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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a_ variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1lA OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg (1-204-983-4020) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnetiques. Des cartes et d'autres documents 
de reférence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct Aa des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 


‘ 


doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montréal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l*extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec: 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 


jes malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 


This publication was 
direction of: 


prepared under the 
r G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 
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The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employes uniforméement 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... M'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant eté arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice mos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de _ renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 


@ B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


@ B. Thériault, chef, Section du commerce de 
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butions, Division de 1'industrie 


r S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de detail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - *Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates of retail sales are derived Les estimations du commerce de détail sont 
from a sample of approximately 14,000 retail dérivées d'un échantillon d'environ 14,000 
businesses. The sample is composed of all entreprises du commerce de détail. L'échan- 
large businesses, along with a sample of tillon de l'enquéte mensuelle est composé de 
medium and small businesses. Beginning with toutes les entreprises de grande taille et 
the November 1993 estimates, one twenty-fourth d'un échantillon des entreprises de moyenne et 
of the medium and small businesses will be de petite taille. Commencant en novembre 1993, 
replaced each month. This will distribute the un vingt-quatriéme des. entreprises de moyenne 
response burden of the survey more evenly. et de petite taille seront remplacées chaque 

mois. Le fardeau de réponse de l'enquéte sera 


ainsi mieux distribue. 


Sample rotation has been designed to avoid Le remplacement partiel de l'échantillon a été 
degrading the accuracy of retail estimates at consgu afin d'éviter la dégradation de 
aggregate levels (such as provincial or trade l'exactitude des estimations du commerce de 
group total for Canada). It may, however, détail aux niveaux agrégés tels que les ventes 
result in increased variability of estimates totales par province et les groupes majeurs a 
at finer detail levels (such as trade group l'échelle du Canada. Cela pourrait, cependant;, 
estimates by province). avoir comme résultat une augmentation de la 


variabilité des estimations 4 un niveau plus 
détaillé comme les estimations des _ groupes 
majeurs a 1'échelle des provinces. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally adjusted retail sales rose 1.2% in 
January to $16.7 billion, a sixth monthly 
increase over the last seven months. 


The rise was broadly based as six of the 
seven sectors, accounting for almost 95% of 
total retail sales, reported increases. This 
contrasts with a similar rise in December 
which was mainly attributable to the large 
increase in the automotive sector. 


The retail sales trend has been 
over the last five months 
relatively slower rate of 
June and August 1993. 


strengthening 
following a 
increase between 


All sectors, except furniture, recorded growth 
in January. The largest increase was in_ the 
automotive sector; where sales rose 1.4% to 
$5.9 billion. This was the fifth consecutive 
monthly increase. The trend has been rising 
steadily since February 1992. 


automotive sector 
in January. Sales by 


Two components of the 
recorded higher sales 
automotive parts, accessories and services 
outlets rose by a strong 7.3%, the seventh 
consecutive monthly increase. Gasoline service 


stations' sales also advanced in January 
(+1.7Z) following a 4.0% drop in December. 
After four consecutive monthly increases; 


sales by motor vehicle and recreational 
vehicle dealers declined slightly (-0.12Z) in 
January with the number of new motor vehicles 
sold down by 1.02. 


Also contributing to the increase were the 
food (+1.2% to $4.3 billion), general merchan- 
dise (+2.3% to $1.8 billion), drug store 
(+#3.2Z% to $1.0 billion) and other retail store 
(+1.9% to $1.9 billion) sectors. A marginal 


gain was recorded in the clothing sector. 
Weak sales in the furniture sector (-4.2% to 


$0.9 billion more than offset the last two 
consecutive monthly increases. 
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FAITS SAILLANTS 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté de 1.2% en janvier pour 
totaliser $16.7 milliards, une sixieéme hausse 
mensuelle au cours des sept derniers mois. 


Cette augmentation est généralisée puisque six 
des sept secteurs, représentant presque 957% 
des ventes totales, ont enregistré des augmen- 
tations. Cela fait contraste a l'augmentation 
Similaire survenue en décembre, laquelle a été 
principalement attribuable 4 une forte hausse 
dans le secteur de l'automobile. 


La tendance des ventes du commerce de détail 
s'est raffermie au cours des_ cing derniers 
mois, a la suite d'un taux de croissance rela- 
tivement plus lent entre juin et aodt 1993. 


Tous les secteurs, a l'exception des meubles, 
ont déclaré des hausses en janvier. La hausse 
la plus significative provient du secteur des 
produits de l'automobile car les ventes ont 
augmenteé de 1.4% totalisant $5.9 milliards. Il 
s'agit de la cinquiéme hausse mensuelle consé- 
cutive. La tendance de ce secteur a continué 
de progresser constamment depuis février 1992. 


Les ventes de deux composantes du secteur’ des 
produits de _ 1'automobile ont augmenté en 
janvier. Les ventes des magasins de piéces et 
d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services se sont accrues fortement de 7.372; 
une septieéme hausse mensuelle consécutive. Les 
stations-service ont aussi déclaré une hausse 
de leurs ventes (+1.7Z) faisant suite Aa une 
baisse de ¢.0Z en décembre. Apres quatres 
hausses mensuelles consécutives, les ventes 
des concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréeatifs ont diminué légérement (-0.17) 
en janvier, les ventes de véhicules neufs, en 
nombre d'unités, G6tant en baisse de 1.07. 


Des ventes plus Glevées dans les secteurs' des 
aliments (+1.2% totalisant $4.3 milliards), 
des magasins de marchandises diverses (+2.32 
totalisant $1.8 milliard), des médicaments 
(+#3.2Z% totalisant $1.0 milliard) et des autres 
magasins de détail (+1.9% totalisant $1.9 mil- 
liard) ont aussi contribué a la croissance gé- 
nérale. Une hausse marginale est enregistrée 
par le secteur du vétement. Des ventes plus 
faibles dans le secteur des meubles (-4.22% 
totalisant $0.9 milliard) ont plus que _ com- 
pense les deux derniéres hausses mensuelles 
consécutives dans ce secteur. 
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Provinces and territories Provinces et territoires 


Most of the provinces and territories recorded La plupart des provinces et territoires ont 
month-to-month increases in January. The déclaré des augmentations mensuelles en 
largest gains in dollar terms were posted in janvier. Les hausses les plus significatives, 
Quebec (+3.7Z2), British Columbia (+2.6Z%) and par ordre d'importance en dollars, ont été 
Nova Scotia (+3.1%). These gains were partly déclarées au Québec (+3.7%), en Colombie- 
offset by decreases in Ontario (-0.57), Britannique (+2.6%) et en Nouvelle-Ecosse 
Alberta (-0.82%) and Saskatchewan (-1.32). (+#3.1%). Ces hausses ont été partiellement 

atténuées par des baisses en Ontario (-0.52Z); 


en Alberta (-0.82%) et en Saskatchewan (-1.32Z). 


Unadjusted Ventes non désaisonnalisées 
On a year-over-year basis, half of the trade Sur une base annuelle, la moitié des groupes 
groups posted unadjusted sales increases re- de commerce ont enregistré une hausse de leurs 
sulting in a growth of +#2.2Z% (to $13.8 bil- ventes non désaisonnalisées, ce qui a amené 
lion) for January 1994 over January 1993. The une augmentation de 2.2Z (totalisant $13.8 
biggest increases were posted by automotive milliards) en janvier 1994 par rapport a jan- 
parts, accessories and services stores (+12.62% vier 1993. Les augmentations les plus signifi- 
to $0.8 billion) and by motor vehicle and catives ont été déclarées par les magasins de 
recreational vehicle dealers (+11.0% to $2.8 pieces et d'accessoires de véhicules automo- 
billion). Partly offsetting these increases biles et services (+12.6% totalisant $0.8 
were lower sales reported by women's clothing milliard) et par les concessionnaires de veéhi- 
stores (-4.9Z% to $0.2 billion) and _ gasoline cules automobiles et récréatifs (+11.0% tota- 
service stations (-3.2Z to $1.1 billion). lisant $2.8 milliards). Ces augmentations sont 
partiellement compensées par des ventes plus 
faibles des magasins de vétements pour 
dames (-4.9% totalisant $6.2 milliard) et 
des stations-service (-3.2% totalisant $1.1 


milliard). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
21 21 


19 19 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisées 
Le Zs 
15 15 
Unadjusted 
13 Non ajustées 13 
gf 1 
= J J J J J 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 

* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente 

successor, the Goods and Services Tax is not included in fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 

the 1991 and later data. a succedé n'est pas incluse en 1991 et dans les 

données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
17.0 17.0 
16.5 16.5 
Trend! 
Tendance! 
16.0 16.0 
fees} 15:5 
en 
LJ Vv — / 
15.0 15.0 
Seasonally adjusted 
14.5 Deésaisonnalisees 14.5 
14.0 14.0 
P J) ¥) J J J 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 

Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédeérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux donnees subsequentes. 
1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data 1 La tendance represente /es donnees desaisonnalisées /issees 
Deg pee aT tah oe ea Ne Ee ed ek Se Ee 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Automotive / Véehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


5,900 4,400 
5,800 4,300 
5,700 

4,200 
5,600 
5,500 4,100 
5,400 4,000 
5,300 

3,900 
5,200 
5,100 3,800 

F J J if 
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General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
1991 1992 1993 1994 
Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 1,050 
950 1,000 
900 950 
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Trends represent smoothed seasonally adjusted data 
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Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J J 
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Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars 
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Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 
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' Les tendances representent les données désaisonnalisees 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel;, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel;, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel; Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual; Bilingual Librairies de campus, Annuel; 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel;, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional; Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Sales 


Ventes 


Change from 
previous month 


Year-to- Pei 
Variation p. r. 
au mois précédent 


January] December 
; 1994 1993 
Décembre| Novembre Janvier| Décembre 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,030.1 3,981.9 3,986.4 3,970.3) 4,030.1 1.2 -0.1 
2 All other food stores 277.8 275.4 280.6 281.0 277.8 0.9 -1.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.4 983.5 1,003.6 1,001.4 1,015.4 3.2 -2.0 
4 Shoe stores 142.3 133.4% 136.1 138.2 142.3 6.7 -2.0 
5 Men's clothing stores 152.9 150.6 149.7 152.2 152.9 1.5 0.6 
6 Women's clothing stores 309.7 319.8 311.8 317.5 309.7 -3.2 2.6 
7 Other clothing stores 348.0 347.0 352.3 351.2 348.0 0.3 -1.5 
8 Household furniture and appliance 684.2 718.5 702.6 698.7 684.2 -4.8 2.3 
stores 
9 Household furnishings stores 186.9 191.1 188.8 182.0 186.9 -2.2 1.2 
10 Motor vehicle and recreational 3,720.3 3,725.6 3,547.2 3,509.0) 3,720.3 -0.1 5.0 
vehicle dealers : 
11 Gasoline service stations 1,170.0 1,150.1 1,197.6 1,182.1 1,170.0 ee?/ -4.0 
12 Automotive parts, accessories 1,009.8 941.3 926.8 921.2] 1,009.8 3 1.6 
and services 
13 General merchandise stores 1,787.1 1,747.2 15711.3 1,769.7 1,787.1 2.3 2.1 
14 Other semi-durable goods stores 570.8 570.4 566.7 561.9 570.8 0.1 0.6 
15 Other durable goods stores 454.7 443.5 441.6 439.9 454.7 2.5 0.4 
16 Other retail stores 851.9 827.8 825.9 839.4 851.9 2.9 0.2 
17 Total, all stores 16,711.9 16,507.3 16,329.2 16;,;315.7] 16,711.9 1.2 1.1 
Regions 
18 Newfoundland 283.1 280.0 278.0 282.1 283.1 1.1 0.7 
19 Prince Edward Island 73.6 69.9 71.4 72.0 73.6 5.3 -2.1 
20 Nova Scotia 544.7 528.4 540.7 541.0 544.7 Sid -2.3 
21 New Brunswick 420.9 408.7 419.0 423.0 420.9 3.0 -2.5 
22 Quebec 4,183.1 4,034.6 4,000.7 3,963.5 4,183.1 IG 7/ 0.8 
23 Ontario 6,034.5 6,066.7 5,955.7 5,984.6 6,034.5 -0.5 1.9 
24 Manitoba 562.9 549.9 560.6 573.3 562.9 2.4 -1.9 
25 Saskatchewan 494.3 500.8 487.4% 484.7 494.3 -1.3 2.8 
26 Alberta 1,739.0 1,753.9 USSG / 1,709.3 1,739.0 -0.8 tae 
27 British Columbia 2,320.1 2,260.3 2,228.7 2,229.5 2,320.1 2.6 1.4 
28 Yukon 16.7 16.7 16.8 ven 16.7 0.3 -0.7 
29 Northwest Territories 38.9 37.4% 36.5 35.7 38.9 4.1 2.3 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. 


Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


November 
1993 
Novembre 


January| December 
1994 1993 
Octobre Cumilatit 


Per cent - pourcentage 


région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d‘'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
medicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nun 


18 
lS 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
raf f 
28 
29 


0.4 0.8 1.5 2.2 2.4 2.9 1.5 
-0.1 -0.8 0.8 4.0 8.4 8.0 0.8 
0.2 -- 6.9 7.5 6.6 8.0 6.9 
=1.5 2.7 6.5 8.1 8.8 8.7 6.5 
= Haz. 3.9 6.9 5.0 6.5 10.0 6.9 
-1.8 1.4 -0.2 1.0 0.2 1.1 -0.2 
0.3 -1.4 1.3 3.5 6.6 5.7 1.3 
0.6 -1.9 0.1 7.0 6.4 723 0.1 
S07 -2.4 3.5 7.9 5.1 8 3.5 
1.1 0.9 11.2 13.4 8 8 11.2 
135 -1.6 =2.6 -2.6 1. 0.3 -2.6 
0.6 0.4 11.6 7.6 6. 6.3 11.6 
=%.3 1.8 -0.6 =O =1:6 -0.6 
0.9 1.3 0.7 1.8 ae 4 0.9 0.7 
0.4 0.6 5.3 7.4 6.7 5.9 5.3 
-1.6 =0.3 -0.3 -0.3 0.6 -0.3 -0.3 
0.1 0.5 3.8 4.9 4.0 4.3 3.8 
=1.4 1.3 0.3 -0.8 -2.1 =0.7 0 

-0.9 2.1 7.8 3.2 5.0 4.1 7.8 
-- -0.4 3.3 2.6 5.6 4.2 3.3 
-0.9 0.3 Z.2 1.6 4.0 4.9 Z.2 
0.9 0.4 5.2 6.9 5.5 3.6 5.2 
-0.5 0.3 1.9 3.8 2.2 3.2 1.9 
=?,2 ou? 0.8 -1.3 de 6.8 0.8 
0.6 0.3 5.7 7.5 7.9 9.1 5.7 
1.4 1.4 252 5.9 5.5 4.7 2.2 
== -0.2 $27 6.2 4.8 754 8.7 
-1.5 1.8 2.5 2.8 -1.0 3.4 2.5 
2.4 -1.6 19.0 15.3 11.9 9.5 19.0 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


[a nS © - > 0 a 


ss 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


January 
1994 
Janvier 


December 


Décembre 


Sales 


Ventes 


November October 
993 1993 1993 
Novembre Octobre 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


3,850.8 
234.5 
958.9 
111.5 
115.7 
219.1 
256.4 
571.3 
141.3 

2769.6 


1,089.1 
819.7 


1,267.9 
410.3 
347.4% 
630.4% 


13, 793.9 


224.4 
57.5 
448.0 
337.2 
3347.2 
5,032.2 
469.5 
425.1 
1,461.8 
1,945.8 
12.7 
32.6 


4 5356.5 
337.5 
1,247.8 
180.4% 
312.6 
523.1 
597.4% 
1,024.2 
237.4 
3,125.1 


1,141.0 
1,045.8 


3,046.6 
916.6 
897.9 

1,282.5 


20,272.5 


359.0 
85.8 
657.7 
499.6 

4 5631.3 
7662.3 
699.8 
621.1 
2,183.7 
2,809.2 
18.4 
44.6 


3772.7 
261.5 
1,000.6 
157.1 
186.1 
337.8 
407.6 
784.6 
209.6 
3,369.3 


1,193.0 
1,019.8 


25140.6 
596.0 
447.2 
797.0 


16 ,680.6 


298.2 
72.6 
557.6 
437.1 
3,960.8 
6,198.8 
582.4% 
505.2 
1,779.9 
2,235.0 
16.4% 
36.6 


4,059.0 
279.1 
1,020.7 
154.6 
156.6 
329.7 
375.6 
718.1 
191.8 
3373.4 


1,227.7 
932.4% 


15839.8 
532.4 
400.2 
833.7 


16 5424.9 


281.4 
70.1 
539.8 
428.8 
4,017.3 
6,027.8 
577.6 
489.8 
1,711.7 
2227.4 
16.9 
36.2 


3,850.8 
234.5 
958.9 
111.5 
115.7 
219.1 
256.4 
571.3 
141.3 

25769.6 


1,089.1 
819.7 


1,267.9 
410.3 
347.4 
630.4 


13, 793.9 


224.4% 
57.5 
448.0 
337.2 
3347.2 
5,032.2 
469.5 
425.1 
1,461.8 
1,945.8 
12.7 
32.6 


a 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


January| December October| Year-to-date 

1994 1993 1993 1994 
Janvier| Décembre Octobre Cumulatif N° 

Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
-1.4 5.1 4.5 -0.5 -1.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
-1.7 4.4 7.5 - 6.6 -1.7] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
6.1 8.6 8.3 6.4 6.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.5 4.0 10.5 6.1 7.5] Magasins de chaussures 4 
7.6 6.2 7.0 8.1 7.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
-4.9 2.6 3.4 -0.7 -4.9| Magasins de vétements pour dames 6 
-1.9 3.2 8.8 3.9 -1.9| Autres magasins de vétements 7 
-2.7 8.6 10.1 4.4 -2.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1.5 8.4 7.5 -1.2 1.5] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
11.0 14.7 5 ane f 5.3 11.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-3.2 -2.4 raat -0.5 -3.2| Stations-service 11 
12.6 8.0 9.3 2.9 12.6] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.4 1.4% 0.4 -1.1 -1.4| Magasins de marchandises diverses 13 
0.8 3.5 4.1 -1.0 0.8} Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.3 7.1 7.5 2.5 5.3| Autres magasins de produits durables 15 
-1.9 2.3 0.1 -2.6 -1.9| Autres magasins de vente au détail 16 
2.2 5.7 6.2 1.7 2.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

-1.8 0.1 0.1 -1.9 -1.8]) Terre-Neuve 18 
7.6 4.1 7.4 2.4 7.6| Tle-du-Prince-Edouard 19 
3.2 3.6 6.6 1.5 3.2] Nouvelle-Ecosse 20 
0.8 2.8 6.1 3.0 0.8] Nouveau-Brunswick 21 
4.3 6.8 7.4 0.6 4.3| Québec Ze 
0.1 4.9 4.6 0.6 0.1] Ontario 23 
=1.0 0.7 5.6 4.9 -1.0] Manitoba , 24 
4.5 9.7 10.2 5.6 4.5| Saskatchewan 25 
0.6 6.7 8.2 1.8 0.6] Alberta 26 
6.2 7 hae 6.8 4.9 6.2] Colombie-Britannique 27 
-0.9 1.8 0.5 0.8 -0.9] Yukon 28 
17.6 16.4 Fi 9. 7.5 17.6] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, January 1994 Commerce de detail, janvier 1994 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 “b= Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 
Trade Group 3 ; - 
uarter 


Quarter 3 Quarter 2 
199 . 1993| 1993 1993 1992 
No. Trimestre 4|]Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Quarter : Quarter 1 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,188.3 12,103.0 11,887.7 11,041.8 11,835.6 
2 All other food stores 878.2 881.1 905.2 734.6 828.5 
3 Drugs and patent medicine stores 35269.1 2,923.7 2 884.4 25715.1 3,032.6 
' @ Shoe stores 492.2 405.3 416.0 280.9 461.4 
5 Men's clothing stores 655.3 381.6 425.1 293.8 613.2 
6 Women's clothing stores 1,190.6 960.2 949.5 684.4% 1,168.6 
7 Other clothing stores 1,380.6 1,070.5 971.7 763.2 1,314.6 
8 Household furniture and appliance stores 2,526.8 2,153.0 1,953.0 1,728.7 2 5344.0 
9 Household furnishings stores 638.8 584.1 549.5 441.2 608.0 
10 foratave scl and recreational vehicle 9,867.7 10 5643.4 12,045.1 8,615.1 . 8,920.1 
e 
11 Gasoline service stations 3,561.8 3,853.3 3,611.0 35337.1 3,569.0 
12 Automotive parts, accessories and services 2,997.9 2,772.0 2,909.0 2,238.9 2,808.2 
13 General merchandise stores 7,027.0 4,991.9 4,977.7 3,954.4 6,998.1 
14 Other semi-durable goods stores 2,045.1 1,673.5 1,775.2 1,263.6 1,996.2 
15 Other durable goods stores 1,745.3 1,300.4 1,243.2 960.6 1,644.7 
16 Other retail stores 2,913.2 2,678.6 2,531.5 1,957.7 2,906.3 
17 Total, all stores 53,378 .0 49 ,375.5 50,034 .9 41,011.1 51,049 .2 
Newfoundland 
1 Supermarkets and grocery stores 274.3 274.7 259.1 247.8 269.8 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 71.9 61.3 61.6 61.9 70.9 
G Shoe stores 7.2 5.5 5.0 3.4 7.4 
5 Men's clothing stores 8.1 3.6 3.6 2.0 7TH 
6 Women's clothing stores 20.3 13.5 12.0 7.9 18.2 
7 Other clothing stores 32.2 19.1 17.6 11.5 30.1 
8 Household furniture and appliance stores 34.4 23.5 20.1 16.2 32.2 
9 Household furnishings stores 5.1 3.9 zu7 257 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 113.1 149.7 169.1 109.2 113.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 78.6 89.7 79.4 76.0 84.7 
12 Automotive parts, accessories and services 49.0 39.1 39.2 28.2 45.4 
13. General merchandise stores 156.4 105.2 98.7 76.5 164.0 
14 Other semi-durable goods stores 31.3 28.3 27.3 18.2 34.5 
15 Other durable goods stores 18.7 11.3 10.9 8.2 18.9 
16 Other retail stores 33.2 23.0 22.0 17.2 33.2 
17 Total, all stores 938 .6 859.7 839 .9 692.9 943.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
; 1993} 1993| 1993] 1993| 1992 
Irimestre 4/Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


3.0 4.7 3.5 4.5 6.8 
6.0 11.9 11.8 7.1 -11.5 
i: 10.2 10.5 12.0 9.1 
ae 7.4 7.0 0.7 —2 5 
6.9 5.2 6.2 1.2 3.3 
1.9 4.7 4.0 1.7 0.1 
5.0 11.0 7.0 6.4 6.2 
7.8 11.5 10.9 6.5 5s 
5.1 2.2 0.3 -0.8 4.1 

10.6 65 6.9 3.5 5.0 
-0.2 2.7 1.4 1 2.6 
6.8 7.5 4.6 BG -0.8 

-0.2 1.2 0.6 

2.3 8.6 11.7 

6.9 5.1 -0.1 

0.2 3.1 0.4 -1.9 £456 

4.6 5.3 6.9 6.0 3.7 

1.7 =f, -2.4 “es 5.0 

1.5 7.7 8.2 12.1 Bre 

-2.0 7.9 3.9 -0.1 -0.5 
14.4 12.3 17.5 a ae 7:7 
11.3 14.9 9.5 9.0 4.4 
6.9 9.9 14.7 8.1 8.8 

rc 12.8 11.1 =5 4 6.1 

-12.6 =3.2 -23.5 -29.2 -22.3 

0.1 4.8 0.3 ss 8.0 
=7.2 =6.4 =7..4 -8.2 cee 
7.9 7.0 “0.3 -5.9 -1.2 
24.7 -2.1 =4.6 -8.8 -13.2 
-9.4 =7.0 3.6 2.8 20.1 
= -n,6 3.0 ae 6.8 
0.2 -0.9 -5.4 18.5 7.9 
-0.5 0.6 -0.3 “3.7 0.2 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 51.1 56.8 50.8 44.8 48.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 17.8 16.8 16.6 15.3 17.1 
4 Shoe stores x 1.3 1.1 0.7 1.2 
5 Men's clothing stores x F 
6 Women's clothing stores A 
7 Other clothing stores 5.0 4.6 2.8 1.9 4.5 
8 Household furniture and appliance stores 8.1 6.2 5.5 G.1 6.6 
9 Household furnishings stores 2.1 2.1 2.2 1.4 2.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 35.8 41.1 47.2 31.8 35.9 
ealers 
11 Gasoline service stations 25.0 31.4 23.6 19.7 22.9 
12 Automotive parts, accessories and services 14.2 14.2 13.9 9.0 13.7 
13 General merchandise stores 32.5 22.5 20.8 14.6 31.4 
14 Other semi-durable goods stores 10.5 13.0 9.5 5.3 8.3 
15 Other durable goods stores 4.3 2.9 2.1 2.0 4.9 
16 Other retail stores 12.5 14.1 sh 4 9.4 14.0 
17 Total, all stores 228.5 234.4 213.2 163.9 218.5 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 435.2 456.6 450.5 412.2 448.9 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 126.6 108.2 108.6 104.6 128.0 
& Shoe stores 10.6 8.5 7.8 5.0 9.4 
5 Men's clothing stores 15.5 7.0 8.4 5.7 15.1 
6 Women's clothing stores 40.4 27.1 27.0 18.9 38.9 
7 Other clothing stores 35.2 23.2 19.2 16.6 34.1 
8 Household furniture and appliance stores 51.4 40.0 36.5 33.6 50.4 
9 Household furnishings stores 12.8 11.9 10.6 8.8 14.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 278.1 342.3 407.8 251.9 251.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 170.8 180.6 162.1 136.0 157.7 
12 Automotive parts, accessories and services 82.7 77.3 79.9 52.5 64.8 
13 General merchandise stores 263.3 171.1 164.6 122.6 256.1 
14 Other semi-durable goods stores 64.1 50.1 47.9 33.8 52.1 
15 Other durable goods stores 40.8 26.2 24.5 19.9 44.8 
16 Other retail stores 109.4 106.0 93.7 71.3 107.6 
17 Total, all stores 1,755.1 1,656 .4 1,667.3 1,307.7 1,690.5 
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Estinates) 


Trade Group 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: 1993| 1993| 1993) 1993] 
Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 
pear = ae Na : ig ro alee pi bis rh Se 
ai f riibes tren 3 Titieeetrots 2 rrdhectros 1 nirthe etre oe N° 


Per cent - pourcentage 
fle-du-Prince-édouard 


6.1 . 8.0 5.1 -1.1 -8.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.5 6.8 9.4 20.1 17.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x 19.8 17.4 7.3 -4.8| Magasins de chaussures 4 
x the he aie ..| Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
11.5 10.3 17.7 11.7 21.6| Autres magasins de vétements 7 
23.0 -3.0 -10.5 -13.3 -6.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-0.8 9.8 25.9 27.5 -2.2|) Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-0.2 -3.1 2.3 9.8 21.5] Concessionnaires de Sieh hae 2 automobiles 10 
et récréeatifs 
9.1 15.8 10.5 12.1 21.7| Stations-service 11 
15.6 14.0 6.6 0.4| Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.5 3.6 -1.9 -8.0 0.4| Magasins de marchandises diverses 13 
25.5 34.3 41.0 34.7 29.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
=11.2 -6.6 -21.8 7.3 0.1] Autres magasins de produits durables 15 
-10.5 -11.4 -5.0 2.6 22.6| Autres magasins de vente au détail 16 
4.6 6.1 5.1 5.1 6.8| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle -écosse 
-3.1 3.7 2.6 ro Tf 8.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-1.1 4.4 8.4 18.6 26.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
12.4 5.6 -8.6 -22.8 -15.6| Magasins de chaussures 4 
3.0 Zz 13.0 -3.4 -1.1| Magasins de vétements pour hommes Ls 
3.6 6.7 4.8 0.5 -0.5| Magasins de vétements pour dames 6 
3.4 Tl: 1.9 7.3 15.2] Autres magasins de vétements 7 
2.0 -2.2 -1.8 -10.5 -9.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-13.3 -4.5 -3.5 -8.2 27.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.5 11.1 8.6 -1.5 21.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
8.3 3.0 -3.7 -7.4 -6.4| Stations-service 11 
27.6 34.7 26.3 10.4 -1.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.8 9.3 6.3 2.9 1.8] Magasins de marchandises diverses 13 
22.9 14.3 16.8 8.4 -0.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-9.0 -5.3 -5.9 -4.6 -6.1] Autres magasins de produits durables 15 
LAs 2.1 0.8 -2.9 5.2| Autres magasins de vente au détail 16 
3.8 7.0 5.3 1.5 6.2] Total, ensemble des magasins Le, 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


1 Supermarkets and grocery stores 356.2 364.5 345.9 321.5 349.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 91.8 79.5 79.0 74.3 81.5 
4 Shoe stores 9.0 6.8 6.6 4.2 8.1 
5 Men's clothing stores 15.1 7.7 7.6 5.6 14.0 
6 Women's clothing stores 32.7 22.5 21.6 14.6 29.6 
7 Other clothing stores 31.6 23.6 20.7 16.4% 33.5 
8 Household furniture and appliance stores 46.8 33.2 32.9 30.8 49.1 
9 Household furnishings stores Wile eZ 9.9 9.6 7.0 10.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 247.0 290.2 341.5 220.2 228.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 107.4 123.6 102.0 89.4 93.1 
12 Automotive parts, accessories and services 76.6 70.3 71.5 53.0 76.9 
13 General merchandise stores 192.0 136.6 134.3 99.1 196.7 
14 Other semi-durable goods stores 43.8 39.2 38.5 27.4% 43.8 
15 Other durable goods stores 27.9 17.0 17.5 12.8 28.9 
16 Other retail stores 66.6 65.9 56.9 42.2 62.5 
17 Total, all stores 1,365 .G 1,300.7 1,296.0 1,025.8 1,313.9 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 35463.9 3,400.8 3,365.1 3,156.0 3,370.6 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 812.0 742.7 728.5 643.9 705.8 
4 Shoe stores 168.7 135.0 147.0 89.4 163.8 
5 Men's clothing stores 147.3 95.6 115.9 74.1 139.7 
6 Women's clothing stores 292.0 253.7 250.9 165.6 276.3 
7 Other clothing stores 393.2 340.9 331.6 228.4 389.0 
8 Household furniture and appliance stores 578.2 563.5 532.3 397.3 558.7 
9 Household furnishings stores 142.0 139.8 145.7 88.5 132.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,261.9 2,723.7 3,136.9 1,957.3 2,102.5 
dealers 
11 Gasoline service stations 720.6 737.1 748.6 691.0 717.8 
12 Automotive parts, accessories and services 776.4% 697.0 790.2 553.3 737.1 
13 General merchandise stores 1,323.4 967.8 990.8 750.3 1,257.7 
14 Other semi-durable goods stores 419.2 402.8 418.2 296.6 413.1 
15 Other durable goods stores 299.7 245.3 250.3 185.7 273.3 
16 Other retail stores 497.7 405.8 424.7 313.6 488.3 
17 Total, all stores 12,609 .5 12,160.7 12,704.1 9,860.3 12,015.7 
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Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 


Quarter 4 
199 


Trimestre 4 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1992 


Trimestre 1|/Trimestre 4 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
Si. oe 1993| 1993 1993 
Trimestre 3]Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


sore lke * 4 


Trimestre 4 


0.4 
Bie 


Quarter 3 
> ee 1993| 1993 
Trimestre 3]Trimestre 2 


Quarter 2 


Quarter 1 
: 1993] 
Trimestre 1|/Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


18.4 


-2.8 


22.1 
-2.0 
19.7 

0.1 


Quarter 4 
1992 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, January 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 
1993 
T 


rimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 3 
199 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 
4 ee 1993 1993 
Trimestre 2 


Trimestre 1]Trimestre 4 


Quarter 4 
1992 


millions of dollars - millions de dollars 


3,861.1 


1,206.5 
(187.2 
276.9 
466.3 
481.7 
989.2 
238.0 
4,020.7 


1,315.0 
1,137.9 


2,585.4 
821.7 
696.4 

1,284.2 


19 ,888 .9 


477.1 


72.2 
12.4 
21.6 
41.5 
48.7 
76.1 
14.5 
321.5 


147.6 
94.9 


301.4% 
59.7 
56.3 
88.4 


1,859 .9 


-12- 


3,855.7 


1,111.2 
151.5 
155.1 
363.4 
350.0 
816.7 
212.2 

4,004.6 


1,412.3 
1,029.9 


1,786.8 
594.7 
508.8 

‘1,227.0 


17,910.9 


473.4 


65.1 
9.7 
12.0 
32.3 
33.6 
60.9 
12.8 
330.2 


151.0 
89.8 


215.2 
49.1 
44.5 
69.5 


1,670.7 


3,882.9 


1,122.4 
155.1 
176.8 
367.5 
309.2 
728.1 
186.7 

4,580.8 


1,365.6 
1,074.4 


1,754.3 
632.3 
488.3 

1,143.5 


18 ,308 .6 


469.1 


66.3 
10.1 
13.5 
33.0 
32.3 
50.7 
11.0 
357.9 


143.9 
92.0 


215.2 
59.9 
45.1 
70.7 


1,691.6 


3,595.7 


1,078.3 
105.8 
119.0 
265.7 
253.8 
703.6 
170.8 

3,317.9 


1,300.1 
860.2 


1,395.6 
473.3 
386.7 
868.6 


15,164.0 


423.3 


63.3 
7.5 
9.2 

23.6 

26.9 

47.9 
8.1 

292.8 


138.5 
67.8 


172.8 
36.6 
32.9 
57.8 


1,426.4 


3776.7 
1,175.5 
170.5 
264.1 
479.5 
449.6 
923.5 
240.0 
3,513.1 


1,394.2 
1,065.4 


2,625.5 
818.5 
693.6 

1,313.2 


19,220.5 


456.0 
77.1 
12.2 
20.5 
39.8 
46.2 
68.2 
11.1 

304.5 


155.5 
89.1 


298.7 
59.4 
55.7 
85.6 


1,797.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Boar tare: : Ruarten : arp eo 4 oer ere i a la : 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
2.2 4.9 4.9 2.6 4.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
* Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
2.6 7.3 7.3 12.1 11.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
9.8 15.4 15.9 6.3 3.9| Magasins de chaussures 4 
4.8 0.9 6.1 -1.2 9.4] Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.7 2.5 » aed 2.1 3.8| Magasins de vétements pour dames 6 
7.1 13.9 8.7 7.1 3.3] Autres magasins de vétements 7 
Tho 4.2 3.5 7.1 5.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-0.8 -5.7 -3.2 -2.2 1.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
14.4 6.6 9.2 4.3 4.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréeatifs 
-5.7 Zid, .0 16.4 Stations-service 11 
6.8 1 3.4 -2.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.5 -3.1 -2.9 -3.0 -0.5| Magasins de marchandises diverses 13 
0.4 -5.2 As 3.7 13.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
0.4 3.6 3.6 2.5 -3.1| Autres magasins de produits durables 15 
-2.2 1.9 -0.1 -1.9 -2.8| Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 3.6 4.G 3.4 3.5] Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
4.6 8.2 3.5 2.7 5.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-6.4 -2.1 -2.3 -1.5 2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
1.8 WSs -3.3 -7.7 -1.2]| Magasins de chaussures 4G 
5.6 9.7 11.3 -4.0 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.1 3.9 3.2 1.3 -13.1] Magasins de vétements pour dames 6 
5.4% 5.1 0.9 9.0 8.0] Autres magasins de vétements 7 
Atk 7 13.7 5.8 3.2 5.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
31.3 11.2 0.5 -4.9 -13.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.6 0.9 4.0 4.9 5.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.1 -4.5 -0.5 -1.1 -1.9| Stations-service 11 
6.6 10.2 6.9 8.1 5.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour lr 
automobiles et services 
0. 2.7 4.5 3.5] Magasins de marchandises diverses 13 
14.4 12.4% 10.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
1 AR 4.9 3.4| Autres magasins de produits durables 15 
5.1 11.9 8.0 10.4] Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 4.7 4.2 Sat 4.0| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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sb 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 

Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
’ 1993| 1993] 1993 1993 
Trimestre 4¢|Trimestre 3/Trimestre 2|Tri 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1992 


rimestre 1|Trimestre 4 


millions of. dollars - millions de dollars 


368.7 


103.6 
9.6 
15.9 
29.4 
37.0 
53.8 
16.3 
305.7 


122.6 
93.4 


245.3 
62.6 
57.0 
83.7 


1,616.1 


1,223.0 


330.9 
33.2 
75.6 

116.6 

145.0 

324.3 
68.7 

1,007.2 


381.9 
332.6 


872.0 
227.7 
205.9 
282.4 


5,675.3 


373.6 


89.7 
8.3 
8.6 

22.90 

26.2 

37.8 

15.2 

292.5 


131.3 
94.4 


174.6 
51.1 
41.7 
63.8 


1,442.1 


1,184.9 


280.8 
30.8 
44.2 

104.5 

114.9 

268.9 
60.7 

1,001.1 


422.1 
319.1 


657.7 
192.3 
162.7 
270.8 


5,160.6 


353. 


87. 
8. 
9. 

27. 

25. 

32. 

14. 

320. 


119. 
98. 


174. 
54. 
39. 
64. 


1,442. 


1,133. 


267. 
29). 
45. 
96. 
99. 

251. 
56. 

15194. 


377. 
318. 


678. 
218. 
153. 
258. 


5,170. 


7 


0 
6 
4 
2 
0 
8 
8 
1 


7 
7 


1 
5 
7 
2 


G 


9 


7 
1 
2 
8 
8 
2 
7 
5 


4 
8 


4 
0 
1 
4 


326.2 


83.0 
6.5 
7.5 

21.9 

22.4% 

33.9 

12.7 

247.9 


107.4% 
71.7 


145.0 
40.2 
30.4 
50.2 


1,217.1 


1,042.4 


260.7 
Cillenh, 
33.7 
74.0 
83.8 

210.0 
49.0 

867.6 


333.6 
252.4 


571.7 
148.8 
116.4 
204.2 


4,304.8 


348.7 


91.5 
9.2 
15.8 
33.3. 
37.1 
46.2 
17.5 
244.3 


116.4 
89.0 


238.5 
64.1 
53.6 
72.5 


1,488.8 


1,195.2 


306.2 
31.2 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


352.3 
308.0 


897.1. 
237.6. 
199.4 

299.1. 


5,371.1 
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| (estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 
j i : ; 1993| 1992 
imestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 


Per cent - pourcentage 


5.7 10.3 0.8 5.1 5.7 
13.2 15.5 7.7 12.1 21.1 
4.2 7.6 2.9 -7.6 0.4% 
0.6 3.3 9.8 1.0 Ut 
-11.7 -18.6 -3.3 0.1 -0.5 
-0.3 -3.9 -4.5 -0.2 6.2 
16.6 4.0 -0.1 5.8 4.2 
-6.5 -6.0 -7.4% -5.1 37.0 
25.1 15.3 1323 4.6 -3.8 
5.4 =3.5 =11.1 -13.2 
10.6 5.0 5.1 0.5 
72 Ke 2.0 -2.4 2.6 0.8 
-2.3 14.8 8.7 18.6 22.4 
6.4% 15.0 11.2 12.5 6.7 
15.5 2.1 9.0 1.9 6.2 
8.5 8.7 4.0 3.5 2.3 
2.3 0.7 -3.8 -0.7 11.8 
8.1 4.9 7.9 13.7 15.2 
6.5 2.2 4.6 -6.3 -7.1 
16.8 13.6 11.3 -0.5 -3.5 
5.1 10.9 12.7 0.2 -2.4 
16.9 17.7 13.4 10.1 2.2 
22.1 23.2 31.8 13.2 4.8 
13.3 11.7 12.8 7.8 15.5 
15.3 5.9 11.5 4.2 -0.7 
8.4 3.4% =2.2 
8.0 5 5.1 8.1 
-2.8 -2.8 2.4 2.4 2.2 
-4.1 -1.2 4.9 4.3 10.6 
3.2 6.6 10.2 1.9 1.3 
-5.6 -2.2 -1.8 -7.2 1.1 
5.7 4.2 5.1 2.6 4.7 


ABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 


okt 


cooMmaN KH OW HOW ND 


oOo ON TO OT ROW TS CS 


oak 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


1 Supermarkets and grocery stores 1,635.4 1,619.1 1,536.3 1,437.8 1,535.2 
2 All other food stores sa 
3 Drugs and patent medicine stores 428.6 361.5 340.0 323.5 371.6 
4 Shoe stores 52.1 47.4 45.0 36.3 47.6 
L Men's clothing stores 76.8 46.2 43.1 35.9 69.7 
6 Women's clothing stores 146.0 116.6 109.5 89.3 136.3 
7 Other clothing stores 167.8 131.5 111.1 99.7 164.1 
8 Household furniture and appliance stores 360.2 298.5 259.7 249.0 340.4% 
9 Household furnishings stores 126.6 114.1 107.5 91.2 112.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,260.4 1,449.1 1,521.3 1,304.9 1,238.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 482.6 561.4 477.0 436.8 464.9 
12 Automotive parts, accessories and services 335.6 335.4% 326.1 286.8 314.5 
13 General merchandise stores 1,001.4 709.2 700.2 569.9 982.0 
14 Other semi-durable goods stores 298.4% 246.9 263.6 179.9 259.0 
15 Other durable goods stores 333.7 235.5 207.4 162.8 267.1 
16 Other retail stores 443.8 421.8 375.9 315.6 420.3 
17 Total, all stores 7,271.6 6,814.5 6,543.7 5,723.2 6,834.0 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 42.3 42.9 40.4 34.1 37.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores x 0.5 0.6 0 0.7 
5 Men's clothing stores x 1.0 
6 Women's clothing stores 1.2 1.0 1.0 1 1.2 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 4.2 3.7 3.1 2.4 — 3.2 
9 Household furnishings stores 1.5 1.5 1.1 Az 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.5 18.9 18.0 13.6 15.6 

dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General marchnadi an stores 53.9 45.3 46.3 36.4 50.2 
14 Other semi-durable goods stores 6.1 6.1 5.5 3.6 5.9 
15 Other durable goods stores 4.7 4.5 4.4 2.8 4.5 
16 Other retail stores 11.2 10.8 10.3 7.5 10.1 
17 Total, all stores 169.2 164.9 157.3 125.1 155.9 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 


Sales 
Ventes 


Quarter 4 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
; 1993| 1993] 1993| 1993] 1992 
Trimestre 4¢|Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1|/Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Pe 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de coamerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 
Ausr ten ‘ auarten- : Ausrters 3 quer sae” i Suse yer 4 
1992 
B wcctre 3 Trimstre. 3 aigertras 3 Trimestre. 1 Trimestre 4 N° 


Per cent - pourcentage 
Colomb ie -Britannique 


6.5 8.6 4.4 6.3 8.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
15.3 16.7 A7ioat 21.8 14.%| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
9.4 16.4 15.1 0.5 0.9] Magasins de chaussures G 
10.2 9.5 6.8 Veo 14.5] Magasins de vétements pour hommes 5 
Tin 5.6 5.4 6.1 2.3| Magasins de vétements pour dames 6 
(gt 6.4 8.5 3.8 11.6] Autres magasins de vétements 7 
5.8 15.8 13.2 6.2 5.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
12.7 14.4 17.8 19.1 23.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.8 3.1 7.8 9.5 8.3} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.8 12.5 7.3 6.2 -5.1| Stations-service 11 
6.7 15.2 15.5 14.5 7.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
2.0 -0.9 4.7 7.3 5.9] Magasins de marchandises diverses 13 
15.2 7.3 24.9 9.6 6.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 
24.9 10.2 7.7 7.5 5.0] Autres magasins de produits durables 15 
5.6 10.9 6.2 7.2 8.5| Autres magasins de vente au détail 16 
6.4 8.0 8.5 8.9 6.8| Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
13.0 6.4 5.2 8.8 55.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x -21.2 -14.5 -8.5 -11.4| Magasins de chaussures 4 
x -4.8 -12.7 -16.1 -7.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.0 5.0 -10.5 14.0 -12.2] Magasins de vétements pour dames 6 
ote i ..| Autres magasins de vétements 7 
28.9 29.6 8.6 -7.8 -7.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
21.8 30.4 9.0 41.6 -10.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.8 2.2 -10.2 -16.6 - -| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Thee 0.8 2.5 -0.3 -1.8]| Magasins de marchandises diverses 13 
3.9 -3.0 4.3 -11.3 -0.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.0 -5.4 -0.4 -3.8 10.5| Autres magasins de produits durables 15 
untae 11.2 17.8 13.5 7.9| Autres magasins de vente au détail 16 
8.5 3.5 3.0 1.9 9.8| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 
Sales 


Ventes 
Trade Group 


Quarter 4 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
4 1993] 1993] 1993] 1993| 1992 
No. Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2)Trimestre 1]/Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 


Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 13.9 16.0 15.4 13.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x 
7 Other clothing stores x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.5 1.2 1.0 0.5 
9 Household furnishings stores x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.9 6.5 8.0 5.6 
dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 2.4 3.3 2.4 1.3 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores x x x x 
17 Total, all stores 51.8° 57.7 53.6 40.3 


Northwest Territories 


1 Supermarkets and grocery stores 28.4 26.9 25.0 21.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores x x x x 
4 Shoe stores x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x 
7 Other clothing stores x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 2.7 2.6 2.1 1.9 
9 Household furnishings stores x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 9.6 12.4 10.0 8.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 3.1 2.6 2.8 2.5 
12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores x x x 
14 Other semi-durable goods stores 3.8 1 2.3 
15 Other durable goods stores 2.8 2.4 1.6 
16 Other retail stores x x x x 
17 Total, all stores 117.4 107.3 103.8 84.8 
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13.6 


23.8 


104.7 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


‘Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
— 1993] 1993] 1993| 1993| 1992 
Trimestre 4/Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1]/Trimestre 4 


Groupe de commerce 


Ne 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
1.8 4.8 Ze> 0.1 59.2] Supermarcheées d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes Ls 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
61.4 52.6 25.2 -13.6 -18.6| Magasins de meubles et d'appareils menagers 8 
x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.4 1.5 -7.8 -22.5 -6.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
Zoe, 1.6 15.7 -17.4 -10.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
1.1 1.4 3.7 1.4 15.1] Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
19.4 7.4 7.0 15.1 53.6] Supermarcheées d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
x x x x x} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
15.8 21.3 2.5 -5.9 -1.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 
6.8 2.5 -12.1 -11.9 5.4¢| Concessionnaires de véhicules automobiles 10. 
et récréatifs 
24.4 -9.7 4.6 -11.9 -15.3| Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
4.7 -7.9 -3.2 -7.6 7.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
19.0 10.6 14.3 8.4 21.2] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
ep | 4.7 2.7 sein) 7.4| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 


—_ 


(a So © i 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
2p 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


95.3 
91.9 
94.3 
97.6 
90.5 
94.7 
85.4 
93.2 
94.2 
95.8 


85.8 
92.2 


99.8 
94.9 
91.9 
97.4 


94.4 


96.6 
94.2 
95.2 
94.5 
94.3 
92.8 
96.7 
94.9 
94.9 
97.6 
91.7 
90.3 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


October 
peg os 
Per cent - pourcentage 

96.2 95.2 95.7 
94.7 ’ 94.4 93.1 
95.5 94.5 94.4 
99.1 98.8 99.0 
94.9 95.5 94.7 
96.1 95.4% 95.9 
94.3 95.8 97.1 
93.4% 94.5 95.5 
92.7 94.4% 94.0 
97.4% 97.3 97.3 
97.3 88.2 95.4% 
94.0 93°53 94.5 
99.8 99.6 99.6 
96.6 95.7 95.7 
95.5 95.2 94.7 
98.8 98.0 97.5 
96.7 95.7 96.4 
97.4% 97.2 97.3 
95.7 94.1 93.9 
97.0 97.0 96.9 
95.9 95.0 95.2 
96.6 95.7 97.0 
95.9 94.6 95.5 
98.5 98.1 97.8 
97.4% 96.9 96.9 
97.2 95.4 95.7 
98.4 97.8 97.7 
93.1 90.8 93.0 
93.1 92.0 93.0 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1"échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 

January 
1994 


Janvier 


Per cent - pourcentage 


2.5 2.4 2.2 2.4 
6.9 6.1 6.0 6.0 
2.8 2.8 2.8 
6.3 6.9 6.8 
5.2 3.9 4.0 
2.6 2.2 2.4 
3.5 3.6 3.6 
4.2 4.3 4.6 
3.9 3.7 4.2 
5.2 5.1 5.0 
4.4 4.3 4.1 4.4 
3.5 2.9 3.1 3.5 
0.5 
35%) 4 
4.4 
1 1.8 1 
1.4 1.1 1.2 1.4 
3.0 2.5 2.5 2.9 
2.0 1.6 ws 2.4 
3.8 2.8 4.7 3.8 
3.4% 2.5 4.0 5.2 
2.7 2.2 2.3 2.5 
3.1 2 2.7 3.1 
2.6 1.9 3.0 3.0 
Sac 2.8 (a5) 3.5 
2.8 2.3 aT 2.8 
2.0 1.8 1 2.2 
1.2 0.8 1.0 0.9 
2.4% 1.6 1.7 oa 
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Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


co 0 ON AO WwW FW NS = 


18 
ule, 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Commerce de détail, janvier 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


Juillet 
millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


ot 


Supermarkets and grocery stores 4,030.1 3,981.9 3,986.4 3,970.3 3,938.8 3,972.3 33;924.9 


2 All other food stores 277.8 275.4% 280.6 281.0 283.3 287.0 288.4 
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.4 983.5 1,003.6 1,001.4 1,001.3 1,002.6 991.7 
4 Shoe stores 142.3 133.4% 136.1 138.2 134.5 133.4% 132.6 
5 Men's clothing stores 152.9 150.6 149.7 152.2 146.5 145.3 146.0 
6 Women's clothing stores 309.7 319.8 311.8 317.5 313.3 323.8 327.0 
7 Other clothing stores 348.0 347.0 352.3 351.2 356.2 363.3 360.6 
8 Household furniture and 684.2 718.5 702.6 698.7 712.4 702.2 707.5 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 186.9 191.1 188.8 182.0 186.4 187.4 185.6 


10 Motor vehicle and recreational 3,720.3 3,725.6 3,547.2 3,509.0 35476.7 3 5434.1 35452.9 
vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,170.0 1,150.1 1,197.6 1,182.1 1,201.9 15216.% 1,201.8 


12 Automotive parts, accessories 1,009.8 941.3 926.8 921.2 917.4 916.1 915.6 
and service 


13 General merchandise stores 1,787.1 15747.2 1,711.3 1,769.7 1,739.2 1,745.8 1,738.1 


14 Other semi-durable goods stores 570.8 570.4 566.7 561.9 554.6 561.5 564.4 
15 Other durable goods stores 454.7 443.5 441.6 439.9 437.3 443.8 440.6 
16 Other retail stores 851.9 827.8 825.9 839.4 841.8 848.1 854.0 


17 Total, all stores 16,711.9 16,507.3 16,329.2 16,315.7 16,241.55 16,283.1 16,231.6 


Regions 
18 Newfoundland 283.1 280.0 278.0 282.1 278.4 280.1 282.6 
19 Prince Edward Island 73.6 69.9 71.4 72.0 70.5 71.8 71.9 
20 Nova Scotia 544.7 528.4 540.7 541.0 542.9 539.5 539.9 
21 New Brunswick 420.9 408.7 419.0 423.0 421.6 422.6 424.0 


22 Quebec 4,183.1 4 5034.6 4,000.7 3,963.5 35949.5 3,970.7 4,002.9 


23 Ontario 6,034.5 6,066.7 5,955.7 5,984.6 5,964.3 5,970.1 5,920.5 


24 Manitoba 562.9 549.9 560.6 573.3 558.5 557.5 556.2 
25 Saskatchewan 494.3 500.8 487.4 484.7 483.4 483.3 475.3 
26 Alberta 1,739.0 1,753.9 1,733.7 1,709.3 1,686.1 1,706.5 1,707.0 
27 British Columbia 2,320.1 2,260.3 2,228.7 2,229.5 2,233.2 2,229.7 2,200.1 
28 Yukon 16.7 16.7 16.8 17.1 16.8 16.8 17.9 
29 Northwest Territories 38.9 37.4 36.5 35.7 36.3 34.5 33.4 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 ~23- Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


3,919.7 3,925.5 3,893.7 35;899.5 3,917.8 3,972.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
| 289.6 286.0 291.9 287.3 282.9 275.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
| 987.6 979.1 977.2 977.5 965.3 950.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
131.2 132.1 133.3 126.7 131.8 133.6] Magasins de chaussures % 
| 144.7 145.7 145.5 144.1 144.2 143.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
: 318.9 318.0 310.9 300.9 308.6 310.3] Magasins de vétements pour dames 6 
| 349.6 347.5 344.5 338.4 339.1 343.6] Autres magasins de vétements if 
685.2 694.8 700.9 681.9 675.0 683.5] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
180.8 181.0 183.5 184.0 180.6 180.5) Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,353.2 35424.0 3,414.1 3,279.8 35269.1 3,345.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,214.5 1,200.2 1,200.6 1,210.0 1,213.4 1,201.0] Stations-service 11 
| 896.9 900.2 905.3 903.3 915.6 904.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
| automobiles et services 
15744.6 15748.4 1,746.8 15;746.2 1,751.2 1,797.0} Magasins de marchandises diverses 13 
568.4 574.5 574.7 565.1 564.0 567.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
: 436.0 445.3 440.2 433.9 432.4 431.7) Autres magasins de produits durables 15 
| 839.5 844.1 843.3 828.9 838.9 854.6| Autres magasins de vente au détail 16 
| 16,060.4 16,146.2 16,106.5. 15,907.6 15,930.1 16,093.6| Total, ensemble des magasins 17 
: Régions 
276.1 272.3 277.6 274.3 268.2 282.2) Terre-Neuve 18 
: 69.8 68.9 69.8 66.6 71.0 68.3] Ile-du-Prince-Edouard 19 
| 540.5 536.4 532.1 514.2 514.0 527.1] Nouvelle-Ecosse 20 
414.6 413.2 429.3 404.0 402.5 407.7| Nouveau-Brunswick 21 
3,940.9 3,933.5 3,956.3 3,857.2 3,892.2 3,974.4| Québec 22 
| 5,865.6 5,967.8 5,969.1 5,929.9 5,869.3 5,923.1] Ontario 23 
544.5 547.4% 554.1 553.3 549.7 558.3] Manitoba 24 
467.0 470.3 467.6 468.1 468.5 467.7| Saskatchewan 25 
| 1,676.3 1,695.4 1,690.0 1,610.9 1,661.2 1,700.9] Alberta 26 
2,214.5 2,190.6 2,109.6 2,179.6 2,183.4 2,134.8] Colombie-Britannique 27 
17.0 17.0 Wiel 16.8 17.3 16.3] Yukon 28 
33.7 33.5 33.9 32.7 33.0 32.7] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, January 1994 Commerce de detail, janvier 1994 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


January| December| November| October |September 
1994 1993 1993 1993 1993 2 
Janvier] Décembre| Novembre] Octobre|Septembre Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,850.8 4,356.5 3,772.7 %,059.0 3,952.8 3,855.3 4,294.9 


2 All other food stores 234.5 337.5 261.5 279.1 277.2 290.3 313.5 
’ 3 Drugs and patent medicine 958.9 1,247.8 1,000.6 1,020.7 981.8 970.2 971.8 
stores 
4 Shoe stores 111.5 180.4% 157.1 154.6 149.6 131.8 12559 
5 Men's clothing stores 115.7 312.6 186.1 156.6 140.7 116.5 124.3 
6 Women's clothing stores 219.1 523.1 337.8 329.7 335.2 306.6 318.4 
7 Other clothing stores 256.4 597.4 407.6 375.6 382.5 366.4% 321.6 
8 Household furniture and 571.3 1,024.2 784.6 718.1 733.6 696.5 722.9 
appliance stores : 
9 Household furnishings stores 141.3 237.4% 209.6 191.8 191.0 194.4 198.6 


10 Motor vehicle and recreational 2,769.6 3,125.1 35369.3 35373.4 35,420.49 3,464.3 3,758.7 
vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,089.1 1,141.0 1,193.0 1,227.7 1,221.9 1,307.1 1,324.3 


12 Automotive parts, accessories 819.7 1,045.8 1,019.8 932.4 903.0 898.1 970.8 


and service 


13 General merchandise stores 1,267.9 3,046.6 2,140.6 1,839.8 1,710.4 1,660.7 1,620.8 


14 Other semi-durable goods stores 410.3 916.6 596.0 532.4% 550.4 552.0 571.1 
15 Other durable goods stores 347.4 897.9 447.2 400.2 433.8 432.1 434.6 
16 Other retail stores 630.4 1,282.5 797.0 833.7 824.2 876.8 977.7 


17 Total, all stores 13,793.9 20,272.5 16,680.6 16,424.9 16,208.6 16,119.1 17,047.7 


Regions 
18 Newfoundland 224.4 359.0 298.2 281.4 272.0 286.7 300.9 
19 Prince Edward Island 57.5 85.8 72.6 70.1 71.3 78.6 84.6 
20 Nova Scotia 448.0 657.7 557.6 539.8 536.3 544.4 575.8 
21 New Brunswick 337.2 499.6 437.1 428.8 417.9 428.3 454.5 
22 Quebec 3 5347.2 4,631.3 3,960.8 4,017.3 3,959.2 3,940.9 4,260.6 
23 Ontario 5,032.2 7,662.3 6,198.8 6,027.8 5,960.4 5,797.0 6,153.5 
24 Manitoba 469.5 699.8 582.4 577.6 554.6 547.6 568.4 
25 Saskatchewan 425.1 621.1 505.2 489.8 473.3 477.6 491.2 
26 Alberta 1,461.8 25183.7 1,779.9 1,711.7 1,678.0 1,711.3 1,771.2 
27 British Columbia 1,945.8 2,809.2 25;235.0 2,227.4 2,233.3 2,252.9 2,328.2 
28 Yukon 12.7 18.4% 16.4% 16.9 Ride 19.0 21.6 
29 Northwest Territories 32.6 44.6 36.6 36.2 35.2 34.8 5 (| 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,956.8 %,019.4 3,911.5 3,668.2 3,467.3 3,906.2} 3,850.8) Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
306.6 300.8 297.8 259.4 236.6 238.6 234.5| Tous les autres magasins 2 
‘alimentation 
970.6 956.1 957.7 946.1 865.2 903.8 958.9] Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
135.0 145.5 135.5 100.3 76.9 103.8 111.5] Magasins de chaussures G 
145.8 148.8 130.5 104.4 81.8 107.6 115.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
313.0 331.0 305.4 255.9 198.2 230.3 219.1] Magasins de vétements pour dames 6 
320.9 326.7 324.0 283.2 218.7 261.2 256.4%] Autres magasins de vétements 7 
667.9 633.0 652.2 621.2 520.6 586.9 571.3] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
195.0 179.0 175.5 165.7 136.3 139.2 141.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 
4,046.7 4,043.9 3,954.6 3,525.4 2,593.4 25496.2 2,769.6| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,261.9 1,214.9 1,134.1 1,151.4 1,060.6 1,125.1 1,089.1] Stations-service 11 
998.7 992.3 918.1 821.5 689.6 727.9 819.7| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,643.5 1,694.4 1,639.8 1,460.3 1,208.4 1,285.8 15,267.9| Magasins de marchandises diverses 13 
605.9 640.9 528.4 449.5 407.0 407.1 410.3] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
430.7 431.3 381.2 329.8 300.8 330.0 347.4) Autres magasins de produits durables 15 
873.4 865.4 792.6 700.8 614.2 642.6 630.4| Autres magasins de vente au détail 16 
16,872.5 16,923.4 16,239.0 14,843.0 12,675.8 13,492.3| 13,793.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
286.5 278.8 274.5 251.3 213.1 228.5 224.4) Terre-Neuve 18 
76.5 70.3 66.4 57.7 52.7 53.5 57.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
570.1 561.1 536.1 471.0 402.6 434.1 448.0] Nouvelle-Ecosse 20 
438.4 427.5 430.1 374.1 317.1 334.5 337.2] Nouveau-Brunswick 21 
4,223.0 4,316.6 4,164.6 3,616.6 3,034.7 3,209.0 35347.2| Québec 22 
6,152.3 6,209.5 5,946.8 5 5467.0 4,671.3 5,025.7 5,032.2] Ontario 23 
563.1 567.2 561.3 510.3 441.9 474.3 469.5] Manitoba 24 
490.5 488.1 463.8 436.7 373.6 406.8 425.1| Saskatchewan 25 
1,755.6 1,740.2 1,675.0 1,525.2 1,327.0 1,452.5 1,461.8] Alberta 26 
2,260.5 Ae a |e | 2,071.1 2,088.3 1,802.1 1,832.8 1,945.8| Colombie-Britannique 27 
note 17.9 15.9 14.7 12.8 12.8 12.7] Yukon 28 
36.2 34.2 33.4 30.1 27.0 27.7 32.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type 
(Current Periods) 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


January December November October 
1994 1993 1993 1993 
Janvier Décembre Novembre Octobre 


Sales 


Ventes 


Melee) 


994 
Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


68.4 161.7 125.5 98.3 68.4 
17.3 38.1 26.4% 23.0 17.3 
125.3 283.3 205.6 171.7 125.3 
97.3 210.3 157.8 133.9 97.3. 
1,009.3 1,860.0 1,365.3 1,350.5 1,009.3 
1,603.3 3,474.0 2361.6 2,113.7 1,603.3 
139.0 302.9 210.7 190.8 139.0 
141.8 269.3 191.5 169.9 141.8 
522.1 1,031.6 717.3 650.9 522.1 
655.8 1,319.7 879.8 792.0 655.8 
3.5 7.1 5.3 5.1 3.5 
16.8 26.1 20.3 19.5 16.8 
4,399 .8 8,984.1 6,267.3 5,719.5 4,399.8 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Retail Trade, January 1994 
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68.4 161.7 125.5 
lites 38.1 26.4 
125.3 283.3 205.6 
97.3 210.3 157.8 
1,009.3 1,860.0 1,365.3 
1,603.3 35474.0 25361.6 
139.0 302.9 210.7 
141.8 269.3 191.5 
522.1 1,031.6 717.3 
655.8 1,319.7 879.8 
3.5 7.1 5.3 
16.8 26.1 20.3 
4,399 .8 8,984.1 6,267.3 
=26=— 


in) 

w 

—_ 

—_ 

WwW e 
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5,719.5 


1993 
Juillet 


90.6 93.9 90.5 
23.3 25.2 25.3 
159.1 158.7 155.5 
126.6 124.8 124.6 
1,312.2 1,267.7 1,307.1 
2117.8 1,958.5 1,974.1 
180.7 181.8 172.8 
158.0 163.7 153.4 
631.1 656.5 630.0 
785.6 772.6 749.3 
5.2 6.2 6.3 
18.8 ures ri 18.8 
5,609.1 5,427.2 5,407.8 
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| TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 


January December| November October 
1994 1994 
Cumulatif 


9 ey 1993 1993 1993 
Janvier Decembre Novembre Octobre 


Per cent - pourcentage 


| Régions 

| 2.5 -1.4 0.5 -2.0 2.5| Terre-Neuve 

| 14.1 6.6 8.1 5.5 14.1] Ile-du-Prince-Edouard 
| 1.4 0.7 4.0 4.3 1.4| Nouvelle-Ecosse 

| 2.8 Asi 254 -0.2 -8| Nouveau-Brunswick 

| 4.6 6.3 reap 4.6 4.6| Québec 

: -4.3 3.0 ee -2.0 -4.3] Ontario 

0.9 0.3 2.7 5.0 .9| Manitoba 

| 5.5 5.0 4.5 1.6 5.5| Saskatchewan 

| -1.2 4.2 5.8 3.5 -1.2| Alberta 

9.9 9.2 10.2 6.5 9.9] Colombie-Britannique 
1.0 0.7 -2.3 -2.6 1.0| Yukon 

| 12.7 12.4 10.8 7.3 12.7| Territoires du Nord-Ouest 
| 

| 1.0 4.5 5.0 1.9 1.0| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
87.6 86.2 86.7 76.9 64.9 66.7 68.4) Terre-Neuve 
22.8 21-2 20.3 ane 15.5 15.2 17.3] Tle-du-Prince-Edouard 
153.5 151.3 150.4 130.1 115.8 123.6 125.3] Nouvelle-Ecosse 
125.6 123.8 118.9 106.5 91.2 94.6 97.3| Nouveau-Brunswick 
1,297.7 1,340.1 1,273.3 1,066.1 888.6 965.0 1,009.3] Québec 
1,999.8 2,003.5 1,917.3 1,756.9 1,520.9 1,674.8 1,603.3] Ontario 
178.6 182.6 175.9 159.5 131.5 137.8 139.0] Manitoba 
160.9 160.4 151.8 146.9 122.0 134.4 141.8] Saskatchewan 
637.9 640.4 617.8 558.9 482.6 528.3 522.1| Alberta 
739.5 Lae. 694.4 677.6 562.8 596.9 655.8] Colombie-Britannique 
5. > 4.9 4.8 4.2 3.6 3.4 3.5] Yukon 
19.1 19.2 18.5 15.7 14.5 14.9 16.8] Territoires du Nord-Ouest 


5,428.3 5,486.8 5,230.2 4,716.4 4,014.0 4,355.6 4,399 .8| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


i 


Unadjusted _ 

Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 


millions of dollars 


1992: 

January 113.7 - 12,903.2 3.7 115,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.49 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 145,287.1 -3.2 
June 114.1 165,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 165139.1 3.6 14,100.9 3.3 
August 114.2 15,396.4% -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 135726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165,744.2 5.4 
Year 113.9 185,049 .2 Zea 162,395.7 2.0 
1993: 

January 115.6 135492.3 4.6 11,673.8 2.8 
February 115.7 12,675.8 0.7 10,955.4 -1.4 
March 115.7 14 5,843.0 6.6 12,831.0 4.5 
April 115.3 16,239.0 6.5 14,087.5 5.0 
May 115.6 16,923.4% 4.0 14 5637.2 2.5 
June 115.8 16,872.5 4.4 14,570.2 2.9 
July 115.8 17,047.7 5.6 145717.7 4.4 
August 115.7 16,119.1 4.7 135934.6 3.4 
September 115.6 16,208.6 5.5 14,020.49 B51 / 
October 115.6 165424.9 1.7 14,209.9 -0.2 
November 116.1 16,680.6 6.2 145371.1 4.7 
December 116.0 20,272.5 5.7 175480.7 4.4 
Year 115.7 193,799 .6 4.7 167,489 .5 3.i 
1994: 

January 116.5 13,793.9 2.2 115836.7 1.4% 
February 

March 

April 

May 

June 

July 

August 

September 

October 

November 

December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index; 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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| 


occa 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


| 
Seasonally adjusted 
: : Désaisonnalisé 
a 
Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent dollars! per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
| pour le mois 19861 pour le mois 
tO 
millions de dollars 
| 1992: 
i 
113.4 15,023.6 -0.9 135;246.9 -0.8 Janvier 
113.0 15,171.1 1.0 135422.2 1.3 Fevrier 
113.5 15,195.6 0.2 13,393.2 -0.2 Mars 
113.7 15,330.6 0.9: 135482.8 0.7 Avril 
113.8 155275.1 -0.4 135418.4 -0.5 Mai 
114.0 155429.4 1.0 13,533.7 0.9 Juin 
114.0 15 5443.1 0.1 13,543.8 0.1 Juillet 
114.2 15 5,554.7 0.7 13,615.8 0.5 Aott 
114.3 15,545.3 -0.1 13,601.1 -0.1 Septembre 
114.1 15 5,643.3 0.6 13,715.0 0.8 Octobre 
| 114.5 15,697.5 0.3 13,706.49 -0.1 Novembre 
| 115.0 155,739.9 0.3 13,684.2 -0.2 Décembre 
114.0 185,049 .2 Soc 162,363 .6 atehe Année 
| 1993: 
| 115.8 16,093. 6 Pee 13,892.1 1.5 Janvier 
115.8 15,930.1 -1.0 13,760.7 -0.9 Fevrier 
115.4% 15,907.6 -0.1 13,783.0 0.2 Mars 
115.3 16,106.5 1.3 13,963.3 1.3 Avril 
115.6 165146.2 0.2 13,970.2 -- Mal 
115.6 16,060.4% -0.5 13,890.2 -0.6 Juin 
115.6 165231.6 asa 14,045.1 1.1 Juillet 
115.9 16,283.1 0.3 14,054.7 0.1 Aout 
116.2 16,241.5 -0.3 13,971.8 -0.6 Septembre 
116.4% 16,315.7 0.5 14,022.7 0.3 Octobre 
116.4% 16,329.2 0.1 14,022.6 -- Novembre 
116.4 16,507.3 1.1 14,185.7 ers Décembre 
115.9 194,152.6 plale 167,562.1 slave Année 
1994: 
116.3 16,;711.9 ler 145374.3 1.3 Janvier 
Fevrier 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoait 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


EEE 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV. 
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APPENDIX I 


| Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 

is a “business location (usually a 
in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related: services to 
the general public, for household or personal 
Retail trade estimates do not 
any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 


Zines sold directly by printers or publishers; 


and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


new and 
repairs, 
other ser- 


sales of 
receipts from 
food serving and 


Total net sales include. 


equipment rental, 


vice activities, less returns, adjustments and 


discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 
Commerce de détail signifie, 


soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 


pour les be- 
"] "ensemble 
vente au 


détail". 
Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 


d'affaires (habituellement un =magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue; 
qui sont classées dans la catégorie des "“maga- 
Sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, siéges sociaux, etc.); niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail;, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements 9 au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de _ spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business’ surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


Trade 
locations 


The target population for the Retail 
Survey consists of all statistical 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 


complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 
nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose _ sales 
values lie below a calculated IP boundary. 
The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population 
classified by industry using the _ four 
Standard Industrial Classification Code; 
on the proportion of sales accounted for by 
each Kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 


are 
digit 
based 
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APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de 1*univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repré- 
sente l'univers de l1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale _ pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de généraliser 


les méthodes et les systémes. La qualité 
d'ensemble des données commerciales et écono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 


plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour; 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront 4 ce 
nouveau cadre. 


La population cible 
commerce de detail est 


de l'Enquéte sur le 
formee de tous les 


emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de _ dé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 


dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
compeosante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent étre représentées a plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la _ col- 
lecte de la gamme compléte des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des fichiers des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises a entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 


sur le commerce de détail tire ses _ entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 


qui permet d'intégrer aux unités de la PNI de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible_ sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries; 
a partir de la proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de marchandises’' vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographique. Chaque combinaison 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies’ operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 
small take-some units are classified by their 
revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each _ sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 
number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the _ original 
in-sample panels are selected, sample _ rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are _  con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities; 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans- 


preliminary 
non-respondents' are 


mitted to Ottawa and loaded onto the _ survey 
data base several times during each cycle. 
Retail Trade, January 1994 
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branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a _ tirage 
complet, une "grande a tirage partiel" et une 
“petite a tirage partiel". Les entreprises de 


la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles sont forcément 
intégrées a l'échantillon. La sous-strate 4a 


tirage complet englobe les sociétés désignées;, 


comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 


la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 


celle "petite a tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 

Afin de déterminer la taille des échantil- 
lons pour les’ branches d'activité selon la 


strate géographique, on calcule la variance et 
le total des ventes dans chaque sous-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar; 


le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 
L'échantillon initial a été prélevé a la 


fin de 1988 et a été rafratchi chaque mois par 
l'introduction d'un é6échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux a  1l1'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre a jour l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré- 
duire le fardeau de la réponse des unités des 
strates a tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
Panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une unité 
peut rester a l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester a l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre effectué 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de 1l'échantillon courant et par l'tajout d'un 
nouveau panneau. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 
les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
ou pour celles dont les données’ contiennent 
des erreurs. Les mises a jour aux données et a 
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‘ 


whose reported sales fail 
an estimate is imputed. 
tion methods are available and the 


These revised procedures have resulted in 
much improved response rates (approximately 
90% response is achieved _ for preliminary 


estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 


determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 


imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 

preliminary edits; 
A variety of imputa- 
selection 


of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 


cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group’ by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or _ the 
beginning of the previous” year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 
improved level estimate for revised data. 


lag between the 


| Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 


la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de _  1'enquéte 
a plusieurs reprises au cours’ de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 902% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un 
contr6le manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction de l'ampleur de l'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systeme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 


la méthode étant fait automatiquement par le 
systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 
utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les’ valeurs 


historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ou l'entreprise ouvre ses  portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1'en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de 1l1'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 
Estimation 

On estime le total des ventes au détail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 
chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ a 
chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés 
en fonction de la taille de 1'échantillon 
obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente 1'ensemble de la 


their domain, to produce the total sales esti- population courante. Les chiffres des ventes 
mates by stratum. A domain is defined as’ the pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
most recent classification values available domaine ce qui donne les. ventes totales 
from the CFDB for the statistical entity and estimatives par strate. Par domaine, on entend 
the survey reference period. These domains les valeurs de classification les plus ré- 
may differ from the original sampling strata centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
because records may have changed in “size, statistique et la période de référence de 
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industry, or location. Changes in classifica- 
tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 


Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and _ reclassifica- 
tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 27% of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses’ which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 
operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure; 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so_ that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 
stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result; which is an 
approximate total sales in constant dollars, 
is divided into the current dollar estimate to 
yield an “implicit” price deflator. 
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l'enquéte. Les domaines peuvent @tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 

et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période a _  1'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l'échantillon et la reclassi- 
fication des firmes échantillonnées a d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises 
de salariés 


n"’ayant pas 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 


grée de la BDRC. Elles ne constituent que 22 
environ de l'ensemble du commerce de _ détail 


mais leur importance varie considérablement 
selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'ayant 
pas de salariés, qui ont été calculées a par- 


tir des données fiscales de 1984 a 1987. Il y 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 


propriétaire au Canada. 
Estimations en dollars constants 


de 
soit en ex- 


La valeur du commerce de détail se calcule 
deux maniéres: soit en incluant;, 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
merce de détail en dollars ocourants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars  cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la _ somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mé@mes biens, mais tout en  s'‘assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
meme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 


Ces valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprié, provenant' presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix a la _ con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est obtenue par 1l'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 


constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des ventes 
totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and> as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the _ sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design; 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by _ the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the _ characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information; 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 
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APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
enquéte 


sur une par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 


faciliter, pour le lecteur, 1l'interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d"échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d*échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les_ ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'échantillon; 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage’ sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage; 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données’ concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mémes_ conditions. La principale 
caractéristique des sondages_ probabilistes, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 
directement mesurée a partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans _ les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues a un _ ou 


plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é@tre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, a l'incapaci- 
té ou au refus de l'enquété de fournir' des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in_ the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry», verification, editing, 
weighting, tabulation, etc.. 


Non-sampling errors are difficult to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made _ to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same _ general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par 
les répondants ou a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque 
celles-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. tL'erreur peut se produire lors 
des diverses éGtapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc.. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'@chantillonnage. De plus, il faut 
les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou 4a I1l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 

tout a été mis en oeuvre 


present bulletin, 
erreurs mon liées a 


afin de minimiser les 

l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 
définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de réponse 
soient faibles. 


Evaluation de l*erreur d*échantillonnage et de 
l"erreur non liée a 1"échantillonnage 


Evaluation de l'erreur d*échantilionnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 


_méme taille qui auraient pu étre choisis selon 


le méme plan et les mémes_ conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les =mémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 


la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 


échantillonnage est dite précise 
s'approche de la valeur probable. 


lorsqu'elle 
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Sample estimates may differ from this 
. expected value of the estimates. However, 
»since the estimate is based on a probability 


-sample, the variability of the sample estimate 


with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 


of the precision of the sample estimate and is 
'defined as 


the 
the 


average, over all 
squared difference 


possible 


samples, of of the 


-estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling 
error of the estimates. However, since the 


coefficient of variation published for this 


survey is calculated from the responses of 
' individual units; it also measures some 

non-sampling error. 
| The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table ¢@ is: 

S(X) 
CV(X)= 
x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 


the standard error of xX. 


In this publication, the error of X is 
expressed as a percentage. 

Confidence intervals’ can be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a _ given 
level of confidence that the expected value 


will fall within the confidence interval 
struted around the estimate. For 
an estimate of $12,000,000 has a_ coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 


con- 
example, if 


Les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur 
probable. Cependant, comme les_ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 


est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport a leur’ valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 


précision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les échantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 


variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1'*erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 


mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 


unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes’ absolus. Par contre, 


le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi> 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur’ d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer 1l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé a partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a 1'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 

coefficients de variation du tableau 4: 
S(X) 
CV(X) = 
x 

dans laquelle X est l'estimation et S(xX) est 
l'écart-type de X. 

L'erreur de X est exprimée en pourcentage 


dans cette publication. 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de 1l1'estimation. Ainsi> 
pour notre échantillon;, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur’ probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 


si le coefficient de variation d'une _ estima- 
tion de $12,000,000 est @gal a 10%, l'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 


multipliée par le coefficient de variation. 


stated with 68% confidence that the expected Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
value will fall within the interval whose 68Z que la valeur probable sera contenue dans 
length equals the standard deviation about l'intervalle d'une longueur égale a un écart- 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and type autour de 1'estimation;, soit entre 
$13,200,000. Or, it can be stated with 952 $10,800,000 et $13,200,000. Ou encore; on peut 
confidence that the expected value will fall affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
within the interval whose length equals two leur probable sera contenue dans 1l'intervalle 
standard deviations about the estimate, i.e.; d'une longueur de deux écart-types autour de 
between $9,600,000 and $14,400,000. l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 


it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 


exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be _ mea- 
sured by the probability measures of sampling 


error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of aé_e total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well Il faut tenir compte simultanément de la 
as the coefficient of variation must be mesure d'erreurs non liées a 1'échantillonnage 
considered jointly to have an overview of the ainsi que du coefficient de variation pour 
quality of the estimates. The lower’ the avoir un aperscu de la qualité des estimations. 
coefficient of variation and the higher’ the Plus le coefficient de variation sera bas 
response fraction, the better will be _ the et que la fraction de réponse sera élevée, 
published estimate. meilleure sera l'estimation publiée. 
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Evaluation de l'"erreur non liée a 1'échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d' échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée 4a _ 1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur a Gvaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des_ données; c'est-a-dire la 
proportion de l'estimation de _ 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
représentent $8 millions sur l'estimation 
globale de $10 millions; la fraction de 
réponse s'éléverait a 802. 


Interprétation simultanée des mesures d"erreur 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


the elements 
explanation and 


Economic time series contain 
essential to the description, 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
eccur periodically on a more or less’_ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
Significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of 
the fundamental 
phenomenon and producing 
superior quality, Statistics 
X11ARIMA/88& seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 
the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 
models of the Box-Jenkins type. 


interpreting 
an economic 
forecasts of 
Canada uses’ the 


accurately 
evolution of 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 


uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 


to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors’ from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are executed every month. This approach en- 


1 "A Note on the 
Economic Time Series"; 
Review, August 1974. 

2 For further information see the 
Seasonal Adjustment Method, by 
Dagum, Statistics Canada. 


Seasonal Adjustment of 
Canada Statistical 


X1I1ARIMA’SS 
Estella Bee 
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APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries G6conomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne' économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Gconomiques dans le 
temps"(1). L'observation par les 6conomistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc 


permis 
de distinguer quatre composantes' principales 
du comportement des séries temporelles: le 


mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonnieéres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonnieéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au _ cours 
d'une année en raison du cycle meéetéorologique 


normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ facon 


significative le taux d'activiteé. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;s 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonnieéres sur 


les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modéles ARMMI 
(modeles autorégressifs @4 moyennes’ mobiles 


intégrées) du type Box-Jenkins. 

La partie X-11 du programme X11ARMMI/88& fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 


rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 


rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


des séries temporelles 
remarques; tiré de la 


1 La désaisonnalisation 
@conomiques: quelques 
Revue statistique du Canada, aout 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’6&8, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 


Commerce de detail, janvier 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
‘series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


The Canada seasonally adjusted total is 
derived "indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates 


are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts’ and 
Environment Division. The total constant 
dollar seasonally adjusted estimates are 
derived by employing the indirect seasonal 
adjustment method. 
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lisées finales sont exécutées & chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, a partir de laquelle _ sont 
calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d.; 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois precédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idée dela tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 


tants 

Les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants sont obtenues en dégonflant les 
données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux et de 
l'Environnement. Les estimations totales 
désaisonnalisées en dollars constants étaient 
obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation indirecte. 

Commerce de detail, janvier 1994 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies. _ : 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 pepsispce> television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

090 Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

6232 prepacy stores nee. 

6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE V 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d*alimentation 


Boulangeries-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande __ 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de medicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison r 
(avec BPESrSite ménagers et accessoires 
d'ameub lement) : 

Magasins de meubles de maison 3 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'‘ameub lement) if 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d‘appareils 
stéréophoniques Ee 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils sel eopnon.quex 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges a aon 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d"accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
; 4 pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus> d'accumulateurs;, de 
stores a pieces et d'accessoires 
6351 parages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) P 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture e e carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
; ee x véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
¥ véhicules automobiles 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Car washes ‘ a 6391 Lave-autos _ a 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores g 6412 Aig songs generaux f 4 
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes | . 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ i 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de 
- papier peint. L 
6581 Toy and hobby stores 6581 Magasins de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes 4 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Jewellery stores \ 6561 Bijouteries ‘ 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Ateliers de réparation de montres et de 
i bijoux : 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores : 6023 Magasins de biére _ 7d 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a. 
6592 Opticians' shops a 6592 Opticiens 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 3 ‘| 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales “ 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'‘animaux de maison_ 
6597 Coin and stamp dealers 6597 verebends de piéces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles . 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN _ QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF CANADIENNES 
NATURAL GAS DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE > ETAIENT 80 % 

80% HIGHER | PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 1980?° QU’EN 1980? 
Bees bee wale sie 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 


picture, you need a source that remains current and complete. énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’une 
. source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of Le Guide statistique de l’énergie est \a source la plus complete de 
detailed information on the energy field. This publication is designed renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 
to work for you! Your Subscription includes: est congue pour | travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelt cr if ‘Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
beside your telephone. << garder dans votre bibliotheque ou a cote de votre téléphone; 


M@ Section dividers to organize the monthly undates which enable _ @ ‘Des sections ordonnées selon les mises a j jour mensuelles, ce qui 
you to rapidly access the facts you need. - - : . ____vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


@ Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
___ Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


H A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released oe this reuly ehangieg 
sector. - 


| Les données sont classées selon le type d’énergie : l’énergie 
totale, je pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 

_D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 

‘plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 

historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total eneley. oetroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals ad 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to - authority 
to their industry analysis, plans and coro eo oe 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
_ Pénergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


-Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
pays. 


Ecrivez a: 


Subscribe to the Energy Statistics Hendboak tay) _ 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 
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Vente des publications 


Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 


A ceux d’entre vous 
qui désirent obtenir 
de Vinformation 
plus détaillée 

sur le marché du travail... 


To those of you 

who need 

in-depth information 
about the 
labour market... 


. Statistics Canada produces Labour Force Annual _ statistique Canada présente Moyennes annuelles de 
Averages 1992 —areference publication created la population active 1992 — un document de référence — 
specifically to meet those needs. With detailed data . | _eréé spécialement a votre intention. Vous y trouverez des _ 
Quick-reference summaries and graphs - Te ccpphical | données détaillées, des sommiaires et des graphiques faciles 
breakdowns in unprecedented detail . _ More variables —«|_-—« A consulter, des ventilations géographiques plus Grae es 
and cross classifications than published i inthe monthly | —*|_—s qu’auparavant et davantage de variables et de _ 
issues of The Labour Force. _ : _ | recoupements qu il n’en eee dans les numeros mensuels 

. .. , Popianion active. - . 
The Labour Force Annual Averages 1992 covets: 

— Mayenne annuelles de la population active 1 992 
® an overview of employment in the major groups of the porte sur:  . —- 
goods-producing industries over the period 1976 to pate — 

a -@ un apercu de I’ emploi dan les groupes majeures des” 
_ branches productrices de biens a au eri 
_ Vee a 1922: : 


* time loss and absenteeism by industry and province; 


¢ full-time and part-time employment by inGusty and 
province; 


¢ occupations for Census Metropolitan Areas (CMAs): and 
economic regions; 


¢ industries for CMAs and economic regions, 


e Jabour market participation and family responsibilities by 
province; 


e and more. 


Labour Force Annual Averages 1992. Patt and parcel 
of Statistics Canada’s customer-driven approach to business 
information. 


ation au marché du trava 
selon la province; 


Labour Force Annual Averages 1992 (catalogue number 
71-220) is available for $39 in Canada, US$47 in the United 
States and US$#55 in other countries. 

catisiaice les besoins de ses clients en matiére 
To order, write Marketing Division, Publication Sales, d information. 

Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OTO. Or contact 
the Statistics Canada Regional Reference Centre nearest 
you. (A list appears in this publication.) 


For faster ordering, fax your order to (613) 951-1584. 
Or call toll-free 1-800-267-6677 

and use your VISA or 

MasterCard. 


Division de la eommercialisation, Vente des se 
| Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA 0T6,0u 
_ communiquer avec le centre régional de consultation de - 
| Statistique Canada le plus proche (liste des centres incluse 
| dans da présente publication.) 


Pour accélérer le service, commander par télécopieur au 
(613) 951-1584, ou composer sans frais le 1-800- oe 077 
et utiliser la carte VISA ou MasterCard. 


THE COMPLETE PICTURE ON 
SURFACE 


SAVE 20% WHEN YOU INVEST IN 4 
LENS ENG: DON iaeensecul 


AUER SESE GE MRSA: 
ian Coasts 


Bt Sesser te ean Stace 


=e free trade and global integration all affect the face 
‘= of the transportation industry -- and make it essential to stay on 
top of all aspects of the industry. 


When all the rules are changing, data on how the industry is evolving 
is crucial. And Statistics Canada has put together a special 4- 
publication package of data you can count on for 

information on all areas of surface and marine transportation. 


Trucking in Canada 


A complete analytical overview of changes in the industry and 
specific statistics on everything from Canada-US. trucking traffic to 
fuel use are covered in this annual publication. 


Cat. No. 53-222. Annual. $45 (plus GST) in Canada, US$54 in the 
United States, and US$63 in other countries. 


Rail in Canada 


Includes an overview of the structure and activity of the rail industry. 
The financial, operating and commodity statistics provide a 

- comprehensive framework for intermodal comparisons. And data on 
the origin and destination of international commodity movements are 
vital for studying the effects of free trade and other global 
developments. 


Cat. No. 52-216. Annual. $45 (plus GST) in Canada, US$54 in the 
United States, and US$63 in other countries. 


Shipping in Canada 

Major indicators on vessel traffic and port traffic data (including 41 
commodity groups, containerized cargo and the ports of origin and 
destination). 

Cat. No. 54-205. Annual. $41 (plus GST) in Canada, US$49 in the 
United States, and US$57 in other countries. 


Surface and Marine 
Transport Bulletin 
Eight issues a year keep you informed on the latest transportation 


Statistics, including the Quarterly Motor Carrier Freight data. 
And much more. 


Cat. No. 50-002. Eight issues per year. $75 (plus GST) in Canada, 
US$90 in the United States, and US$105 in other countries. 


The Special 
Transportation Package 


will keep you up-to-date on new trends, industry comparisons and 
leading indicators. 


Best of all, you save 20% when you invest in all four 
publications! Order the Special Transportation Package and 
pay only $165 (plus GST) in Canada, US$198 in the U.S. and US$230 
in other countries. Quote package number 10-234. 


To order write: 

Marketing Division, Publication Sales, Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario, K1A OT6. 

For faster ordering, call 1 800 267-6677, or fax (613) 951-1584. 
Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre listed in 
this publication. 


POUR TOUT 
SAVOIR SUR 


~ BPARGNEZ 20 % A ACHAT DE QUATRE 
_ PUBLICATIONS D’AVANT-GARDE__ 


L a déréglementation, le libre-échange et l’intégration globale sont tous des 
facteurs qui influent sur le secteur des transports. II est donc essentiel de 
suivre |’évolution de tous les aspects de ce secteur. 


Il est crucial de posséder des données sur |’évolution d’un secteur lorsque celui-ci 
fait l'objet d'une déréglementation. Statistique Canada a créé une série spéciale 
de quatre publications qui présentent des données sur tous les aspects des 
transports maritime et terrestre. 


Le camionnage au Canada 


Cette publication comporte une analyse détaillée de l’€volution de ce secteur 
activité, ainsi que des Statistiques précises sur des sujets variés, du trafic entre le 
Canada et les Etats-Unis 4 la consommation de carburant. 


Publication annuelle n° 53-222 au catalogue. 45 $ (TPS en sus) au Canada, 
54 $ US aux Etats-Unis et 63 $ US dans les autres pays. 


Le transport ferroviaire au Canada 


Cette publication présente un apercu de la structure et des activités du secteur du 
transport ferroviaire. Les données détaillées sur les finances, |’exploitation et les 
marchandises transportées permettent d’établir des comparaisons entre les 
différents modes de transport. Par ailleurs, les données sur lorigine et la 
destination des mouvements internationaux de marchandises sont essentielles 4 
l'étude des effets du libre-échange et d’autres événements internationaux. 


Publication annuelle n° 52-216 au catalogue. 45 $ (TPS en sus) au Canada, 
54 § US aux Etats-Unis et 63 $ US dans les autres pays. 


Le transport maritime au Canada 


La publication présente d’'importants indicateurs sur le trafic des navires et le trafic 
portuaire (y compris 41 groupes de marchandises, le fret conteneurisé ainsi que 
les ports d’origine et de destination). 


Publication annuelle n° 54-205 au catalogue. 41 $ (TPS en sus) au Canada, 
49 § US aux Etats-Unis et 57 $ US dans les autres pays. 


Bulletin de service sur les transports 
terrestre et maritime 
Dans les huit numéros, vous trouverez les statistiques les plus récentes sur les 


transports, ainsi que les données de |’Enquéte trimestrielle sur les transporteurs 
routiers de marchandises, et plus encore. 


Publication n° 50-002 au catalogue. Huit numéros par année au colt de 75 $ (TPS 
en sus) au Canada, 90 $ US aux Etats-Unis et 105 $ US dans les autres pays. 


Grace a cette série spéciale de publications 
sur les transports 


vous serez informé des nouvelles tendances, des comparaisons établies et des 
indicateurs clés. 


En plus, vous obtenez un rabais de 20 % a l’achat des quatre publications. 
Commandez la série spéciale sur les transports et ne payez que 165 $ (TPS 
en sus) au Canada, 198 $ US aux Etats-Unis et 230 $ US dans les autres pays. 
Citez la série n° 10-234. 


Pour commander, écrivez a: 

Division de la commercialisation, Vente des publications, Statistique Canada, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6. Pour commander plus rapidement, composez le 
1-800-267-6677 ou télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Vous pouvez 
également vous adresser 4 l'un des centres régionaux de consultation de 
Statistique Canada qui figurent dans la publication. 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN | | QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF CANADIENNES 
NATURAL GAS” , ) 

IN 1990 — 
80% HIGHER 
THAN IN 1980? 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


nombreuses oe d 
perimees lorsqu’elles pe Mai 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for yout Your subscription includes: 


@ An attractive, easy- to-use binder — keep it on ek bookshelt or 
beside your telephone. 


M@ Section dividers to organize the monthly updates which enable ot : mi J 
you to rapidly access the facts youneed.. | vous permet d ver pide vc ont vous avez besoin; 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ae : 
your facts are the most recently released for this eaay changing 
sector. 


ul vous assure @avoir en main les faits les plus récents qui 
- Soient Sur ce secteur qui change continuellement. 


¢ données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 


Data is organized by energy type: total ene troleumn, natural | | 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices —s | to 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find. _ D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
time. historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances® travers le temps. 


Executives, research and development professionals and Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
ppement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 


to their industry analysis, plans and corporate reports Fénergie pour ajouter du poids a leur ee de l'industrie, leurs 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook tod -vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 
The Energy Statistics Handbook (Cat. 602) is $300 in Le wide Statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) coiite 300$ 


Canada, US$360 in the United States and US$420 r coun _au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
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Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montreal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adresseées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de 1'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres regionaux de con- 


sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 
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Please note that the February 
1994 publication did not 
include revised 1993 quarterly 
sales and percentage changes 
from the previous year for 
prance Edward’ srs land Nova 
Scotia, Britssh.. Columbia, .and 
tne “combination sor Yukon-and 
the Northwest Territories. The 
1993 revised estimates for 
these provinces and the 
combination of the territories 
are available in the March 1994 
issue. 
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ERRATA 


Veuillez noter que la publica- 
tion de février 1994 ne con- 
tient pas les estimations révi- 
sées de 1993 des ventes tri- 
mestrielles et des changements 
en pourcentage par rapport a 
lPannee, precedente pour.) .tle- 
du-Prince-Edouard, la Nouvelle- 
Ecosse, la Colombie-Britannique 
et l’aggrégation du Yukon et 
des Territoires du Nord-Ouest. 
Les estimations révisées de 
L993)" pour "ees Drovinces et 
l’aggrégation des territoires 
sont disponibles dans le numéro 
de mars 1994. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 


-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 
A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was under the 
direction of: 


prepared 
® G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


a B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


r) S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

i) 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant ete totaux ne 


correspondent pas toujours. 


arrondis, les 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 


(matrice mos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 


K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


r G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 


@ B. Nemes, directeur adjoint, 
commerces de distributions, 
l'industrie 


Sous-division des 
Division de 


a B. Thériault, 
détail, 
butions, 


chef, Section du commerce de 
Sous-division des commerces de distri- 
Division de l'industrie 


e S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de détail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”*American National Standard for 
Information Sciences’ - *Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI 239.48 - 1984. 
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Note to users 


Unadjusted monthly retail trade estimates in 
current and constant dollars for 1993 and 
January 1994 have been revised. Seasonal 
factors and seasonally adjusted retail trade 
estimates in current and constant dollars’ for 


1991 to January 1994 have also been revised. 
Monthly estimates of retail sales are derived 
from a sample of approximately 14,000 retail 


businesses. The sample is composed of all 
large businesses, along with a sample of 
medium and small businesses. Beginning with 
the November 1993 estimates, one twenty-fourth 
of the medium and small businesses will be 
replaced each month. This will distribute the 
response burden of the survey more evenly. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles non ajustées_ du 
commerce de détail en dollars courants et 
constants pour 1993 et janvier 1994 ont été 
réviseées. Les facteurs saisonniers ainsi que 
les estimations désaisonnalisées en dollars 
courants et constants de 1991 a janvier 1994 
ont aussi été révisées. 


Les estimations du commerce de détail_ sont 
dérivees d'un échantillon d'environ 14,000 
entreprises du commerce de détail. L'échan- 
tillon de l'enquéte mensuelle est composé de 
toutes les entreprises de grande taille et 
d'un échantillon des entreprises de moyenne et 
de petite taille. Commencgant en novembre 1993, 
un vingt-quatrieéme des entreprises de moyenne 
et de petite taille seront remplacées chaque 
mois. Le fardeau de réponse de l'enquéte sera 
ainsi mieux distribué. 


Commerce de détail, février 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


HIGHLIGHTS 


For a fourth consecutive month, Canadian con- 
sumers continued to increase their spending on 
goods. Moreover, as in January, the strength 
in retail sales was broadly based as six of 
the seven sectors, accounting for almost 957 
of total sales, reported higher sales. Season- 
ally adjusted retail sales rose 0.9% to $16.8 
billion in February following an increase of 
1.1Z in the previous month. February's gain 
was led by the automotive and general merchan- 
dise sectors. 


From the spring of 1992 until the fall of 
1993, total retail sales were generally domin- 
ated by the automotive, food and drug store 
sectors. However, since the fourth quarter of 
1993; the general merchandise sector has 
recorded the strongest growth and has become a 
major factor in the growth of total retail 
sales. In contrast, after sustained growth 
until September 1993, sales by the drug store 
sector have been flattening. 


A broadly based increase in February 


All sectors except drug stores grew in 
February. The largest increase was in the 
automotive sector, where sales rose 1.2% to 
$6.0 billion, continuing the upward movement 
observed since mid-1993. 


Two components of _ the automotive sector 
recorded higher sales in February. Sales by 
motor vehicle and recreational vehicle dealers 
rose by 2.7% - the ninth consecutive monthly 
increase; the number of new motor’ vehicles 
sold was up 0.6% in February. Gasoline service 


stations' sales also advanced in February 
(+#0.1%Z) after a1.7Z gain in January. Partly 


counterbalancing these increases was a 3.22 
decline by automotive parts, accessories and 
services outlets after a strong 8.0% gain in 
January. 


The general merchandise sector (stores such as 
department stores primarily engaged in retail- 
ing a wide range of commodities) reported a 
3.2Z sales increase in February - its eighth 
consecutive monthly increase. 
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FAITS SAILLANTS 


continue 
biens pour un 


Les consommateurs canadiens ont 
d'augmenter leurs dépenses en 
quatrieéme mois d'affilée. De plus, tout comme 
en janvier, la vigueur des ventes du commerce 
de détail est généralisée puisque six des sept 
secteurs - représentant environ 952 des ventes 
totales du commerce de détail - ont déclaré 
des ventes plus Glevées. Les ventes désaison- 
nalisées du commerce de détail ont augmenté de 
0.9% en février a $16.8 milliards faisant 
suite a une augmentation de 1.1% au cours’ du 
mois précédent. Les secteurs’ de l'automobile 
et des marchandises diverses ont mené la 
hausse de février. 


= 


Du printemps 1992 jusqu'a l'automne 1993, les 
ventes totales du commerce de détail ont été 
dominées par les secteurs de l'automobile, de 
l'alimentation et des pharmacies. Toutefois; 
a compter du dernier trimestre de 1993, le 


secteur des marchandises diverses a enregis- 
tré la croissance la plus forte et est devenu 
un facteur important dans la croissance du 
commerce de détail total. Faisant contraste, 


les ventes du secteur des pharmacies se _ sont 
stabilisées aprés une croissance soutenue 
jusqu'en septembre 1993. 


Une augmentation généralisée en février 


Tous les secteurs a l'exception de celui des 
pharmacies ont déclaré des ventes plus éle- 
vées en février. Le secteur de l'automobile a 
enregistré l'augmentation la plus importante, 
les ventes augmentant de 1.22 a $6.0 
milliards, continuant le mouvement a la hausse 
observe depuis la moitié de l'année de 1993. 


Deux composantes du secteur de _ 1'automobile 
ont déclaré une hausse de leurs’ ventes en 
février. Les ventes des véhicules automobiles 
et récreatifs se sont accrues de 2.7% - la 
neuvieme hausse mensuelle d'affilée; les 
ventes de vehicules neufs, en nombre d'unités; 


ont augmenté de 0.62 en février. Les 
stations-service ont aussi enregistré des 


ventes plus élevées en février de 0.1% faisant 
suite a un gain de 1.7Z en janvier. Ces aug- 
mentations ont été partiellement contrebalan- 
cées par un repli de 3.2% des ventes des maga- 
sins de piéces et d'accessoires pour véhicules 
automobiles et services faisant suite A une 
croissance importante de 8.0% en janvier. 


Le secteur des marchandises diverses 
(magasins dont l'activité est le commerce de 
détail d'une vaste gamme de marchandises' dont 
les magasins a rayons) a déclaré une hausse de 
3.2Z des ventes en février, un huitiéme' gain 


d‘'affilée. 
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increase were 
and clothing 


Also contributing to the broad 
the food (+0.5% to $4.4¢ billion) 
(+0.6Z% to $1.0 billion) sectors. 


by drug stores declined 0.7% in February 
third decline over the last five months. 
These decreases are reflected in the _ trend, 
which has shown a decelerating rate of change 
for the last five months. 


Sales 


- the 


Mixed provincial patterns 


The strength in total retail sales coincides 
with good performance by the provinces of 
Ontario, British Columbia and Saskatchewan. 
These provinces reported a continuing rate of 
growth since the end of 1992, but at a 
generally higher pace in recent months. In 
contrast, sales in Quebec and the Atlantic 


provinces weakened in recent months. 


In February, most of the provinces and terri- 
tories west of Quebec recorded month-to-month 
increases while Quebec and the Atlantic 
provinces - except New Brunswick - reported 
weaker sales. The largest gains in dollar 
terms were posted in Ontario (+#2.5%), Alberta 
(+1.7Z%) and British Columbia (+0.32). These 
gains were partly offset by decreases in 
Quebec (-0.7Z%Z), Newfoundland (-2.42Z) and Nova 
Scotia (-1.22). 


Unadjusted estimates 

Year-over-year, unadjusted sales for most of 
the trade groups increased, resulting in 6.72 
growth (to $13.5 billion) for the February 
1993 to February 1994 period. The biggest 
increases were posted by motor vehicle and 
recreational vehicle dealers (+17.9% to $3.1 
billion) and by shoe stores (+13.2Z% to $0.1 
billion). Partly offsetting these increases 
were lower sales by gasoline service stations 
(-1.8% to $1.0 billion) and women's’ clothing 
stores (-1.7Z to $0.2 billion). 


Retail Trade, February 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


vi 


véetement ont 
générale, avec 
0.5% A $4.4 


Les secteurs des aliments et du 
aussi contribué a la hausse 

des augmentations respectives de 
milliards et 0.6% a $1.0 milliard. 


Les ventes des pharmacies ont enregistré un 
repli de 0.7% en février, soit la troisiéme 
baisse au cours des cinq derniers mois. Ces 
diminutions sont reflétées dans la tendance 


qui a montré un taux de changement décroissant 
au cours des cing derniers mois. 


Mouvements provinciaux différents 


La vigueur du commerce de détail total coin- 
cide avec la bonne performance des _ provinces 
de l'Ontario, la Colombie-Britannique et la 
Saskatchewan. Ces provinces ont déclaré 
depuis la fin de 1992 un taux de _ croissance 
continu mais généralement plus élevé au cours 
des derniers mois. Faisant contraste, les 
ventes au Québec et dans les provinces de 
l'Atlantique ont faibli récemment. 


La plupart des provinces et territoires 4a 
l'ouest du Québec ont enregistré des gains 
mensuels alors qu'au Québec et dans les 
provinces de l'Atlantique, a l'exception du 
Nouveau-Brunswick, les ventes ont connu’= un 
repli. Les augmentations les plus significati- 
ves en dollars ont été déclarées par 1'Ontario 
(+#2.5Z%), l'Alberta (+1.7Z%Z) et la Colombie- 
Britannique (+0.32). Ces hausses ont été 
partiellement contrebalancées par des _ baisses 


au Québec (-0.72), @ Terre-Neuve (-2.4Z) et 
en Nouvelle-Ecosse (-1.22). 

Estimations non ajustées 

Sur une base annuelle, les estimations non 
ajustées pour la _ plupart des groupes de 


commerce ont augmenté résultant en une crois- 


sance de 6.7% (a $13.5 milliards) de février 
1994 comparativement a février 1993. Les 


hausses les plus importantes ont été déclarées 
par les concessionnaires de véhicules automo- 
biles neufs et récréatifs (+17.9% a $3.1 mil- 
liards) et par les magasins de _  souliers 
(+#13.2%4 a $0.1 milliard). Les ventes plus 
faibles des stations-service (-1.8% a $1.0 
milliard$) et des magasins de vétements' pour 
dames (-1.7%Z a $0.2 milliard) ont partielle- 
ment contrebalancé les augmentations. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
21 21 
19 bi 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisées 
17 ze 
a p 
Lm 
15 ifs 
Unadjusted 
13 Non ajustées 13 
11 11 
M J J J J Sig BE 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente 
successor, the Goods and Services Tax is not included in fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 
the 1991 and later data. a succédé n’est pas incluse en 1991 et dans les 
données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
17.0 1720 
16.5 16.5 
Trend! 
Tendance! 
16.0 16.0 
15.5 tov 
15.0 15.0 
Seasonally adjusted 
14.5 Desaisonnalisees 14.5 
14.0 14.0 
M J, J J J Jelr 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subseéguentes. 
1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissees. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Tendances' des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 


aT 
Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


Automotive / Véhicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


5,100 LU 
M J J Ni: 
1991 1992 1993 1994 


General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


M J J JF 
1991 1992 1993 1994 


Clothing / Véetements 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
M J J JF M J J JF 
1991 1992 1993 1994 1991 1992 1993 1994 


Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


M J J JF 
1991 1992 1993 1994 


Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


M J J ne = 
1991 1992 1993 1994 


i 


1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissées. 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual; Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel; 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel; 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel; Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Sales 


Ventes 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


February February| January 
1994 ‘ 1994 1994 
Fevrier Février Janvier 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,098.3 4%,081.4 4,060.2 4,046.2 8,179.7 0.4 0.5 
2 All other food stores 287.0 281.4 272.5 281.9 568.4 2.0 3235 
3 Drugs and patent medicine stores 1,007.0 1,014.1 994.3 1,001.6 2,021.1 -0.7 2.0 
4 Shoe stores 145.8 143.6 134.8 141.0 289.4 1.5 6.6 
5 Men's clothing stores 150.7 152.8 148.4% 150.4% 303.5 -1.4 3.0 
6 Women's clothing stores 312.0 308.4 318.3 314.7 620.4 WoL -3.1 
7 Other clothing stores 350.7 348.7 351.6 354.2 699.4 0.6 -0.8 
8 Household furniture and appliance 681.1 681.0 705.8 703.7 1,362.1 -- -3.5 
stores 
Household furnishings stores 193.1 191.8 192.7 189.7 384.9 0.7 -0.5 
10 Motor vehicle and recreational 3,801.8 3,700.2 33;679.5 3,609.2) 7,502.0 2.7 0.6 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,174.3 1,173.4 1,154.2 1,189.9 2,347.6 0.1 1.7 
12 Automotive parts, accessories 974.8 1,007.3 | 933.1 921.0 1,982.1 -3.2 8.0 
and services 
13 General merchandise stores 1,793.1 1,737.2 1,726.8 1,723.4 3,530.3 3.2 0.6 
14 Other semi-durable goods stores 558.6 563.8 564.3 559.6 1,122.4 -0.9 -0.1 
15 Other durable goods stores 455.6 449.3 436.7 434.6 904.9 1.4 2.9 
16 Other retail stores 846.8 844.9 823.5 818.1 1,691.8 0.2 2.6 
17 Total, all stores 16,830.5 16,679.4 16,496.6 16,439.1] 33,509.9 0.9 a ee 
Regions 
18 Newfoundland 278.3 285.2 278.3 278.2 563.5 -2.4 2.5 
19 Prince Edward Island 72.5 75.8 70.4 71.9 148.2 -4.4 7.6 
20 Nova Scotia 541.5 548.3 527.0 544.1 1,089.8 -1.2 4.0 
21 New Brunswick 426.3 424.1 413.6 419.3 850.4 0.5 2.5 
22 Quebec | 4,159.4 4,190.5 4,030.8 4,040.7 8,349.8 -0.7 4.0 
23 Ontario 6,170.2 6,021.9 6,047.7 6,007.8| 12,192.1 2.5 -0.4 
24 Manitoba 575.2 563.9 557.7 566.3 1,139.2 2.0 1.1 
25 Saskatchewan 495.2 492.7 498.5 490.5 988.0 0.5 -1.2 
26 Alberta 1,764.8 1,735.5 1,756.2 1,736.2 3,500.3 1.7 -1.2 
27 British Columbia 2,292.5 2,286.7 2262.7 25230.4% 4,579.2 0.3 At 
28 Yukon 16.6 16.6 16.6 16.9 33.2 Ost 0.1 
29 Northwest Territories 38.0 38.2 S7et 36.8 76.2 -0.5 2.9 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r 


au mois précédent 


December 
1993 


Déecembre 


0.3 1.1 4.4 
=3.3 129 2.8 
-0.7 0.1 Cie: 
-4.4 1.5 12.8 
-1.4% -0.2 6.0 

1.2 -0.2 -1.4 
-0.7 -1.4 1.7 

0.3 - = -0.6 

1.6 1.4 4.9 

Yak) 2.2 17.6 
-3.0 0.4 -2.2 

35 -1 8.1 

0.6 6.7 

0.8 1 

0.5 1.0 7.4 

0.7 0.1 (bes 

0.3 0.9 6.4 

- = -0.9 3.1 
-2.1 0.3 0.4% 
-3.1 1.0 4.9 
-1.4% -0.5 129 
-0.2 race 7.8 

0.7 0.4% 6.4 
-1.5 -0.2 Lr 

1.6 0.8 5.9 

1.2 2.0 6.6 

1.4 0.3 4.9 
-1.6 -1.2 -4.6 

1.0 2.5 16.4% 
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Change from previous year 


-1.0 


Variation par rapport a l'année précédente 


Novembre | Cumulatif 


10.7 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
ITle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunsw ick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on aoniw ss 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, 


No. 


So SO: SO “SN eno a wen 


eh 


—_>+_ —_-> 
po — 


2 eke ak 
an mH W 


~ 
~ 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


February 


1994 
Fevrier 


millions of dollars - millions de dollars 


35646. 1 
245.7 
913.1 
86.3 
86.4 
198.1 
226.4 
524.2 
146.7 

3,081.0 


1,028.7 
745.0 


1,246.2 
401.0 
323.7. 
626.7 


13,525 .4 


217.6 
53.7 
421.6 
338.0 
3,281.8 
4,972.1 
468.9 
402.3 
15424.1 
1,901.2 
12.5 
31.4 


January 
1994 
Janvier 


3,904.1 
233.0 
959.9 
111.4 
114.7 
217.2 
252.2 
566.5 
144.7 

25776.1 


1,089.9 
812.6 


1,231.5 
405.1 
344.4 
623.4 


13,786 .8 


224.2 
58.2 
447.6 
335.6 
35342.3 
5,032.4 
470.5 
423.9 
1463.1 
1,943.8 
Urae re 
32.5 


Sales 


Ventes 


4 5414.8 
336.1 
1,259.5 
184.4 
311.4% 
521.8 
600.9 
1,019.1 
241.0 
3,115.9 


1,147.9 
1,040.0 


3,020.0 
914.1 
882.9 

1,275.9 


20,285.8 


358.5 
86.2 
661.8 
500.3 
4,618.3 
7,682.3 
701.4 
621.9 
2,185.3 
2,806.7 
18.5 
44.6 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Novembre 


3,820.0 
260.3 
994.6 
160.2 
186.2 
337.7 
407.0 
780.3 
210.7 

3,393.4 


1,186.9 
1,014.0 


25121.5 
592.0 
438.5 
783.0 


16 ,686 .3 


297.2 
72.8 
559.9 
436.2 
3,977.7 
6,190.8 
583.4 
505.8 
1,776.4 
2 5233.4 
16.4 
36.3 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


7,550.2 
478.7 
1,873.0 
197.7 
201.2 
415.3 
478.6 
1,090.7 
291.4 
5,857.1 


2,118.6 
1,557.7 


2,477.7 
806.1 
668.1 

1,250.1 


27,312.1 


441.8 
111.9 
869.2 
673.6 
6624.2 
10,004.5 
939.4 
826.2 
2,887.2 
3,845.0 
25.2 
63.9 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


February 
_ 1994 
Fevrier 


4.6 -0.4 
3.4 -2.8 
2.6 5.1 
13.2 6.3 
6.8 8.7 
-1.7 -6.9 
hoz “4.4 
-0.5 -4.5 
5.0 0.8 
17.9 10.6 
-1.8 -1.6 
8.7 12.6 
7.0 -0.3 
1.6 2.3 

4.8 
2.5 -2.5 
6.7 2.5 
2.8 -1.4 
0.4 7.6 
4.6 4.2 
7.9 14 
8.3 4.7 
6.6 0.5 
5.6 -1.2 
6.3 3.8 
6.7 0.6 
5.2 6.0 
-3.9 -1.2 
16.9 18.1 
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6.5 
S36) 
9.6 


6.3 
5.8 
2.4 
3.8 
8.0 

10.1 

14.4 


-1.8 


16.5 


12.6 


-0.2 


10.3 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


139 
0.2 
3.9 
9.2 
7.8 
“4.5 
-1.6 
-2.6 
2.9 
14.3 


-1.7 
10.7 


0.6 
4.0 
4.4 
4.4 
6.5 
3.4 
Zot 
5.0 
3.5 
5.6 
-2.6 
17.5 


So 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,336.0 12,240.3 11,999.9 11,119.6 11,835.6 
2 All other food stores 873.6 876.2 897.9 738.0 828.5 
3 Drugs and patent medicine stores 3,269.9 2,940.4 2,906.9 2771.9 3,032.6 
4 Shoe stores 500.6 412.1 418.6 282.6 461.4% 
5 Men's clothing stores 654.1 376.3 419.5 289.2 613.2 
6 Women's clothing stores 1,190.2 - 968.3 968.1 692.9 1,168.6 
7 Other clothing stores 1,398.3 1,105.9 984.5 775.4% 1314.6 
8 Household furniture and appliance stores 2,521.8 2,156.4 1,962.6 1,744.5 2344.0 
9 Household furnishings stores 644.9 590.1 559.9 451.8 608.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 9,882.5 10,679.4 12,123.6 8,679.7 8,920.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,567.0 3,832.3 3,552.7 3,293.7 3,569.0 
12 Automotive parts, accessories and services 2,990.2 2,766.5 2,891.9 2,222.3 2,808.2 
13 General merchandise stores 6,948.4 4,886.7 4,842.7 3,817.0 6,998.1 
14 Other semi-durable goods stores 2,035.6 1,664.2 1,733.1 1,225.3 1,996.2 
15 Other durable goods stores 1,712.9 1,288.5 1,253.0 952.7 1,644.7 
16 Other retail stores 2,871.6 2,621.3 2494.0 1,947.2 2,906.3 
17 Total, all stores 53 ,397.4 49 ,405.1 50,008.8 41,003.7 51,049.2 
Newfoundland 
1 Supermarkets and grocery stores 274.8 272.7 259.1 246.2 269.8 
2 All other food stores 5 c < ° 
3 Drugs and patent medicine stores 71.9 61.9 62.0 61.9 70.9 
4 Shoe stores 7.2 5.5 5.0 3.4 7.4 
5 Men's clothing stores 8.1 3.6 3.6 2.08 7.1 
6 Women's clothing stores 20.4 13.7 12.3 8.1 18.2 
7 Other clothing stores 31.0 18.6 17.2 11.4 30.1 
8 Household furniture and appliance stores 34.4 24.4 20.6 16.7 32.2 
9 Household furnishings stores 5.2 3.9 3.6 2.9 5.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 113.1 149.6 171.1 109.2 113.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 78.4 89.2 78.8 74.9 84.7 
12 Automotive parts, accessories and services 49.2 39.2 39.8 29.0 45.4 
13 General merchandise stores 157.0 105.8 98.4 75.9 164.0 
14 Other semi-durable goods stores 31.5 28.3 26.8 17.7 34.5 
15 Other durable goods stores 18.8 11.3 10.8 7.9 18.9 
16 Other retail stores 32.0 22.5 21.5 Ugo 33.2 
17 Total, all stores 937.3 858.8 841.2 690.4 943.3 
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Quarter 4 
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1993 
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Quarter 1 
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Quarter 4 
1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1993 


rimestre 4|/Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 


Retail Trade, February 1994 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


Per cent - pourcentage 
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14.3 


Quarter 4 
1992 


-11.5 


-2.6 


Sire 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et éGpiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de véetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Commerce de détail, février 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No. 


Estimates ) 


Trade Group 


Prince Edward Island 


Quarter 
199 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
3 1993 1993 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Quarter 4 
1992 


Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre 4 


1 Supermarkets and grocery stores 51.1 56.8 50.8 44.8 48.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 17.8 16.8 16.6 15.3 17.1 
4 Shoe stores x (a2 1 0.7 142 
5 Men's clothing stores x 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 5.0 4.6 2.8 1.9 4.5 
8 Household furniture and appliance stores 8.1 6.2 5.5 4.1 6.6 
9 Household furnishings stores (4) 2.1 Ze 1.4 gat 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 35.8 41.1 47.2 31.8 35.9 
dealers 
11 Gasoline service stations 25.0 31.4 23.6 19.7 22.9 
12 Automotive parts, accessories and services 14.2 14.2 Ho) 9.0 Uso 7/ 
13 General merchandise stores 32.5 22.5 20.8 14.6 31.4 
14 Other semi-durable goods stores 10.5 13.0 9.5 5.3 8.3 
15 Other durable goods stores 4.3 2.9 2.1 2.0 4.9 
16 Other retail stores 12.5 14.1 Udo 9.4 14.0 
17 Total, all stores 228.5 234.4 213.2 163.9 218.5 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 435.2 456.6 450.5 412.2 448.9 
2 All other food stores b 
3 Drugs and patent medicine stores 126.6 108.2 108.6 104.6 128.0 
4 Shoe stores 10.6 8.5 7.8 5.0 9.4 
5 Men's clothing stores 15.5 7.0 8.4 5.7 15.1 
6 Women's clothing stores 40.4 27.1 27.0 18.9 38.9 
7 Other clothing stores 35.2 23.2 19.2 16.6 34.1 
8 Household furniture and appliance stores 51.4 40.0 36.5 33.6 50.4 
9 Household furnishings stores 12.8 1159 10.6 8.8 14.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 278.1 342.3 407.8 251.9 251.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 170.8 180.6 162.1 136.0 157.7 
12 Automotive parts, accessories and services 82.7 ies 79.9 52.5 64.8 
13. General merchandise stores 263.3 171.1 164.6 122.6 256.1 
14 Other semi-durable goods stores 64.1 50.1 47.9 33.8 52.1 
15 Other durable goods stores 40.8 26.2 24.5 19.9 44.8 
16 Other retail stores 109.4 106.0 93.7 71.3 107.6 
17 Total, all stores 1,755.1 1,656.4 1,667.3 1,307.7 1,690.5 
eee eM 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Rperrers : Seah sss A haa Sat : rate : 
Ricesiner 3 ih imaxteer 3 Thilewtee ‘ iamewie q 


Per cent - pourcentage 


norte 3 


Be ncetre® 4 


Retail Trade, January 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


8.0 


6.8 


Lo 4. 


13.0 


26.3 


16.8 


-5.9: 


5.3 


-10.5 


10.4 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993 1993 1993 199 1992 


No. Trimestre 4|Trimestre 3|]Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 


1 Supermarkets and grocery stores 357.6 364.8 344.9 320.7 349.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 91.3 79.2 79.0 74.1 81.5 
4 Shoe stores 9.2 6.9 6.6 4.2 8.1 
5 Men's clothing stores 15.5 Thoth 7.6 5.6 14.0 
6 Women's clothing stores 32.6 22.9 22.4% 15.0 29.6 
7 Other clothing stores 27.7 20.6 16.7 14.5 33.5 
8 Household furniture and appliance stores 48.0 34.2 33.3 31.4 49.1 
9 Household furnishings stores 11.1 9.9 9.8 Las 10.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 246.7 290.3 342.1 220.3 228.0 

dealers 
11 Gasoline service stations 107.5 123.4 101.9 87.2 93.1 
12 Automotive parts, accessories and services 76.5 69.8 71.0 52.5 76.9 
13 General merchandise stores 196.1 134.1 128.4 93.9 196.7 
14 Other semi-durable goods stores 40.0 35.4 34.4 22.2 43.8 
15 Other durable goods stores 27.8 17.1 rlod. 13.0 28.9 
16 Other retail stores 66.3 68.9 61.9 45.5 62.5 
17 Total, all stores 1,363.6 1,295.4 1,287.1 1,014.6 1,313.9 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 35466.9 3,397.3 35344.5 35122.1 3,370.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 799.8 747.8 734.0 673.1 705.8 
4 Shoe stores 175.3 139.4% 149.9 89.1 163.8 
5 Men's clothing stores 147.6 92.0 113.6 70.3 139.7 
6 Women's clothing stores 292.2 255.6 261.0 172.5 276.3 
7 Other clothing stores 363.7 318.1 309.2 219.1 389.0 
8 Household furniture and appliance stores 581.3 571.8 539.2 407.1 558.7 
9 Household furnishings stores 140.1 140.1 149.7 90.3 132.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,282.3 2,736.3 3,160.0 1,973.6 2,102.5 

dealers 

11 Gasoline service stations 720.6 725.6 706.1 654.9 717.8 
12 Automotive parts, accessories and services 776.4% 693.3 784.5 547.4 737.1 
13 General merchandise stores 1,361.8 995.5 1,013.1 761.3 1,257.7 
14 Other semi-durable goods stores 419.2 405.5 403.7 278.9 413.1 
15 Other durable goods stores 3 299.9 245.8 245.7 185.9 273.3 
16 Other retail stores 489.2 402.1 425.5 312.5 488.3 
17 Total, all stores 12,628 .6 12,174.6 12,668.2 9,827.4 12,015.7 
a 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 as Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 4] Quarter 3 Quarter 1 Quarter 4 


: 1993| 1993| t 1993] 1992 
frimestre 4|/Trimestre 3]Trimestre 2|/Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


2.5 6.7 3.6 4.8 8.6 
12.0 16.4 13.6 11.0 11.0 
13.9 13.8 6.3 -1.8 -3.4% 
11.3 8.3 15.0 257 / -13.8 
10.4 13.8 13.0 6.9 1.6 

OW Lar 4 Zest -8.9 8.4 Se 
-2.2 -0.3 8.1 -0.1 -6.5 

6.3 14.2 15.0 23.4% 15.3 

8.2 -1.6 11.3 0.1 10.0 
15.4 15.1 10.5 1 -0.4 
-0.6 1.4% 1.6 3.9 
-0.3 0.9 0.8 -2.0 3.9 
-8.6 -6.0 -10.2 -20.1 11.9 
-3.7 -7.7 -4.3 -16.3 -4.5 

6.1 14.2 9.3 4.4% 0.3 
3.8 4.7 5.9 1.8 5.8 

2.9 25555 4.4 7.7 7.8 
13.3 15.8 16.5 12.1 -1.7 

7.0 1.8 1.3 -0.7 -8.1 
5.6 AAS 0.9 -0.8 -4.6 
5.8 7.4 8.5 359) -3.9 
-6.5 rare -3.0 -- 5.6 
4.0 20.2 16.6 8.5 8.2 

6.0 2.4 -6.1 -14.0 -10.2 

8.5 9.6 2.4 0.2 4.5 

-4.3 -9.0 -8.5 -8.4 
3 3.8 -0.4 -1.9 -5.2 
7.5 Sue 5.4 -1.5 
1 10.6 13.2 17. 12.0 
14.6 11.9 14.6 0.9 
1.8 -4.4 -7.7 -11.7 
5.1 6.7 4.0 3.8 1.6 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
de produits semi-durables 


Autres magasins 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


No. Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1|]Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,865.9 3,860.6 3,878.8 3,569.4 3,776.7 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,220.5 1,123.3 1,135.2 1,096.0 1,175.5 
G4 Shoe stores 188.3 152.4% 154.9 107.2 170.5 
5 Men's clothing stores 276.9 155.1 174.0 118.2 264.1 
6 Women's clothing stores 466.1 362.6 367.9 265.2 479.5 
7 Other clothing stores 515.7 398.0 339.3 265.2 449.6 
8 Household furniture and appliance stores 972.5 806.5 721.0 699.5 923.5 
9 Household furnishings stores 244.5 217.0 191.1 177.0 240.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,024.4 4,029.3 4,621.1 3,347.7 3,513.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,312.9 1,393.7 1,333.4 1,277.8 1,394.2 
12 Automotive parts, accessories and services 1,139.6 1,036.4 1,076.6 863.3 1,065.4 
13 General merchandise stores 25596.3 1,791.6 1,753.4 1,395.5 2,625.5 
14 Other semi-durable goods stores 814.9 591.9 619.3 465.3 818.5 
15 Other durable goods stores 682.7 503.6 510.1 381.4 693.6 
16 Other retail stores 1,251.0 1,170.2 1,106.5 856.3 1,313.2 
17 Total, all stores 19 ,892.6 17,922.7 18,316 .5 15,158 .3 19,220.5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 477.6 478.5 476.3 433.1 456.9 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 71.3 64.9 66.5 63.5 77.1 
4 Shoe stores 12.4 9.9 10.1 7.6 12.2 
5 Men's clothing stores 21.6 11.9 13.4 9.2 20.5 
6 Women's clothing stores 41.2 32.6 33.3 24.0 39.8 
7 Other clothing stores 48.8 34.1 32.6 27.8 46.2 
8 Household furniture and appliance stores 77.4 62.2 52.2 48.9 68.2 
9 Household furnishings stores 14.7 12.9 11.0 8.2 11.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 321.4 331.2 358.1 292.6 304.5 

dealers 

11 Gasoline service stations 147.5 149.5 141.1 134.6 155.5 
12 Automotive parts, accessories and services 95.1 90.3 92.2 67.4 89.1 
13 General merchandise stores 302.3 215.9 215.8 173.2 298.7 
14 Other semi-durable goods stores 58.8 46.3 55.8 34.0 59.4 
15 Other durable goods stores 56.5 44.6 45.6 33.3 55.7 
16 Other retail stores 88.9 70.9 70.4 58.3 85.6 
17 Total, all stores 1,861.5 1,676.9 1,694.9 1,433.1 1,797.1 
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Quarter 3 


1993 


Quarter 2 
1993 


Sales 


Ventes 
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Quarter 1 
199 


Quarter 4 


1992 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 


Quarter 2 


Quarter 1 Quarter 4 
1993 1992 


Groupe de commerce 


Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4 N° 
Ontario 
2.4 5.1 4.8 1.9 4.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.8 8.4 8.5 13.9 11.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.5 16.1 15.7 7.6 3.9] Magasins de chaussures 4 
4.8 0.9 4.5 -1.8 9.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.8 2.2 1.8 1.9 3.8] Magasins de vétements pour dames 6 
14.7 29.5 19.3 12.0 3.3] Autres magasins de vétements 7 
5.3 2.9 2.5 6.5 5.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1.9 -3.5 -0.9 1.3 1.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
14.6 7.2 10.2 5.2 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.8 -0.6 5.1 16.4| Stations-service 11 
7.0 6.8 7.0 -2.3] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.1 -2.8 -2.9 -3.0 -0.5| Magasins de marchandises diverses 13 
-0.4 -5.6 -0.7 2.0 13.6] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.6 2.6 8.3 At -3.1| Autres magasins de produits durables 15 
-4.7 -2.8 -3.4 -3.3 -2.8| Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 3.7 4.4 3.4 3.5| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
4.7 9.4 5.1 5.1 5.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-7.5 -2.3 -2.0 -1.3 2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
Ws 76 3.9 -2.7 -6.3 -1.2] Magasins de chaussures 4 
5.6 8.9 10.8 -4.0 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.6 4.9 4.1 3.3 -13.1] Magasins de vétements pour dames 6 
5.5 6.5 a7 12.5 8.0] Autres magasins de vétements 7 
13.5 16.0 8.9 5.4 5.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
32.4 11.6 0.8 -3.8 13.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.6 AZ 4.0 4.8 5.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.1 -5.4 -2.4 -3.9 -1.9| Stations-service 11 
6.8 10.8 £5 7.5 5.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
jim2 2.9 3.5] Magasins de marchandises diverses 13 
-1.0 6.6 10.9] Autres magasins de produits semi-durables 14 
1.6 12.4 3.4] Autres magasins de produits durables 15 
3.9 7h 11.4 10.4| Autres magasins de vente au détail 16 
3.6 5.0 4.4 4.2 4.0| Total, ensemble des magasins 17 
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Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


No. 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 
14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 


16 Other retail stores 
17 Total, ail stores 


Alberta 


ast 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Retail Trade, February 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 
1993 


millions of dollars - millions de dollars 


368.6 


103.6 
9.5 
15.9 
29.3 
Sie 
55.1 
16.8 
305.1 


124.0 
93.2 


245.0 
62.8 
56.8 
83.6 


1,618.0 


1,357.6 


330.8 
33.2 
74.3 

116.0 

154.7 

32h 
68.5 

1,001.4 


382.3 
332.8 


738.3 
229 37 
196.4 
288.1 


5,672.6 


=1iG— 


Quarter 3 
1993 


371.4% 


89.6 
8.3 
8.6 

23.0 

27.6 

39.1 

15.6 

292.4 


133.7 
94.5 


175.4% 
46.6 
41.7 
66.2 


1,445.0 


1,315.0 


280.5 
31.1 
44.1 

107.6 

120.3 

267.1 
60.5 

1,000.1 


429.5 
318.6 


528.5 
188.0 
158.7 
270.9 


5,164.9 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


1993 


355. 


89. 
8. 
9. 

27. 

26. 

34. 

15. 

320. 


120. 
97. 


UTES 
51. 
39. 
64. 


1,446. 


15272. 


267. 
28. 
45. 

101. 

102. 

253. 
57. 

15157. 


380. 
317. 


540. 
213. 
150. 
258. 


5,186. 


2 


6 
6 
4 
5 
7 
8 
1 
5 


3 
2 


4 
3 
4 
4 


3 


3 


2 
5 
0 
0 
7 
5 
1 
7 


0 
7 


0 
5 
0 
2 


Quarter 1 
1993 


329.6 


89.6 
6.5 
7.5 

22.6 

23.9 

35.6 

12.5 

249.3 


107.7 
70.5 


144.9 
38.4% 
30.3 
50.4% 


1,230.1 


1,177.9 


262.8 
21.7 
33.7 
73.7 
88.4 

211.2 
47.2 

882.8 


337.4% 
249.9 


441.3 
146.0 
113.3 
205.3 


4,326.2 
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Quarter 4 
1992 


Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1]Trimestre 4 


348.7 


91.5 
922 
15.8 
33.3 
37.1 
46.2 
17.5 
244.3 


116.4% 
89.0 


238.5 
64.1 
53.6 
72.5 


1,488 .8 


1,195.2 


306.2 
31.2 
64.8 

111.0 

124.0 

265.5 
60.6 

873.3 


35205 
308.0 


897.1 
237.6 
199.4 
299.1 


5,371.1 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993 1993 1993 1 


5.7 S7 Wes 6.2 
13.2 15.5 10.8 21.0 
3.4 7.5 222 -7.6 
0.6 353 0.8 1.4 
=11°9 -15.0 -1.9 3.2 
0.4% 1.4 2.0 6.3 
19.4% 7.5 5.8 11.2 
~3.7 -3.6 -5.5 -6.2 
24.9 15.3 13.4% 5.2 
6.5 7.3 -3.0 -10.8 
4.7 10.7 3.4% 3.4 
2.7 2.5 -2.9 2.6 
-2.0 4.8 2.4 13.5 
6.0 15.0 10.2 12.3 
15.4% 5.9 953 2.2 
8.7 8.9 4.2 4.6 
13.6 11.8 8.0 12.2 
8.0 4.8 7.8 14.5 
6.3 3.1 S07 -6.4 
14.6 13.2 10.6 -0.5 
4.6 14.2 17.6 -0.3 
24.7 23.2 16.6 16.2 
21.0 22.5 33.0 139 
13.0 11.3 13.7 359 
14.7 5.8 12.8 6.0 
8.5 10.3 1 -1.1 
5.7 7.1 

-17.7 -21.9 -18.4% -20.7 
=3.3 -3.4 2.7 2:3 
-1.5 4.0 Us -0.8 
=3.7 -2.2 -1.8 -6.7 
5.6 4.2 5.5 3.1 


Retail Trade, February 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


37.0 


=1352 


22.4% 


10.6 


-15- 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarcheées d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates ) 


Trade Group 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1992 


Quarter 2 


Quarter 1 
1993 1993 


| 
} 


No. Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,635.4 1,619.1 1,536.3 1,437.8 1,535.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 428.6 361.5 340.0 323.5 371.6 
4 Shoe stores 52.1 47.4 45.0 36.3 47.6 
5 Men's clothing stores 76.8 46.2 43.1 35.9 69.7 | 
6 Women's clothing stores 146.0 116.6 109.5 89.3 136.3 
7 Other clothing stores 167.8 131.5 111.1 9957 164.1 
8 Household furniture and appliance stores 360.2 298.5 259.7 249.0 340.4 
9 Household furnishings stores 126.6 114.1 107.5 91.2 112.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,260.4 1 5449.1 1,521.3 1,304.9 1,238.3 

dealers 
11 Gasoline service stations 482.6 561.4 477.0 436.8 464.9 
12 Automotive parts, accessories and services 335.6 335.4 326.1 286.8 314.5 
13. General merchandise stores 1,001.4 709.2 700.2 569.9 982.0 
14 Other semi-durable goods stores 298.4 246.9 263.6 179.9 259.0 
15 Other durable goods stores 333.7 235.5 207.4 162.8 267.1 
16 Other retail stores 443.8 421.8 375.9 315.6 420.3 
17 Total, all stores 7,271.6 6,814.5 6,543.7 5,723.2 6,834.0 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 42.3 42.9 40.4 34.1 37.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores x 0.7 
5 Men's clothing stores x 0 1.0 
6 Women's clothing stores or 1.0 1.0 1.0 dine 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 4.2 3.7 Sent 2.4 She 
9 Household furnishings stores 1.5 1.5 vel 1.2 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.5 18.9 18.0 13.6 15.6 

dealers 

11 Gasoline service stations 
12 hatonotive parts, accessories and services 

13. General merchandise stores 53.9 45.3 46.3 36.4 50.2 
14 Other semi-durable goods stores 6.1 6.1 5.5 3.6 5.9 
15 Other durable goods stores 4.7 4.5 4.4 2.8 4.5 
16 Other retail stores Wilat 10.8 10.3 7.5 10.1 
17 Total, all stores 169.2 164.9 157.3 125.1 155.9 
Retail Trade, January 1994 re Commerce de détail, janvier 1994 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993] 1993| 1993| 1993| 1992 
Trimestre ¢/Trimestre 3|/Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


6.5 8.6 4.4 6.3 6i2 
15.3 16.7 17.1 21.8 14.4 
9.4 16.4 15.1 0.5 0.9 
10.2 9.5 6.8 Tit 14.5 
7 5.6 5.4 6.1 28 
2.2 6.4 8.5 3.8 11.6 
5.8 15.8 13.2 6.2 5.6 
12.7 14.4 17.8 19.1 23.2 
1.8 3.4 7.8 9.5 8.3 
12.5 73 6.2 =5.4 

15.2 15.5 14.5 74 

2.0 -0.9 4.7 78 5.9 
15.2 7 fae 24.9 9.6 6.0 
24.9 10.2 7nd 7.5 5.0 
5.6 10.9 6.2 7.2 8.5 
6.4 8.0 8.5 8.9 6.8 
13.0 6.4 5.2 8.8 55.6 
x =2122 -16.5 -8.5 -11.4 

x -4.8 127 =16.4 -7.9 
5.0 5.0 =1005 14.0 =12.2 
28.9 29.6 8.6 -7.8 -7.0 
21.8 30.4 9.0 41.6 -10.3 
5.8 2.2 =40.2 -16.6 = 4 
7.3 0.8 2.5 -0.3 -1.8 
3.9 a5 0 4.3 =-11,3 -0.2 
5.0 =5.6 -0.4 =3.6 10.5 
11.1 11.2 17.8 13.5 7.9 
8.5 3.5 3.0 1.9 9.8 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 4 
1993 


Sales 
Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
3 1992 


No. Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1]/Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 13.8 16.0 15.4% ete 13.6 
2 All other food stores : : 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.5 Vor 1.0 0.5 0.9 
9 Household furnishings stores x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.9 6.5 8.1 5.7 6.6 
dealers 
11 Gasoline service stations dic : 
12 Automotive parts, accessories and services Se 6 ; s ae 
13 General merchandise stores x x 
14 Other semi-durable goods stores 2.4 3.4 Ze. 1.2 2.3 
15 Other durable goods stores Ae ae F 4 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 51.8 57.9 54.1 40.8 51.2 
Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 28.4 26.7 24.9 21.0 23.8 
2 All other food stores ey. 4 : one ¢ 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x 

8 Household furniture and appliance stores Dav/ 2.6 254 1.9 2.3 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 9.1 11.5 10.0 8.0 9.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 3.0 2.6 2.8 2.8 2.5 
12 Automotive parts, accessories and services - 
13 General merchandise stores x 
14 Other semi-durable goods stores 3.0 3.1 2.3 3.6 
15 Other durable goods stores 3 2.4 1.6 2.4 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 116.9 106.4 104.1 84.7 104.7 
Bie it acene Seas Meer eft Commerce de détail, février 1994 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 


Groupe de commerce 


i ecstness Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1]/Trimestre 4 N° 
Yukon 
1.1 4.8 Zo 0.2 59.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
‘ 5 : Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures & 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
61.3 52.5 29.2 -13.6 -18.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.4 1.5 -7.0 -21.0 -6.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

z a ..| Stations-service 11 
AG Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
4.6 6.8 5.7 -17.5 -10.1]| Autres magasins de produits semi-durables 14 
ob F 5 ..| Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
lee 1.8 4.8 2.6 15.1] Total, ensemble des magasins 17 

Territoires du Nord-Quest 
19.3 6.5 6.5 15.1 53.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
5 ow ; 6 Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements re 
15.8 2133 2.4 -5.8 -1.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1.4 -4.6 -12.1 -11.9 5.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

23.6 -10.5 5.0 -2.9 -15.3| Stations-service 11 
A Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
4.7 -2.9 -2.2 -7.6 7.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
19.0 10.5 14.3 8.9 21.2] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
11.7 3.9 3.0 1.9 7.4| Total, ensemble des magasins 17 
Retail Trade, February 1994 at Commerce de detail, février 1994 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


No. 
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19 
20 
21 
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23 
24 
25 
26 
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28 
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Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, February 1994 
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Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


February November 
1994 1994 1993 
Féevrier Novembre 


Per cent - pourcentage 


96.1 96.7 96.4% 95.8 
91.4% 96.4% 95.8 95.0 
9355 95.7 96.2 96.0 
99.0 99.4 9955 Ubleré 
95.3 95.6 95.4 95.8 
93.0 95.6 96.6 96.2 
95.7 96.0 97.8 97.35 
94.3 96.5 94.9 95.8 
92.6 95.8 93.5 95.5 
95.8 96.9 CM hs Ee 97.0 
94.5 . Sie 98.6 97.2 
92.4 95.5 94.3 94.6 
99.5 99.8 wk)e 8) 99.6 
95.7 97.8 97.6 97.0 
95.3 96.5 95.0 96.1 
97.4% 98.1 98.7 98.2 
95.6 97.0 97.2 96.8 
whole 97.7 97.8 98.0 
93.8 96.9 95.8 94.6 
96.9 Mh © 97.6 97.35 
95.2 95.4% 96.5 95.7 
97.0 97.9 97.4% 96.7 
93.5 95.8 96.5 96.2 
97.4% 97.9 98.4% 98.2 
95.9 Sie 97.4 97.4 
95.4 96.6 97.2 96.4% 
98.4 98.6 98.5 98.7 
90.3 oko S) 94.4% 93.8 
92.4% 93.4% 93.1 92.0 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1'"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


February 
1994 
Février N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2.5 2.4 2.3 2.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
7.4 6.9 6.1 6.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.9 2.7 2.8 2.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.5 6.8 6.8 6.7] Magasins de chaussures 4 
4.7 4.7 3.9 3.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.5 2.6 Zen 2.4] Magasins de vétements pour dames 6 
3.8 3.5 3.6 3.6| Autres magasins de vétements 7 
4.5 4.3 4.3 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.2 4.1 3.6 4.2| Magasins d'accessoires d'‘ameublement 9 
5.3 5.4 5.2 4.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.4 4.4 4.2 4.1| Stations-service 11 
3.6 3.4 2.8 3.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.5 0.5| Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.5 4.5| Autres magasins de produits durables 15 
1.8 2.0 1x2 1.8] Autres magasins de vente au détail 16 
1.5 1.4 1.1 1.2] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
2.8 reo 'S, 2.4 2.5| Terre-Neuve 18 
1.5 1.7 1.4 1.6| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.4 4.0 2.8 4.6| Nouvelle-Ecosse 20 
Sas 3.5 2.4 4.0| Nouveau-Brunswick 21 
2.8 be Tf PAS Ce 2.3] Québec 22 
3.3 9K (4 2a 2.7] Ontario 23 
2.6 2.6 1.8 3.0] Manitoba 24 
3.0 Sie 2.8 2.9] Saskatchewan 25 
4.3 2.9 2.3 2.8] Alberta 26 
eal 2.0 1.8 1.9] Colombie-Britannique 27 
nes ilar 0.8 1.0] Yukon 28 
1.5 2.4 1.6 1.7] Territoires du Nord-Ouest 29 
Retail Trade, February 1994 Commerce de detail, février 1994 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


January] December 
1994 1993 
Décembre 


1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


— 


Supermarkets and grocery stores 4,098.3 4,081.4 4,060.2 4,046.2 4,002.0 4,004.9 4,003.7 


2 All other food stores 287.0 281.4% 272.5 281.9 276.7 284.3 284.0 
3 Drugs and patent medicine stores 1,007.0 1,014.1 994.3 1,001.6 1,000.6 1,011.7 1,001.6 
G4 Shoe stores 145.8 143.6 134.8 141.0 138.8 138.3 137.0 
5 Men's clothing stores 150.7 152.8 148.4% 150.4% 150.8 145.5 144.3 
6 Women's clothing stores 312.0 308.4% 318.3 314.7 315.2 316.7 321.5 
7 Other clothing stores 350.7 348.7 351.6 354.2 359.2 360.5 366.3 
8 Household furniture and 681.1 681.0 705.8 703.7 703.4 701.1 701.6 
appliance stores 
Household furnishings stores 193.1 191.8 192.7 189.7 187.2 187.9 188.9 


10 Motor vehicle and recreational 3,801.8 3,700.2 3,679.5 3,609.2 3,531.9 3,515.6 3,491.2 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,174.3 1,173.4 1,154.2 1,189.9 1,184.9 1,199.2 1,202.2 


12 Automotive parts, accessories 974.8 1,007.3 933.1 921.0 920.1 920.3 908.1 
and service 


13 General merchandise stores 1,793.1 1,737.2 1,726.8 1,723.4 1,712.3 1,709.0 1,703.3 


14 Other semi-durable goods stores 558.6 563.8 564.3 559.6 554.6 550.6 554.8 
15 Other durable goods stores 455.6 449.3 436.7 434.6 430.2 432.7 435.7 
16 Other retail stores 846.8 844.9 — 823.5 818.1 817.3 827.9 830.3 


17 Total, all stores 16,830.5 16,679.4 16,496.6 16,439.1 16,285.2 16,306.3 16,274.2 


Regions 
18 Newfoundland 278.3 285.2 278.3 278.2 280.9 278.2 280.6 
19 Prince Edward Island 72.5 75.8 70.4% 71.9 Thilod/ Thala Zs W157 
20 Nova Scotia 541.5 548.3 527.0 544.1 538.8 546.1 538.3 
21. New Brunswick 426.3 424.1 413.6 419.3 421.4 422.9 417.2 


22 Quebec 4,159.4 4,190.5 4,030.8 4,040.7 3,958.3 3,989.1 3,991.8 


23 Ontario 6,170.2 6,021.9 6,047.7 6,007.8 5,982.6 5,973.0 5,956.8 
575.2 563.9 557.7 566.3 567.7 562.4% 557.0 


495.2 492.7 498.5 490.5 486.4% 484.5 483.9 


24 Manitoba 
25 Saskatchewan 
26 Alberta 1,764.8 1,735.5 1,756.2 1,736.2 1,701.5 1,694.6 1,704.6 


27 British Columbia 2,292.5 2,286.7 2262.7 2230.4 2,223.0 25231.6 2,220.8 


28 Yukon 16.6 16.6 16.6 16.9 V7 16.9 17.0 
29 Northwest Territories 38.0 38.2 37.1 36.8 35.9 35.2 34.6 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July 
1993 
Juillet 
millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


35959.35 35937.6 3,954.8 3,928.5 3,935.6 3,926.3 


a 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


284.2 284.0 288.4 284.1 292.6 279.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
989.7 988.5 980.2 986.8 993.1 985.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
133.6 133.0 132.9 133.8 131.1 129.3] Magasins de chaussures 4 
145.8 142.6 144.9 144.2 141.3 142.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
325.0 322.4 320.8 316.2 313.5 316.4] Magasins de vétements pour dames 6 
374.3 352.0 353.2 349.6 346.1 345.0| Autres magasins de véetements 7 
704.2 697.1 692.7 695.4 690.8 685.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
187.1 187.6 185.1 182.4 184.2 184.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
35464.9 3,404.0 3,397.7 3,400.6 3,294.3 3,233.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,184.1 1,187.4 1,175.8 1,182.0 1,192.6 1,200.9] Stations-service 11 
910.4% 888.1 895.9 890.5 891.6 901.8] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,701.4 1,697.3 1,703.5 1,705.1 1,708.9 1,681.3] Magasins de marchandises diverses 13 
553.1 554.4 558.2 559.3 550.1 549.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
434.6 © 430.7 433.5 460.3 427.8 424¢.4%| Autres magasins de produits durables 15 
828.3 828.1 833.0 827.6 839.1 827.7| Autres magasins de vente au détail 16 
16,180.0 16,034.8 16,050.4 16,046.4 15,932.9 15,812.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
1A? fhe Wri 276.2 274.4 277.0 275.5 269.9] Terre-Neuve 18 
Ph hot 4 69.4 70.3 68.8 68.5 72.1] Tle-du-Prince-Edouard 19 
536.4 538.9 533.1 524.2 513.4 516.4] Nouvelle-Ecosse 20 
415.4 415.2 411.6 416.2 407.8 395.1] Nouveau-Brunswick 21 
3,947.3 3,912.1 3,910.9 3,903.5 3,882.5 3,856.7] Québec 22 
5,936.0 5,897.4 5,916.3 5,959.6 5,909.1 55797.5| Ontario 23 
552.5 539.7 547.0 556.5 557.2 546.8| Manitoba 24 
479.0 465.8 471.1 469.9 471.9 467.8| Saskatchewan 25 
1,701.7 1,685.1 1,689.8 1,684.5 1,640.6 1,655.6] Alberta 26 
2,209.7 2184.1 2,175.5 2134.6 2,156.7 2,184.4] Colombie-Britannique rae 
17.5 17.3 17.0 ‘ih 16.8 17.4] Yukon 28 
33.6 33.5 33.4 34.3 Seine 32.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


' February| January] December September August 
1994 1994 1993 1993 1993 1993 
No. Février Octobre | Septembre Aott 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,646.1 3,904.1 4 5414.8 3,820.0 4,101.2 3,995.0 3,905.2 


2 All other food stores 245.7 233.0 336.1 260.3 211.5 277.4% 288.3 

3 Drugs and patent medicine 913.1 959.9 1,259.5 994.6 1,015.8 993.1 974.7 
stores 

4 Shoe stores 86.3 111.4 184.4 160.2 156.0 152.6 134.2 

5 Men's clothing stores 86.4 114.7 311.4 186.2 156.4 139.3 114.0 

6 Women's clothing stores 198.1 lias 521.8 337.7 330.6 341.5 304.3 

7 Other clothing stores 226.4 252.2 600.9 407.0 390.3 387.8 379.6 

8 Household furniture and 524.2 566.5 1,019.1 780.3 722.4 732.9 698.6 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 146.7 144.7 241.0 210.7 193.2 192.8 197.3 


10 Motor vehicle and recreational 3,081.0 2,776.1 35115.9 3,393.4 3,373.2 35427.9 35474.1 


vehicle dealers 
1,028.7 1,089.9 1,147.9 1,186.9 15;232.3 1,219.5 1,301.1 
745.0 812.6 1,040.0 1,014.0 936.2 904.1 893.5 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,246.2 1,231.5 3,020.0 2,121.5 1,806.8 1,678.9 1,621.5 


14 Other semi-durable goods stores 401.0 405.1 914.1 592.0 529.5 546.1 554.0 
15 Other durable goods stores 323.7 344.4 882.9 438.5 391.4 427.6 427.3 
16 Other retail stores 626.7 623.4 1,275.9 783.0 812.7 810.2 855.4 


17 Total, all stores 13,525.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 16,425.4 16,226.9 16,123.1 


} 
) 
| 
| 
} 


Regions 
18 Newfoundland 217.6 224.2 358.5 297.2 281.7 271.8 286.1 
19 Prince Edward Island 53.7 58.2 86.2 72.8 70.3 71.7 79.4% 
20 Nova Scotia 421.6 447.6 661.8 559.9 537.5 538.3 543.5 
21 New Brunswick 338.0 335.6 500.3 436.2 427.2 417.8 425.6 
22 Quebec 3,281.8 3,342.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6 3,966.3 3,950.1 
23 Ontario 4,972.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,019.5 5,968.7 5,799.6 
24 Manitoba 468.9 470.5 701.4 583.4 576.6 555.2 549.9 
25 Saskatchewan 402.3 423.9 621.9 505.8 490.4% 473.2 477.7 
26 Alberta 15424.1 1,463.1 2,185.3 1,776.4% 1,710.9 1,680.7 1,706.8 
27 British Columbia 1,901.2 1,943.8 2,806.7 2,233.4 2,225.9 2,231.2 2,250.8 
28 Yukon 12.5 12.7 18.5 16.4 16.9 ree 1 19.1 
29 Northwest Territories 31.4 32.5 44.6 36.3 35.9 35.0 34.6 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


March] February 
1993 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,340.1 3,988.2 4,064.0 35;947.6 35;713.7 35487.3| 7,550.2| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 

310.5 302.7 302.1 293.0 260.0 238.2 478.7| Tous les autres magasins 2 

d'alimentation 

972.7 975.6 960.6 970.7 968.5 890.1 1,873.0] Pharmacies et magasins de médicament 3 
revetés 

125.4% 136.5 144.8 137.4% 101.5 76.2 197.7| Magasins de chaussures & 

123.0 143.5 147.2 128.9 102.7 81.0 201.2| Magasins de vétements pour hommes 5 

322.4 319.4 337.1 311.5 258.2 201.4 415.3] Magasins de vétements pour dames 6 

338.5 327.6 332.7 324.2 289.1 222.6 478.6| Autres magasins de vétements 7 

725.0 674.6 632.6 655.5 624.3 527.0 1,090.7] Magasins de meubles et d'appareils 8 


menagers 
200.0 201.8 182.5 175.6 168.5 139.8 291.4 
3,777.4 4,059.8 4,067.4 3,996.4 3,556.0 2,613.7 5,857.1 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


1,311.7 1,237.9 1,195.9 1,118.9 1,138.0 1,047.8 2,118.6] Stations-service 11 


968.9 994.4 989.3 908.3 814.9 685.4 1,557.7| Magasins de piéces et d'accessoires 12 


pour automobiles et services 


1,586.2 1,598.1 1,648.2 1,596.4 1,417.0 1,164.8 25477.7| Magasins de marchandises diverses 13 


564.0 592.9 625.3 514.9 434.4 394.9 806.1 purnee magasins de produits semi- 14 
urables 


433.6 423.2 423.8 406.0 325.1 299.1 668.1} Autres magasins de produits durables 15 


955.8 859.0 849.7 785.3 696.3 611.6 1,250.1| Autres magasins de vente au détail 16 


17,055.1 16,835.1 16,903.2 16,270.5 14,868.2 12,680.9| 27,312.1| Total, ensemble des magasins 17 


Régions 
300.9 286.5 278.3 276.4 251.3 211.7 441.8| Terre-Neuve 18 
85.0 76.1 71.6 66.9 58.3 53.5 111.9] TIle-du-Prince-Edouard 19 
574.5 566.2 555.3 534.0 467.7 402.9 869.2| Nouvelle-Ecosse 20 
452.1 435.2 424.5 427.4 369.6 313.2 673.6] Nouveau-Brunswick 21 
4,258.2 4,196.3 4,309.3 4,162.6 3,606.3 3,029.9 6,624.2] Québec 22 
6,154.4 65148.2 6,203.0 5,965.3 5 5484.6 4,665.8| 10,004.5] Ontario 23 
571.8 563.9 568.6 562.4 513.1 443.9 939.4] Manitoba 24 
494.2 490.3 488.0 467.9 443.4 378.3 826.2] Saskatchewan 25 
1,777.4 1,756.0 1,742.7 1,688.2 1,537.9 1,334.4 2,887.2| Alberta 26 
2,328.2 2,260.4 2,209.5 2,069.6 2,090.8 1,807.3 3,845.0] Colombie-Britannique 27 
ZAR 7, 19.9 18.1 16.1 14.9 13.0 25.2| Yukon 28 
36.9 36.1 34.3 53. 7. 30.3 26.9 63.9] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


Ventes 


February November 


Year-to-date | 


\ 

1994 1993 isa 

Février Novembre Cumulatif | 

| millions of dollars - millions de dollars | 

Regions | 
Newfoundland 65.3 68.6 161.3 125.4 133 9 
Prince Edward Island 16.2 17.5 38.3 26.4 33.7] 
Nova Scotia 119.8 124.9 284.5 206.5 244.7, 
New Brunswick 94.0 96.4% 209.8 156.6 190.5. 
Quebec 943.4 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,948.3 
Ontario 1,555.7 1,603.9 3,491.9 2,358.6 3,159.6 
Manitoba 136.2 139.6 303.4% 211.6 275.8 
Saskatchewan 130.0 140.2 270.2 191.8 270.2 
Alberta 447.4% 477.9 982.7 674.5 925.4 
“British Columbia 623.7 653.6 1,321.0 884.0 1,277.2 
Yukon a56 <5 7.1 5.4 7.4 
Northwest Territories 16.6 16.7 26.1 20.3 33.3) 
Total 4,152.1 4 5,347.6 8,955.3 6,228.7 8,499.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


October | September 
1993 1993 
Octobre |Septembre 


February 
1994 


Février Aout 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 65.3 68.6 161.3 125.4% 98.6 90.9 94.8 
Prince Edward Island 16.2 17.5 38.3 26.4 23.1 23.4 25.6 
Nova Scotia 119.8 124.9 284.5 206.5 171.8 160.0 159.4 
New Brunswick 94.0 96.4 209.8 156.6 133.1 126.1 120.7 
Quebec 943.4 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1 1,322.7 1,275.0 
Ontario 1,555.7 1,603.9 35491.9 2>358.6 2,128.0 2,132.3 1,981.1 
Manitoba ; 136.2 139.6 303.4 211.6 190.0 181.0 181.2 
Saskatchewan 130.0 140.2 270.2 191.8 170.1 156.8 163.2 
Alberta 447.4 477.9 982.7 674.5 606.0 590.9 609.5 
British Columbia 623.7 653.6 1,321.0 884.0 793.0 784.5 771.0 
Yukon 3.6 3.5 The 5.4 5.2 5.2 6.2 
Northwest Territories 16.6 16.7 26.1 20.3 19.5 18.8 17.9 


Total 4,152.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7 5,405.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
February Year-to-date 


_ 1994 : 1994 
Fevrier = Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 

1.0 ote -1.6 0.4% 2.1} Terre-Neuve 

5.6 14.1 7.3 8.1 9.8| Ile-du-Prince-Edouard 
Se> .8 1.1 4.5 2.0| Nouvelle-Ecosse 

8.0 4.9 1.5 1.3 6.4] Nouveau-Brunswick 

Sr, 3.7 6.2 7.9 3.8| Québec 

2.1 -4.5 3.6 2.0 -1.4] Ontario 

3.6 eS 0.5 3.1 2.4| Manitoba 

3.6 3.9 5.4 4.7 3.7| Saskatchewan 

0.9 -0.5 -0.8 -0.5 0.2] Alberta 

10.5 9.2 9.3 10.7 9.8) Colombie-Britannique 
-0.1 0.5 a) -1.3 0.2} Yukon 

15.4 13.0 11.1 10.8 14.2] Territoires du Nord-Ouest 
3.9 0.7 4.2 4.3 2.2 


Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non- Pron ig hae selon la région 
(estimations historiques) 


July 
1993 
Juillet 


Régions 


91.1 87.9 85.8 86.7 76.9 64.7 133.9| Terre-Neuve 
25.6 22.9 21.1 20.3 17.1 15.4 33.7| Ile-du-Prince-Edouard 
156.7 153.8 151.6 151.3 130.6 116.0 244.7] Nouvelle-Ecosse 
Ur4auler4 121.3 118.9 114.9 102.2 87.1 190.5] Nouveau-Brunswick 
1,313.8 1,302.3 1,339.5 1,277.2 1,070.7 907.6 1,948.3] Québec 
1,988.7 2,009.5 2,006.9 1,949.7 1,767.3 9523.2 3,159.6] Ontario 
Uv Aes 177.9 182.4 176.0 160.4 131.5 275.8| Manitoba 
155.5 160.7 160.4 154.6 151.5 125.5 270.2] Saskatchewan 
585.9 592.4 591.8 574.6 515.6 443.3 925.¢| Alberta 
753.8 739.6 751.9 692.6 677.2 564.6 1,277.2| Colombie-Britannique 
6.4 5.5 5.1 4.8 4.1 3.6 7.1] Yukon 
18.9 19.2 19.3 “18.6 15.8 14.4 33.3] Territoires du Nord-Ouest 
5,390.7 5,393.1 5,434.7 5,221.1 4,689 .3 3,996.9 8,499.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates F 
eee 
' 
4 


| 
| 
: 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 


ee amg 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 

per cent dollars per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour l'annee 1986 pour 1l'annee 


ue | 


millions of dollars | 


1992: | 
January 113.7 12,903.2 BIG 76 11,350.6 5.1 
February 113503 12,582.3 4.7 11,109.4% 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 145,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 135,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 135726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 

January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14,868.2 6.7 125,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 2. 
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 2am 
July 115.8 17,055.1 Bit 145723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 135,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 16,425.4 Tha Zé 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 175488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .4 3a 
1994: 

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2 te 
February 116.5 13,525.4 6.7 11,605.3 6.4 
March 

April 

May 

June 

July 

August 

September 

October 

November 

December 

Year 


a 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index. 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
ee eee A ee eB ee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent ollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 

courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 

millions de dollars 

1992: 
113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 15,141.6 0.4% 13,359.3 0.8 Février 
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.0 135427.0 0.7 Avril 
114.3 15,231.6 -0.6 13,330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.4 135497.0 1S Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135,467.0 -0.2 Juillet 
114.7 15,481.8 0.4 135494.2 0.2 Aout 
114.8 15,584.6 0.7 13,577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 135684.2 0.8 Octobre 
115.3 15,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 15,782.2 0.7 13,647.3 0.4 Décembre 
114.5 185,049 .2 sad 161,663.0 ete Année 
1993: 
115.7 15,956.8 a4 13,791.7 1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Fevrier 
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.4 0.7 135,913.4% 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 135,864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165;274.3 0.6 14,043.1 0.4 Aott 
116.3 16,306.3 0.2 14,026.4% -0.1 Septembre 
116.3 16,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre 
116.6 16;496.6 0.3 145142.7 0.2 Décembre 
115.9 193,814.9 AGE 167,235.0 Sa6 Année 
1994: 
116.3 165,679.4 1.1 14 5346.1 1.4 Janvier 
116.1 16,830.5 0.9 145492.5 1.0 Fevrier 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoat 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter 


appendices II et IV. 
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TABLE 10. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Estimates) 


Trade Group - Canada 


ss 


All other food stores 


Shoe stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 


Other clothing stores 


on tr nw fF WwW DN 


Household furniture and 
appliance stores 


9 Household furnishings stores 


10 Motor vehicle and recreational 


vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 


14 Other semi-durable goods stores 


15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 
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Supermarkets and grocery stores 


Drugs and patent medicine stores 


3,936.6 
273.7 
955.6 
130.4% 
138.8 
318.7 
352.2 
704.7 


189.8 
35343.2 


1,192.5 
889.8 


1,722.4 
549.3 
426.0 
833.2 


15,956 .8 


278.7 
68.0 
514.7 
405.1 
3,875.2 
5,906.2 
555.5 
470.0 
1,700.1 
2,133.9 
16.9 
32.5 


February 
1993 


Fevrier 


Sales 


Ventes 


March 
1993 
Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


3,926.3 
279.3 
985.8 
129.3 
142.1 
316.4 
345.0 
685.0 


184.1 
35233.1 


1,200.9 
901.8 


1,681.3 
549.8 
424.4 
827.7 


15,812.3 


269.9 
72.1 
516.4% 
395.1 
3,856.7 
5,797.5 
546.8 
467.8 
1,655.6 
25184.4% 
17.4% 
32.6 


=z 0— 


3,935.6 
292.6 
993.1 
USitieat 
141.3 
313.5 
346.1 
690.8 


184.2 
3,294.3 


1,192.6 
891.6 


1,708.9 
550.1 
427.8 
839.1 


15 5,932.9 


275.5 
68.5 
513.4% 
407.8 
3,882.5 
5,909.1 
557.2 
471.9 
1,640.6 
2,156.7 
16.8 
BAS Tf 


3,928.5 
284.1 
986.8 
133.8 
144.2 
316.2 
349.6 
695.4% 


182.4% 
35400.6 


1,182.0 
890.5 


1,705.1 
559.3 
460.3 
827.6 


16,046 .4 


277.0 
68.8 
524.2 
416.2 
3,903.5 
5,959.6 
556.5 
469.9 
1,684.5 
25134.6 
17.3 
34.3 


3,954.8 
288.4 
980.2 
132.9 
144.9 
320.8 
353.2 
692.7 


185.1 
3,397.7 


1,175.8 
895.9 


1,703.5 
558.2 
433.5 
833.0 


16 ,050.4 


274.4% 
70.3 
533.1 
411.6 
3,910.9 
5,916.3 
547.0 
471.1 
1,689.8 
2175.5 
17.0 
33.4 
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June 
1993 
Juin 


3,937.6 
284.0 
988.5 
133.0 
142.6 
322.4 
352.0 
697.1 


187.6 
35404.0 


15187.4% 
888.1 


1,697.3 
554.4 
430.7 
828.1 


16 ,034.8 


276.2 
69.4 
538.9 
415.2 
3,912.1 
5 5,897.4 
539.7 
465.8 
1,685.1 
25184. 1 
17.3 
33.5 
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TABLEAU 10. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July 
1993 
Juillet 


3,959.3 
284.2 
989.7 
133.6 
145.8 
325.0 
374.3 
704.2 


187.1 
3464.9 


1,184.1 
910.4 


1,701.4 
553.1 
434.6 
828.3 


16,180.0 


arise th 
Tplare 
536.4% 
415.4 
3,947.3 
5,936.0 
552.5 
479.0 
1,701.7 
2,209.7 
17.5 
33.6 


millions of dollars - millions de dollars 


4,003.7 
284.0 
1,001.6 
137.0 
144.3 
321.5 
366.3 
701.6 


188.9 
35491.2 


1,202.2 
908.1 


1,703.3 
554.8 
435.7 
830.3 


16 ,274.2 


280.6 
71.7 
538.3 
417.2 
3,991.8 
5,956.8 
557.0 
483.9 
1,704.6 
2,220.8 
17.0 
34.6 


4,004.9 
284.3 
1,011.7 
138.3 
145.5 
316.7 
360.5 
701.1 


187.9 
3,515.6 


1,199.2 
920.3 


1,709.0 
550.6 
432.7 
827.9 


16,306 .3 


278.2 
Thbove 
546.1 
422.9 
3,989.1 
5,973.0 
562.4 
484.5 
1,694.6 
25231.6 
16.9 
35.2 


Retail Trade, February 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


4,002.0 
276.7 
1,000.6 
138.8 
150.8 
315.2 
359.2 
703.4 


187.2 
3,531.9 


1,184.9 
920.1 


1,712.3 
554.6 
430.2 
817.3 


16 ,285.2 


280.9 
71.7 
538.8 
421.4 
3,958.3 
5,982.6 
567.7 
486.4 
1,701.5 
2,223.0 
17.1 
35.9 


4,046.2 
281.9 
1,001.6 
141.0 
150.4 
314.7 
354.2 
703.7 


189.7 
3,609.2 


1,189.9 
921.0 


1,723.4 
559.6 
434.6 
818.1 


16 ,439.1 


278.2 
71.9 
544.1 
419.3 
4,040.7 
6,007.8 
566.3 
490.5 
1,736.2 
2230.4 
16.9 
36.8 


4,060.2 
272.5 
994.3 
134.8 
148.4% 
318.3 
351.6 
705.8 


192.7 
3,679.5 


1,154.2 
933.1 


1,726.8 
564.3 
436.7 
823.5 


16 ,496.6 


278.3 
70.4% 
527.0 
413.6 
4,030.8 
6,047.7 
557.7 
498.5 
1,756.2 
2262.7 
16.6 
37.1 


-31- 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de véetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
ITle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Terriroires du Nord-Ouest 


on nw fF WN NN 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 11. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Sales 
Ventes 
March May June 
1993 1993 1993 
No. Mars Mal Juin 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 3,918.7 3 5487.3 3,713.7 3,947.6 4,064.0 3,988.2 
2 All other food stores (aS OL 238.2 260.0 293.0 302.1 302.7 
3 Drugs and patent medicine 913.3 890.1 968.5 970.7 960.6 975.6 
stores 
4 Shoe stores 104.8 76.2 101.5 137.4% 144.8 136.5 
5 Men's clothing stores 105.6 81.0 102.7 128.9 147.2 143.5 
6 Women's clothing stores 233.3 201.4 258.2 311.5 337.1 319.4 
7 Other clothing stores 263.6 222.6 289.1 324.2 332.7 327.6 
8 Household furniture and 593.2 527.0 624.3 655.5 632.6 674.6 
appliance stores 
Household furnishings stores 143.5 139.8 168.5 175.6 182.5 201.8 
10 Motor vehicle and recreational 2,510.0 2,613.7 3,556.0 3,996.4 4,067.4 4,059.8 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,107.9 1,047.8 1,138.0 1,118.9 1,195.9 1,237.9 
12 Automotive parts, accessories 722.0 685.4% 814.9 908.3 989.3 994.4 
and service 
13 General merchandise stores 1,235.1 1164.8 1,417.0 1,596.4 1,648.2 1,598.1 
14 Other semi-durable goods stores 396.0 394.9 434.4 514.9 625.3 592.9 
15 Other durable goods stores 328.5 299.1 325.1 406.0 423.8 423.2 
16 Other retail stores 639.3 611.6 696.3 785.3 849.7 859.0 
17 Total, all stores 13,454 .5 12,680.9 14 ,868.2 16,270.5 16 ,903.2 16 ,835.1 
Regions 
18 Newfoundland 227.3 211.7 251.3 276.4 278.3 286.5 
19 Prince Edward Island 54.1 53.5 58.3 66.9 71.6 76.1 
20 Nova Scotia 429.7 402.9 467.7 534.0 555.3 566.2 
21 New Brunswick 331.8 313.2 369.6 427.4 424.5 435.2 
22 Quebec 3,191.2 3,029.9 3,606.3 4,162.6 4,309.3 4,196.3 
23 Ontario 5,008.0 4,665.8 5 5484.6 5,965.3 6,203.0 6,148.2 
24 Manitoba 476.1 443.9 513.1 562.4% 568.6 563.9 
25 Saskatchewan 408.4% 378.3 443.4 467.9 488.0 490.3 
26 Alberta 1,453.8 1,334.4 1,537.9 1,688.2 1,742.7 1,756.0 
27 British Columbia 1,833.8 1,807.3 2,090.8 2,069.6 2,209.5 2,260.4 
28 Yukon 12.9 13.0 14.9 16.1 18.1 19.9 
29 Northwest Territories 27.5 26.9 30.3 SS 34.3 36.1 
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TABLEAU 11. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Sales 


Ventes 


July 
Juillet N 
millions of dollars - millions de dollars 
Groupe de commerce - Canada 
4,340.1 3,905.2 3,995.0 4,101.2 3,820.0 45414.8] 47,695.8 Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
310.5 288.3 277.4% 277.3 260.3 336.1 3,385.7| Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
972.7 974.7 993.1 1,015.8 994.6 1,259.5) 11,889.2| Pharmacies et magasins de medicament 3 
revetés 
125.4 134.2 152.6 156.0 160.2 184.4 1,613.9] Magasins de chaussures 4 
123.0 114.0 139.3 156.4% 186.2 311.4 1,739.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
322.4 304.3 341.5 330.6 337.7 521.8 3,819.5| Magasins de vétements pour dames 6 
338.5 379.6 387.8 390.3 407.0 600.9] 4,264.0] Autres magasins de vétements 7 
725.0 698.6 732.9 722.4% 780.3 1,019.1 8,385.4| Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
200.0 197.3 192.8 193.2 210.7 241.0 25246.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,777.4 3474.1 35427.9 3,373.2 3,393.4 3,115.9] 41,365.2] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,311.7 1,301.1 1,219.5 1,232.3 1,186.9 1,147.9] 14,245.7| Stations-service 11 
968.9 893.5 904.1 936.2 1,014.0 1,040.0] 10,870.9| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,586.2 1,621.5 1,678.9 1,806.8 2,121.5 3,020.0| 20;494.7| Magasins de marchandises diverses 13 
564.0 554.0 546.1 529.5 592.0 914.1 6,658.1 pri be gpa de produits semi- 14 
433.6 427.3 427.6 391.4 438.5 882.9] 5,207.0} Autres magasins de produits durables 15 
955.8 855.4 810.2 812.7 783.0 1,275.9 9,934.2] Autres magasins de vente au détail 16 
17,055.1 16,123.1 16,226.9 16,425.4 16,686.3 20,285.8/193,815.0| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
300.9 286.1 271.8 281.7 297.2 358.5 35327.7| Terre-Neuve 18 
85.0 79.4 71.7 70.3 72.8 86.2 845.9| Ile-du-Prince-Edouard 19 
574.5 543.5 538.3 537.5 559.9 661.8 65371.3| Nouvelle-Ecosse 20 
452.1 425.6 417.8 427.2 436.2 500.3| 4,960.7] Nouveau-Brunswick 21 
4,258.2 3,950.1 3,966.3 4,032.6 3,977.7 4,618.3] 47,;298.9| Québec 22 
6,154.4 5,799.6 5,968.7 6,019.5 6,190.8 7,682.3] 715,290.1] Ontario 23 
571.8 549.9 555.2 576.6 583.4% 701.4% 6,666.4| Manitoba 24 
494.2 477.7 473.2 490.4 505.8 621.9 5,739.5] Saskatchewan 25 
1,777.4 1,706.8 1,680.7 1,710.9 1,776.4% 2,185.3] 20,350.5| Alberta 26 
2,328.2 2,250.8 2,231.2 2,225.9 2,233.4 2,806.7] 26,347.5) Colombie-Britannique 27 
“as NAP d 19.1 17.1 16.9 16.4% 18.5 204.6} Yukon 28 
36.9 34.6 35.0 35.9 36.3 44.6 412.1] Territoires du Nord-Ouest 29 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


of goods for person- 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue; 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au detail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@éges sociaux, etc.); ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Ccipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées);, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores’ and 
retail stores, n.e.c.). 
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HEYA 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de_ spiritueux;, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détails, n.c.a.). 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame _ for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method- 
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini- 
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canada's business’ surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). . The 


integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents’ the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco- 


nomic data for large organizations. Infor- 
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 


payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents 
smaller single entity businesses whose _ sales 
values lie below a calculated IP boundary. 


The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Code, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus- 
try - geographical combination is divided into 
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APPENDICE II 
METHODOLOGIE 
Composantes de l1"univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base 
de données du registre central (BDRC) repreé- 
sente l'univers de 1'Enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail. La BDRC a &été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour 
toutes les enquétes-entreprises, ce qui permet 
de normaliser les concepts et de geéneéraliser 
les méthodes et les systémes. La qualite 
d'ensemble des données commerciales et éG@cono- 
miques est ainsi améliorée: on obtient une 
plus grande cohérence, des données administra- 
tives plus exactes et une meilleure coordina- 
tion des systémes et des procédures. Un jour; 
toutes les enquétes-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniées et s'intégreront a ce 
nouveau cadre. 

La population cible de l'Enquéte sur le 
commerce de détail est formée de tous les 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au secteur du commerce de dé- 
tail. Ces unités constituent la base de _  son- 
dage de l'Enquéte sur le commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en 
deux composantes: la partie intégrée (PI) et 
la partie non intégrée (PNI). La premiere 
englobe toutes les entreprises importantes qui 
ont une structure complexe et constitue la 
composante la plus importante de la base en ce 
qui a trait aux ventes. Les entreprises de 
la PI peuvent @Gtre représentées a plusieurs 
niveaux a l'intérieur du cadre hiérarchique de 
l'entité statistique, ce qui permet la _ col- 
lecte de la gamme complete des données écono- 
miques dans le cas des grandes sociétés. Les 
renseignements sur ces entreprises sont tirés 
des fichiers administratifs des déclarations 
d'impot sur le revenu et des fichiers’ des 
comptes de retenues sur la paye de Revenu 
Canada. 


La partie non intégrée est constituée des 
entreprises a entité simple de plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la PI. L'Enquéte mensuelle 
sur le commerce de détail tire ses entités 
statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce 
qui permet d'intégrer aux unités de la PNI de 
la base les renseignements les plus récents. 


Nouvel échantillon 


Les entreprises de la population cible_ sont 
classées en fonction des codes a quatre chif- 
fres de la Classification type des industries, 
a partir de la proportion des ventes que 
représente chaque genre d'entreprise ou encore 


chaque genre de marchandises’' vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
région géographidque. Chaque combinaison 
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three sub-strata: take-all, large 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub- 
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 


in several strata, and companies’ operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 


small take-some units are classified by their 


revenue. 


In order to determine the industry by 
geographical strata sample sizes, the variance 


and total sales in each sub-stratum are 
calculated and applied to an allocation 
method. This allocation method calculates the 


number of units to be sampled in the take-some 


strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 


of sampling units in the survey. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re- 
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis- 
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are _ created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa- 
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original 
in-sample panels are selected, sample _ rota- 
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 


Data Collection 


Data collection, data capture, 
edit and follow-up of 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are _ con- 
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has’ been received or 
whose data may contain errors, are followed up 


preliminary 
non-respondents are 


tako-eoue 


-duire le fardeau de la réponse des unités 


branche d'activité - région géographique est 
divisée en trois sous-strates: une a _ tirage 
complet, une "grande a tirage partiel" et une 
"petite a tirage partiel". Les entreprises de 
la sous-strate a tirage complet sont autore- 
présentatives puisqu'elles sont forcément 
intégrées 4 l'échantillon. La_ sous-strate a 
tirage complet englobe les sociétés désignées;, 
comme les grands magasins, les sociétés en 
activité dans plusieurs strates et celles en 
activité dans une strate et ayant des ventes 
supérieures au seuil calculé. Les unités de 
la sous-strate "grande a tirage partiel" et de 


celle "petite 4 tirage partiel" sont classées 
selon leurs recettes. 
Afin de déterminer la taille des échantil- 


lons pour les branches d'activité selon la 


strate géographique, on calcule la variance et 


le total des ventes dans chaque scus-strate et 
on utilise les résultats pour la répartition. 
Celle-ci se fait suivant une méthode qui per- 
met de calculer le nombre d'unités a prélever 
dans la strate a tirage partiel a partir des 
deux critéres suivants: le coefficient de 
variation requis pour la strate et, bien sar, 
le nombre total d'unités d'échantillonnage de 
l'enquéte. 


L'échantillon initial a été prélevé a la 
fin de 1988 et a été rafraichi chaque mois par 
l'introduction d'un échantillon de nouvelles 
unités de la population. Les unités de la 
base de sondage sont réparties aléatoirement 
entre un nombre établi de panneaux a 1l'inté- 
rieur de chaque sous-strate, ce qui permet non 
seulement de mettre a jour 1l'échantillon par 
l'ajout de nouvelles unités mais aussi de ré- 
des 
strates a tirage partiel. La présence de pan- 
neaux permet de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, les entreprises sélectionnées 
dans les strates a tirage partiel et ainsi de 
réduire le fardeau de la réponse. Le nombre de 
panneaux de chaque sous-strate est calculé en 
fonction du taux d'échantillonnage, du nombre 
maximal de cycles pendant lesquels une wunité 
peut rester a4 l'intérieur de l'échantillon et 
du nombre minimal de cycles pendant lesquels 
elle doit rester aA l'extérieur de 1'échan- 
tillon. Une fois les panneaux retenus' dans 
l'échantillon initial choisis, le renouvelle- 
ment de l'échantillon peut étre ef fectué 
périodiquement par la suppression d'un panneau 
de l'échantillon courant et par l'ajout d'un 
nouveau panneau. 


Collecte des données 


La collecte des données, 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les sept 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On 
communique avec les entreprises échantillon- 
nées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu'elles préférent. La saisie des données et 
la vérification préliminaire sont effectuées 
en meme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour 


la saisie des don- 


eee 


immediately. Data and frame updates are trans- les entités de collecte qui n'ont pas répondu 
mitted to Ottawa and loaded onto the = survey ou pour celles dont les données’ contiennent 
data base several times during each cycle. des erreurs. Les mises a jour aux données et a 
ee 
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resulted in 
(approximately 
preliminary 


These revised procedures’ have 
much improved .response rates 
90% response is achieved for 
estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 


from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 


imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa- 
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 


There is an identifiable 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef- 
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous’ year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 
improved level estimate for revised data. 


lag between the 


Estimation 


Total retail sales are estimated by increas- 
ing the in-sample sales results by an estima- 
tion weight. An initial weight equal to the 


inverse of the original probability of selec- 
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 


size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti- 
mates by stratum. A domain is defined as’ the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size; 
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la base sont transmises a Ottawa et elles sont 
entrées dans la base de données de _  1'enquéte 
a plusieurs reprises au cours’ de chaque 
cycle. Ces procédures révisées ont eu pour 
conséquence de meilleurs taux de réponse 
(on obtient environ 902% de réponses pour les 
estimations provisoires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en (faire un 
controle manuel, suivant un ordre de prioriteée 
qui est fonction de l'ampleur de l'écart par 
rapport a la moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés a la vérification statistique 
sont considérés comme des valeurs aberrantes 
et ne servent pas au calcul des _ variables 
d'imputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisées par le systéme d'imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont les ventes déclarées ont été rejetées 4a 
la vérification préliminaire. Diverses métho- 
des d'imputation sont utilisées, le choix de 
la méthode étant fait automatiquement par le 
systeme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment 


utiliser les tendances mensuelles ou annuel- 
les, la moyenne dela cellule, les données 
annuelles divisées par douze ou les valeurs 


historiques. S'il manque des données pour la 
cellule d'imputation (groupe de commerce par 
région géographique), celle-ci est automati- 
quement combinée avec des cellules semblables. 


Il y a un décalage perceptible entre le 
moment ot l'entreprise ouvre ses _ portes et 
celui ot elle figure dans la base de 1'‘en- 
quéte. Afin de compenser l'effet de ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute 4a 
rebours, jusqu'a la date de création de la 
nouvelle unité ou jusqu'au début de  1'année 
précédente (selon la plus lointaine des deux 
dates), les ventes des nouvelles unités de 
l'échantillon. L'imputation a rebours’ des 
nouvelles unités repose sur les’ tendances 
mensuelles inverses et produit une estimation 
de meilleur niveau pour les données révisées. 


Estimation 


On estime le total des ventes au detail en 
affectant d'un coefficient d'estimation les 


chiffres des ventes des unités échantillon- 
nées. Un poids égal a4 l'inverse de la_ proba- 
bilité de sélection est attribué au départ 4a 


Les poids sont ensuite ajustés 
taille de 1'échantillon 


chaque entite. 
en fonction de la 


obtenu, ce qui permet de gonfler l'estimation 
pour qu'elle représente 1'ensemble de la 
population courante. Les chiffres des ventes 


pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne les  ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs de classification les plus ré- 
centes disponibles dans la BDRC pour l'entité 
statistique et la période de référence de 
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industry, or location. Changes in classifica- 
tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 


Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica- 
tion of sampled firms’ to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 2% of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group’ and 
region. Survey estimates are supplemented by 


estimates for non-employer businesses which 
were derived from an analysis of income 
tax data from 1984 to 1987. There are 
approximately 30,000 unincorporated owner 


operated retail businesses in Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars" and the latter as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period (e.g. year 1986). 


Presently, there are no estimates of the cur- 
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu- 
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex- 
cludes these taxes. Total retail trade in con- 
stant dollars is obtained by adding up’ these 
commodity values. The result, which is an 
approximate total sales in constant dollars, 
1s divided into the current dollar estimate to 
yield an "implicit" price deflator. 


l'enquéte. Les domaines peuvent é@tre diffé- 
rents de la strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, la branche d'activité ou 
l'emplacement des unités représentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Les changements de classification se 
répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période a l'autre 
peuvent traduire des facteurs autres qu'une 
tendance générale des ventes, par exemple la 
modification de l1'échantillon et la_ reclassi- 
fication des firmes E6échantillonnées a d'autres 
groupes commerciaux. Il faut donc les utiliser 
avec prudence. 


Estimations pour les entreprises n'‘ayant pas. 
de salariés 


Les entreprises n'ayant pas de salariés ne 
sont pas représentées dans la partie non inté- 
grée de la BDRC. Elles ne constituent que 2% 
environ de l'ensemble du commerce de _ détail 
mais leur importance varie considérablement 
selon le groupe de commerce et la région. Les 
estimations de l'enquéte sont complétées par 
des estimations pour les entreprises n'ayant 
pas de salariés, qui ont été calculées 4a par- 
tir des données fiscales de 1984 4 1987. Il y 
a environ 30,000 entreprises de détail non 
constituées en société exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de 
deux maniéres: soit en incluant, soit en ex- 
cluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s'appelle "com- 
merce de détail en dollars courants" et la 
seconde "commerce de détail en dollars  cons- 
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la premiére de ces deux mesures est la _ somma- 
tion de la valeur de chaque bien vendu par 
chaque point de vente au détail. La méthode de 
calcul pour la seconde mesure est la sommation 
de ces mémes biens, mais tout en = s'assurant 
que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (p.e.: année 1986). 


Il n'existe, présentement, aucune estimation 
des valeurs en dollars courants du commerce de 
détail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalement en ajustant les ré- 
sultats de l'enquéte des marchandises vendues 
au détail de 1989 pour les rendre _ cohérents 
avec les balances des produits de la plus ré- 
cente version des tableaux d'entrées-sorties. 
Ces valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprié, provenant presqu'ex- 
clusivement de l'Indice des prix A la con- 
sommation (IPC). Ces indices excluent les 
taxes de vente car, par définition, le com- 
merce de détail n'en tient pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est obtenue par 1'addition 
des valeurs de tous les biens en dollars 
constants. L'indice implicite de dégonflement 
est calculé en divisant l'estimation en dol- 
lars courants par l'approximation des ventes 
totales en dollars constants. 


a 
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APPENDIX III 
Data Reliability 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and> as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different Kinds of 
errors. These errors can be broken down into 
two major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observa- 
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the _ sample, 
variability in the population, sampling design 
and method of estimation. For example, for a 
Given sample size, the sampling error will de- 
pend on the stratification procedure employed, 


allocation of the _ sample; choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design; 


we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by _ the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen- 


sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 


error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the _ characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend- 
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 
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APPENDICE III 
Fiabilité des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui 
risquent, par conséquent, d'étre entachées 
d'erreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour le lecteur, l'interprétation 
des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d"échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par é6échantillonnage sont sujettes 4a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le 
sont pas. 


Erreurs d"échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les _ ob- 
servations portent uniquement sur un échantil- 
lon, et non sur l'ensemble de la _ population. 
L'erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de l'échantillon, la variabilité de la popula- 
tion, le plan de sondage et la méthode d'esti- 
mation. Pour une taille donnée d'‘échantillon, 
par exemple, l'erreur d'échantillonnage' sera 
fonction de la méthode de stratification adop- 
tée, de l'attribution de Il'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs 
calculs pour arriver a la méthode d'estimation 
la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage;, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une 
population a partir des données’ concernant 
une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu'on aurait 
obtenus en recensant toute la population 
dans les mé@mes' conditions. La principale 
caractéristique des sondages’ probabilistes, 
c'est que l'erreur d'échantillonnage peut étre 
directement mesurée a partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les 
recensements que dans les enquétes par 
échantillonnage. Elles sont dues a un ou 
plusiers facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une cou- 
verture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribua- 
ble a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques de la question, 4 1l'incapaci- 
t& ou au refus de l'enquété de fournir' des 
renseignements exacts, a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des probleémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un intervie- 
wer a l'autre, dans l'explication des ques- 
tions ou dans l'interprétation des réponses. 
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Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unKnown and is 
very much dependent on any characteristic dif- 
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting» tabulation, etc.. 


Non-sampling errors are difficult to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre- 
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most pre- 
cise manner and the most up-to-date listings 
have been used; the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac- 
ceptance testing has been carried out for’ the 
different stages of editing and _ processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as_ the 
response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same _ general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti- 
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif- 
fer from each other. The average estimate de- 
rived from all these possible sample estimates 
is termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


La non-réponse. Certains enquetés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapa- | 
bles ou encore répondent trop tard. Les don- © 
neées relatives aux non-répondants peuvent étre © 
imputées a partir des chiffres fournis' par 
les répondants ou a l'aide des statistiques 
antérieures sur les non-répondants, lorsque | 
celles-ci existent. On ne connait généralement 
pas avec précision l'importance de _ 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup’ selon 
les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type 
d'erreur prend habituellement de l'ampleur 4a 
mesure que diminue le taux de réponse, on 
s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses Gtapes du traitement, telles que 
le codage, l'entrée, la vérification;,s la 
pondération, la totalisation, etc.. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'é@échantillonnage. De plus, il faut 
les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas 
a l'utilisation ou a I1'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non liées 4a 
l'échantillonnage. Ainsi, les unités ont été 
définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été concus avec soin afin de réduire 
au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de 
poser les questions telles qu'elles figurent 
aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; et on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
de non-réponse et le fardeau de réponse 
soient faibles. 


Evaluation de l"erreur d‘*échantillonnage et de 
l"erreur non liée a 1'"échantillonnage 


Evaluation de l'"erreur d"échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen- 
te enquéte est un des nombreux échantillons de 
méme taille qui auraient pu é@tre choisis selon 
le méme plan et les mé@mes_ conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d'une 
enquéte menée essentiellement dans les = mémes 
conditions, il faudrait s'attendre 4 ce que 
l'estimation calculée varie d'un échantillon a 
l'autre. On nomme valeur probable 1'estima- 
tion moyenne obtenue de tous les échantillons 
possibles. Autrement dit, la valeur probable 
est celle qu'on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collecte et de traitement. Une estimation 
calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


a 
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Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on aé_ée probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea- 
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 

In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling 
error of the estimates. However, since the 
coefficient of variation published for this 
survey is calculated from the responses of 
individual units, it also measures some 
non-sampling error. 


The formula used to calculate the published 
coefficients of variation in Table 4 is: 


S(X) 
CV(X)= 


x 
where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of xX. 


In this publication, the error of X is 


expressed as a percentage. 
Confidence intervals’ can be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con- 
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10%, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 682% confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 952 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the 
between $9,600,000 and $14,400,000. 
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estimate, il.e.>; 


Les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur 
probable. Cependant, comme les’ estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, il 
est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport a leur valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la 
précision, se définit comme la moyenne, parmi 
tous les Géchantillons possibles, des carrés de 
la différence entre l'estimation et la valeur 
probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la 
précision autrement. Par exemple, 1*erreur- 
type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l'erreur d'échantillonnage dans la méme 


unité que l'estimation (en dollars, notam- 
ment). Autrement dit, l'erreur-type mesure la 
précision en termes’ absolus. Par contre; 


le coefficient de variation, c'est-a-dire 
l'erreur-type divisée par l'estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi> 
l'emploi du coefficient de variation facilite 
la comparaison de l'erreur’§ d'échantillonnage 
de deux estimations. 


Dans cette publication; on utilise le 
coefficient de variation pour évaluer l'erreur 
d'échantillonnage des estimations. Cependant;, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquéte est calculé 4a partir 
des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée a l'échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau 4: 


S(X) 
CV(X) = 


Xx 


dans laquelle X est l'estimation et S(X) est 
l'écart-type de xX. 

L'erreur de X est exprimée en  pourcentage 
dans cette publication. 


L'estimation et le coefficient de variation 
nous permettent de construire des intervalles 
de confiance autour de 1'estimation. Ainsi> 
pour notre échantillon, on peut affirmer qu'a- 
vec une confiance donnée, la valeur probable 
est comprise dans l'intervalle de confiance 
construit autour de l'estimation. Par exemple, 
si le coefficient de variation d'une’ estima- 
tion de $12,000,000 est @Ggal a 10%, 1'écart- 
type sera de $1,200,000, soit l'estimation 
multipliée par le coefficient de variation. 
Alors, on peut affirmer avec une confiance de 
68Z que la valeur probable sera contenue dans 
l'intervalle d'une longueur éGgale 4 un écart- 
type autour de _ 1'estimation, soit entre 
$10,800,000 et $13,200,000. Ou encore, on peut 
affirmer avec une confiance de 95% que la_ va- 
leur probable sera contenue dans 1'intervalle 
d'une longueur de deux écart-types autour de 
l'estimation, soit entre $9,600,000 et 
$14,400,000. 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 


it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the’ population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and _ the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be _ mea- 
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of aé_é total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 802. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well Il faut tenir compte simultanément de la 
as the coefficient of variation must be mesure d'erreurs non liées a 1'échantillennage 
considered jointly to have an overview of the ainsi que du coefficient de variation pour 
quality of the estimates. The lower’ the avoir un apercu de la qualité des estimations. 
coefficient of variation and the higher’ the Plus le coefficient de variation sera _ bas 
response fraction, the better will be the et que la fraction de réponse sera élevée; 
published estimate. meilleure sera l'estimation publiée. 
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Evaluation de 1l"erreur non liée a 1'"échantil- 
lonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la 
valeur exacte de l'ensemble. L'estimation est 
dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu'il s'agisse d'une valeur 
souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer 
que la valeur exacte de chaque unité de 1l'en- 
semble ou de l'échantillon peut étre obtenue 
et traitée sans erreur. La différence entre la 
valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calcu- 
ler les biais systématiques des données en re- 
courant aux mesures de probabilité de l'erreur 
d'échantillonnage décrites auparavant. 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugué des erreurs d'échantillonnage 
et des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liée a _  1'échantil- 
lonnage est l'erreur due a la non-réponse. Le 
tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d'aider l'utilisateur a Gvaluer ce genre 
d'erreur. La fraction de réponse est le taux 
de réponse des’ données; c'est-a-dire la 
proportion de l'estimation de 1'échantillon 
qui est fondée sur des données déclarées. Par 
exemple, le taux de réponse d'une cellule com- 
portant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25%. Cependant, si les cinq unités déclarantes 
repréesentent $8 millions sur l'estimation 
globale de $10 millions; la fraction de 
réponse s'éléverait a 807. 


Interprétation simultanée des mesures d‘erreur 
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APPENDIX IV 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: “They are statistical records of 
the evolution of economic processes’ through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less’_ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
Significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88& seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle;, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors’ from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data; 


are executed every month. This approach en- 

1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X11ARIMA’&S8 


Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 


Dagum, Statistics Canada. 
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APPENDICE IV 
Désaisonnalisation 

Les séries Gconomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. “Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Gconomiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes’ principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonniéres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit G@conomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins régulie@res qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle wmétéorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _ facon 
Significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction;, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 


série initiale avant de procéder a la désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 


ARMMI 
mobiles 


prospectives réalisées par des modéles 
(modeles autorégressifs Aa moyennes 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une _ estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces 
Gétapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


6économiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’B65, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 


data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 
While seasonal adjustment permits a better 


understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


adjusted total is 
the 


The Canada _ seasonally 
derived "indirectly" by the summation of 


lisées finales sont exécutées a4 chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, a partir de laquelle _ sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d.; 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données’ non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'‘en 
contient pas moins une composante irréguliére. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 


simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
fondamentale, - 


meilleure idée de la tendance 
les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facon indirecte" en faisant la 


individually seasonally adjusted kinds of somme des genres de commerce désaisonnalisés 

business. séparément au préalable. 

Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 
tants 

Seasonally adjusted constant dollar estimates Les estimations désaisonnalisées en dollars 

are obtained by deflating the current dollar constants sont obtenues en dégonflant les 

seasonally adjusted data by an implicit price données désaisonnalisées en dollars  courants 

index supplied by the National Accounts’ and au moyen d'un indice implicite de prix fourni 

Environment Division. The total constant par la Division des Comptes Nationaux et de 

dollar seasonally adjusted estimates are l'Environnement. Les estimations totales 

derived by employing the indirect seasonal désaisonnalisées en dollars constants étaient 

adjustment method. obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Frui and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies _ 5 : 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores; n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 BEEaaence » television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor sever Ang stores 
6232 eal deutd stores 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories eaiers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE V 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


Supermarchés d"alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d‘alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames y 
Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
je asins de fourrures 

res nt el de vétements, n.c.a. 
Maceeine e tissus et de filés 


Magasins de meubles et d*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 
(avec ra [aioe menagers et accessoires 
d'ameub lement) 
Magasins de meubles de maison 
(sans appareris ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 
Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
rer sophonadues 
asins qe postes de télévision et de 
Bet Els et d'appareils =terepnenigues 
Ateliers de réparation d'‘apparei 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d‘ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de vehicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
? pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
stores pieces et d'accessoires ~ 
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) i 
6352 paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
‘ ia we t véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
] ’ véhicules automobiles ay 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
vehicules automobiles 
6391 Car washes h f 6391 Lave-autos _ pr ae 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores : 6412 Dag asate generaux : j 
6413 Other generay merchandise stores 6413 Autres mages ins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes | “ 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ Y 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture> de vitre et de 
papier peint_ ; 
6581 Toy and hobby stores 6581 pause tne de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux> d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes 4 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magne tiques 
6561 Jewellery stores , 6561 Bijouteries 4 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 presser de réparation de montres et de 
3 1joux 5 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores p 6023 Magasins de biére : : 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 
6592 Opticians’ shops x 6592 Opticiens 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes r L 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales : 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 Paronenes de piéces de monnaie et de 
, imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail; 
nc ai. 
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THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ANNUAIRE DU — 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans l’édition de 1994 : 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 

renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 

~ économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l‘information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
’ canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


. Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l’archéologie jusqu’a I’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d’affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l'Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliotheque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A OT6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus pres (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 


re you getting your 
information on the 
Canadian economy 
“first-hand”? 


Chances are, you spend hours reading several 
newspapers and a handful of magazines trying to 
get the whole economic picture - only to spend 
even more time weeding out fiction from fact! 
Wouldn't it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 


Join the thousands of successful Canadian decision- 
makers who turn to Statistics Canada’s Canadian 
Economic Observer for their monthly briefing. 
Loaded with first-hand information, collectivel 
published nowhere else, CEO is a quick, concise 
and panoramic overview of the Canadian economy. 
Its reliability and completeness are without equal. 


A single source 
Consultations with our many readers — financial analysts, 


planners, economists and business leaders - have contributed to CEO's 
present, widely acclaimed, two-part format. The Analysis Section 
includes thought-provoking commentary on current economic conditions, 
issues, trends and developments. The Statistical Summary contains the 
complete range of hard numbers on critical economic indicators: markets, 
prices, trade, demographics, unemployment and more. 


More practical, straightforward and user-friendly than ever before, the 
Canadian Economic Observer gives you more than 150 pages of in-depth 
information in one indispensable source. 


VA)by purchase CEO? 


As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada’s 
economic analysts. Names and phone numbers of the experts who can help 
solve your particular research problem or find specialized data are listed with 
articles and features. 


You'll also receive a complimentary copy of CEO’s annual Historical 
Statistical Supplement. Sixty years of historical perspectives right at your 
fingertips - at no additional cost. 


So why wait for others to publish Statistics Canada’s data second-hand when 
you can have it straight from the source? Order your subscription to the 
Canadian Economic Observer today. 


eT 


The Canadian Economic Observer (catalogue number 10-230) is $220 
annually in Canada, US$260 in the United States and US$310 in other 
countries. 


Statistics Canada 

Marketing Division 

Sales and Service 

Ottawa, Ontario, K1A 0T6 

or contact the nearest Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


To order, write: 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 


eceveZ-vous 
directement vos 
informations sur 


économie canadienne? 


Il est probable que vous passez des heures 4 lire 
plusieurs journaux et un paquet de revues pour essayer 
d’avoir une vue compléte de la situation €conomique, 
et ensuite passer encore plus de temps 4 s€parer le réel 
de ce qui ne l’est pas. Ne serait-il pas plus pratique 

(et beaucoup plus efficace) de remonter directement 

a la source? 


Joignez-vous aux milliers de décideurs canadiens 
gagnants qui lisent L’Observateur économique canadien 
pour leur séance de rapport mensuelle. Rempli de 
renseignements disponibles nulle part ailleurs, l’OEC 
permet d’avoir une vue générale rapide et concise de 
économie canadienne. Il est inégalé par sa fiabilité 

et son exhaustivite. 


ne seule source 


Les consultations que nous avons eues avec nos nombreux lecteurs, des 
analystes financiers, des planificateurs, des économistes et des chefs d'entreprise, 
nous ont permis de présenter |'OEC dans son format actuel en deux parties, qui a été 
bien accueilli. La section de l’analyse contient des commentaires qui donnent a 
réfléchir sur la conjoncture économique, les problémes, les tendances et les 
développements. L’apercu statistique contient l'ensemble complet des chiffres réels 
pour les indicateurs économiques essentiels : les marchés, les prix, le commerce, la 
démographie, le chomage et bien d’autres encore. 

Plus pratique, plus simple, plus facile a utiliser qu’auparavant, L’Observateur 
économique canadien vous offre plus de 150 pages de renseignements pousses 
sous une seule couverture. 


ourquoi acheter ?OEC? 


Entant qu'abonné al'OEC, vous étesdirectement relié aux analystes 


économiques de Statistique Canada. Le nom et le numéro de telephone des experts qui 


peuvent vous aider 4 résoudre vos problémes particuliers de recherche ou trouver des 
données spécialisées sont cités dans les articles et les rubriques de 'OEC. 


Vous recevrez également un exemplaire gratuit du Supplément statistique 
historique annuel. Vous aurez ainsi devant vous soixante années de données 
rétrospectives et ce, 4 titre gracieux. 


Pourquoi devez-vous donc attendre que d'autres publient les données de Statistique 
Canada quills ont reprises alors que vous pouvez les obtenir directement a la source? 
Abonnez-vous 4 L’Observateur économique canadien dés aujourd'hui. 
a 
Le prix de l'abonnement annuel a LObservateur économique canadien 

(n° 10-230 au catalogue) est de 220 $ au Canada, de 260 $ US aux Etats- 

Unis et de 310 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez 4: Statistique Canada 
Division du marketing 
Vente et service 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


ou adressez-vous au Centre de consultation de Statistique Canada le plus 
proche de chez vous et dont la liste figure dans cette publication. 


Si vous le préférez, vous pouvez envoyer votre commande par télécopieur 
au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 1-800-267-6677 et utiliser 
votre carte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a_ variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, 
951-3551) oreo tne 
centre in: 


Ottawa, KIA OT6 
Statistics Canada 


(Telephone: 
reference 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


for users who reside outside 
area of any of the regional 


and territories, 
the local dialing 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
Toronto Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 


delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 


Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les donnees sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


services connexes 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent 4 l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 


sultation. 
Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorises et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en eécrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613) 951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Toronto Carte de crédit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des colts et de services aux répondants. 


Pour obtenir une copie dé ces normes de _ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 


yous. 
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Note of Appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 

governments and other institutions. Accurate and 


timely statistical information could not be produced 


without their continued cooperation and goodwill. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 


-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 
A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was under the 
direction of: 


prepared 
® G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


G B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


a S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology and data 
reliability of this survey may consult the 
most recent February issue (containing 
revisions to the previous year) of this publi- 
cation or contact the Monthly Retail Trade 
Section. 


Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie et la fiabilité des données peuvent 
consulter le numéro de février le plus récent 
de cette publication (incluant les révisions 
de l'année précédente) ou communiquez avec la 
section mensuelle du commerce de détail. 
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HIGHLIGHTS 


Consumer spending on goods has been increasing 


generally since the beginning of 1992, but 
the growth in retail sales has been more 
robust since November 1993. March's’ sales 
increase was the fifth in a row, the longest 
series of consecutive increases in the last 
10 years. 

Seasonally adjusted retail sales rose 1.32 
to $17.2 billion in March following’ similar 


increases in the previous two months. The 
strength in March came from all sectors. but 
was led mainly by automotive merchants. This 
overall increase was not widespread among the 
provinces, since only six reported higher 
sales in March. The increases since the end of 
1993 resulted in a strong 3.2% gain in _ the 
first quarter of 1994. 


Since November 1993, most sectors reported 
higher sales. However; the automotive sector 
has been the main contributor to the growth 
of retail sales. The food and the’ general 
merchandise merchants have also been important 
contributors to this strength. 


Autogzotive merchants led the strength in March 


All retail trade sectors grew in March. The 
largest increase was reported by automotive 
merchants (+1.82Z to $6.1 billion), continuing 
the upward movement observed since mid-1993. 


Two of the three components of the automotive 
sector recorded higher sales in March. Sales 
by motor vehicle and recreational vehicle 
dealers (which also includes used car sales) 
rose 2.9% - the 10th consecutive monthly 
increase despite a slight decline in_ the 
number of new motor vehicles sold (-0.4Z%) in 
March. Sales by automotive parts, accessories 
and services outlets advanced 1.4% after a 
3.2Z decline in February. Partly offsetting 
this increase, gasoline service stations' 
sales fell 1.5% - the third decrease in _ four 
months. 


General merchandise merchants (retailers, such 
as department stores, primarily engaged in 
selling a wide range of commodities) reported 
a 1.7% sales increase in March - the ninth 
consecutive monthly increase. 


FAITS SAILLANTS 


Les dépenses en biens des consommateurs’. ont 
continué d'augmenter depuis le début de 1992, 
mais la croissance est plus forte depuis 
novembre 1993. L'augmentation de mars est la 
cinquieéme hausse mensuelle d'affilée, la plus 
longue série de gains mensuels’ consécutifs 
depuis 10 ans. 

commerce de 


Les ventes désaisonnalisées du 


détail ont augmenté de 1.32 en mars a 
$17.2 milliards, faisant suite a des hausses 
similaires au cours des deux mois précédents. 


La vigueur des ventes en mars provient: de tous 
les secteurs, mais elle est principalement 
attribuable aux marchands de produits d'auto- 
mobiles. Cette augmentation générale n'est 
pas reflétée dans toutes les provinces’ car 
seulement six provinces ont déclaré une haus- 
se de leurs ventes en mars. Les augmentations 
déclarées depuis la fin de 1993 ont entrainé 
une forte hausse de 3.2% des ventes au cours 
du premier trimestre de 1994. 


Depuis novembre 1993, la plupart des secteurs 
déclarent des ventes plus Glevées. Cependant;, 
le secteur des produits de l'automobile 
demeure le principal facteur de la croissance 


des ventes du commerce de détail. Les 
magasins d'aliments et de mar chandises 
diverses ont aussi contribué a cette vigueur 


des ventes. 


Influence a la hausse des marchands de 
produits de l"automobile 


Tous les secteurs du commerce de détail_ ont 
déclaré des ventes plus Glevées en mars. Le 
secteur des produits de l'automobile aie enre- 
gistré l'augmentation la plus importante, les 
ventes augmentant de 1.8% a $6.1 milliards;, 
continuant le mouvement a la hausse observe 
depuis la moitié de l'année 1993. 


Deux des trois composantes du secteur de 
l'automobile ont déclaré une hausse de leurs 
ventes en mars. Les ventes des véhicules 
automobiles et récréatifs (y compris les 
ventes de véhicules automobiles d'occasion) se 
sont accrues de 2.9% - la dixiéme hausse 
mensuelle d'affilée malgré une légére baisse 
(-0.4Z%) des ventes de véhicules neufs_ en 
nombre d'unites. Les ventes des magasins de 
pieces et d'accessoires pour véhicules automo- 
biles ont augmenté de 1.4% aprés une baisse de 
3.2Z en février. Cette augmentation a été 
partiellement contrebalancée par une _ baisse 
de 1.5Z des ventes par les stations-service;, 


une troisieme baisse au cours des quatres 
derniers mois. 
Les magasins de mar chandises diverses 


(magasins dont l'activité est le commerce de 
détail, comme les magasins a rayons et qui 
vendent une vaste gamme de marchandises) ont 
déclaré une hausse de 1.7% de leurs ventes_ en 
mars, un neuvieme gain d'affilée. 
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Mixed provincial patterns 


Since 1993, all provinces have registered 
fluctuating retail sales around a_= generally 
upward movement. of the six provinces 
reporting higher sales in March, Ontario and 
Alberta recorded the most significant 
increases. The 2.3% increase in Ontario was 
the second consecutive strong gain. Sales by 


retailers in Quebec fell for the second month 
following a robust gain in January. Sales in 
British Columbia flattened in March after 
generally steady growth since 1992. 

Quarterly sales 

Total seasonally adjusted retail sales 
increased 3.2% in the first quarter of 1994. 


This gain was much higher than the growth re- 
ported for each of the four quarters of 1993. 
Of the six sectors reporting higher sales in 
the first quarter of 1994, automotive and 
general merchandise merchants were the main 
contributors to the growth. 


first 
strong 
monthly 


All provinces recorded growth in the 
quarter of 1994. Quebec reported a 
performance (+4.37) despite two 
decreases. Retail sales in _ the Atlantic 
provinces rebounded in the _ first quar ter 
of 1994; all four provinces reported lower 
sales in the fourth quarter of 1993. 


Unadjusted 


Year-over-year, unadjusted sales for all trade 
groups except gasoline service stations 
increased, resulting in a strong 10.5% rise 
(to $16.4 billion) for the March 1993 to March 
1994 period. For a_ second consecutive month, 


the biggest increases were posted by _ motor 
vehicle and recreational vehicle dealers 
(418.9% to $4.2 billion) and _ shoe_ stores 
(+16.4Z% to $0.1 billion). Sales by gasoline 
service stations declined (-3.3Z% to $1.1 


billion), the fourth consecutive decrease. 


Toutes les provinces ont connu 


Mouvements provinciaux différents 


Depuis 1993, toutes les provinces ont | 
enregistré des ventes au détail qui fluctuent> 
autour d'un mouvement généralement a la 
hausse. Des six provinces qui ont déclaré des 
ventes plus élevées en mars, l'Ontario et. 
l'Alberta ont connu les hausses les plus 
significatives. Le gain de 2.3% de l'Ontario. 
est la deuxiéme forte augmentation consécuti- 


ve. Les détaillants du Québec ont connu' uhe 
deuxiéme baisse d'affilée faisant suite 4 
une forte hausse en janvier. Les ventes en 
Colombie-Britannique se sont stabilisées en 


mars apres avoir enregistré une croissance 


généralement constante depuis 1992. 
Estimations trimestrielles 
du 


au 
Cette 


Les ventes totales désaisonnalisées 

commerce de détail se sont accrues de 3.22% 
cours du premier trimestre de 1994. 
augmentation est beaucoup plus élevée que 
la croissance observée au cours’ de_ chacun 
des trimestres de 1993. Les détaillants de 
produits de l'automobile et de marchandises 
diverses sont les deux secteurs qui ont le 
plus contribué 4 cette croissance parmi les 
six qui ont déclaré des ventes plus élevées. 


une croissance 


pendant le premier trimestre de 1994. tLe 
Québec a enregistré une forte performance 
(+4.3Z%) malgré deux baisses mensuelles. Les 
ventes des provinces de 1'Atlantique ont 
rebondi au cours du _ premier trimestre' car 
elles avaient toutes déclaré une baisse de 
leurs ventes pendant le dernier trimestre de 
1993. 

Estimations non ajustées 

Sur une base annuelle, les estimations non 
ajustées de tous les groupes de commerce ont 


augmenté, 4a l'exception des stations-service, 
résultant en une croissance de 10.5% (a $16.4 
milliards) de mars 1994 comparativement a4 mars 
1993. Pour un deuxiéme mois d'affilée, = les 
hausses les plus importantes ont été déclarées 
par les concessionnaires de vehicules automo- 


biles et récréatifs (+18.9% a $4.2 milliards) 
et par les magasins de _  souliers (416.42 
a $0.1 milliard). Les ventes des stations- 
service ont diminué (-3.3% a $1.1 milliard) 


pour un quatrieéme mois consécutif. 
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Chart 1 Graphique 1 
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente 

successor, the Goods and Services Tax is not included in fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 

the 1991 and later data. a succédé nest pas incluse en 1991 et dans les 

donneées ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer ia taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente féderaie afin gu'elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux donnees subsecuentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance represente 'es donnees desaisonnalisees liSSees 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titie Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail Aa succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel;, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual; Recueil statistique des études de 63-224 

Bilingual marché, Annuel; Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual 


au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


18 
) 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 
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March 
1994 
Mars 


Sales 


Ventes 


February 
_ 1994 
Fevrier 


December |’ 
1993] Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


4,126.0 


289.3 


1,014.2 


144.6 
154.6 
326.7 
357.2 
694.1 


194.9 
3,982.2 


1,151.1 
989.4% 


1,843.1 
563.7 


477.0 


855.8 


17,164.1 


286.1 
Sie 
561.9 
416.7 
4,169.7 
6,359.8 
580.5 
500.6 
1,854.3 
2,305.7 
16.7 
38.9 


4,106.9 


283.2 


1,006.1 


146.4% 
151.7 
321.5 
350.2 
683.5 


194.2 
3,868.8 


1,168.4 
976.0 


1,812.4 
558.7 


460.4 


854.6 


16 5,942.9 


282.1 
ands 
546.6 
426.9 
4,176.6 
6,216.8 
585.4 
498.6 
1,775.5 
2,306.8 
16.7 
38.3 


=i 


4,091.6 


281.9 


1,014.1 


143.9 
153.5 
306.3 
349.3 
681.3 


192.1 
3,734.0 


1,169.4 
1,008.2 


1,739.6 
563.9 


453.1 


845.7 


16,728.0 


284.8 
76.0 
552.2 
424.6 
4,203.1 
6,035.2 
567.1 
496.1 
1,740.0 
2,293.8 
16.7 
38.4 


4,061.3 


274.0 


994.4% 


134.9 
148.8 
320.9 
351.8 
706.6 


193.0 
3,702.1 


1,151.2 
933.8 


1,734.3 
564.3 


438.9 


823.8 


16 ,533 .9 


279.1 
70.4% 
528.2 
413.5 
4,033.8 
6,066.1 
557.4% 
499.5 
1,767.6 
2,264.6 
16.6 
Siac 


12,324.5 


854.4 


3,034.4 


434.9 
459.9 
954.6 
1,056.8 
2,058.9 


581.3 
11,585.0 


35488.9 
2,973.6 


5,395.1 
1,686.3 


1,390.5 


2,556.1 


50,835.0 


853.0 
221.9 
1,660.7 
1,268.2 
125,549.4 
18,611.8 
1,733.0 
1,495.3 
5,369.8 
6,906.2 
50.0 
115.6 


Commerce de detail, 


Change from 
previous month 


Variation p. 
au mois precedene 


March Feprue nm 


1994 
Mars 


-2.4 
-0.2 


-0.1 
1.5 


1994 
Février 


Northwest Territories 
See nee 


-0.3 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


Year-to- 
January} December date 
1994 1994 1994 1994 
Janvier Cumulatif 
N° 
Groupe de commerce - Canada 
0.7 0.4 4.8 4.6 3.9 4.6 4.5| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
cso -2.8 -1.1 1.4 3.0 2.3 1.0} Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
2.0 -0.7 ead 2.14 6.1 8.0 3.4| Pharmacies et magasins de 3 
medicaments brevetés 
6.7 -4.3 10.3 13.2 10.4 5.3 11.3] Magasins de chaussures 4 
3.1 -1.1 9.4 6.8 10.6 3.2 8.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
-4.5 2.0 4.2 1.6 -3.9 ay | 0.6] Magasins de vétements pour dames 6 
-0.7 -0.7 3.2 1.5 -0.8 4.6 1.3] Autres magasins de vétements 7 
-3.6 0.4 0.5 -0.2 -3.3 5.8 -1.0] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
-0.4 1.7 5.8 5.5 the 4 8.0 4.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
0.9 2.6 20.9 19.7 11.7 11.0 17.4| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1.6 -3.3 -3.5 -2.7 -1.9 -2.9 -2.7| Stations-service 11 
8.0 1.4 11.0 8.2 13.3 6.6 10.8] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
0.3 0.6 7.9 7.8 1.0 -0.4 5.5] Magasins de marchandises diverses 13 
-0.1 0.8 2.5 1.6 2.7 1.9 2.3] Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
Sue 1.0 11.5 8.5 6.4% 4.5 8.8| Autres magasins de produits 15 
durables 
Ziad, 0.7 2.0 Rar 1.5 -0.9 2.2| Autres magasins de vente au détail 16 
1.2 0.6 (Wold 7.2 4.8 4.8 6.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
2.0 0.3 ssa) 4.5 ie -0.7 3.5| Terre-Neuve 18 
7.9 -2.1 6.8 0.8 11.6 es 6.3] Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.6 -2.9 9.4 5.9 7.3 1.8 7.5| Nouvelle-Ecosse 20 
Cal -1.4 2.2 8.1 4.8 3.1 5.0] Nouveau-Brunswick 21 
4.2 -0.2 7.4% 8.3 8.5 6.1 8.1] Québec Ge 
-0.5 1.0 7.6 7.2 25.2 3.4 5.7] Ontario 23 
ire -1.6 4.2 ThA. Goal 0.7 4.4| Manitoba 24 
-0.7 1.8 6.1 6.6 5.6 8.1 6.1] Saskatchewan 25 
-1.6 1.8 13.0 die 2.3 6.5 7.5] Alberta 26 
1.3 15 6.9 5.6 7.5 6.9 6.7| Colombie-Britannique 27 
0.4 -1.6 -0.7 -4.1 -1.7 -- -2.2| Yukon 28 
Stars uae 18.8 17.4% 18.4 15.1 18.2| Territoires du Nord-Ouest 29 
Sc a ce ei ee ac 
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TABLE 2. Retail Sales, 


No. 


ou WN OA RP OW NS 


ods 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
ie, 
20 
21 
22 
ZS 
24 
25 
26 
27 
28 
Zo 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 


’ All other food stores 


Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Sales 


Ventes 


nn nnn ne 
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March February December| Year-to-dat 
1994 1994 1993 199 
Mars Février Décembre Cumulati 
millions of dollars - millions de dollars 
4,090.0 3,653.9 3,904.1 4 5414.8 115647. 
280.6 238.7 233.0 336.1 752. 
1,000.2 912.0 959.9 1,259.5 2,872. 
118.2 86.5 111.4% 184.4 316. 
115.5 86.6 114.7 311.4% 316. 
282.4% 205.6 217.2 521.8 705. 
312.5 224.7 252.2 600.9 789. 
644.4 525.7 566.5 1,019.1 15,736. 
176.3 147.8 144.7 241.0 468. 
4,227.4 3,071.2 2,776.1 3,115.9 10,074. 
1,099.9 1,027.3 1,089.9 1,147.9 35217. 

910.6 744.1 812.6 1,040.0 2 9467. 
1,593.3 1,248.8 1,231.5 3,020.0 4,073. 

459.4% 400.8 405.1 914.1 1,265 

371.8 323.6 344.4 882.9 1,039 

754.0 632.3 623.4% 1,275.9 2,009 

16 ,436 .6 13,529 .G 13, 786.8 20,285.8 43,752 

269.6 217.9 224.2 358.5 714 
64.1 53.8 58.2 86.2 176 

526.1 422.5 447.6 661.8 15396 

393.9 338.2 335.6 500.3 1,067 

4,028.7 3,284.2 35342.3 4,618.3 10,655 
6,022.1 4,965.1 5,032.4 7,682.3 165019 
562.8 475.3 470.5 701.4 1,508 
484.2 402.9 423.9 621.9 15311 
1,777.7 1,417.4 1463.1 2,185.3 4,658 
2,255.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 6,107 
14.4 12.6 12.7 18.5 35 

Ry 31.4 32.5 44.6 101 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


10.1 


11.9 
3.3 
16.4% 
12.5 
9.4% 
8.1 
See 
4.7 
18.9 


-3.3 
11.7 


1224 
5.8 
14.4% 
8.3 


10.5 


10.0 
12.5 


11.7 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


2.5 
13.5 
7.0 
2.1 
1.0 
-0.3 
5.7 
17.5 


-2.0 


8.0 


6.5 


Year-to-date 


Cumulatif 


1994 


4.8 
1.9 
3.6 
11.9 
9.6 
1.8 
1.8 
-0.5 
3.8 
16.1 


-2.3 
11.0 


ann owwy © WAN BW WW 


i] 
i) 
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= 
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Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


—_ 


co 0 ON HO WH HF WN YN 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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11 
12 


13 
14% 
15 
16 


17 


's 
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Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, March 1994 
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Quarter 1 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


115647.9 
752.3 
2,872.2 
316.0 
316.9 
705.2 
789.4% 
1,736.6 
468.8 
10,074.7 


3,217.1 
2467.3 


4,073.6 
1,265.3 
1,039.8 
2,009.7 


43,752.8 


247.9 


(= 


Quarter 4 


1993 


125,336.0 
873.6 
35269.9 
500.6 
654.1 
1,190.2 
1,398.3 
2,521.8 
644.9 
9,882.5 


3,567.0 
2,990.2 


6,948.4 
2,035.6 
1,712.9 
2,871.6 


53,397 .4 


274.8 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


12,240.3 
876.2 
2,940.4 
412.1 
376.3 
968.3 
1,105.9 
2156.4 
590.1 
10,679.4% 


3,832.3 
2,766.5 


4 5886.7 
1,664.2 
1,288.5 
2,621.3 


49 ,405.1 


272.7 


Quarter 2 
1993 


11,999.9 
897.9 
2,906.9 
418.6 
419.5 
968.1 
984.5 
1,962.6 
559.9 
125,123.6 


3,552.7 
2,891.9 


4 5842.7 
1,733.1 
1,253.0 
2 5494.0 


50,008.8 


259.1 


Quarter 1 


1993 


Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2]Trimestre 1 


115,119.6 
738.0. 

2,771.9 

282.6 
289.2 
692.9 
775.4 
15744.5 
451.8 
8,679.7 


3,293.7 
2,222.3 


3,817.0 
1,225.3 

95207 
1,947.2 


41,003.7 


246.2 
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Trimestre 1 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 
‘ 1993 
Trimestre 1 N° 


Quarter 4 Quarter 2 
; 1993] : 1993 
Trimestre 4/Trimestre 3]/Trimestre 2 


Quarter 1 Quarter 3 
1994 1993 


Per cent - pourcentage 


Canada 
4.8 4.2 5.9 4.5 5.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
1.9 5.4 11.3 10.9 7.6] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.6 7.8 10.8 11.4 14.3] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
11.9 8.5 9.2 Ted 1.3] Magasins de chaussures | G 
9.6 6.7 3.8 4.9 -0.4| Magasins de vétements pour hommes 5 
1.8 1.8 5.5 6.0 3.0] Magasins de vétements pour dames 6 
1.8 6.4% 14.7 8.4 8.1] Autres magasins de vétements 7 
-0.5 7.6 11.7 11.4 7.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.8 6.1 3.2 2.2 1.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
16.1 10.8 6.9 7.6 4.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-2.3 -0.1 5 -0.3 Stations-service 11 
11.0 6.5 7.3 4.0 4.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
‘ -0.7 -2.3 -2.2 -2.3| Magasins de marchandises diverses 13 
2.0 eZ 7.0 5.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
1 4.1 5.9 8.0 4.3| Autres magasins de produits durables 15 
sre -1.2 0.9 -1.1 -2.4| Autres magasins de vente au détail 16 
6.7 4.6 5.3 4.9 4.0| Total, ensemble des magasins 17 
Terre -Neuve 
0.7 1.9 -2.0 -2.4 -4.3]| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
; ‘ : a .| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.7 1.5 8.8 9.0 12.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
11.8 -2.4 7.9 3.2 -0.1] Magasins de chaussures . 4 
T7e9 14.3 Tigre 18.0 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.3 11.6 16.6 12.6 11.1] Magasins de vétements pour dames 6 
13.1 3.0 7.3 1267. 7.1] Autres magasins de vétements 7 
3.4 6.6 17.4% 13.6 -2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-9.2 -11.6 -3.3 -23.7 -22.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
14.2 0.1 4.8 1.5 -3.0]| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-9.8 -7.5 -6.6 -7.8 -9.6| Stations-service 11 
19.4 8.3 7.3 tz -3.2| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
fet -4.3 -1.6 -2.0 -9.5| Magasins de marchandises diverses 13 
2.8 -8.7 -7.3 1.8 -0.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
15.3 -0.8 -0.6 thas -9.1| Autres magasins de produits durables 15 
2.4 -3.6 -3.0 -7.2 -18.7| Autres magasins de vente au détail 16 
3.1 -0.6 0.5 -0.1 -4.0| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 


Quarter 4 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 1 
1993 


No. Trimestre 1|]Trimestre 4/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 47.0 51.5 57.4 51.5 46.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 15.7 17.8 16.8 16.6 15.3 
4 Shoe stores x x 1.3 1.1 0.7 
5 Men's clothing stores x x 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 22. 5.2 5.2 2.8 2.0 
8 Household furniture and appliance stores 5.0 8.1 6.2 5.5 G.1 
9 Household furnishings stores 4% 2.4 2.1 2.1 1.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 33.8 35.9 41.1 47.3 31.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 21.9 25.1 31.9 24.4 19.9 
12 Automotive parts, accessories and services 10.1 14.3 14.0 13.7 9.5 
13. General merchandise stores 16.4 32.5 22.5 20.8 14.7 
14 Other semi-durable goods stores 6.2 10.4 12.9 9.4 5.3 
15 Other durable goods stores 2.0 4.3 Sor 2.2 2.0 
16 Other retail stores 8.9 A25 14.2 11.2 9.4 
17 Total, all stores 176.1 229.3 236.1 214.6 165.9 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 410.5 436.4 456.4 440.2 403.2 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 111.6 126.9 108.3 108.4 104.7 
4 Shoe stores 6.7 a ier 4 8.8 8.0 5.1 
5 Men's clothing stores 5.4 15.2 7.0 7.8 5.2 
6 Women's clothing stores 19.1 40.3 27.9 28.0 19.5 
7 Other clothing stores 17.9 35.4 23.2 19.8 17.1 
8 Household furniture and appliance stores 36.6 53.0 40.6 37.4 34.1 
9 Household furnishings stores 8.7 12.8 12.1 10.7 9.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 311.0 278.1 342.2 407.6 251.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 139.5 174.0 180.6 160.4 137.7 
12 Automotive parts, accessories and services 58.3 82.6 75.5 79.0 51.8 
13 General merchandise stores 126.7 263.6 171.8 164.1 122.3 
14 Other semi-durable goods stores 38.4% 63.9 50.1 47.8 33.6 
15 Other durable goods stores 18.8 40.5 26.3 24.6 19.7 
16 Other retail stores 71.6 108.0 106.1 94.0 71.0 
17 Total, all stores 1,396.3 1,759.2 1,300.3 


1,656.3 1,655.5 


LL 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1994 


Quarter 1 
1993 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Trimestre 1 Trimestre 1 N° 
fle -du-Prince-€douard 
2.1 7.0 9.2 6.5 1.6) Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1 
se att Tous les autres magasins d'alimentation ‘ie 
2.5 4.3 6.8 9.3 20.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x 19.8 17.4% 7.3] Magasins de chaussures 4 
x x oR is ..| Magasins de vétements pour hommes 5 
ss é AD ..| Magasins de vétements pour dames 6 
14.4 15.6 25.3 20.2 13.4] Autres magasins de véetements 7 
ZAnie 22.9 -3.1 -10.5 -13.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
28.8 13.7 9.7 22.5 27.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.3 0.1 -3.1 2.4 10.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
10.0 17.6 14.2 12.8] Stations-service 11 
y fa | 3.9 13.3 12.7 12.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
11.3 3.5 3.6 -2.0 -7.0| Magasins de marchandises diverses 13 
17.1 24.9 33.1 40.3 33.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.8 -11.5 5.4 -17.3 11.3] Autres magasins de produits durables 15 
-5.5 -11.8 -11.1 -4.7 3.4| Autres magasins de vente au détail 16 
6.1 4.9 6.8 5.8 6.4| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle-£écosse 
1.8 -2.8 3.7 0.3 0.5| Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
: ss ‘ 5 Tous les autres magasins d'alimentation 2 
6.6 -0.9 4.5 8.2 18.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
31.4 18.9 9.4 -5.7 -21.6| Magasins de chaussures , 4 
4.3 0.5 2e2 5.3 -12.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.3 3.5 9.9 8.5 3.9] Magasins de vétements pour dames 6 
4.7 4.0 7.8 5.2 10.6] Autres magasins de vétements 7 
7.3 5.1 -0.8 0.6 -9.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-4.8 -13.3 -2.4 -2.4 -4.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
23.5 10.5 11.0 8.6 -1.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1.3 10.3 3.0 -4.7 -6.3| Stations-service 11 
12.5 27.4 31.6 24.8 8.8] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3.6 2.9 9.7 6.0 2.6| Magasins de marchandises diverses 13 
14.2 22.5 14.4 16.5 8.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 
-4.6 -9.5 -5.1 -5.4 -5.8| Autres magasins de produits durables 15 
0.8 0.3 2.3 West -3.3| Autres magasins de vente au détail 16 
7.4 4.1 7.0 4.6 0.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 320.9 357.6 364.8 344.9 320.7 
2 All other food stores 3c dic ate Ret 
3 Drugs and patent medicine stores 88.1 91.3 79.2 79.0 74.1 
4 Shoe stores 5.2 9.2 6.9 6.6 4.2 
5 Men's clothing stores 5.4 15.5 Td, 7.6 5.6 
6 Women's clothing stores 15.2 32.6 22.9 22.4 15.0 
7 Other clothing stores 13.0 27.7 20.6 16.7 14.5 
8 Household furniture and appliance stores 30.5 48.0 34.2 33.3 31.4 
9 Household furnishings stores 7.6 11.1 9.9 9.8 7.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 239.0 246.7 290.3 342.1 220.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 95.3 107.5 123.4 101.9 87.2 
12 Automotive parts, accessories and services 56.4 76.5 69.8 71.0 52.5 
13 General merchandise stores 107.8 196.1 134.1 128.4 93.9 
14 Other semi-durable goods stores 20.9 40.0 35.4 34.4 22.2 
15 Other durable goods stores 13.3 27.8 17.1 17.1 13.0 
16 Other retail stores 42.8 66.3 68.9 61.9 45.5 
17 Total, all stores 1,067.7 1,363.6 1,295.4 1,287.1 1,014.6 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 35318.8 3466.9 3,397.3 3 5344.5 Sateen 
2 All other food stores aie ete out bic 
3 Drugs and patent medicine stores 699.3 799.8 747.8 734.0 673.1 
4 Shoe stores 95.1 175.3 139.4 149.9 89.1 
5 Men's clothing stores 73.8 147.6 92.0 113.6 70.3 
6 Women's clothing stores 195.3 292.2 255.6 261.0 172.5 
7 Other clothing stores 224.1 363.7 318.1 309.2 219.1 
8 Household furniture and appliance stores 381.5 581.3 571.8 539.2 407.1 
9 Household furnishings stores 95.9 140.1 140.1 149.7 90.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2 5343.1 2,282.3 2,736.3 3,160.0 1,973.6 
dealers 

11 Gasoline service stations 663.7 720.6 725.6 706.1 654.9 
12 Automotive parts, accessories and services 593.1 776.4% 693.3 784.5 547.4 
13 General merchandise stores 858.0 1,361.8 995.5 1,013.1 761.3 
14 Other semi-durable goods stores 284.8 419.2 405.5 403.7 278.9 
15 Other durable goods stores 208.5 299.9 245.8 245.7 185.9 
16 Other retail stores 333.9 489.2 402.1 425.5 312.5 
17 Total, all stores 10,655.2 12,628 .6 12,174.6 12,668 .2 9,827.4 
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Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 
Quarter 1 
199 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
G . 1993 _ 1993 1993 2 1993 
Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Quarter 2 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 


0.1 2.5 6.7 3.6 4.8 
19.0 12.0 16.4% 13.6 11.0 
23.5 Sig 13.8 6.3 -1.8 
-3.6 es 8.3 15.0 2.7 

1.6 10.4 13.8 13.0 6.9 

-10.3 -17.2 rar 1 -8.9 8.4 
-3.0 -2.2 -0.3 8.1 -0.1 
4.6 6.3 14.2 15.0 23.4 
8.5 8.2 -1.6 11.3 0.1 
2 15.4% 15.1 10.5 1 
-0.6 1.4% 1.6 
14.7 -0.3 0.9 0.8 -2.0 
-6.0 -8.6 -6.0 -10.2 -20.1 

2.4 -3.7 -7.7 “4.3 -16.3 
-6.0 6.1 14.2 9.3 4.4% 

5.2 3.8 4.7 5.9 1.8 

6.3 2.9 3.3 4.4 7.7 

SoS 13.3 15.8 16.5 12.1 

6.8 7.0 1.8 1.3 -0.7 

5.1 5.6 2.3 0.9 -0.8 
13.2 5.8 7.4 8.5 529 

Ce -6.5 2.2 -3.0 == 
-6.3 4.0 20.2 16.6 8.5 

(ou 6.0 2.4 -6.1 -14.0 
18.7 8.5 9.6 2.4 0.2 

a het’ “4.3 -9.0 -8.5 

8.4 3.8 -0.4 =-1.9 
i ssr i 8.3 7.5 S557 5.4 

(ee 1.5 10.6 1352 Ucn Zé 
d2ne2 14.6 ites9 14.6 

6.8 0.2 1.8 “4.4 -7.7 

8.4 Sc 6.7 4.0 3.8 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
199 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 
S1ECY 1993 1993 
Trimestre 3 


Quarter 1 
199 


No. Trimestre 1]Trimestre 4 Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores 3,653.6 3,865.9 3,860.6 3,878.8 3,569.4 
2 All other food stores ee cc ae ans Bie 
3 Drugs and patent medicine stores 1,086.9 1,220.5 1,123.3 1,135.2 1,096.0 
4 Shoe stores 123.3 188.3 152.4 154.9 107.2 
5 Men's clothing stores 131.7 276.9 155.1 174.0 118.2. 
6 Women's clothing stores 260.1 466.1 362.6 367.9 265.2 
7 Other clothing stores 273.2 515.7 398.0 339.3 265.2 
8 Household furniture and appliance stores 667.9 972.5 806.5 721.0 699.5 
9 Household furnishings stores 185.6 244.5 217.0 191.1 177.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,960.4 4,024.4 4,029.3 4,621.1 3,347.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,222.1 1,312.9 1,393.7 1,333.4 1,277.8 
12 Automotive parts, accessories and services 977.0 1,139.6 1,036.4 1,076.6 863.3 
13 General merchandise stores 1,459.4 2,596.3 1,791.6 1,753.4 1,395.5 
14 Other semi-durable goods stores 475.8 814.9 591.9 619.3 465.3 
15 Other durable goods stores 393.3 682.7 503.6 510.1 381.4 
16 Other retail stores 872.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 856.3 
17 Total, all stores 16,019 .6 19 ,892.6 17,922.7 18,316.5 15,158 .3 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 456.4% 477.6 478.5 476.3 433.1 
2 All other food stores Bc a 
3 Drugs and patent medicine stores 61.6 71.3 64.9 66.5 63.5 
4 Shoe stores 8.3 12.4 9.9 10.1 7.6 
' 5 Men's clothing stores 9.7 21.6 11.9 13.4% 952 
6 Women's clothing stores 23.3 41.2 32.6 33.3 24.0 
7 Other clothing stores 26.9 48.8 34.1 32.6 27.8 
8 Household furniture and appliance stores 50.9 77.4 62.2 52.2 48.9 
9 Household furnishings stores 9.4 14.7 12.9 11.0 8.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 310.3 321.4 331.2 358.1 292.6 
dealers 
11 Gasoline service stations 133.9 147.5 149.5 141.1 134.6 
12 Automotive parts, accessories and services 73.6 95.1 90.3 92.2 67.4 
13 General merchandise stores 187.9 302.3 215.9 215.8 173.2 
14 Other semi-durable goods stores 37.4 58.8 46.3 55.8 34.0 
15 Other durable goods stores 33.8 56.5 44.6 45.6 33.3 
16 Other retail stores 62.6 88.9 70.9 70.4% 58.3 
17 Total, all stores 1,508.6 1,861.5 1,676.9 1,694.9 1,433.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1993 1993 1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2|/Trimestre 1 N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
2.4 2.4 5.1 4.8 1.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
: A Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-0.8 3.8 8.4 8.5 13.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés z 
15.1 10.5 16.1 15.7 7.6| Magasins de chaussures & 
11.4 4.8 0.9 4.5 -1.8]| Magasins de vétements pour hommes 5 
-1.9 -2.8 2.2 1.8 1.9] Magasins de vétements pour dames 6 
3.0 14.7 29.5 19.3 12.0] Autres magasins de vetements 7 
-4.5 5.3 2.9 2.5 6.5] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.8 1.9 -3.5 -0.9 1.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
18.3 14.6 a ie 10.2 5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-4.4 -5.8 -0.6 5.1| Stations-service 11 
13.2 7.0 6.8 .6 Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.1 -2.8 -2.9 -3.0 Magasins de marchandises diverses 13 
-0.4 -5.6 -0.7 2.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.1 -1.6 2.6 8.3 1.1} Autres magasins de produits durables 15 
1.9 -4.7 -2.8 -3.4 -3.3| Autres magasins de vente au detail 16 
5.7 3.5 3.7 4.G 3.4| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
5.4 4.7 9.4 5.1 5.1] Supermarchés d'alimentation et éGpiceries 1 
3 Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.9 -7.5 -2.3 -2.0 -1.3] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.5 1.7 3.9 -2.7 -6.3| Magasins de chaussures 4 
5.3 5.6 8.9 10.8 -4.0| Magasins de vétements pour hommes 5 
-3.2 3.6 4.9 4.1 3.3| Magasins de vétements pour dames 6 
-3.0 5.5 6.5 1.7 12.5| Autres magasins de vétements 7 
4.1 13.5 16.0 8.9 5.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
14.5 32.4 11.6 0.8 -3.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.0 5.6 fe 4.0 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-0.5 -5.1 -5.4 -2.4 -3.9| Stations-service 11 
92 6.8 10.8 7ho 1. 7.5] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1.2 2.9 Magasins de marchandises diverses 13 
-1.0 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 14 
1 1.4 12.4 Autres magasins de produits durables 15 
LS 3.9 1 11.4 8.9| Autres magasins de vente au détail 16 
5.3 3.6 5.0 4.4 4.2| Total, ensemble des magasins ay 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


co Oo OWN OT ROW NS 


_ 


—_> xb 
So — 


Sy Cy Ses 
an WH W 


~ 
| 


— es 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, March 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
‘ 1994] 1993| 1993| 1993 
Trimestre 1]Trimestre 4|/Trimestre 3/T 


Quarter 1 
1993 


rimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de doliars 


333.1 


1,282.5 


279.1 
23.9 
35.7 
69.7 
87.5 

226.6 
53.9 

1,051.5 


331.0 
290.3 


433.0 
142.0 
113.7 
205.8 


4,658.2 


SHiG= 


368.6 


371.4 


1,315.0 


280.5 
Sia 
44.1 

107.6 

120.3 

267.1 
60.5 

1,000.1 


429.5 
318.6 


528.5 
188.0 
158.7 
270.9 


5,164.9 


355.2 
89.6 
8.6 
9.4% 
27.5 
26.7 
34.8 
15.1 
320.5 


120.3 
97.2 


173.4 
51.3 
39.4% 
64.4 


1,446.3 


1,272.3 
267.2 
28.9 
45.0 
101.0 
102.7 
253.5 
57.1 
1,157.7 


380.0 
317.7 


540.0 
213.5 
150.0 
258.2 


5,186.8 
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329.6 


89.6 
6.5 
7.5 

22.6 
23.9 
35.6 
12.5 
249.3 


107.7 
70.5 


144.9 
38.4 
30.3 
50.4 


1,236.1 


1,177.9 


262.8 
21.7 
SEIT / 
73.7 
88.4 

211.2 
47.2 

882.8 


337.4 
249.9 


441.3 
146.0 
113.3 
205.3 


4,326.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


N° 
Saskatchewan 
1.1 5.7 9.7 thor 6.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
9.2 13.2 15.5 10.8 21.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.0 3.4 7.5 2.2 -7.6| Magasins de chaussures 4 
15.8 0.6 3.3 0.8 1.4] Magasins de vétements pour hommes 5 
-21.4 -11.9 -15.0 -1.9 3.2] Magasins de vétements pour dames 6 
-12.8 0.4 1.4 2.0 6.3] Autres magasins de vétements 7 
15.2 19.4 7.5 5.8 11.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.1 -3.7 -3.6 -5.5 -6.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
15.0 24.9 15.3 13.4 5.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récreatifs 
5.3 6.5 7.3 -3.0 -10.8| Stations-service 11 
20.7 4.7 10.7 3.4 3.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
10.6 2.7 2.5 -2.9 2.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-7.9 -2.0 4.8 2.4 13.5] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-2.7 6.0 15.0 10.2 12.3] Autres magasins de produits durables 15 
3.5 15.4 5.9 9.3 2.2] Autres magasins de vente au détail 16 
6.6 8.7 8.9 4.2 4.6| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
8.9 13.6 11.8 8.0 12.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
6.2 8.0 4.8 7.8 14.5] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.1 6.3 3.1 3.7 -6.4| Magasins de chaussures 4 
5.8 14.6 13712 10.6 -0.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
-5.4 4.6 14.2 17.6 -0.3| Magasins de vétements pour dames 6 
-1.1 24.7 23.2 16.6 16.2| Autres magasins de vétements 7 
ats 21.0 22.3 33.0 13.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
14.1 13.0 11.3 13.7 3.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
19.1 14.7 5.8 12.8 6.0 Panes ss spnnei en de véhicules automobiles 10 
-1.9 8.5 10.3 4.1 -1.1| Stations-service 11 
16.2 8.0 Li 57 4.8 7.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour if 
automobiles et services 
-1.9 -17.7 -21.9 -18.4 -20.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-2.8 -3.3 -3.4 aT 2.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
0.3 -1.5 4.0 7.9 -0.8] Autres magasins de produits durables 15 
Need -3.7 -2.2 -1.8 -6.7| Autres magasins de vente au détail 16 
et 5.6 4.2 5.5 3.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, March 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


millions of dollars - millions de dollars 


1,539.4 1,637.1 1,623.5 1,536.9 
361.6 428.7 361.2 341.8 
41.9 52.2 48.1 45.0 
42.9 76.8 45.0 43.8 
93.7 146.4 117.8 110.8 
108.8 175.6 137.2 115.0 
276.5 366.7 300.5 262.0 
89.0 127.3 114.8 108.2 
1,398.6 1,258.1 1,448.8 1,520.0 
418.8 485.2 562.3 495.1 
284.0 325.9 329.7 315.1 
603.9 1,001.6 700.1 688.8 
202.0 298.3 252.8 265.7 
215.0 324.5 231.7 203.1 
334.1 441.0 418.6 370.2 
6,107.6 7,266.0 6,810.2 6,539.5 
37.8 42.1 42.7 40.2 

x x 0.6 

x x 0.7 0.7 

0.6 ere 1.1 1.0 

2.9 4.2 BIT A 3.1 

1.1 1.5 1.4 1.4 
15.5 16.0 18.0 18.1 
43.4 54.0 465.5 46.6 
4.1 6.2 6.4 5.4 

2.8 4.7 4.5 G.G 

7.6 11.2 10.7 10.4 
140.9 168.7 164.3 158.2 
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1,437.3 
324.8 
36.8 
36.4 
89.6 
104.2 
253.5 
94.6 
1,306.8 


452.9 
276.7 


557.3 
180.2 
163.0 
313.9 


5,731.9 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trinmestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
1993 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 


Quarter 2 
1994 1993 


Quarter 1 
1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 1|/Trimestre 4|/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N° 
Per cent - pourcentage 
Colomb ie -Britannique 
7.1 6.6 8.9 4.4 6.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
: c ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1S 15.4 16.6 1737, 22.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
13.9 9.5 18.1 15.3 1.8] Magasins de chaussures 4 
17.9 10.2 6.7 8.4 8.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
4.5 7.4 6.7 6.6 6.5| Magasins de vétements pour dames 6 
4.3 7.0 11.1 12.4 8.5| Autres magasins de vetements 7 
9.1 7.7 16.6 14.2 8.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-5.9 13-3 15.1 18.5 23.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
7.0 1.6 3.1 7.7 9.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-7.5 12.7 11.3 10.2| Stations-service 11 
2.6 6 13.2 11.6 10.4] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
8.4 2.0 -2.2 3.0 4.9| Magasins de marchandises diverses 13 
12.1 15.2 9.8 25.9 s Autres magasins de produits semi-durables 14 
31.9 21.5 8.4 5.5 ‘ Autres magasins de produits durables 15 
6.4 4.9 10.1 4.5 : Autres magasins de vente au détail 16 
6.6 6.3 7.9 8.4 9.0| Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
11.0 12.7 5.9 4.9 8.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
a ; .| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x -21.2 -14.5 -8.5| Magasins de chaussures 4 
x x -4.8 -12.7 -16.1] Magasins de vétements pour hommes 5 
-24.8 5.7 Tfat/ -11.0 -8.4| Magasins de vétements pour dames 6 
r4 ‘ ‘ Autres magasins de vétements 7/ 
19.3 28.9 29.6 9.7 -7.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-11.2 21.8 16.1 46.3 55.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.4 2.7 -2.5 -9.9 -15.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
C 3 5 .| Stations-service 11 
: ‘ .| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
18.9 7.5 1.3 Se 0.1] Magasins de marchandises diverses 13 
14.9 4.6 2.1 0.9 -11.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.8 4.8 -5.2 -0.5 -3.5| Autres magasins de produits durables 15 
0.9 ihot 10.9 18.5 13.5| Autres magasins de vente au détail 16 
12.3 8.2 3.1 3.6 2.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1/Trimestre 4|/Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 

1 Supermarkets and grocery stores 12.2 13.8 16.0 15.4 13.1 
2 All other food stores AS eye She ‘ on 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x 

8 Household furniture and appliance stores 0.7 1.5 ar 1.0 0.5 
9 Household furnishings stores x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.2 6.9 6.5 8.1 5.7 

dealers 
11 Gasoline service stations 5 : 6 
12 Automotive parts, accessories and services . Bi é 
13 General merchandise stores x x 
14 Other semi-durable goods stores 1.4 2.4 3.4 2.2 Ate 
15 Other durable goods stores <6 eh Rc 5 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 39.7 51.8 57.9 54.1 40.8 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 25.6 28.4 26.7 24.9 21.0 
2 All other food stores a 5 A 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x a 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores Zee (ANT 2.6 rane 1.9 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.3 9.1 11.5 10.0 8.0 
ealers 

11 Gasoline service stations 4.3 3.0 2.6 2.8 2.8 
12 Automotive parts, accessories and services * “a ; 
13 General merchandise stores x x x 
14 Other semi-durable goods stores De 3.8 a 2.15 
15 Other durable goods stores 1. 2.8 1.6 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 101.2 116.9 106.4 104.1 84.7 
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Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Sales 
Ventes 


Quarter 3 
1993 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogu 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1994 


Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3]/Trimestre 2|/Trimestre 1 


-6.6 1.1 4.8 2.3 0.2 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 
28.3 61.3 52.5 29.2 -13.6 
x x x 
-8.0 4.4 1.5 -7.0 -21.0 
x x x x x 
13.6 4.6 6.8 5.7 -17.5 
x x x x x 
“2.7 1.2 1.8 4.8 2.6 
21.9 19.3 6.5 6.5 15.1 
x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 
qGa7. 15.8 21.3 2.4% -5.8 
x x x x 
28.7 1.4 -4.6 -12.1 -11.9 
56.7 23.6 -10.5 5.0 -2.9 
x x x x x 
15.6 4.7 -2.9 -2.2 -7.6 
8.4 19.0 10.5 14.3 8.9 
x x x x x 
19.5 ailoy/ 3.9 3.0 1.9 
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Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 
1993 


Per cent - pourcentage 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1993 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Guest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


—_ 


— i © a) 


elie, 


Co Oo ON AO FT RH OW NS 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


oO OWN TO OF RH OW NS 


—_ 


11 
12 


13 
14% 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


March 
1994 
Mars 


95.6 
93.6 
89.2 
97.6 
94.9 
94.7 
95.0 
94.4 
91.5 
94.9 


79.5 
92.5 


9952 
94.6 


92.2 


96.7 


94.0 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


December 
néteubee 
Per cent - pourcentage 

96.3 96.7 96.4% 
94.8 96.4% 95.8 
94.8 95.7 96.2 
99.0 99.4 99.3 
95.9 95.6 95.4% 
93.8 95.6 96.6 
95.8 96.0 97.8 
95.3 96.5 94.9 
9355 95.8 93.5 
97.5 96.9 SEATS 
95.2 Sine 98.6 
94.1 95.5 94.3 
99.7 99.8 99.9 
96.7 97.8 97.6 
96.6 96.5 95.0 
95.2 98.1 98.7 
96.4 97.0 97.2 
97.9 DT 97.8 
94.7 96.9 95.8 
97.0 97.3 97.6 
95.6 95.4 96.5 
97.5 97.59 97.4% 
94.9 95.8 96.5 
96.7 S729 98.4 
97.1 Sine 97.4 
96.1 96.6 Sime 
98.5 98.6 98.5 
92.4% 93.9 94.4 
933 93.4 93.1 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l'"échantillon et coefficient de variation - 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


N° 
Groupe de commerce - Canada 
2.6 2.4 2.4 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.7 6.6 6.9 6.1] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2256) 12 2.9 Zor 2.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.1 5.1 6.8 6.8] Magasins de chaussures 4 
4.6 4.6 4.7 3.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
2.7 4.4 2.6 2.1] Magasins de vétements pour dames 6 
3.5 3.6 3.5 3.6| Autres magasins de vétements 7 
4.7 4.4 4.3 4.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.6 5.1 4.1 3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.2 5.1 5.4 5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.6 4.4 4.4 4.2] Stations-service 11 
3.3 3.6 3.4% 2.8] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.7 0.7 0.8 0.5] Magasins de marchandises diverses 13 
4.2 4.4 4.4 4.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.2 4.9 5.4 4.5) Autres magasins de produits durables 15 
AST. 1.9 2.0 1.2] Autres magasins de vente au détail 16 
1.6 1.4 1.4 1.1] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
Zt Aer 2.9 2.4] Terre-Neuve 18 
1.9 1.7 167 1.4| Ile-du-Prince-Edouard 19 
4.7 3.4 4.0 2.8] Nouvelle-Ecosse 20 
AES | 3.3 3.5 2.4| Nouveau-Brunswick 21 
a8) 2.8 Aa Tl 2.2] Québec 22 
3.5 3.1 are 2.3] Ontario 23 
2.6 (AQ, 2.6 1.8] Manitoba 24 
2.4 3.0 3.2 2.8) Saskatchewan 25 
4.9 4.3 2.9 2.3| Alberta 26 
Zot 1 2.0 1.8] Colombie-Britannique vay 
bar 1.4 ee 0.8] Yukon 28 
1.6 125 2.4 1.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


October | September 
1993 1993 


No. Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


a 


Supermarkets and grocery stores 4,126.0 4,106.9 4,091.6 4,061.3 4%;046.2 4,002.0 4,004.9 


2 All other food stores 289.3 283.2 281.9 274.0 281.9 276.7 284.3 
3 Drugs and patent medicine stores 1,014.2 1,006.1 1,014.1 994.4 1,001.6 1,000.6 1,011.7 
4 Shoe stores 144.6 146.4% 143.9 134.9 141.0 138.8 138.3: 
5 Men's clothing stores 154.6 151.7 153.5 148.8 150.4 150.8 145.5 . 
6 Women's clothing stores 326.7 321.5 306.3 320.9 314.7 315.2 316.7 
7 Other clothing stores 357.2 350.2 349.3 351.8 354.2 359.2 360.5 
8 Household furniture and 694.1 683.5 681.3 706.6 703.7 703.4 701.1 
appliance stores 
Household furnishings stores 194.9 194.2 192.1 193.0 189.7 187.2 187.9 


10 Motor vehicle and recreational 3,982.2 3,868.8 3734.0 3,702.1 3,609.2 3,531.9 3,515.6 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,151.1 1,168.4 1,169.4 1,151.2 1,189.9 1,184.9 1,199.2 


12 Automotive parts, accessories 989.4 976.0 1,008.2 933.8 921.0 920.1 920.3 
and service 


13 General merchandise stores 1,843.1 1,812.4 15739.6 1,734.3 1,723.4 1,712.3 1,709.0 


14 Other semi-durable goods stores 563.7 558.7 563.9 564.3 559.6 554.6 550.6 
15 Other durable goods stores 477.0 460.4 453.1 438.9 434.6 430.2 432.7 
16 Other retail stores 855.8 854.6. 845.7 823.8 818.1 817.3 827.9 


17 Total, all stores 17,164.1 16,942.9 16,728.0 16,533.9 16,439.1 16,285.2 16,306.3 


Regions 
18 Newfoundland 286.1 282.1 284.8 279.1 278.2 280.9 278.2 
19 Prince Edward Island 73.2 A A BA 76.0 70.4% 71.9 71.7 Thane 
20 Nova Scotia 561.9 546.6 552.2 528.2 544.1 538.8 546.1 
21 New Brunswick 416.7 426.9 424.6 413.5 419.3 421.4 422.9 


4,169.7 45176.6 4,203.1 4,033.8 4,040.7 3,958.3 3,989.1. 
6,359.8 65216.8 6,035.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6 5,973.0 


22 Quebec 

23 Ontario 
24 Manitoba 585.4 567.1 557.4% 566.3 567.7 562.4 
498.6 496.1 499.5 490.5 486.4 484.5 


5 

25 Saskatchewan 6 
1,854.3 1,775.5 1,740.0 1,767.6 1,736.2 1,701.5 1,694.6 

7 

7 

9 


26 Alberta 
27 British Columbia 2,306.8 23;293.8 2,264.6 2,230.4 2,223.0 2,231.6 
28 Yukon — 16.7 16.7 16.6 16.9 a Rr Ae | 16.9 


29 Northwest Territories 38.3 38.4 37.2 36.8 35.9 35.2 


OO 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,003.7 3,959.3 3,937.6 3,954.8 3,928.5 3,935.6| Supermarchées d'alimentation et épiceries 


a 


284.0 284.2 284.0 288.4 284.1 292.6] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,001.6 989.7 988.5 980.2 986.8 993.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés z 
137.0 133.6 133.0 132.9 133.8 131.1] Magasins de chaussures 4 
144.3 145.8 142.6 144.9 144.2 141.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
321.5 325.0 322.4% 320.8 316.2 313.5] Magasins de vétements pour dames 6 
366.3 374.3 352.0 353.2 349.6 346.1| Autres magasins de vétements 7 
701.6 704.2 697.1 692.7 695.4 690.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
188.9 187.1 187.6 185.1 182.4 184.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,491.2 35:464.9 3,404.0 3,397.7 3,400.6 3;294.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,202.2 1,184.1 1,187.4 1,175.8 1,182.0 1,192.6] Stations-service 11 
908.1 910.4 888.1 895.9 890.5 891.6] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,703.3 1,701.4 1,697.3 1,703.5 1,705.1 1,708.9] Magasins de marchandises diverses 13 
554.8 553.1 554.4 558.2 559.3 550.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
435.7 434.6 430.7 433.5 460.3 427.8| Autres magasins de produits durables 15 
830.3 828.3 828.1 833.0 827.6 839.1] Autres magasins de vente au détail 16 
16,274.2 16,180.0 16,034.8 16,050.4 16,046.4 15,932.9| Total, ensemble des magasins 3 17 
Régions 
280.6 (ar hele Tf 276.2 274.4 277.0 275.5| Terre-Neuve 18 
71.7 rh het 69.4 70.3 68.8 68.5| Ile-du-Prince-Edouard 19 
538.3 536.4 538.9 533.1 524.2 513.4¢| Nouvelle-Ecosse 20 
417.2 415.4 415.2 411.6 416.2 407.8| Nouveau-Brunswick 21 
3,991.8 3,947.3 3,912.1 3,910.9 3,903.5 3,882.5| Québec 22 
5,956.8 5,936.0 5 5897.4 5,916.3 5,959.6 5,909.1] Ontario 23 
557.0 552.5 539.7 547.0 556.5 557.2| Manitoba 24 
483.9 479.0 465.8 471.1 469.9 471.9] Saskatchewan 25 
1,704.6 1,701.7 1,685.1 1,689.8 1,684.5 1,640.6] Alberta 26 
2,220.8 2,209.7 2,184.1 2,175.5 2,134.6 2,156.7] Cclombie-Britannique 2h 
17.0 17.5 17215 17.0 UP ome’ 16.8] Yukon 28 
34.6 33.6 33.5 33.4 34.3 32.7| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


1 Supermarkets and grocery stores 4,090.0 3,653.9 3,904.1 45414.8 3,820.0 4,101.2 3,995.0 
2 All other food stores 280.6 238.7 233.0 336.1 260.3 277.3 277.4 
3 Drugs and patent medicine 1,000.2 912.0 959.9 1,259.5 994.6 1,015.8 993.1 
stores 
4 Shoe stores 118.2 86.5 111.4% 184.4 160.2 156.0 152.6 
5 Men's clothing stores 115.5 86.6 114.7 311.4 186.2 156.4% 139.3 
6 Women's clothing stores 282.4 205.6 217.2 521.8 337.7 330.6 341.5 
7 Other clothing stores 312.5 224.7 252.2 600.9 407.0 390.3 387.8 
8 Household furniture and 644.4 525.7 566.5 1,019.1 780.3 722.4 732.9 
appliance stores 
Household furnishings stores 176.3 147.8 144.7 241.0 210.7 193.2 192.8 
10 Motor vehicle and recreational 4227.4 3,071.2 25776.1 3,115.9 35;393.4 3,373.2 35427.9 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,099.9 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9 1,232.3 1,219.5 
12 Automotive parts, accessories 910.6 744.1 812.6 1,040.0 1,014.0 936.2 904.1 
and service 
13. General merchandise stores 1,593.3 1,248.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5 1,806.8 1,678.9 
14 Other semi-durable goods stores 459.4 400.8 405.1 914.1 592.0 529.5 546.1 
15 Other durable goods stores 371.8 323.6 344.4 882.9 438.5 391.4 427.6 
16 Other retail stores 754.0 632.3 623.4 1,275.9 783.0 812.7 810.2 
17 Total, all stores 16,436.6 13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 16,425.4 16,226.9 
Regions 
18 Newfoundland 269.6 217.9 224.2 358.5 297.2 281.7 271.8 
19 Prince Edward Island 64.1 53.8 58.2 86.2 72.8 70.3 71.7 
20 Nova Scotia 526.1 422.5 447.6 661.8 559.9 537.5 538.3 
21 New Brunswick 393.9 338.2 335.6 500.3 436.2 427.2 417.8 
22 Quebec 4,028.7 3,284.2 35342.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6 3,966.3 
23 Ontario 6,022.1 4,965.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,019.5 5,968.7 
24 Manitoba 562.8 475.3 470.5 701.4 583.4 576.6 555.2 
25 Saskatchewan 484.2 402.9 423.9 621.9 505.8 490.4 473.2 
26 Alberta 1,777.7 1,417.4 15463.1 2,185.3 1;776.4 1,710.9 1,680.7 
27 British Columbia 2,255.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 2,233.4 2,225.9 2,231.2 
28 Yukon 14.4% 12.6 12.7 18.5 16.4% 16.9 17.1 
29 Northwest Territories 37.3 31.4 32.5 44.6 36.3 35.9 35.0 
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Trade Group - Canada 


February 


, 1994 
Fevrier 


January] December 
1994 1993 
Janvier} Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


9 
Octobre 


October | September 
1993 1993 
Septembre 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,905.2 4,340.1 3,988.2 4,064.0 3,947.6 39713.7| 115647.9| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
288.3 310.5 302.7 302.1 293.0 260.0 752.3| Tous les autres magasins 2 
d‘alimentation 
974.7 972.7 975.6 960.6 970.7 968.5 2,872.2| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
134.2 125.4 136.5 144.8 137.4 101.5 316.0] Magasins de chaussures 4 
114.0 123.0 143.5 147.2 128.9 102.7 316.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
304.3 322.4 319.4 337.1 311.5 258.2 705.2| Magasins de vétements pour dames 6 
379.6 338.5 327.6 332.7 324.2 289.1 789.%| Autres magasins de vétements 7 
698.6 725.0 674.6 632.6 655.5 624.3 1,736.6] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
197.3 200.0 201.8 182.5 175.6 168.5 468.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 
35474.1 3,777.4 4,059.8 4,067.4 33;996.4 3,556.0] 10,;074.7] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,301.1 1,311.7 1,237.9 1,195.9 1,118.9 1,138.0 3,217.1| Stations-service 11 
893.5 968.9 994.4 989.3 908.3 814.9 25467.3| Magasins de pieces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,621.5 1,586.2 1,598.1 1,648.2 1,596.4 1,417.0 4,073.6] Magasins de marchandises diverses 13 
554.0 564.0 592.9 625.3 514.9 434.4 1,265.3 diate Stacy et de produits semi- 14 
427.3 433.6 423.2 423.8 406.0 325.1 1,039.8] Autres magasins de produits durables 15 
855.4 955.8 859.0 849.7 785.3 696.3 2,009.7| Autres magasins de vente au détail 16 
16,123.1 17,055.1 16,835.1 16,903.2 16,270.55 14,868.2| 43,752.8| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
286.1 300.9 286.5 278.3 276.4 251.3 711.7] Terre-Neuve 18 
79.4 85.0 76.1 71.6 66.9 58.3 176.1] Ile-du-Prince-Edouard 19 
543.5 574.5 566.2 555.3 534.0 467.7 1,396.3] Nouvelle-Ecosse 20 
425.6 452.1 435.2 424.5 427.4 369.6 1,067.7] Nouveau-Brunswick 21 
3,950.1 4,258.2 4,196.3 4,309.3 4,162.6 3,606.3] 10,655.2] Québec 22 
5,799.6 6,154.4 6,148.2 6,203.0 5,965.3 5 5484.6] 16,019.6] Ontario 23 
549.9 571.8 563.9 568.6 562.4 513.1 1,508.6] Manitoba 24 
477.7 494.2 490.3 488.0 467.9 443.4 1,311.0] Saskatchewan 25 
1,706.8 1,777.4% 1,756.0 1,742.7 1,688.2 1,537.9 4,658.2) Alberta 26 
2,250.8 2,328.2 2,260.4 2,209.5 2,069.6 2,090.8 6,107.6] Colombie-Britannique 27 
19.4 21.7 19.9 18.1 16.1 14.9 39.7| Yukon 28 
34.6 36.9 36.1 34.3 S507 30.3 101.2] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 


Ventes 


March 
1994 
Mars 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 81.5 65.5 68.6 161.3 215. 
Prince Edward Island 19.1 16.0 17.5 38.3 52. 
Nova Scotia 145.4 119.5 124.9 284.5 389. 
New Brunswick 115.5 95.1 96.4 209.8 307. 
Quebec 1,168.8 942.9 1,004.9 1,859.1 35116. 
Ontario 1,889.5 1,563.8 1,603.9 35491.9 5,057. 
Manitoba 173.3 136.3 139.6 303.4 449. 
Saskatchewan 161.4 129.9 140.2 270.2 431. 
Alberta 539.7 447.3 477.9 982.7 15464. 
British Columbia 756.3 625.5 653.6 1,321.0 2,035. 
Yukon 4.2 3.6 3.5 Th 112 
Northwest Territories 19.4 16.7 16.7 26.1 52. 
Total 5,074.1 4,162.1 4,347.6 8,955.3 13,583. 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


September 
1993 
Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 
Newfoundland 81.5 65.5 68.6 161.3 125.4% 98.6 90.9 
Prince Edward Island 19.1 16.0 17.5 38.3 26.4 23.1 23.4 
NovalScoti= 145.4 119.5 124.9 284.5 206.5 171.8 160.0 
New Brunswick 115.5 95.1 96.4 209.8 156.6 S351 126.1 
Quebec 1,168.8 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1 1,322.7 
Ontario 1,889.5 1,563.8 1,603.9 3,491.9 2,358.6 2,128.0 2,132.3 
Manitoba 173.3 136.3 139.6 303.4 211.6 190.0 181.0 
Saskatchewan 161.4 129.9 140.2 270.2 191.8 170.1 156.8 
Alberta 539.7 447.3 477.9 982.7 674.5 606.0 590.9 
British Columbia 756.3 625.5 653.6 1,321.0 884.0 793.0 784.5 
Yukon 4.2 3.6 3.5 7.1 5.4 5.2 5.2 
Northwest Territories 19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 19.5 18.8 


Total 5,074.1 4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7 


ee ee 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 
1 


994 
Cumulatif 


Régions 

6.0 1.3 3.2 -1.6 3.6| Terre-Neuve 

12.1 4.3 14.1 y de 10.2] Ile-du-Prince-Edouard 
11.3 3.1 0.8 fied 5.2| Nouvelle-Ecosse 

13.0 9.2 4.9 1.5 9.2] Nouveau-Brunswick 

A r4 3.9 Sq 7A 6.2 5.7] Québec 

6.9 2.7 4.5 3.6 1.7| Ontario 

8.1 3.6 1.3 0.5 4.5| Manitoba 

6.5 3.5 3.9 5.4 4.8] Saskatchewan 

4.7 0.9 -0.5 -0.8 1.8] Alberta 

11.7 10.8 9.2 9.3 10.6] Colombie-Britannique 
Bo 5 0.1 0.5 0.9 1.4] Yukon 
(afb 15.8 13.0 11.1 17.1] Territoires du Nord-Ouest 
8.2 4.1 0.7 4.2 4.5] Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
94.8 ho 87.9 85.8 86.7 76.9 215.6] Terre-Neuve 
25.6 25.6 22.9 21.1 20.3 17.1 52.7] Ile-du-Prince-Edouard 
159.4% 156.7 153.8 151.6 151.3 130.6 389.8] Nouvelle-Ecosse 
120.7 121.2 121.3 118.9 114.9 102.2 307.0] Nouveau-Brunswick 
1,275.0 1,313.8 1,302.3 1,339.5 1,277.2 1,070.7 35116.5| Québec 
1,981.1 1,988.7 2,009.5 2,006.9 1,949.7 1,767.3] 5,057.3] Ontario 
181.2 75a A779 182.4 176.0 160.4% 449.2] Manitoba 
163.2 155.5 160.7 160.4 154.6 151.5 431.4] Saskatchewan 
609.5 585.9 592.4 591.8 574.6 515.6 1,464.9] Alberta 
771.0 753.8 739.6 751.9 692.6 677.2 2,035.3| Colombie-Britannique 
6.2 6.4 5.5 5.1 4.8 4.1 11.3] Yukon 
v.98 18.9 19.2 195 18.6 15.8 52.7] Territoires du Nord-Ouest 
5,405.6 5,390.7 5,393.1 5,434.7 5,221.1 4,689.3] 13,583.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted _ . 

Non désaisonnalisé | 

Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 

per cen dollars per ceni 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation er 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour l'annee 1986 pour l'annee 


millions of dollars 


1992: 

| 
January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.14 
February ase 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 135420.0 1.9 
May 113.9 165,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 135513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5.3 
November 114.5 155,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year : 113.9 185 ,049.2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 
January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 145,868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 145617.8 2.5 
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 2.7 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 135,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165,425.4 1.7 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 175488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .G 3.1 
1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 22 
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 165436.6 10.5 14,216.0 10.6 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
a a a ap a eda 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 
a ee ee ee ee ee ee ee 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cen dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 


oe ee ee Se ee Ee ee ee ee ee ee ee ee ae 
millions de dollars 


1992: 
113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Fevrier 
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15 5330.8 1.0 135427.0 0.7 Avril 
114.3 155231.6 -0.6 135330.1 -0.7 1 
114.5 15 5449.6 1.4% 135497.0 1.3 Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135467.0 -0.2 Juillet 
114.7 15 5481.8 0.4 135494.2 0.2 Aou 
114.8 15 5584.6 0.7 13,577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 135,684.2 0.8 Octobre 
115.3 15,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 15,782.2 0.7 135,647.3 0.4 Décembre 
114.5 185 ,049.2 ofa 161,663.0 sae Année 
1993: 
115.7 15,956.8 104 135,791.7 1.1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 135,662.8 -0.9 Fevrier 
115.4 15,923.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.4 0.7 135,913.4 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 135864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 135,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165274.2 0.6 145,043.1 0.4 Aou 
116.3 16,306.3 0.2 145,026.4% -0.1 Septembre 
116.3 16,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 145,116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 145,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193 ,852.4 ete 167,305.1 ae Année 
1994: 
115.9 165,728.0 Were 14 5432.0 1.5 Janvier 
115.8 16,942.9 ies 14,634.7 1.4 Fevrier 
115.2 175164.1 1.3 14,897.5 1.8 Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aoa 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store _ busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 


détail". 


pour les be- 
"] "ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes' des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue; 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sie@éges sociaux, etc.)>, ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail; ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent§ les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Les marchandises du genre de celles vendues 


dans les grands magasins (MGGM) correspondent | 
au total du commerce de détail moins les grou-— 


pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de_ spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). j 


LS 


Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food recreational 
and motor vehicle dealers; service 
stations; automotive accessories 
and services; and all stores 
(includes liquor, wine and beer and 
retail stores, n.e.c.). 
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APPENDIX II 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes’ through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various’ economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less’ regular 
basis over the course of the year as a result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus’ have a 
Significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle;, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are executed every month. This approach en- 


1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X11ARIMA’8S8 


Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 


Dagum, Statistics Canada. 
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APPENDICE II. 
Désaisonnalisation 

Les séries G6conomiques temporelles ou’ chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, 1l'explication et la _ prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne’ économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus Gconomiques dans le 
temps"(1).  L'observation par les é6conomistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonnieéres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au _ cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répetent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de facon 
significative le taux d'activiteé. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction; 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la _ désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modeles ARMMI 
(modeles autorégressifs @ moyennes’ mobiles: 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88& fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une _ estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers a partir de ces dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont eté exécutées a plusieurs’ reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
neécessaires au calcul des données’ désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


@conomiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’8&8, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 


series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of _ the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is 
derived “indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted Kinds of 


business. 


lisées finales sont exécutées a chaque mois. 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, a partir de laquelle _ sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d.; 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données  non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére.: 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans 
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
Simples mouvements irréguliers. 
meilleure idée dela tendance 
les utilisateurs doivent donc 


fondamentale, 
examiner les 


s@éries désaisonnalisées d'un certain nombre de > 


mois. 


Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
somme des genres de commerce désaisonnalisés 
séparément au préalable. 


plus | 


Pour avoir une 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars’ cons- 
tants 
Seasonally adjusted constant dollar estimates Les estimations désaisonnalisées en dollars 
are obtained by deflating the current dollar constants sont obtenues en dégonflant les 
seasonally adjusted data by an implicit price données désaisonnalisées en dollars courants 
index supplied by the National Accounts’9= and au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
Environment Division. The total constant par la Division des Comptes Nationaux et de 
dollar seasonally adjusted estimates are l'Environnement. Les estimations totales 
derived by employing the indirect seasonal désaisonnalisées en dollars constants étaient 
adjustment method. obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX III 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

ererele stores — 

Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE III 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


Supermarchés d‘alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins ce vétements pour enfants 
por asins de fourrures 

res magesins de vétements, n.c.a. 
aoseeine e tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 

d' Tareub lement t) 

Magasins de meubles de maison 

spel appere. = ménagers ni accessoires 

‘ameub lement 

hicieers de réparation de meubles 

Magasins d'appareils ménagers, de postes 

de telévision et de radio et d'appareils 

stéréophoniques 

es asins de postes de télévision et de 
io et d'appareils gry baaaN HEL pee 

Ateliers de reparation d'‘apparei 

ménagers, de postes de télévision et de 

radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 


Concessionnaires d'automobiles d'occasion 


Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

mo toneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores 4 

6351 iat ipa (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes : y 
6399 Other motor vehicle services; n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores 
(artety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores , 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops n 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) i 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour | 
véhicules automobiles | 
Ateliers de réparation et de ; 
remplacement de boites de vitesse de 

véhicules automobiles é 

Autres ateliers de réparation de 

véhicules automobiles 

Lave-autos _ 

Autres services pour vehicules 

automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

fag meee généraux « t 
Autres mangas ins, de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes | i 

Centres de jardinage 

Quincailleries_ : 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir ; 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes : 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnetiques 

Bijouteries p 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére ‘ r 
Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes : 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 


—_— KK 
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Beg Szistve Stats Canada 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 


1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez © 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d'information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans 1’édition de 1994 : 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l'information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l’archéologie jusqu’a I’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d’affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l'Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 


CANADA 


GS 


ORTRAIT 


A CELEBRATION 
OF OUR GREAT NATION 


Canada challenges the imagination. Imagine a country 
where Newfoundlanders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world’s longest coastline — but that shares a border 
with only one nation. 


Statistics Canada has created the 54th edition of 
Canada: A Portrait as a celebration of our great 
nation. Drawn from Statistics Canada’s 
rich palette of national data, it paints 

a picture of where we are socially, 
economically, culturally and 
politically. 


Over 60 unique and beautiful 

photographs combined with lively 
text, provide a close-up look at the 
Canada of today. 


Experience this land’s remarkable 
natural regions and diverse human 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 

The People, The Society, 
Arts and Leisure, 

The Economy, and 
Canada in the World. 


Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
former hockey star Jean Béliveau, and writer 

W.O. Mitchell have contributed their personal 

visions of Canada. 


Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
Canada of today. 


Presented in a 30 cm X 23 cm (12 1/4” X 9”) format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 
A Portrait (Catalogue No. 11-403E) is available 
in Canada for $38.00 plus GST, US $41.95 in the 
United States, and US $48.95 in other countries. 


To order write Statistics Canada, Publications 
Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. aie ordering call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA and 
MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 


UN .HorTRAIT 
DU 


GANADA _ 


POUR CELEBRER LA 
GRANDEUR DE NOTRE PAYS 


Le Canada est un pays qui défie |’imagination. 
Imaginez un pays ov les Terre-Neuviens vivent plus prés 
des Africains que de leurs compatriotes de la Colombie- 
Britannique. Un pays ou se trouve une ile sur laquelle 
s‘étend un glacier plus grand que I'Irlande. Imaginez un 
pays qui compte 2 millions aoe et le plus long littoral 
du monde, et pourtant un seul voisin. 


Statistique Canada a créé la 54° édition d’Un 
portrait du Canada pour célébrer la grandeur de 
notre pays. C’est a partir du riche éven- 
tail de données nationales de Statistique 
Canada que |’on a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
économique, culturelle et politique. 


Plus de 60 magnifiques photos, 
mariées a un texte vivant, offrent 
une vision claire et détaillée de ce 
qu’est le Canada d’aujourd’hui. 


Découvrez les splendides régions 
naturelles de ce pays, de méme que 
son paysage humain des plus diversifiés, 
a travers six chapitres intitulés : 

Le territoire, La population, 

La société, Les arts et les loisirs, 
L’économie et Le Canada dans le monde. 


D’éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronaute, 
Jean Béliveau, ancienne vedette de hockey, et 

W.O. Mitchell, écrivain, y font part de leur vision 
personnelle du Canada. 


Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admirablement bien le Canada 
d’aujourd’hui. 

Présenté dans un format de 30 cm sur 23 cm 

(12,25 po X9 po}, dans une couverture rigide de luxe 

et en plus de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 11-403F au catalogue) codte 38 $ plus TPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. La liste figure dans la 
publication. Pour commander plus rapidement, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA 
ou MasterCard ou télécopiez votre commande au 


(613) 951-1584. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a_ variety 
of s£orms: In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Ottawa, KIA OT6 
Statistics Canada 


Statistics Canada, 
951-3551) or to the 
centre in: 


(Telephone: 
reference 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 


may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA OT6. ; 


1(613) 951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
Toronto Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 


delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimées d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégees est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme. 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


au sujet de cette 
services connexes 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de 1'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en eécrivant a la Division. du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Toronto Carte de crédit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
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Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 


-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 
NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other’ series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was under the 
direction of: 


prepared 
@ G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


® B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


6 S. Demers, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 

i) 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions 
sur la statistique relatives au secret. 


de la Loi 


NOTA 


Les chiffres ayant ete totaux ne 


correspondent pas toujours. 


arrondis, les 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatiseées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1iA 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


8 G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 


Sous-division des 
Division de 


e B. Nemes, directeur adjoint, 
commerces de distributions, 
l'industrie 


@ B. Thériault, 
détail, 
butions, 


chef, Section du commerce de 
Sous-division des commerces de distri- 
Division de l'industrie 


@ S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de detail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - ”Permanence of Paper for Printed 
Library Materials’, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 


tion relating to the methodology and data 
reliability of this survey may consult the 
most recent February issue (containing 


revisions to the previous year) 
cation or contact the 
Section. 


of this publi- 
Monthly Retail Trade 


Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie et la fiabilité des données _ peuvent 
consulter le numéro de février le plus récent 
de cette publication (incluant les révisions 
de l'année précédente) ou communiquez avec la 
section mensuelle du commerce de détail. 
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HIGHLIGHTS 


Consumer spending on goods fell in April; 
offsetting most of the particularly strong 
increase in March. Retail sales returned to a 
level slightly higher than in February. The 
April sales decline followed sustained in- 
creases since November 1993 and coincided with 
a decrease in employment in the trade sector 
in April after two consecutive monthly 
increases. : 


Seasonally adjusted retail sales declined 1.72 
to $17.0 billion in April. This decline was 
widespread among all provinces except Saskat- 
chewan which reported higher sales in April. 
The weakness in April came from five’ sectors; 
accounting for almost 842% of total sales, and 
was led mainly by automotive retailers. 


Automotive sector led the decline in April. 


Of the five retail trade sectors reporting 
lower sales in April, the largest decrease was 
in the automotive sector (-2.9% to $6.0 bil- 
lion), partly offsetting the 3.4% gain in 
March. Despite April's decline, consumers have 
been increasing their spending on automotive 
products since May 1993. 


Two of the three components of the automotive 
sector recorded lower sales in April. Sales by 
motor vehicle and recreational vehicle dealers 
dropped 4.6%, the first decline since June 
1993; the number of new motor vehicles’ sold 
fell 4.0% in April. Gasoline service stations 


recorded lower sales in April after a 0.8% 
gain in March. Sales by automotive parts, 
accessories and services outlets advanced 
0.8%, the fifth increase in the last six 
months. 


Spending in general . merchandise stores (re- 
tailers, such as department stores, primarily 
engaged in selling a wide range of commodi- 
ties) declined 3.3% in April, the first de- 
crease since June 1993. April's sales almost 
offset the sizable increases reported in 
February (+4.0Z%) and March (41.67). 


decline; sales by general 
merchandise stores have been demonstrating 
strength since the third quarter of 1993 
following decreases from the last half of 1992 
up to mid-1993. 


Despite this 


FAITS SAILLANTS 


Les dépenses en biens des consommateurs’ ont 
chuté en avril, contrebalancant en presque 
totalité la hausse particuli@érement forte de 
mars. Les ventes du commerce de détail 
retournent a un niveau légérement supérieur a 
celui de février. La baisse d'avril fait 


suite a des augmentations soutenues depuis 
novembre 1993 et coincide avec une baisse de 
l'emploi dans le secteur du commerce aprés 


deux hausses mensuelles consécutives. 


Les ventes désaisonnalisées du 
détail ont baissé de 1.7% enavril a $17.0 
milliards. Cette baisse générale est reflétée 
dans toutes les provinces 4a l'exception de la 
Saskatchewan qui a connu des _ ventes plus 
6élevées en avril. La faiblesse des ventes en 
avril provient de cinq secteurs - représentant 
environ 84Z des ventes totales du commerce de 
détail - et est principalement attribuable aux 
marchands de produits de l'automobile. 


commerce de 


Influence a la baisse des marchands de 
produits de l"automobile 


Des cinq secteurs du commerce de détail qui 


ont enregistré une baisse de leurs ventes 
en avril, la diminution la plus importante 
provient du secteur de l'automobile (-2.9Z% a 


$6.0 milliards), contrebalancant partiellement 
la hausse de 3.42 en mars. Malgreé la 
baisse d'avril, les consommateurs continuent 
d'accroitre leurs dépenses en produits de 
l'automobile depuis mai 1993. 


Deux des trois composantes du secteur de 
l'automobile ont déclaré une baisse de leurs 
ventes en avril. Les ventes des véhicules 
automobiles et récréatifs ont diminué de 4.62 
- une premiere baisse depuis juin 1993; les 
ventes de véhicules neufs, en nombre d'unités, 
reculent de 4.0% en avril. Les ventes des sta- 
tions-service ont baiss@é en avril aprés_ un 
gain de 0.8% en mars. Les ventes des magasins 
de piéces et d'accessoires pour. véhicules 
automobiles et services ont augmenté de 0.8% 
- une cinquiéme augmentation au cours des six 
derniers mois. 


Les dépenses dans les magasins de marchandi- 
ses diverses (magasins dont l'activité est le 
commerce de _ détail d'une vaste gamme de 
marchandises dont les magasins a rayons) ont 
diminueé de 3.3% en avril - la premiére baisse 
depuis juin 1993. Les ventes d'avril ont an- 
nulé en presque totalité les fortes augmenta- 
tions de février (+4.0Z2) et mars (+1.62Z). 


Malgré cette baisse, les ventes des magasins 
de marchandises diverses ont démontré une 
croissance depuis le troisieéme trimestre de 
1993 faisant suite a des baisses de la mi-1992 
jusqu'a la mi-1993. 
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Lower sales in most provinces 


From 1993 to the first quarter of 1994, all 
provinces registered fluctuating retail sales 
around a generally upward trend. In April; 
all provinces reported lower sales, except in 
Saskatchewan, ranging from -3.9Z in Nova 
Scotia to -0.3% in British Columbia. In 
Saskatchewan, sales increased 2.2%, a ninth 
increase in the last 10 months. 
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Ventes plus faibles dans la majorité des 
provinces 


Depuis 1993 jusqu'au premier trimestre de 
1994, toutes les provinces ont enregistré des 
ventes au détail qui fluctuent autour d'une 
tendance généralement a la hausse. En avril, 
toutes les provinces ont déclaré une baisse 
de leurs ventes, a l'exception de la Saskat- 
chewan, s'échelonnant de -3.9% en Nouvelle- 
Ecosse a -0.3% en Colombie-Britannique. En 
Saskatchewan, les ventes ont augmenté de 2.22 
- une neuvieme hausse au cours des 10 derniers 
mois. 
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Chart 1 


Graphique 1 
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Ventes au détail, Canada 
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* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente 


successor, the Goods and Services Tax is not included in 


the 1991 and later data. 


Chart 2 
Retail Sales - Canada 


fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 
a succédé n’est pas incluse en 1991 et dans les 
données ultérieures. 


Graphique 2 
Ventes au détail - Canada 
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent 


data. 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
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Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 

de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
et aux données subséquentes. 

1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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By Major Group 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel;, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail A succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel; Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual; La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel; 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-226 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional; Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
pas necessaire de nous’ faire parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 
ou télécopieur. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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Statistical Tables - Tableaux statistiques 


Retail Trade, April 1994 Commerce de détail, avril 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


March] February March 
1994 1994 4 |Cumulatif 1994 
Mars Mars 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,109.3 4,134.2 4,104.2 4,089.3] 16,437.0 -0.6 0.7 
2 All other food stores 276.5 292.0 280.9 280.1 1,129.5 -5.3 3.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.4 1,023.3 1,006.2 1,014.2} 4,059.1 -0.8 1.7 
4 Shoe stores 144.9 144.9 146.6 144.1 580.4% -- -1.2 
5 Men's clothing stores 156.0 156.0 152.3 153.9 618.1 - = 2.4 
6 Women's clothing stores 316.9 325.0 320.5 305.8 1,268.2 -2.5 1.4 
7 Other clothing stores 362.0 358.3 350.9 349.7 1,421.0 1.0 2a 
8 Household furniture and appliance 704.9 699.5 685.1 681.3 2,770.8 0.8 2.1 
stores 
9 Household furnishings stores 191.6 195.4 193.9 191.9 772.8 -1.9 
10 Motor vehicle and recreational 3,820.4 4,005.0 3,828.1 3,705.7] 155359.3 -4.6 ; 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,177.8 1,181.5 1,172.0 1,172.7] 4,704.0 -0.3 0.8 
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 992.7 977.7 1,009.0 3,980.2 0.8 1.5 
and services 
13 General merchandise stores 1,777.0 1,836.9 1,808.8 1,738.5 7,161.3 -3.3 1.6 
14 Other semi-durable goods stores 563.9 558.2 558.0 563.4 25243.4 1.0 -- 
15 Other durable goods stores 468.0 485.9 458.8 452.1 1,864.8 -3.7 5.9 
16 Other retail stores 868.2 854.8 853.9 847.9 3424.8 1.6 0.1 
17 Total, all stores 16,953.6 17,243.6 16,898.0 16,699.6| 67,794.7 “1.7 2.0 
Regions 
18 Newfoundland 282.9 287.7 280.4 283.9) 15,134.8 -1.7 2.6 
19 Prince Edward Island 72.3 73.8 72.4% 75.7 294.3 -1.9 1.8 
20 Nova Scotia 545.9 568.0 544.3 549.8 2,208.0 -3.9 4.3 
21 New Brunswick 408.2 417.4 425.9 423.7 1,675.2 -2.2 -2.0 
22 Quebec 4,073.6 4,185.3 4,158.1 4,192.2] 16,609.2 -2.7 0.7 
23 Ontario 6,291.0 6,394.6 6,204.1 6,028.2) 24,917.8 -1.6 3.1 
24 Manitoba 577.1 587.0 585.6 565.6 2,315.2 -1.7 0.2 
25 Saskatchewan 518.7 507.3 500.4 497.3 2,023.7 Zac 1.4 
26 Alberta 1,818.9 1,851.2 1,770.4 1,738.7 7,179.2 -1.7 4.6 
27 British Columbia 2,309.7 2,315.6 2,301.6 2,289.6 9,216.6 -0.3 0.6 
28 Yukon 16.3 16.7 16.6 16.6 66.2 -1.9 0.3 
29 Northwest Territories 39.0 39.0 38.2 38.4 154.6 -- 2.0 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Change from 
previous mon 


Variation p. 


2 


r. 
au mois précédent 


February 
1994 


Féevrier 


-1.2 
“4.4 
-1.0 
0.5 
-0.8 
ess 
Ss 
0.6 
1.8 
0.5 
0.2 
-0.3 


AL 


(périodes courantes) 


2.1 
5.1 
4.1 
-1.9 
4.4 
5.6 
SI %/ 
10.4% 
8.0 
8.2 
-5.4 
13.6 


March| February 


1994 


Per cent - pourcentage 


21.6 


-0.9 
1153 


10.6 


Change from previous year 


1994 


Variation par rapport a l'année précédente 


11.3 
6.8 


1.8 


Year-to- 


date 
1994 


Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'‘appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


16 


17 


29 


cE 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 


Ventes 


Sea SS) es nee 


, 


a 
| 


| 
| 


March Year-to-date 
1994 1994 1994 1994 
No. Mars Février Janvier Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars | 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4 5163.3 4,107.7 3,653.9 3,904.1 15,829.0 
2 All other food stores 274.0 282.9 238.7 233.0 1,028.6 
3 Drugs and patent medicine stores 986.8 1,013.4 912.0 959.9 3,872.1 
4 Shoe stores 153.1 118.2 86.5 111.4% 469.1 
5 Men's clothing stores 143.7 116.4% 86.6 114.7 461.5 
6 Women's clothing stores 315.3 281.0 205.6 217.2 1,019.2 
7 Other clothing stores 337.5 312.5 224.7 252.2 1,126.9 
8 Household furniture and appliance stores 659.1 649.1 525.7 566.5 2400.3 
9 Household furnishings stores 180.3 177.4 147.8 144.7 650.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle | 4,404.5 45242.2 3,071.2 2,776.1 14 5494.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,104.1 1,136.0 1,027.3 1,089.9 4,357.3 
12 Automotive parts, accessories and services 1,013.8 912.5 744.1 812.6 3,483.0 
13. General merchandise stores 1,652.0 1,590.5 1,248.8 1,231.5 5,722.7 
14 Other semi-durable goods stores 511.1 452.4 400.8 405.1 1,769.4 
15 Other durable goods stores 421.9 375.5 323.6 344.4 1,465.4 
16 Other retail stores 817.3 752.9 632.3 623.4 2,826.0 
17 Total, all stores 17,137.6 16 ,520.7 13,529 .G 13,786 .8 60,976.5 
Regions 
18 Newfoundland 281.2 269.6 anltéas) 224.2 992.8 
19 Prince Edward Island 68.8 64.9 53.8 58.2 245.6 
20 Nova Scotia 544.7 528.4% 422.5 447.6 1,943.2 
21 New Brunswick 409.0 395.4 338.2 335.6 1,478.2 
22 Quebec 4,352.0 4,064.1 3,284.2 3,342.3 15,042.7 
23 Ontario 6,246.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 225296.4 
24 Manitoba 573.7 566.4 475.3 470.5 2,085.8 
25 Saskatchewan 522.7 488.6 402.9 423.9 1,838.1 
26 Alberta 1,823.4 1,771.9 15417.4% 1,463.1 6475.8 
27 British Columbia 2,261.8 2,267.5 1,908.2 1,943.8 8,381.3 
28 Yukon 15.7 14.4 12.6 12.7 55.4 
29 Northwest Territories 37.8 37.4 31.4 32.5 139.2 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Us Zh 
2.9 
2.0 
-4.3 
4.6 
4.7 
2.0 
11.7 
8.0 
S35 
-2.2 
ieee 


March 
1994 
Mars 


Per 


10.6 
8.8 
4.6 

16.5 

13.4% 
8.9 
8.1 
4.0 
5.3 

19.3 


-0.2 
12.0 


12252 
4.2 
15.5 
8.1 


ikea 


eS 
11.2 
13.0 

7.0 
12.7 
10.3 
10.4% 
10.2 
15.2 

8.5 
-3.0 
23.4 


February 
1994 


Fevrier 


-3.7 
1751 


-1.2 


18.1 


Year-to-date 


1994 
Cumulatif 


2.7 
5.5 
5.9 
2.5 
7.5 
5.6 
4.5 
8.2 
That 
7.4 
-2.5 
17.5 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
ITle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 115,665.7 125336.0 12,240.3 11,999.9 11,119.6 
2 All other food stores 754.6 873.6 876.2 897.9 738.0 
3 Drugs and patent medicine stores 2 5885.4 3,269.9 2,940.4 2,906.9 2,771.9 
4 Shoe stores 316.1 500.6 412.1 418.6 282.6 | 
5 Men's clothing stores 317.8 654.1 376.3 419.5 289.2 
6 Women's clothing stores 703.9 1,190.2 968.3 968.1 692.9 
7 Other clothing stores 789.4 1,398.3 1,105.9 984.5 775.4% 
8 Household furniture and appliance stores 1,741.3 2,521.8 2,156.4 1,962.6 1,744.5 
9 Household furnishings stores 469.8 644.9 590.1 559.9 451.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10,089.5 9,882.5 10,679.4 12,123.6 8,679.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,253.2 3,567.0 3,832.3 3,552.7 33293.7 
12 Automotive parts, accessories and services 2 5469.2 2,990.2 2,766.5 2,891.9 2,222.3 
13 General merchandise stores 4,070.7 6,948.4 4,886.7 4 5,842.7 3,817.0 
14 Other semi-durable goods stores 1,258.3 2,035.6 15;664.2 1,733.1 1,225.3 
15 Other durable goods stores 1,043.5 1,712.9 1,288.5 1,253.0 952.7 
16 Other retail stores 2,008.6 2,871.6 2,621.3 2 5494.0 1,947.2 
17 Total, all stores 43 ,836.8 53 ,397.4 49 ,405.1 50,008 .8 41,003.7 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 247.9 274.8 272.7 259.1 246.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 63.9 71.9 61.9 62.0 61.9 
4 Shoe stores 3.8 7.2 5.5 5.0 3.4 
5 Men's clothing stores 2.4 8.1 3.6 3.6 ra | 
6 Women's clothing stores 8.2 20.4 13.7 12.3 8.1 
7 Other clothing stores 10.6 31.0 18.6 17.2 11.4 
8 Household furniture and appliance stores 17.2 34.4 24.4 20.6 16.7 
9 Household furnishings stores 2.6 5.2 3.9 3.6 2.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 125.2 113.1 149.6 171.1 109.2 

ealers 

11 Gasoline service stations 67.5 78.4 89.2 78.8 74.9 
12 Automotive parts, accessories and services 34.3 49.2 39.2 39.8 29.0 
13 General merchandise stores 79.6 157.0 105.8 98.4 75.9 
14 Other semi-durable goods stores 18.1 31.5 28.3 26.8 1757 
15 Other durable goods stores 9.1 18.8 Ates 10.8 7.9 
16 Other retail stores Az. 32.0 22.5 21.5 17.2 
17 Total, all stores 711.6 937.3 858.8 841.2 690.4 
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Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Sales 
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Quarter 3 
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Quarter 2 
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Quarter 1 
1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1994 1993 1 


Per cent - pourcentage 


Canada 
4.9 4.2 5.9 4.5 5.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2a2 5.4 11.3 10.9 7.6] Tous les autres magasins d'alimentation 
4.1 7.8 10.8 11.4 14.3] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
11.9 8.5 9.2 AP 1.3] Magasins de chaussures 
9.9 6.7 3.8 4.9 -0.4| Magasins de vétements pour hommes 
1.6 1.8 5.5 6.0 3.0] Magasins de vétements pour dames 
1.8 6.4 14.7 8.4 8.1] Autres magasins de vétements 
-0.2 7.6 11.7 11.4 7.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
4.0 6.1 Saez Zoe 1.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 
16.2 10.8 6.9 7.6 4.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-1.2 -0.1 rds fe -0.3 0.3] Stations-service 
11.1 6.5 7.3 4.0 4.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.6 -0.7 -2.3 -2.2 -2.3] Magasins de marchandises diverses 
2.0 ers 7.0 5.3| Autres magasins de produits semi-durables 
4.1 5.9 8.0 4.3| Autres magasins de produits durables 
-1.2 0.9 -1.1 -2.4| Autres magasins de vente au détail 
6.9 4.6 5.3 4.9 4.0| Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
0.7 1.9 -2.0 -2.4 -4.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'‘alimentation 


3.3 1.5 8.8 9.0 12.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
11.8 -2.4 7.9 Sie -0.1] Magasins de chaussures 
16.3 14.3 q2a2 18.0 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 
Zae 11.6 16.6 12.6 11.1] Magasins de vétements pour dames 
-7.3 3.0 7.3 12.1 7.1] Autres magasins de vétements 
3.3 6.6 17.4 13.6 -2.4| Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 
-10.1 -11.6 -3.3 -23.7 -22.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 
14.6 0.1 4.8 1.5 -3.0]| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-9.8 -7.5 -6.6 -7.8 -9.6| Stations-service 
18.5 8.3 7.3 1.2 -3.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 -4.3 -1.6 -2.0 -9.5| Magasins de marchandises diverses 
2.4 -8.7 -7.3 1.8 -0.1] Autres magasins de produits semi-durables 
14.4 -0.8 -0.6 1.9 -9.1| Autres magasins de produits durables 
0.5 -3.6 -3.0 -7.2 -18.7| Autres magasins de vente au détail 
3.1 -0.6 0.5 -0.1 -4.0| Total, ensemble des magasins 
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Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No Trimestre 1/Trimestre 4|/Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 46.9 51.5 57.4% 51.5 46.0 
2 All other food stores ; A < 
3 Drugs and patent medicine stores 15.7 17.8 16.8 16.6 15.3 
4 Shoe stores x x ek diene 0.6 
5 Men's clothing stores x x ‘ ws a 
6 Women's clothing stores : és A ‘ oe 
7 Other clothing stores Ze 5.2 5.2 2.8 2.0 
8 Household furniture and appliance stores 5.1 8.1 6.2 5.5 4.1) 
9 Household furnishings stores Ai, 2.4 Zen Zed 1.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 34.5 35.9 41.1 47.3 31.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 21.7 25.1 31.9 24.4 19.9 
12 Automotive parts, accessories and services 10.2 14.3 14.0 13.7 9.5) 
13 General merchandise stores 16.4 32.5 22.5 20.8 14.7 
14 Other semi-durable goods stores 6.2 10.4 12.9 9.4 5.3 
15 Other durable goods stores 2.0 4.3 3.2 2.2 2.0) 
16 Other retail stores 8.9 12.3 14.2 i hier 9.4 
17 Total, all stores 176.8 229.3 236.1 214.6 165.9 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 410.5 436.4 456.4 440.2 403.2 
2 All other food stores : sé : . 
3 Drugs and patent medicine stores 112.0 126.9 108.3 108.4 104.7 
4 Shoe stores 6.7 11.2 8.8 8.0 5.1 
5 Men's clothing stores 5.4 15.2 7.0 7.8 5.2 
6 Women's clothing stores 19.0 40.3 27.9 28.0 19.5 
7 Other clothing stores 17.8 35.4 23.2 19.8 Aizient 
8 Household furniture and appliance stores 36.5 53.0 40.6 37.4% 34.1 
9 Household furnishings stores 8.7 12.8 12.1 10.7 9.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 312.2 278.1 342.2 407.6 251.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 139.7 174.0 180.6 160.4 137.7 
12 Automotive parts, accessories and services 57.9 82.6 75.5 79.0 51.8 
13 General merchandise stores 126.7 263.6 171.8 164.1 122.3 
14 Other semi-durable goods stores 37.8 63.9 50.1 47.8 33.6 
15 Other durable goods stores 18.8 40.5 26.3 24.6 19.7 
16 Other retail stores 73.8 108.0 106.1 94.0 71.0 
17. Total, all stores 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5 1,300.3 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Sales 
Ventes 


Quarter 3 
1993 


by Trade Group and by Region (Quarterly 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1993 


Per cent - pourcentage 


2.0 7.0 9.2 6.5 1.6 
2.5 4.3 6.8 o> 20.0 
x x 19.8 17.4 0.1 

x x . ee ° 
14.4% 15.6 25.3 20.2 13.4 
23.6 22.9 -3.1 -10.5 -13.4% 
28.8 13.7 9.7 22.5 27.4 
8.3 0.1 -3.1 2.4% 10.0 
17.6 14.2 12.8 
° 13.3 12.7 12.0 
11.3 3.5 3.6 -2.0 -7.0 
17.0 24.9 33.1 40.3 33.6 
-1.8 -11.5 5.4 =17.3 11.3 
-5.5 -11.8 -11.1 “4.7 3.4 
6.6 4.9 6.8 5.8 6.4 
1.8 -2.8 3.7 0.3 0.5 
7.0 -0.9 4.5 8.2 18.7 
31.0 18.9 9.4 -5.7 -21.6 
4.3 0.5 Qe 5.3 -12.5 
-2.5 3.5 whey 8.5 3.9 
4.4 4.0 7.8 5.2 10.6 
7.1 5.1 -0.8 0.6 -9.1 
“4.3 =1(3.3 -2.4 -2.4 4.9 
24.0 10.5 11.0 8.6 -1.5 
1.5 10.3 3.0 -4.7 -6.3 
Alte 27.4% 31.6 24.8 8.8 
3.6 5K) 9.7 6.0 2.6 
12.4% 22.5 14.4% 16.5 8.0 
“4.5 -9.5 =5.1 -5.4 -5.8 
5.8 0.3 2.5 1.1 -3.3 
7.6 4.1 7.0 4.6 0.9 


Groupe de commerce 


fle -du-Prince-Etdouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarches d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments breveteés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 sor 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 
No. 


New Brunswick 


—_ 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


oO MON HO AT FH OW DN 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


—_ 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 
14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 


16 Other retail stores 
17 Total, all stores 


Quebec 


Ss 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


CoO mW NH OFT ROW DN 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


a 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Retail Trade, April 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1994 


Trimestre 1]Trimestre 4 


321.9 


88.2 
5.2 
5.3 

15.3 

13.0 

30.6 
7.6 

240.9 


95.4 
56.5 


106.2 
20.8 
13.7 
42.4 


1,069.2 


35322.2 


713.4 
95.2 
73.8 

195.4% 

224.6 

380.6 
96.6 

2353.2 


670.8 
589.6 


860.7 
285.5 
207.7 
333.8 


10,690.6 


-10- 


Quarter 4 


1993 


357.6 


91.3 
9.2 
15.5 
32.6 
27.7 
48.0 
11.1 
246.7 


107.5 
76.5 


196.1 
40.0 
27.8 
66.3 


1,363.6 


3466.9 


799.8 
175.3 
147.6 
292.2 
363.7 
581.3 
140.1 
2282.3 


720.6 
776.4% 


1,361.8 
419.2 
299-9 
489.2 


12,628 .6 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 
1993 


millions of dollars - millions de dollars 


364.8 


79.2 
6.9 
Tir A 

22.9 

20.6 

34.2 
Det: 

290.3 


123.4 
69.8 


134.1 
35.4 
17.1 
68.9 


1,295.4 


3,397.3 


747.8 
139.4 
92.0 
255.6 
318.1 
571.8 
140.1 
2,736.3 


725.6 
693.3 


995.5 
405.5 
245.8 
402.1 


12,174.6 


Quarter 2 


1993 


344.9 


79.9 
6.6 
7.6 

22.4 

16.7 

33555 
9.8 

342.1 


101.9 
71.0 


128.4% 
34.4 
17.1 
61.9 


1,287.1 


3344.5 


734.0 
149.9 
113.6 
261.0 
309.2 
539.2 
149.7 
3,160.0 


706.1 
784.5 


1,013.1 
403.7 
245.7 
425.5 


12,668.2 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|/Trimestre 1 


320.7 


74.1 


46.2 # 


5.6 
15.0 
14.5 
31.4% 

Thee 

220.3 


87.2 
52.5 


93529 
22.2 
13.0 
45.5 


1,014.6 


3,122.1 


673.1 
89.1 
70.3 

172.5 

219.1 

407.1 
90.3 

1,973.6 


654.9 
547.4 


761.3 
278.9 
185.9 
312.5 


9,827.4 


Commerce de détail, avril 1994 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
. 1994, 1993] 1993] : 
Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2|/Trimestre 1 


Quarter 2 Quarter 1 
1993 1993 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 


0.4 2.5 6.7 3.6 4.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


19.1 12.0 16.4 13.6 11.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
23.4 13.9 13.8 6.3 -1.8] Magasins de chaussures 
-4.2 11.3 8.3 15.0 2.7| Magasins de vétements pour hommes 
1.9 10.4 13.8 13.0 6.9] Magasins de vétements pour dames 
-10.4 -17.2 2.1 -8.9 8.4] Autres magasins de vétements 
-2.6 -2.2 -0.3 8.1 -0.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
4.9 6.3 14.2 15.0 23.4¢| Magasins d'accessoires d'ameublement 
9.3 8.2 -1.6 11.3 0.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.4 15.1 10.5 1.4| Stations-service 
7.7 -0.6 1.4 1.6 2.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
13.1 -0.3 0.9 0.8 -2.0] Magasins de marchandises diverses 
-6.5 -8.6 -6.0 -10.2 -20.1| Autres magasins de produits semi-durables 
5.0 -3.7 -7.7 -4.3 -16.3| Autres magasins de produits durables 
-6.8 6.1 14.2 9.3 4.4| Autres magasins de vente au détail 
5.G 3.8 4.7 5.9 1.8] Total, ensemble des magasins 
Québec 
6.4 269 3.3 4.4 7.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


6.0 13.3. 15.8 16.5 -12.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
6.8 7.0 1.8 1.3 -0.7| Magasins de chaussures 
5.0 5.6 2.3 0.9 -0.8] Magasins de vétements pour hommes 
13.3 5.8 7.4 8.5 3.9] Magasins de vétements pour dames 
2.5 -6.5 Zae -3.0 - -| Autres magasins de vétements 
-6.5 4.0 20.2 16.6 8.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
6.9 6.0 2.4 -6.1 -14.0] Magasins d'accessoires d'ameublement 
19,2 8.5 9.6 2.4 0.2} Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-4.3 -9.0 -8.5| Stations-service 
3.8 -0.4 -1.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
13.4 8.3 7.5 3.7 5.4| Magasins de marchandises diverses 
2.4 145 10.6 13.2 11.7] Autres magasins de produits semi-durables 
a le.74 O47 14.6 11.9 14.6] Autres magasins de produits durables 
6.8 0.2 rete -4.4 -7.7| Autres magasins de vente au détail 
8.8 5.1 6.7 4.0 3.8| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1 Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,665.3 3,865.9 3,860.6 3,878.8 3,569.4 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,085.5 1,220.5 1,123.3 1,135.2 1,096.0 
4 Shoe stores 123.3 188.3 152.4 154.9 107.2 
5 Men's clothing stores 132.8 276.9 155.1 174.0 118.2 
6 Women's clothing stores 258.6 466.1 362.6 367.9 265.2 
7 Other clothing stores 273.8 515.7 398.0 339.3 265.2 
8 Household furniture and appliance stores 666.0 972.5 806.5 721.0 699.5 
9 Household furnishings stores 185.7 244.5 217.0 191.1 177.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,958.5 4,024.4 4,029.3 4,621.1 35347.7 

ealers 
11 Gasoline service stations 1,243.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4 1,277.8 
12 Automotive parts, accessories and services 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6 863.3 
13 General merchandise stores 1,452.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4 1,395.5 
14 Other semi-durable goods stores 470.8 814.9 591.9 619.3 465.3 
15 Other durable goods stores 397.8 682.7 503.6 510.1 381.4 
16 Other retail stores 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 856.3 
17 Total, all stores 16,049 .6 19 ,892.6 17,922.7 18,316.5 15,158 .3 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 455.1 477.6 478.5 476.3 433.1 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 61.6 71.3 64.9 66.5 63.5 
4 Shoe stores 8.3 12.4 9.9 10.1 7.6 
5 Men's clothing stores 9.7 21.6 11.9 13.4 9.2 
6 Women's clothing stores 23.3 41.2 32.6 33.3 24.0 
7 Other clothing stores 26.9 48.8 34.1 32.6 27.8 
8 Household furniture and appliance stores 50.6 77.4% 62.2 52.2 48.9 
9 Household furnishings stores 9.6 14.7 12.9 11.0 8.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 312.9 321.4 BEI lor 358.1 292.6 

dealers 

11. Gasoline service stations 136.1 147.5 149.5 141.1 134.6 
12 Automotive parts, accessories and services 73.8 95.1 90.3 92.2 67.4% 
13 General merchandise stores 187.9 302.3 215.9 215.8 173.2 
14 Other semi-durable goods stores 37.1 58.8 46.3 55.8 34.0 
15 Other durable goods stores 33.9 56.5 44.6 45.6 33.3 
16 Other retail stores 62.8 88.9 70.9 70.4 58.3 
17 Total, all stores 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,694.9 1,433.1 
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Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
; 1993, 1993 1993 
Trimestre ¢|Trimestre 3 


Quarter 1 
1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 


Quarter 2 
1993 


Per cent - pourcentage 


rey / 2.4 5.1 
-1.0 3.8 8.4 
15.1 10.5 16.1 
12.3 4.8 0.9 
-2.5 -2.8 2.2 
3.2 14.7 29.5 
-4.8 5.3 2.9 
4.9 1.9 -3.5 
18.2 14.6 7.2 
=2.7 -5.8 -0.6 
13.8 7.0 6.8 
4.1 “1.1 -2.8 
1 -0.4 5.6 
-1.6 2.6 
7, -2.8 
5.9 3.5 3.7 
Bad 4.7 9.4 
-2.9 -7.5 =2..3 
8.5 1.7 3.9 
4.8 5.6 8.9 
-2.8 3.6 4.9 
-3..0 5.5 6.5 
3.6 13.5 16.0 
17.2 32.4 11.6 
6.9 En6 02 
1.1 ~5.1 -5.4 
9.4 6.8 10.8 
8.5 1.2 
8. -1.0 
1.6 1.4 
7 a 3.9 74 
5.5 3.6 5.0 


-2.4 


Quarter 1 
1993 


-3.9 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vatements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 Quarter 3 
1993 1993 


Quarter 2 
1993 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 1 
1993 


No. Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores 333.2 368.6 371.4 355.2 329.6 
2 All other food stores : , ae ne oe 
3 Drugs and patent medicine stores 98.7 103.6 89.6 89.6 89.6 
4 Shoe stores 6.8 9.5 8.3 8.6 6.5 
5 Men's clothing stores 8.7 15.9 8.6 9.4 7.5 
6 Women's clothing stores 17.7 29.3 23.0 27.5 22.6 
7 Other clothing stores 20.8 37.2 27.6 26.7 23.9 
8 Household furniture and appliance stores 40.9 55.1 39.1 34.8 35.6 
9 Household furnishings stores 13.2 16.8 15.6 15.1 12.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 286.5 305.1 292.4 320.5 249.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 113.6 124.0 133.7 120.3 107.7 
12 Automotive parts, accessories and services 87.0 93.2 94.5 97.2 70.5 
13 General merchandise stores 160.3 245.0 175.4% 173.4 144.9 
14 Other semi-durable goods stores 35.9 62.8 46.6 51.3 38.4 
15 Other durable goods stores 29.5 56.8 41.7 39.4 30.3 
16 Other retail stores 53.6 83.6 66.2 64.4 50.4 
17 Total, all stores 1,315.4 1,618.0 1,445.0 1,446.3 1,230.1 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1,282.2 1,357.6 1,315.0 1,272.3 1,177.9 
2 All other food stores ee Ac 
3 Drugs and patent medicine stores 278.7 330.8 280.5 267.2 262.8 
4 Shoe stores 24.0 33.2 31.1 28.9 21.7 
5 Men's clothing stores 35.7 74.3 44.1 45.0 33.7 
6 Women's clothing stores 69.6 116.0 107.6 101.0 73.7 
7 Other clothing stores 88.7 154.7 120.3 102.7 88.4 
8 Household furniture and appliance stores 228.3 321.3 267.1 253.5 211.2 
9 Household furnishings stores 53.9 68.5 60.5 57.1 47.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,052.0 1,001.4 1,000.1 1,157.7 882.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 333.7 382.3 429.5 380.0 337.4 
12 Automotive parts, accessories and services 290.0 332.8 318.6 317.7 249.9 
13 General merchandise stores 433.0 738.3 528.5 540.0 441.3 
14 Other semi-durable goods stores 139.9 229.7 188.0 213.5 146.0 
15 Other durable goods stores 113.3 196.4% 158.7 150.0 113.3 
16 Other retail stores 197.3 288.1 270.9 258.2 205.3 
17 Total, all stores 4,652.4 5,672.6 5,164.9 5,186.8 4,326.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1 
1994 1993 1993 


1 Biz 9.7 1.2 6.2 
10.1 13.2 15.5 10.8 21.0 
5.0 3.4 7.5 oe -7.6 
15.8 0.6 Ce 0.8 1.4 

-21.4 -11.9 -15.0 -1.9 3.2 

-13.0 0.4 1.4 2.0 exs 
14.8 19.4 2.5 5.8 14.2 
5.9 -3.7 -3.6 -5.5 -6.2 
14.9 24.9 15.3 13.4 5.2 
5.5 6.5 7.3 -3.0 -10.8 
23.4 10.7 3.4 3.4 
10.6 2.7 2.5 -2.9 2.6 
-6.7 -2.0 4.8 2.4 13.5 
=2.7 6.0 15.0 10.2 12.3 
6.5 15.4 5.9 9.3 202 
6.9 8.7 8.9 6.2 4.6 
8.8 13.6 11.8 8.0 12.2 
6.0 8.0 4.8 7.8 14.5 
10.2 6.3 3.4 Eg -6.4 
5.8 14.6 4522 10.6 -0.5 
-5.6 4.6 14.2 17.6 -0.3 
0.3 24.7 23.2 16.6 16.2 
8.1 21.0 22,5 33.0 13.9 
14.1 13.0 1s 13.7 3.9 
19.2 14.7 5.8 12.8 6.0 
-1.1 10.3 1 “1.1 
16.0 8 ee 4.8 7.1 
-1.9 -17.7 -21.9 -18.4 -20.7 
-4.1 -3.3 -3.4 2.7 2.3 
Bas -1.5 4.0 7.9 -0.8 
-3.9 =3.7 -2.2 =1.8 -6.7 
7.5 5.6 4.2 5.5 a3 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
) 1993| 1993| 1993| 1993 
Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


No Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
British Columbia 

1 Supermarkets and grocery stores 1,542.7 1,637.1 1,623.5 1,536.9 1,437.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 361.5 428.7 - 361.2 341.8 324.8 
4 Shoe stores 41.9 52.2 48.1 45.0 36.8 
5 Men's clothing stores 42.9 76.8 45.0 43.8 36.4 
6 Women's clothing stores 93.8 146.4 117.8 110.8 89.6 
7 Other clothing stores 109.0 175.6 137.2 115.0 104.2 
8 Household furniture and appliance stores 282.4 366.7 300.5 262.0 253.5 
9 Household furnishings stores 89.0 127.3 114.8 108.2 94.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,398.1 1,258.1 1,448.8 1,520.0 1,306.8 

dealers 
11 Gasoline service stations 421.2 485.2 562.3 495.1 452.9 
12 Automotive parts, accessories and services 283.4 325.9 329.7 315.1 276.7 
13 General merchandise stores 603.9 1,001.6 700.1 688.8 557.3 
14 Other semi-durable goods stores 202.2 298.3 252.8 265.7 180.2 
15 Other durable goods stores 215.1 324.5 231.7 203.1 163.0 
16 Other retail stores 334.5 441.0 418.6 370.2 313.9 
17 Total, all stores 6,119.5 7,266.0 6,810.2 6,539 .5 5,731.9 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 37.9 42.1 42.7 40.2 34.1 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores x x 0.5 0.4 
5 Men's clothing stores x x 0. 0.5 
6 Women's clothing stores 0.6 a2 1.1 1.0 0.8 
7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 3.0 4.2 3.7 3.1 2.4 
9 Household furnishings stores 1.1 1.5 1.4 1.4% 1.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15.6 16.0 18.0 18.1 13.37 

dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 43.4 54.0 45.5 46.6 36.5 
14 Other semi-durable goods stores 4.1 6.2 6.4 5.4 3.6 
15 Other durable goods stores 2.8 4.7 4.5 4.4 2.8 
16 Other retail stores 7.6 11.2 10.7 10.4 7.5 
17 Total, all stores 141.0 168.7 164.3 158.2 125.5 
a Se 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1993 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1993 199 


Groupe de commerce 


Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2/Trimestre 1 N° 
Per cent - pourcentage 
Colomb ie -Britannique 
7.3 6.6 8.9 4.4 6.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
‘ : aie $ é Tous les autres magasins d'alimentation 2 
11.3 15.4 16.6 17.7 (22.4 Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 3 
13.9 9.5 18.1 15.3 1.8] Magasins de chaussures 4 
17.9 10.2 6.7 8.4 8.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
4.7 7.4 6.7 6.6 6.5| Magasins de vétements pour dames 6 
4.6 7.0 11.1 12.4 8.5| Autres magasins de vétements 7/ 
11.4 TBH 16.6 14.2 8.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-5.9 13.3 15.4 18.5 23.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
7.0 1.6 3.1 Ae 4 9.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-7.0 12.7 Udes 10.2| Stations-service 11 
2.4 4 ti Sine 11.6 10.4] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
8.4 2.0 -2.2 3.0 4.9| Magasins de marchandises diverses 13 
12.2 15.2 9.8 25.9 Autres magasins de produits semi-durables 14 
32.0 21.5 8.4 5.5 7.6] Autres magasins de produits durables 15 
6.6 4.9 10.1 q.5 6.6] Autres magasins de vente au détail 16 
6.8 6.3 7.9 8.4 9.0} Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
11.1 12.7 5.9 4.9 8.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ae é A > Tous les autres magasins d'alimentation 2 
.| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x -21.2 -14.5 -8.5| Magasins de chaussures 4 
x -8.6 -20.0 -24.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
-24.8 5.7 Ths 7 -11.0 -8.4| Magasins de vétements pour dames 6 
F .| Autres magasins de vetements 7 
aA 28.9 29.6 9.7 -7.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-11.2 21.8 16.1 46.3 55.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.8 2a, -2.5 -9.9 -15.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
é : : Stations-service 11 
5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
18.9 7.5 1.3 3.2 0.1] Magasins de marchandises diverses 13 
14.3 4.6 Zou 0.9 -11.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.0 4.8 -5.2 -0.5 -3.5| Autres magasins de produits durables 15 
1.4 112 10.9 18.5 13.5| Autres magasins de vente au détail 16 
12.4 8.2 3.1 3.6 2.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 
No. 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


oO moO N HOA POW TN OS 


st 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers j 


Gasoline service stations 


—_-_ > 
eo = 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 


=a ak 
a WW 


Other semi-durable goods stores 


= 
Ww 


Other durable goods stores 


Other retail stores 


_ 
ia) 


_ 
| 


Total, all stores 


Northwest Territories 


—_ 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


oOo mW NHK CUlULRUWsN OUD 


s 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 
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Quarter 1 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
: 1994] 1993] 1993| 1993] 1993 
Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


Sales 
Ventes 


Quarter 1 


millions of dollars - millions de dollars 


12.2 13.8 16.0 15.4 13.1 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 

x x x 
0.7 1.5 1.2 a0 0.5 

x x x 
5.3 6.9 6.5 8.1 5.7 
x x 
1.4 2.4 3.4 Zac 1.2 
x x x x x 
39.7 51.8 57.9 54.1 40.8 
25.6 . 28.4 26.7 24.9 21.0 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
2.3 251 2.6 2.1 1.9 
x x x x x 
10.3 9.1 11.5 10.0 8.0 
4.3 3.0 2.6 2.8 2.8 
x x x x 
257 3.8 1 2.3 
1.8 2.8 1.6 
x x x x x 
101.3 116.9 106.4 104.1 84.7 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
1993 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 


Quarter 2 
1994 1993 


Quarter 1 
1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 1/Trimestre 4¢/Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1 N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
-6.6 1.1 4.8 2.3 0.2} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Ae bye ‘ 4 Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures ra 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x} Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7f 
28.3 61.3 52.5 29.2 -13.6| Magasins de meubles et d'‘appareils ménagers 8 
x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.2 4.4 1.5 -7.0 -21.0} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
..| Stations-service 11 
; s Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
11.7 4.6 6.8 5.7 -17.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
Soil 1.2 1.8 4.8 2.6) Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
22.1 19.3 6.5 6.5 15.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
as .| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x x| Magasins de chaussures 4 
x x x x x| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x x| Autres magasins de vétements 7 
20.5 15.8 21.3 2.4 -5.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
28.7 1.4 -4.6 -12.1 -11.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
56.5 23.6 -10.5 5.0 -2.9| Stations-service 11 
A 34 Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13 
15a, 4.7 -2.9 -2.2 -7.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.4 19.0 10.5 14.3 8.9] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16 
19a 2 Mb 3.9 3.0 1.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


[0 Om NO OA ORONO 


sas 


—_>_ «A 
n = 


ay ey Ne 
an mW & WW 


=) 
| 


18 
19 
20 
21 
Ze 
23 
24 
25 
26 
ray 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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=20= 


95.3 


90.6 
89.6 
98.1 
95.6 
95.7 
94.8 
90.8 
88.6 
95.5 


92.0 
92.6 


99.2 
93.4% 
92.0 
Clo 


94.7 


95.9 
91.2 
94.5 
95.9 
96.3 
9159 
94.8 
95.0 
96.3 
S729 
91.9 
89.6 


Response fraction 


Fraction de réponse 


March January 
1994 1994 
Mars Janvier 

Per cent - pourcentage 
96.4% 96.3 96.7 
93.1 94.8 96.4 
89.5 94.8 95.7 
98.4 99.0 99.4 
94.6 95.9 95.6 
96.4 93.8 95.6 
95.1 95.8 96.0 
95.0 95.3 96.5 
94.1 93.3 95.8 
95.9 97.5 96.9 
95.2 95.2 97.2 
94.3 94.1 95.5 
99.7 99.7 99.8 
94.7 96.7 97.8 
94.4% 96.6 96.5 
97.2 95.2 98.1 
95.7 96.4 97.0 
98.6 97.9 97.7 
95.4% 94.7 96.9 
97.4 97/10 Sia 
94.5 95.6 95.4 
96.7 Chole 97.9 
93.2 94.9 95.8 
97.6 96.7 97.9 
97.8 97.1 97.2 
97.3 96.1 96.6 
98.3 98.5 98.6 
93.8 92.4% 93.9 
92.3 Sis 93.4% 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


April March 

1994 1994 
Avril Mars N° 

Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2.4 2.5 2.4 2.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.4 6.6 6.9] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.6 2.8 2.9 2.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.1 5.1 5.1 6.8] Magasins de chaussures G 
4.7 4.6 4.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
4.0 4.4 2.6| Magasins de vétements pour dames 6 
3.4 3.6 3.5) Autres magasins de vétements 7 
4.7 4.4 4.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.1 4.6 5.1 4.1] Magasins d‘accessoires d'ameublement 9 
5.2 5.1 5.1 5.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.8 4.3 4.4 4.4| Stations-service 11 
3.1 3.2 3.6 3.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.6 0.7 0.7. 0.8| Magasins de marchandises diverses 13 
4.1 4.4 4.%| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.9 5.4| Autres magasins de produits durables 15 
ee) 2.1 1.9 2.0} Autres magasins de vente au détail 16 
1.6 1.5 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

rae 2.7 2.9] Terre-Neuve 18 
2.4 1.9 1.7 1.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
5.1 5.1 3.4 4.0] Nouvelle-Ecosse 20 
2.6 Sty 3.5] Nouveau-Brunswick 21 
2.8 2.7] Québec 22 
ay 3.2] Ontario 23 
2.9 2.6| Manitoba 24 
2.4 2.4 3.0 3.2] Saskatchewan 25 
9 4.3 2.9| Alberta 26 
129 1 Zant 2.0] Colombie-Britannique 27 
1.4 1.3 1.4% 1.2] Yukon 28 
AST 1.6 1.5 2.4] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,109.3 45134.2 4%5104.2 4,089.3 4,061.3 4%,046.2 4,002.0 
2 All other food stores 276.5 292.0 280.9 280.1 274.0 281.9 276.7 
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.4 1,023.3 1,006.2 1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6 © 
4 Shoe stores 144.9 144.9 146.6 144.1 134.9 141.0 | 138.8 
5 Men's clothing stores 156.0 156.0 152.3 153.9 148.8 150.4 150.8 
6 Women's clothing stores 316.9 325.0 320.5 305.8 320.9 314.7 315.2 
7 Other clothing stores 362.0 358.3 350.9 349.7 351.8 354.2 359.2 
8 Household furniture and 704.9 699.5 685.1 681.3 706.6 703.7 703.4% 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 191.6 195.4 193.9 191.9 193.0 189.7 187.2 
10 Motor vehicle and recreational 3,820.4 4,005.0 3,828.1 3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,531.9 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,177.8 1,181.5 1,172.0 1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9 
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 992.7 977.7 1,009.0 933.8 921.0 920.1 
and service 
13 General merchandise stores 1,777.0 1,836.9 1,808.8 1,738.5 1,734.3 1,723.4 1,712.3 
14 Other semi-durable goods stores 563.9 558.2 558.0 563.4 564.3 559.6 554.6 
15 Other durable goods stores 468.0 485.9 458.8 452.1 438.9 434.6 430.2 
16 Other retail stores 868.2 854.8 853.9 847.9 823.8 818.1 817.3 
17 Total, all stores 16,953.6 17,243.6 16,898.0 16,699.6 16,533.9 16,439.1 16,285.2 
Regions 
18 Newfoundland 282.9 287.7 280.4 283.9 279.1 278.2 280.9 
19 Prince Edward Island 72.3 73.8 72.4% 75.7 70.4 71.9 71.7 
20 Nova Scotia 545.9 568.0 544.3 549.8 528.2 544.1 538.8 
21 New Brunswick 408.2 417.4 425.9 423.7 413.5 419.3 421.4% 
22 Quebec 4,073.6 4,185.3 4,158.1 4,192.2 4,033.8 4,040.7 3,958.3 
23 Ontario 6,291.0 6,394.6 6,204.1 6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6 
24 Manitoba 577.1 587.0 585.6 565.6 557.4% 566.3 567.7 
25 Saskatchewan 518.7 507.3 500.4% 497.3 499.5 490.5 486.4 
26 Alberta 1,818.9 1,851.2 1,770.4 1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5 
27 British Columbia 2,309.7 2,315.6 2,301.6 2,289.6 2,264.6 2,230.4 2,223.0 
28 Yukon 16.3 16.7 16.6 16.6 16.6 16.9 17.1 
29 Northwest Territories 39.0 39.0 38.2 38.4 37.2 36.8 35.9 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September 
1993 
Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,004.9 4,003.7 3,959.3 3,937.6 3;954.8 3,928.5]. Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 


284.3 284.0 284.2 284.0 288.4 284.1] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,011.7 1,001.6 989.7 988.5 980.2 986.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
138.3 137.0 133.6 133.0 132.9 133.8] Magasins de chaussures 4G 
145.5 144.3 145.8 142.6 - 144.9 144.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
316.7 321.5 325.0 322.4 320.8 316.2| Magasins de vétements pour dames 6 
360.5 366.3 374.3 352.0 353.2 349.6| Autres magasins de vétements 7 
701.1 701.6 704.2 697.1 692.7 695.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
187.9 188.9 187.1 187.6 185.1 182.4] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,515.6 3,491.2 3,464.9 3,404.0 3,397.7 3,400.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,199.2 1,202.2 1,184.1 1,187.4 15175.8 1,182.0] Stations-service 11 
920.3 908.1 910.4 888.1 895.9 890.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,709.0 1,703.3 1,701.4 1,697.3 1,703.5 1,705.1] Magasins de marchandises diverses 13 
550.6 554.8 553.1 554.4 558.2 559.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
432.7 435.7 434.6 430.7 433.5 460.3] Autres magasins de produits durables 15 
827.9 830.3 828.3 828.1 833.0 827.6| Autres magasins de vente au détail 16 
16,306.3 16,274.2 16,180.0 16,034.8 16,050.4 16,046.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
278.2 280.6 279.7 276.2 274.4 277.0} Terre-Neuve 18 
7ie7 i127 mie 69.4 70.3 68.8] Ile-du-Prince-Edouard 19 
546.1 538.3 536.4 538.9 533.1 524.2| Nouvelle-Ecosse 20 
422.9 417.2 415.4 415.2 411.6 416.2| Nouveau-Brunswick 21 
3,989.1 3,991.8 3,947.3 3,912.1 3,910.9 3,903.5] Québec 22 
5,973.0 5,956.8 5,936.0 5,897.4 5,916.3 5,959.6] Ontario 23 
562.4% 557.0 552.5 539.7 547.0 556.5| Manitoba 24 
484.5 483.9 479.0 465.8 471.1 469.9] Saskatchewan 25 
1,694.6 1,704.6 1,701.7 1,685.1 1,689.8 1,684.5] Alberta 26 
25231.6 2,220.8 2,209.7 25184. 1 2,175.5 25134.6| Colombie-Britannique 27 
16.9 17.0 17.5 17.3 17.0 17.3] Yukon 28 
35.2 34.6 33.6 33.5 33.4 34.3] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


November 
1993 


Novembre Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,163.3 %,107.7 35;653.9 3,904.1 4 5414.8 3,820.0 4,101.2 


2 All other food stores 274.0 282.9 238.7 233.0 336.1 260.3 277.3 
3 Drugs and patent medicine 986.8 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 994.6 1,015.8 
stores 
4 Shoe stores 153.1 118.2 86.5 111.4 184.4% 160.2 156.0 
5 Men's clothing stores 143.7 116.4 86.6 114.7 311.4% 186.2 156.4 
6 Women's clothing stores : 315.3 281.0 205.6 217.2 521.8 337.7 330.6 
7 Other clothing stores 337.5 312.5 224.7 252.2 600.9 407.0 390.3 
8 Household furniture and 659.1 649.1 525.7 566.5 1,019.1 780.3 722.4 
appliance stores 
Household furnishings stores 180.3 177.4% 147.8 144.7 241.0 210.7 193.2 


10 Motor vehicle and recreational 4 5404.5 4 5242.2 3,071.2 2,776.1 3,115.9 3,393.4 3,373.2 


vehicle dealers 


11 Gasoline service stations 1,104.1 1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9 1,232.3 


12 Automotive parts, accessories 1,013.8 912.5 744.1 812.6 1,040.0 1,014.0 936.2 
and service 


13 General merchandise stores 1,652.0 1,590.5 1,248.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5 1,806.8 


14 Other semi-durable goods stores 511.1 452.4 400.8 405.1 914.1 592.0 529.5 
15 Other durable goods stores 421.9 375.5 323.6 344.4 882.9 438.5 391.4 
16 Other retail stores 817.3 752.9 632.3 623.4 1,275.9 783.0 812.7 


17 Total, all stores 17,137.6 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 16,425.4 


Regions 
18 Newfoundland 281.2 269.6 217.9 224.2 358.5 297.2 281.7 
19 Prince Edward Island 68.8 64.9 53.8 58.2 86.2 72.8 70.3 
20 Nova Scotia 544.7 528.4% 422.5 447.6 661.8 559.9 537.5 
21 New Brunswick 409.0 395.4 338.2 335.6 500.3 436.2 427.2 


22 Quebec 4,352.0 4,064.1 3284.2 3,342.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6 


23 Ontario 65246.8 6,052.1 4,965.1 5,032.% 7,682.3 6,190.8 6,019.5 


24 Manitoba 573.7 566.4 475.3 470.5 701.4 583.4 576.6 
25 Saskatchewan 522.7 488.6 402.9 423.9 621.9 505.8 490.4 
26 Alberta 1,823.4 1,771.9 1,417.4 15463.1 2,185.3 1,776.4 1,710.9 
27 British Columbia 2,261.8 2,267.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 2233.4 2,225.9 
28 Yukon 15.7 14.4 12.6 12.7 18.5 16.4% 16.9 
29 Northwest Territories 37.8 37.4 31.4 32.5 44.6 36.3 35.9 
Se ee eee 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September 
1993 
Septembre 


July 
1993 
Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,995.0 3,905.2 4%53340.1 3,988.2 4,064.0 3,947.6] 15,829.0| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
277.4 288.3 310.5 302.7 302.1 293.0 1,028.6] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
993.1 974.7 972.7 975.6 960.6 970.7) 3,872.1] Pharmacies et magasins de médicament 3 
revetés 
152.6 134.2 125.4 136.5 144.8 137.4 469.1] Magasins de chaussures % 
139.3 114.0 123.0 143.5 147.2 128.9 461.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
341.5 304.3 322.4 319.4 337.1 311.5 1,019.2] Magasins de vétements pour dames 6 
387.8 379.6 338.5 327.6 332.7 324.2 1,126.9] Autres magasins de vétements 7 
732.9 698.6 725.0 674.6 632.6 655.5 2,400.3) Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
192.8 197.3 200.0 201.8 182.5 175.6 650.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
35427.9 35474.1 3,777.4 4,059.8 4,067.4 3,996.4] 14;494.0] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,219.5 1,301.1 1,311.7 1,237.9 1,195.9 1,118.9 4,357.3] Stations-service 11 
904.1 893.5 968.9 994.4 989.3 908.3 35483.0| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,678.9 1,621.5 1,586.2 1,598.1 1,648.2 1,596.4] 5,722.7] Magasins de marchandises diverses 13 
546.1 554.0 564.0 592.9 625.3 514.9 1,769.4] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
427.6 427.3 433.6 423.2 423.8 406.0 1,465.4] Autres magasins de produits durables 15 
810.2 855.4 955.8 859.0 849.7 785.3 2,826.0| Autres magasins de vente au detail 16 
16,226.99 16,123.1 17,055.1 16,835.1 16 ,903.2 16,270.5| 60,974.5| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
271.8 286.1 300.9 286.5 278.3 276.4 992.8] Terre-Neuve 18 
w1.7 79.4 85.0 76.1 71.6 66.9 245.6| Ile-du-Prince-Edouard 19 
538.3 543.5 574.5 566.2 555.3 534.0 1,943.2| Nouvelle-Ecosse 20 
417.8 425.6 452.1 435.2 «424.5 427.4 1,478.2] Nouveau-Brunswick 21 
3,966.3 3,950.1 4,258.2 4,196.3 4,309.3 4,162.6] 15,042.7] Québec 22 
5,968.7 5,799.6 6,154.4 6,148.2 6,203.0 5,965.3] 22,296.4| Ontario 23 
555.2 549.9 571.8 563.9 568.6 562.4% 2,085.8] Manitoba 24 
473.2 477.7 494.2 490.3 488.0 467.9 1,838.1] Saskatchewan 25 
1,680.7 1,706.8 1,777.4% 1,756.0 1,742.7 1,688.2 65475.8| Alberta 26 
2,231.2 2,250.8 2,328.2 2,260.4 2,209.5 2,069.6 8,381.3] Colombie-Britannique 27 
hy ao 19.1 21.7 19.9 18.1 16.1 55.4| Yukon 28 
35.0 34.6 36.9 36.1 34.3 33.7 139.2] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region =} 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


owNMD WB WW OO SS 


oon = 


March 
1994 
Mars 


Sales 


Ventes 


February January Year-to-date 
_ 1994 1994 1994 
Février Janvier Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars | 


19. 


PHN N fF ON BD HF NY WW WW 


5,086.4 


_ 
Ww 
an 

N no WW WOW OO © |= Ws WwW 


16. 


4,162.1 


68.6 301.2 
17.5 72.8 
124.9 537.8 
96.4 425.2 
1,004.9 4450.9 
1,603.9 7,009.1 
139.6 626.2 
140.2 603.4 
477.9 2,023.0 
653.6 2,817.2 
Ze 16.3 
16.7 73.6 
4,347.6 18 ,956.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


_ 
“ 
oO 
oa) 
N 
ooneetF O WN BWW OO DS 


cals 
an 
= Wo W 


= 
Ny 
\o 

vn no WW O W ®© 0 


26. 


Octobre 


:3 125.4% 98.6 
3 26.4 23.1 
-5 206.5 171.8 
-8 156.6 133.1 
1 1,367.7 1,354.1 
79 2358.6 2,128.0 
4 211.6 190.0 
ae 19426 170.1 
7 674.5 606.0 
0 884.0 793.0 
1 5.4 5.2 
1 20.3 19.5 


Total 5,360.6 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


April} February Year-to-date 
1994 1994 1994 1994} 
Avril ier Cumu latif 
Régions 
-1.3 6.0 1.3 3.2 2.2 Terre-Neuve 
-1.2 12.7 4.3 14.1 7.0] Ile-du-Prince-Edouard 
-2.0 11.2 3.1 0.8 3.1| Nouvelle-Ecosse 
B56) 11.9 9.2 4.9 7.4| Nouveau-Brunswick 
Se 10.7 3.9 3.7 5.4] Québec 
0.6 6.3 267 -4.5 1.3] Ontario 
0.7 7.9 z06 ee 3.4| Manitoba 
10.6 722 3.5 Ste] 6.5] Saskatchewan 
-2.9 4.7 0.9 -0.5 0.5] Alberta 
12.0 12.6 10.8 9.2 11.2] Colombie-Britannique 
4.1 3.4 0.1 0.5 2.2| Yukon 
11.8 (aekeT 15.8 13.0 15.7] Territoires du Nord-Ouest 
2.7 8.5 4.1 0.7 4.0} Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


September 

1993 
Septembre 
millions of dollars - millions de dollars 


Régions 


90.9 94.8 Hi hel 87.9 85.8 86.7 301.2] Terre-Neuve 
23.4 25.6 25.6 22.9 21.1 20.3 72.8| Tle-du-Prince-Edouard 
160.0 159.4 156.7 153.8 151.6 151.3 537.8| Nouvelle-Ecosse 
126.1 120.7 121.2 24S 118.9 114.9 425.2] Nouveau-Brunswick 
1,322.7 1,275.0 1,313.8 1,302.3 1,339.5 1,277.2 4,450.9] Québec 
2oise.> 1,981.1 1,988.7 2,009.5 2,006.9 1,949.7 7,009.1] Ontario 
181.0 181.2 17Sa8 177.9 182.4 176.0 626.2| Manitoba 
156.8 163.2 155.5 160.7 160.4% 154.6 603.4| Saskatchewan 
590.9 609.5 585.9 592.4% 591.8 574.6 2,023.0| Alberta 
784.5 Wi AO 753.8 739.6 751.9 692.6 2,817.2| Colombie-Britannique 
Bini 6.2 6.4 5.5 5.1 4.8 16.3] Yukon 
18.8 179 18.9 192 13 18.6 73.6| Territoires du Nord-Ouest 


5,592.7 5,405.6 5,390.7 5,393.1 5,434.7 5,221.1| 18,956.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, 


Canada, 


Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted 


Non désaisonnaliseé 


| 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cen ollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 
millions of dollars 
1992: 
January i Ser 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 115,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 165,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 135,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4 
Year 113.9 185,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 
January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14 5,868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 145,617.8 2.3 
June 115.7 16,835.1 4.1 14 5546.1 2.7 
July 115.8 17,055.1 5.7 145,723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,;226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165425.4 1.7 145211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 17 5488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .G 3.1 
1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2 
February 116.2 135,529.4 6.7 115,643.1 6.7 
rch 115.6 16,520.7 11.1 14,292.8 11.2 
April 115.7 17,137.6 5.3 14,815.3 5.0 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 


the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
——— Eee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


—_—_——— 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent dollars} per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986 pour le mois 


Ieee ee i eo ee 
millions de dollars 


1992: 

113.8 15,077.9 -0.4 135,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 155141.6 0.4% 13,359.3 0.8 Fevrier 
113.8 15,173.8 0.2 135,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.0 13,427.0 0.7 Avril 
114.3 155231.6 -0.6 135330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.4 135497.0 1.3 Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135467.0 -0.2 Juillet 
114.7 155481.8 0.4 135494.2 0.2 Aout 
114.8 15 5584.6 0.7 135,577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 135684.2 0.8 Octobre 
115.3 15,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 15,782.2 0.7 135647.3 0.4 Déecembre 
114.5 185 ,049 .2 eats 161,663.0 Shere Année 
1993: 

115.7 15,956.8 1.1 13,791.7 1.1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 135,662.8 -0.9 Fevrier 
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.49 0.7 135,913.4% 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 13 5864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 135,993.0 0.9 Juillet 
115.9 16,274.3 0.6 14,043.1 0.4 Aout 
116.3 165,306.3 0.2 14,026.4 -0.1 Septembre 
116.3 16,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 145116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 145,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193,852 .4 late 167,305.1 eave Année 
1994: 

115.9 16,699.6 1.0 14 5409.1 1.4 Janvier 
115.8 16,898.0 ae 145,596.4 5 Nice Fevrier 
115.2 175243.6 2.0 145,973.5 2.6 Mars 
115.4 16,953.6 -1.7 14,689.8 -1.9 Avril 
Mai 

Juin 

Juillet 

Aoat 

Septembre 

Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec _un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale cf merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption”. Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses; 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
Vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail;, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue; 
qui sont classées dans la catégorie des "“maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, sié@ges sociaux, etc.), niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des  wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures 4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


os SE ee ee ee ee 
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Departrent store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 


stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de pieces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"(1). In using time series to observe eco- 
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha- 
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less_ regular 
basis over the course of the year as a_ result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
Significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 


superior quality, Statistics Canada uses’ the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the end of 


the original series before it is seasonally 
adjusted per se. The estimated data 
are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 


models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors’ from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures; used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 


are executed every month. This approach en- 

1 "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 


X11ARIMA’&S8S 
Estella Bee 


2 For further information see the 
Seasonal Adjustment Method, by 
Dagum, Statistics Canada. 
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APPENDICE II 
Désaisonnalisation 

Les séries G6conomiques temporelles ou  chro- 
nologiques comportent les éléments essentiels 
a la description, 1l'explication et la prévi- 
sion du comportement d'un phénoméne économi- 
que. "Ce sont des dossiers statistiques de 
l'évolution des processus G6économiques dans le 
temps"(1). L'observation par les économistes 
et les statisticiens de l'activité économique 
a l'aide des séries temporelles a donc’ permis 
de distinguer quatre composantes principales 
du comportement des séries temporelles: le 
mouvement a long terme ou tendance, le mouve- 
ment cyclique, les variations saisonniéres et 
les fluctuations irréguliére ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit Gconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Les variations saisonnieéres 
sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours 
d'une année en raison du cycle météorologique 
normal, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles avec une 
certaine régularité pour influencer de _  facon 
significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne écono- 
mique et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries tempo- 
relles au moyen de la méthode de désaisonnali- 
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini- 
miser l'impact des variations saisonniéres sur 
les séries. Cette technique consiste essen- 
tiellement a ajouter les estimations d'une 
année de données brutes a l'extrémité de la 
série initiale avant de procéder a la _ désai- 
sonnalisation proprement dite. Les données 
estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives réalisées par des modéles ARMMI 
(modéles autorégressifs @ moyennes’ mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux 
moyennes mobiles pour effectuer le lissage de 
la série modifiée et obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux 
estimations de la tendance-cycle, et estimer 
les facteurs saisonniers @ partir de ces. dits 
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs 
ne sont produits que lorsque ces  opérations 
ont été exécutées & plusieurs reprises. Ces 
6étapes déterminant les facteurs saisonniers 
nécessaires au calcul des données désaisonna- 


1 La désaisonnalisation des séries temporelles 


@conomiques: quelques remarques; tiré de la 
Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI’88B, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in- 
cludes all the available information about the 
series, i.e.» the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's’ revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month- 
to-month variations in the seasonally adjusted 


lisées finales sont exécutées a chaque 
Cette approche garantit que la série non- 
désaisonnalisée, a partir de laquelle _ sont 


calculées les estimations des facteurs saison- 
niers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d.; 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courant et les données non-désai- 
sonnalisées révisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta- 
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas moins une composante irréguliére. 


De légéres variations d'un mois a l'autre dans 


mois. - 


series may be simple irregular movements. To la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 

get a better idea of the underlying trend, simples mouvements irréguliers. Pour avoir une — 

users should examine several months of the meilleure idée de la tendance fondamentale, 

seasonally adjusted series. les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. 

The Canada seasonally adjusted total is Le total désaisonnalisé au niveau du Canada 
derived "indirectly" by the summation of the est dérivé de "facgon indirecte" en faisant la 
individually seasonally adjusted Kinds of somme des genres de commerce désaisonnalisés 
business. séparément au préalable. 

Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars cons- 
tants 
Seasonally adjusted constant dollar estimates Les estimations désaisonnalisées en dollars 
are obtained by deflating the current dollar constants sont obtenues en dégonflant les 
seasonally adjusted data by an implicit price données désaisonnalisées en dollars courants 
index supplied by the National Accounts’ and au moyen d'un indice implicite de prix fourni 
Environment Division. The total constant par la Division des Comptes Nationaux et de 
dollar seasonally adjusted estimates are l'Environnement. Les estimations totales 
derived by employing the indirect seasonal désaisonnalisées en dollars constants étaient 
adjustment method. obtenues par l'emploi de la methode de 
désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX III 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


090 

6231 
6232 
6239 
100 

6311 
6312 
6321 
6322 
6323 


6329 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ : i 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


uoecure refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

Draper 


res 
Other Poieahsad furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE III 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
= asins de fourrures 

res meqesins de vétements, n.c.a. 
Maceeine e tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 

eee appareils ménagers et accessoires 
‘ameub lement 

el de meubles de maison 

spasible SPEsteits ménagers ni accessoires 
‘ameub lement 

niggers de réparation de meubles 

Magasins d'appareils ménagers, de postes 

de télévision et de radio et d'appareils 

stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 

radio et d'appareils =i sCecpnapadues 

Ateliers de réparation d'apparei 

ménagers, de postes de télévision et de 

radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves 


Concessionnaires d'automobiles d'occasion 


Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores ‘ 

6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes : i 
6399 Other motor vehicle services,» n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores ; 

6413 Other general merchandise stores 
(cerietd and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores i 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops : 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


———eeeeee—eeEeEyEeEEeeeee 


Stations -service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus> d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) b 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


————— eee 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles | 
Ateliers de réparation et de 

remplacement de boites de vitesse de 

véhicules automobiles : 

Autres ateliers de réparation de 

vehicules automobiles 

Lave-autos _ an 

Autres services pour véhicules 

automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

pegaess généraux 6 : 
Autres mages ing de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries_ : 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint. 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir p 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes i 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnetiques 

Bijouteries . 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux ; 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d'‘occasion, 
n.c.a, 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pours artistes i 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 
1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
can help you narrow 

your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.. socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.. .fevenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 

(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 

To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
ee plus de temps et de ressources 
et a l’élaboration de votre stratégie. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

ui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


...des profils socio-Economiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 

prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coute 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la présente publication). 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


. 250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans |’édition de 1994: 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l'information statistique 


- Remarquables photographies de paysages typiquement 
canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l’archéologie jusqu’a l’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l’Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A OT6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a_ variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3551) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg _ (1-204-983-4020) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
Toronto Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 

To maintain quality service Eo) -Ehe ms public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnéetiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements’ au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 


. 


doivent etre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique 


x 


Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331 ) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg (1-204-983-4020) 

Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 


de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Toronto Carte de crédit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services Aa 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
= ini. Ol, Zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other’ series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 
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direction of: 


prepared under the 
a G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 
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The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la _ diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


fe) G.W. Andrusiak, 
l'industrie 


directeur, Division de 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


ry S. Demers, Economiste principale, Section du 
commerce de detail, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I’”*American National Standard for 
Information Sciences’ - “Permanence of Paper for Printed 
Library Materials’, ANSI 239.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 


Commerce de détail, mai 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


a 


HIGHLIGHTS 


Consumers resumed their spending on 
May following a pause in April. Seasonally 
adjusted retail sales rose 1.0% to $17.1 
billion, coinciding with similar movements in 
employment in the’ trade sector over the 
latest two months. 


goods in 


The sales increase in May was the sixth 
increase in the last seven months. The 
strength came from all sectors, but was led 
by the automotive and food retailers. 


Since mid-1993, changes in total retail sales 
have been generally dominated by the automo- 
tive, general merchandise and food sectors. 
The trends in these sectors have been 
increasing, but they have been increasing at a 
slower rate over the latest three months. 
In 1994, the trends in all sectors of retail 
trade have been positive; this includes clo- 
thing and furniture stores, which reported 
weak sales in the fourth quarter of 1993. 


Consumers resume spending on goods 


All retail sectors grew in May. The’ largest 
increase was in the automotive sector (+1.2% 
to $6.1 billion) after a 2.8% drop in April. 


Despite this increase, consumers have’ been 
slowing their spending on automotive products 
in the latest three months. 


Two of the three components of the automotive 
sector recorded higher sales in May. The 
largest upward influence came from a 2.3% 
gain in sales by motor vehicle and rec- 
reational vehicle dealers after a drop of 4.0% 
in April (the number of new motor’ vehicles 
sold increased 1.2% in May). Gasoline service 
stations recorded higher sales in May after a 
0.9% decline in April. Partly offsetting this 
gain in May was a 2.4% sales decline by auto- 
motive parts, accessories and services outlets 
after two consecutive monthly increases. 


FAITS SAILLANTS 


Les dépenses des consommateurs en biens 
connaissent un regain en mai a la suite de la 
pause d'avril. Les ventes désaisonnalisées 


du commerce de détail augmentent 
atteindre $17.1 milliards et cotncident avec 
le mouvement similaire de l'emploi dans le 
secteur du commerce au cours des deux dermiers 
mois. 


de 1.0% pour 


L'augmentation des ventes en mai est la 
sixiéme a survenir depuis les sept derniers 
mois. La vigueur des ventes provient de tous 
les secteurs, mais elle est principalement 
attribuable aux détaillants d'aliments et de 
produits de l'automobile. 


Depuis la mi-1993, les changements du niveau 
total des ventes du commerce de détail sont 
dominés en général par les secteurs de 1l'auto- 
mobile, des magasins de marchandises diverses 
et des aliments. Les tendances de ces secteurs 
continuent de progresser, mais & un taux plus 
lent au cours des trois derniers mois. En 
1994, les tendances de tous les secteurs du 
commerce de détail sont positives, incluant 
les magasins de vétements et de meubles qui 
avaient déclaré des ventes faibles au cours du 
quatriéme trimestre de 1993. 


Regain des dépenses des consommateurs en biens 


Tous les secteurs du commerce de _ détail 
déclarent des ventes plus élevées en mai. Le 
secteur de l'automobile enregistre 1'augmenta- 
tion la plus importante (+1.2% & $6.1 mil- 
liards) faisant suite 4 une baisse de 2.8% en 
avril. Malgré cette hausse, les consommateurs 
ont ralenti leur dépenses en produits de 1l'au- 
tomobile au cours des trois derniers mois. 


Deux des trois composantes du secteur de 1l'au- 
tomobile déclarent une augmentation de leurs 
ventes en mai. L'influence @ la hausse la plus 
importante provient de l'augmentation de 2.3% 
des ventes des véhicules automobiles et ré- 
créatifs a la suite d'une baisse de 4.0% en a- 
vril (les ventes de véhicules neufs, en nombre 
d‘'unités, augmentent de 1.2% en mai). Les sta- 
tions-service déclarent des ventes plus éle- 
vées en mai faisant suite 4 une baisse de 0.9% 
en avril. Ces augmentations ont été partielle- 
ment contrebalancées par un repli de 2.4% des 
ventes des magasins de piéces et d'accessoires 
pour véhicules automobiles et services aprés 
deux hausses mensuelles consécutives. 
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Spending in food stores increased 1.0% in May> 
the sixth increase in seven months. Sales by 
supermarkets and grocery stores led this in- 
crease as a 1.0% gain more than offset the 
0.4% decline reported in April. Despite these 
increases in recent months, sales by _ food 
retailers have experienced a slower rate of 
growth over the latest two months. 


Mixed provincial patterns 


From 1993 to the first quarter of 1994, all 
provinces registered fluctuating retail sales 
around a generally upward trend. Of the six 
provinces reporting higher sales in May, 
Quebec (+2.9%) and British Columbia (+2.42) 
recorded the most significant increases. The 
increase in Quebec more than offset a 2.5% 
drop in April. 

Year-to-date 

Unadjusted cumulative retail sales for the 
first five months of 1994 totalled $79.0 


billion, up 6.5Z% from the corresponding period 
in 1993. In April, cumulative sales were 6.42 
higher than in the same period of 1993. 
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Les dépenses dans les magasins d'aliments 
augmentent de 1.0% en mai, une sixieéme hausse 
depuis les sept derniers mois. Les ventes des 


supermarcheés d'alimentation et 6épiceries 
dominent cette hausse avec un gain de 1.027; 
lequel contrebalange amplement la baisse de 


0.4% enregistrée en avril. Malgré ces hausses 


recentes, les ventes du secteur des aliments 
ont démontré un taux de croissance plus lent 
au cours des deux derniers mois. 

Mouverments provinciaux différents 

De 1993 jusqu'au premier trimestre de 1994, 


toutes les provinces ont enregistré des ventes 
au détail qui fluctuent autour d'une tendance 
généralement a la hausse. Des six provinces 
qui ont déclaré des ventes plus élevées en 
mai, le Quebec (+2.9%) et la Colombie- 
Britannique (+2.4¢Z) connaissent les _ hausses 
les plus significatives. Le gain au Québec a 
plus que compensé la baisse de 2.57% d'avril. 


Données cumulatives 


Les ventes non désaisonnalisées totalisent 
$79.0 milliards depuis le début de _ 1'année, 
en hausse de 6.5% par rapport aux cing 
premiers mois’ de l'année derniére. En avril, 
les ventes cumulatives étaient de 6.4Z plus 


élevées qu'a pareille date l'année précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
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* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente 


fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 
a succédé n’est pas incluse en 1991 et dans les 
données ultérieures. 


successor, the Goods and Services Tax is not included in 
the 1991 and later data. 


Chart 2 Graphique 2 


Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 

Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 

1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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Les tendances représentent les données désaisonnalisées 


lissées. 
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FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 
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Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual ‘ Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail a succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel;, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel; 63-223 
Bilingue 


Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel;, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 
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ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally 


Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 


Sales 


Year-to- 
date 


1994 


Ventes Variation p. 


r. 
au mois précédent 


March : May April 
1994 4 |Cumulatif 1994 1994 
Mars Mai Avril 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,162.7 4%,119.5 4,137.3 %5,106.6| 20,615.4 1.0 -0.4% 
2 All other food stores 273.6 273.3 291.8 280.6 1,399.4 0.1 -6.3 
3 Drugs and patent medicine stores 1,017.4 1,016.1 1,022.5 1,005.5 5,075.7 0.1 -0.6 
G4 Shoe stores 150.5 143.6 145.2 146.8 730.1 4.8 -1.1 
5 Men's clothing stores 154.4 156.4% 155.9 152.2 772.8 -1.3 0.3 
6 Women's clothing stores 320.5 316.7 324.8 320.6 1,588.4 1.2 -2.5 
7 Other clothing stores 357.0 358.5 357.2 350.2 1,772.7 -0.4% 0.4 
8 Household furniture and appliance 722.9 706.5 701.8 686.9 35499.4 2.3 0.7 
stores 
9 Household furnishings stores 193.0 192.7 195.5 193.9 967.0 0.2 -1.5 
10 Motor vehicle and recreational 3,937.9 3,849.7 4,013.8 3,838.4) 19,345.6 Cas -4.1 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,177.9 1,170.9 1,181.5 1,171.8 5 5874.7 0.6 -0.9 
12 Automotive parts, accessories 968.4 992.2 988.7 974.9) 4,933.1 -2.4 0.4 
and services 
13 General merchandise stores 1,782.6 1,773.2 1,835.7 1,807.8 8,937.9 0.5 -3.4 
14 Other semi-durable goods stores 578.8 577.5 561.5 560.3 2 5841.4 0.2 229 
15 Other durable goods stores 473.5 464.4% 485.7 458.7 2 5334.4 2.0 -4.4 
16 Other retail stores 863.3 845.4% 854.8 853.1 4,264.5 Zant -1.1 
17 Total, all stores 17,134.2 16,956.7 17,253.7 16,908.1| 84,952.4 1.0 Galore? 
Regions 
18 Newfoundland 283.5 282.6 287.7 280.3 1,418.0 0.3 -1.7 
19 Prince Edward Island Thr aes 72.0 Tse Te 72.4% 366.6 a) -2.3 
20 Nova Scotia 536.0 543.1 566.5 543.2 2,738.7 -1.3 -4.1 
21 New Brunswick 412.7 408.1 416.9 425.9 2,087.3 se! -2.1 
22 Quebec 4,203.8 4,086.5 4,189.2 4,166.3] 20,838.1 (Secs -2.5 
23 Ontario 6,305.7 6,268.1 6,396.9 6,203.3] 31,202.2 0.6 -2.0 
24 Manitoba 554.4 574.9 586.4 584.9 2866.2 -3.6 -2.0 
25 Saskatchewan 511.5 522.5 506.8 499.9 2,538.0 -2.1 Seal 
26 Alberta 1,820.3 1,821.8 1,851.9 1,770.7 9,003.4 -0.1 -1.6 
27 British Columbia 2,378.2 2,321.8 2,322.1 2,306.%4| 11,618.1 2.4 -- 
28 Yukon 16.6 16.4 16.7 16.6 82.9 iar -1.7 
29 Northwest Territories 38.6 38.9 38.9 38.2 192.9 -0.6 -0.2 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


March 
1994 
Mars 


0.7 0.4 5.3 
4.0 0.2 -5.1 
iz -0.9 3.8 
-1.1 1.9 13.2 
2.4 -1.1 6.6 
1.3 4.8 -0.1 
2.0 0.1 1.1 
Zi2 0.8 4.4 
0.8 1.1 4.2 
4.6 3.6 15.9 
0.8 -0.1 0.2 
1.4 -3.4 8.1 
1.5 4.0 4 
0.2 -0.5 

5.9 1.4 9.2 
0.2 0.6 3.6 
2.0 1.2 6.8 
2.6 -1.3 3.3 
1.8 -4.4 3.4 
4.3 -1.2 0.6 
-2.1 0.5 0.3 
0.6 -0.6 7.5 
3.1 2.9 6.6 
0.3 3.4 1.4 
1.4 0.5 8.6 
4.6 1.8 737 
0.7 0.7 9.3 
0.3 0.3 -2.7 
2.0 -0.5 15.7 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'‘alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
urables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on nm BH 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade 


Periods) 


Group and by Region (Current 


Sales 
Ventes 
March February| Year-to-date 
1994 1994 1994 
No. Mars Février Cumulatif 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,160.7 4,173.5 4,107.7 3,653.9 19,999.9 
2 All other food stores 286.0 270.6 282.9 238.7 15311.1 
3 Drugs and patent medicine stores 995.2 989.2 1,013.4 912.0 4 5869.7 . 
4 Shoe stores 160.0 150.1 118.2 86.5 626.1 
5 Men's clothing stores 150.4 144.5 116.4 86.6 612.7 
6 Women's clothing stores 331.7 314.7 281.0 205.6 1,350.3 
7 Other clothing stores 337.8 SS 5a 312.5 224.7 15460.5 
8 Household furniture and appliance stores 662.3 657.0 649.1 525.7 3,060.6 
9 Household furnishings stores 191.7 181.4 177.4% 147.8 842.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,829.7 45414.6 4 5242.2 3,071.2 19,333.8 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,199.2 1,093.8 1,136.0 1,027.3 5 546.2 
12 Automotive parts, accessories and services 1,078.7 1,008.0 912.5 744.1 4,556.0 
13 General merchandise stores 1,703.3 1,648.8 1,590.5 1,248.8 7422.8 
14 Other semi-durable goods stores 648.7 527.9 452.4 400.8 2 5434.9 
15 Other durable goods stores 456.6 414.6 375.5 323.6 1,914.7 
16 Other retail stores 867.9 792.1 752.9 632.3 3,668.6 
17 Total, all stores 18,059 .8 17,114.2 16,520.7 13,529 .4 79 ,010.8 
Regions 
18 Newfoundland 288.2 - 281.0 269.6 217.9 1,280.8 
19 Prince Edward Island 75.0 68.5 64.9 53.8 320.3 
20 Nova Scotia 555.2 543.4% 528.4% 422.5 2497.1 
21 New Brunswick 430.7 407.4 395.4 338.2). 1,907.4 
22 Quebec 4 5634.1 4,358.7 4,064.1 3,284.2 19,683.5 
23 Ontario 6,601.0 6,213.8 6,052.1 4,965.1 28 »864.4 
24 Manitoba 580.9 573.9 566.4% 475.3 2,666.9 
25 Saskatchewan 526.3 525.2 488.6 402.9 2,366.9 
26 Alberta 1,883.8 1,827.3 1,771.9 1,417.4 8,363.5 
27 British Columbia 25428.7 2,261.5 2,267.5 1,908.2 10,809.8 
28 Yukon 16.9 15.8 14.4% 12.6 72.4% 
29 Northwest Territories 38.8 37.7 37.4 31.4 177.9 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 


1994 
Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


2.4% LS Zé 10.6 4.8 4.5 
-5.4 =f if 8.8 0.2 Shs Pe 
3.6 Uo Y 4.6 2.5 3.5 
10.5 oS) 16.5 13.5 10.9 
2.2 12.1 13.4% 7.0 8.4 
-1.6 1.0 8.9 2.1 0.6 
1.5 2.8 8.1 1.0 2.0 
4.7 0.2 4.0 -0.3 0.9 
5.1 Sis Lg 5S 5.7 4.1 
18.7 10.5 195 17.5 15.5 
0.3 =2 2 =0.2 -2.0 = 11 
9.0 11.0 12.0 8.6 10.6 
12.2 7.2 5.1 

378 2.5 4.2 1.5 2.9 
2.1 15.5 8.2 7.4 

1 0.9 8.1 3.4 2.4 
6.8 5.e 11.1 6.7 6.5 
Uo 7A Thos 2.9 rege) 

2.4 iii 0.4 5.2 

== 1.8 13.0 4.9 4.5 
1.5 =4 7 7.0 8.0 2.2 
7.5 4.7 12.7 8.4 7.6 
6.4% 4.2 10.3 6.4 5.6 
nie 2.0 10.4 Thom 4.0 
7.8 idee 10.2 6.5 8.3 
8.1 852 152 6.2 7.8 
Nee) oS 8.5 5.6 8.0 
-6.6 -2.0 =-3.0 = Sol =3.5 
13.2 12.0 23.4 17.1 16.5 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


— 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


eee 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2/Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 11,665.7 12,336.0 12,240.3 11,999.9 11,119.6 
2 All other food stores 754.6 873.6 876.2 897.9 738.0 
3 Drugs and patent medicine stores 2,885.4 3,269.9 2,940.4 2,906.9 2,771.9 
4 Shoe stores 316.1 500.6 412.1 418.6 282.6 
5 Men's clothing stores 317.8 654.1 376.3 419.5 289.2 
6 Women's clothing stores 703.9 1,190.2 968.3 968.1 692.9 
7 Other clothing stores 789.4 1,398.3 1,105.9 984.5 775.4 
8 Household furniture and appliance stores 1,741.3 2,521.8 2,156.4 1,962.6 1,744.5 
9 Household furnishings stores 469.8 644.9 590.1 559.9 451.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10,089.5 9,882.5 10,679.4 12,123.6 8,679.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,253.2 3,567.0 3,832.3 3,552.7 3,293.7 
12 Automotive parts, accessories and services 2469.2 2,990.2 2766.5 2,891.9 2,222.3 
13 General merchandise stores 4,070.7 6,948.4 4,886.7 4,842.7 3,817.0 
14 Other semi-durable goods stores 1,258.3 2,035.6 1,664.2 1,733.1 1,225.3 
15 Other durable goods stores 1,043.5 1,712.9 1,288.5 1,253.0 952.7 
16 Other retail stores 2,008.6 2,871.6 2,621.3 2 5494.0 1,947.2 
17 Total, all stores 43,836 .8 53 ,397.4 49 ,405.1 50,008 .3 41,003.7 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 247.9 274.8 272.7 259.1 246.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 63.9 71.9 61.9 62.0 61.9 
4 Shoe stores 3.8 Ze 5.5 5.0 3.4 
5 Men's clothing stores 2.4 8.1 3.6 3.6 2.1 
6 Women's clothing stores 8.2 20.4 13.7 12.3 8.1 
7 Other clothing stores 10.6 31.0 18.6 17.2 11.4 
8 Household furniture and appliance stores 17.2 34.4 24.4 20.6 16.7 
9 Household furnishings stores 2.6 52 3.9 3.6 2.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 125.2 113.1 149.6 171.1 109.2 

dealers 

11 Gasoline service stations 67.5 78.4 89.2 78.8 74.9 
12 Automotive parts, accessories and services 34.3 49.2 39.2 39.8 29.0 
13. General merchandise stores 79.6 157.0 105.8 98.4 75.9 
14 Other semi-durable goods stores 18.1 31.5 28.3 26.8 17.7 
15 Other durable goods stores 9.1 18.8 11.3 10.8 7.9 
16 Other retail stores 17.3 32.0 22.5 21.5 17.2 
17 Total, all stores 711.6 937.3 858 .8 841.2 690.4 
Retail Trade, May 1994 fey Commerce de détail, mai 1994 


Estimates) 


Trade Group 
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Quarter 1 
1994 


Quarter 4 


1993 


Quarter 3 


Sales 


Ventes 


1993 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
‘ ; ; 1993| 1993 
Trimestre 4/Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 3 
1994 


Trimestre 1 


Quarter 4 
1993 


Per cent - pourcentage 


4.9 4.2 59 4.5 Bez 
2.2 5.4 ASS 10.9 7.6 
4.1 7.8 10.8 11.4 14.3 
11.9 8.5 Sz Lieth ic) 
ono 6.7 3.8 4.9 -0.4 
1.6 1.8 5.5 6.0 3.0 
1.8 6.4 14.7 8.4 8.1 
-0.2 7.6 11.7 11.4 7.4 
4.0 6.1 Se Cre 1.6 
16.2 10.8 6.9 7.6 4.3 
=1..2 -0.1 -0.3 
11.1 6.5 7.3 4.0 
6.6 -0.7 =2.3 rte =2.3 
2.7 2.0 eZ, 7.0 5.3 
9.5 4.1 5.9 8.0 4.3 
Sie =1'..2 0.9 =1.1 -2.4% 
6.9 4.6 5.3 4.9 4.0 
0.7 19 -2.0 -2.4 -4.3 
3S 1.5 8.8 9.0 12.1 
11.8 -2.4 7.9 3.2 -0.1 
16.5 14.3 1202 18.0 -5.8 
Pave 11.6 16.6 12.6 11.1 
-7.3 3.0 Wed 12.1 7.1 
65 es 6.6 17.4 13.6 -2.4 
-10.1 -11.6 =3.3 ASG Tf -22.2 
14.6 0.1 4.8 1.5 -3.0 
-9.8 ra hee) -6.6 =-7.8 =9°6 
18.5 8.3 42> 1.2 =3.2 
4.9 -4.3 -1.6 =2.0 -9.5 
2.4 -8.7 -7.3 1.8 -0.1 
14.4 -0.8 -0.6 1.9 =9.1 
0.5 =-3.6 =-3.0 =7.2 -18.7 
3.1 -0.6 0.5 -0.1 “4.0 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Retail Trade, May 1994 Commerce de détail, mai 1994 


Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, ali stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 
1994) 


millions of dollars - millions de dollars 


46.9 51.5 
15.7 17.8 
x x 
x 

2.2 5.2 
5.1 8.1 
1.7 2.4 
34.5 35.9 
21.7 25.1 
10.2 14.3 
16.4 32.5 
6.2 10.4 
2.0 4.3 
8.9 12.3 
176.8 229.3 
410.5 436.4 
112.0 126.9 
6.7 11.2 
5.4 15.2 
19.0 40.3 
17.8 35.4 
36.5 53.0 
8.7 12.8 
312.2 278.1 
139.7 174.0 
57.9 82.6 
126.7 263.6 
37.3 63.9 
18.8 60.5 
73.8 108.0 
1,398.5 1,759.2 

=o= 


Quarter 3 
1993 


Sales 


Ventes 


26.3 
106.1 


1,656.3 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 2 
1993 


440.2 


108.4 
8.0 
7.8 

28.0 


19.8 | 


37.4 
10.7 
407.6 


160.4% 
79.0 


164.1 
47.8 
24.6 
94.0 


1,655.5 


Quarter 1 
1993 


Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


165.9 


403.2 


104.7 
5.1 
5.2 

19.5 
17.1 
34.1 
9.1 
251.8 


137.7 
51.8 


122.3 
33.6 
19.7 
71.0 


1,300.3 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport & l'année précédente 


Quarter 1 
é 1993 
Trimestre 1 


Quarter 3 
; : 1993| 
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 1 
: 1994 
Trimestre 1 


Quarter 4 Quarter 2 
1993 1993 


Per cent - pourcentage 


2.0 7.0 9.2 6.5 1.6 
2.5 4.3 6.8 om 20.0 
x x 19.8 17.4 0.1 

x x 5 : 
14.4 15.6 25.3 20.2 13.4 
23.6 22.9 -3.1 -10.5 -13.4 
28.8 13.7 9.7 22e5 27.4% 
8.3 0.1 -3.1 2.4 10.0 
. 17.6 14.2 12.8 
8.3 9 1353 a 4ar/ 12.0 
11.3 3.5 3.6 -2.0 -7.0 
17.0 24.9 33.1 40.3 33.6 
-1.8 -11.5 5.4 =1)715 11.3 
=5.5 -11.8 -11.1 = eT dl 3.4% 
6.6 4.9 6.8 5.8 6.4 
1.8 -2.8 3.7 0.3 0.5 
7.0 -0.9 4.5 8.2 18.7 
31.0 18.9 9.4 =-5.7 -21.6 
4.3 0.5 Zue 5.3 -12.5 
=2.5 3.5 5.9 8.5 3.9 
4.4 4.0 7.8 5.2 10.6 
7 oi 5.1 -0.8 0.6 -9.1 
-4.3 =1/5..5 =2 4 -2.4 “4.9 
24.0 10.5 11.0 8.6 -1.5 
1.5 10.3 3.0 “4.7 =6.3 
11.7 27.4% 31/16 24.8 8.8 
5.10 2.9 V5 Fe 6.0 2.6 
12.4% 22.5 14.4 16.5 8.0 
“4.5 =-9.5 5.1 -5.4 -5.8 
3.8 0.3 295 1.1 -3.5 
7.6 4.1 7.0 4.6 0.9 


de commerce et la région 


Groupe de commerce 


fle -du-Prince-tdouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et réecreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle -écosse 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 1994 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Ho 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 


Quarter 4 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


Quarter 2 Quarter 1 
1993 


No. Trimestre 1|/Trimestre 4/Trimestre 3]/Trimestre 2|]Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 321.9 357.6 364.8 344.9 320.7 
2 All other food stores ; 

3 Drugs and patent medicine stores 88.2 91.3 79.2 79.0 74.1 
4 Shoe stores 5.2 9.2 6.9 6.6 4.2 
5 Men's clothing stores 5.3 15.5 THe 76 7.6 5.6 
6 Women's clothing stores 15.3 32.6 22.9 22.4 15.0 
7 Other clothing stores 13.0 27.7 20.6 16.7 14.5 
8 Household furniture and appliance stores 30.6 48.0 34.2 33.3 31.4 
9 Household furnishings stores 7.6 Aitieat 9.9 9.8 7.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 240.9 246.7 290.3 342.1 220.3 

dealers 
11 Gasoline service stations 95.4 107.5 123.4 101.9 87.2 
12 Automotive parts, accessories and services 56.5 76.5 69.8 71.0 52.5 
13 General merchandise stores 106.2 196.1 134.1 128.4 93.9 
14 Other semi-durable goods stores 20.8 40.0 35.4% 34.4% 2202 
15 Other durable goods stores 13.7 27.8 Ai7reat 17.1 13.0 
16 Other retail stores 42.4% 66.3 68.9 61.9 45.5 
17 Total, all stores 1,069.2. 1,363.6 1,295.4 1,287.1 1,014.6 
Quebec , 
4 Supermarkets and grocery stores 3,322.2 35466.9 3,397.3 35344.5 3,122.1 
2 All other food stores : 
3 Drugs and patent medicine stores 713.4% 799.8 747.8 734.0 673.1 
4 Shoe stores 95.2 175.3 139.4 149.9 89.1 
5 Men's clothing stores 73.8 147.6 92.0 113.6 70.3 
6 Women's clothing stores 195.4% 292.2 255.6 261.0 172.5 
7 Other clothing stores 224.6 363.7 318.1 309.2 219.1 
8 Household furniture and appliance stores 380.6 581.3 571.8 539.2 407.1 
9 Household furnishings stores 96.6 140.1 140.1 149.7 90.3 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,353.2 2,282.3 2,736.3 3,160.0 1,973.6 
dealers 

11 Gasoline service stations 670.8 720.6 725.6 706.1 654.9 
12 Automotive parts, accessories and services 589.6 776.4% 693.3 784.5 547.4% 
13 General merchandise stores 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1 761.3 
14 Other semi-durable goods stores 285.5 419.2 405.5 403.7 278.9 
15 Other durable goods stores 207.7 299.9 245.8 245.7 185.9 
16 Other retail stores 333.8 489.2 402.1 425.5 312.5 
17 Total, all stores 10,690.6 12,628 .6 12,174.6 12,668.2 9,827.4 
Retail Trade, May 1994 a Commerce de détail, r 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport @ l'année précédente 


Quarter 1 
, 1994 
Trimestre 1 


Quarter 1 
‘ 1993 
Trimestre 1 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
wer 1993) [oer 1993| lzeet 1993 
Trimestre 4/Trimestre 3|Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


0.4 2.5 5.7 3.6 4.8 
19.4 12.0 16.4 15.6 11.0 
23.4 13.9 13.8 é-= -1.8 
-4.2 11.3 8.3 15.0 2.7 

1.9 10.4 13.8 13.0 6.9 

-10.4 -17.2 2.4 -8.9 8.4 
“6-6 -2.2 =0. 3 8.1 254 
4.9 a3 14.2 15.0 23.4 

9.3 8.2 4:6 11.3 0.1 

15.4 15.4 10.5 1.4 

=x 1.4 1.6 2.2 

13.4 -0.3 0.9 0.8 -2.0 
=6.5 -8.6 =6.0 -10.2 -20.1 
5.0 aay =7.7 <4. E1és3 

-6.8 6.1 14.2 9.3 4.4 
5.4 3.8 Ge7 5.9 1.8 

6.4 2.9 =F 4.4 27 

6.0 13.3 15.8 16.5 12.4 

6.8 7.0 1.8 1.3 -0.7 

5.0 5.6 2.3 0.9 -0.8 

13.3 5.8 7.4 8.5 3.9 
2.5 24.5 2.2 3.0 me 

=6..5 4.0 20.2 16.6 8.5 
6.9 6.0 2.4 =6,1 -14.0 

19.2 8.5 9.6 2.4 0.2 
2.4 Sas -9.0 8h. 

: 3.8 -0.4 -1.9 

13.1 8.3 WE ey, 5.4 
2.4 1.5 10.6 13.2 11.7 

11.7 14.6 11.9 14.6 
6.8 0.2 1.8 ~4..4 =7i7 

8.8 5.1 6.7 4.0 3.8 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, May 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 1 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


3,665.3 


1,085.5 
123523 
132.8 
258.6 
273.8 
666.0 
185.7 

3,958.5 


1,243.3 
982.1 


1,452.7 
470.8 
397.8 
876.6 


16 ,049.6 


455.1 


-12- 


Quarter 4 
1993 


3,865.9 
1,220.5 
188.3 
276.9 
466.1 
515.7 
972.5 
244.5 
4,024.4 


1,312.9 
1,139.6 


2,596.3 
814.9 
682.7 

1,251.0 


19 ,892.6 


477.6 


hs 
12.4 
21.6 
41.2 
48.8 
77.4% 
14.7 
321.4 


147.5 
95.1 


302.3 
58.8 
56.5 
88.9 


1,861.5 


Sales 


Ventes 


3,860.6 


1,123.3 
152.4 
155.1 
362.6 
398.0 
806.5 
217.0 

4,029.3 


1,393.7 
1,036.4% 


1,791.6 
591.9 
503.6 

1,170.2 


17,922.7 


. 478.5 


62.2 
12.9 
331.2 


149.5 
90.3 


215.9 
46.3 
44.6 
70.9 


1,676.9 


Quarter 2 


1993 


3,878.8 
1,135.2 
154.9 
174.0 
367.9 
33923 
721.0 
191.1 
4,621.1 


1,333.4 
1,076.6 


1,753.4 
619.3 
510.1 

1,106.5 


18,316.5 


476.3 


66.5 
10.1 
13.4 
33.3 


32.6. 


Ly sar 
11.0 
358.1 


141.1 
92.2 


215.8 
55.8 
45.6 
70.4 


1,694.9 


Quarter 1 


1993 


Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 


35,569.4% 


1,096.0 
107.2 
118.2 
265.2 
265.2 
699.5 
177.0 

3347.7 


1,277.8 
863.3 


1,395.5 
465.3 
381.4 
856.3 


15,158 .3 


433.1 


63.5 
7.6 
oe 

24.0 

27.8 

48.9 
8.2 

292.6 


134.6 
67.4% 


173.2 
34.0 
33.5 
58.3 


1,433.1 


Commerce de détail, mai 1994 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 1 Quarter 4} Quarter 3] Quarter 2] Quarter 1 
Pe vineca ioroettans reinoctnecs rhaneckrane qamaderara N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
2a7 2.4 5.1 4.8 1.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
A 34 sh és --| Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
-1.0 3.8 8.4 8.5 13.9] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
15.1 10.5 16.1 15.7 7.6] Magasins de chaussures 4 
less 4.8 0.9 4.5 -1.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.5 -2.8 nie 1.8 1.9] Magasins de vétements pour dames 6 
3.2 14.7 29.5 19.3 12.0] Autres magasins de vétements 7 
-4.8 5.3 2.9 2.5 6.5] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.9 1.9 -3.5 -0.9 1.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
18.2 14.6 7.2 10.2 5.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-2.7 -5.8 -0.6 0.3 5.1] Stations-service 11 
13.8 7.0 6.8 3.6 7.0} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.1 -1.1 -2.8 -2.9 -3.0| Magasins de marchandises diverses 13 
1.2 -0.4 -5.6 -0.7 2.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.6 2.6 8.3 1.1] Autres magasins de produits durables 15 
-4.7 -2.8 -3.4 -3.3| Autres magasins de vente au détail 16 
5.9 3.5 3.7 4.G 3.4| Total, ensemble des magasins 17 
Manitoba 
5.1 4.7 9.4 5.1 5.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.9 -7.5 -2.3 -2.0 -1.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
8.5 Wg7, 3.9 -2.7 -6.3| Magasins de chaussures 4 
4.8 5.6 8.9 10.8 -4.0| Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.8 3.6 4.9 4.1 3.3] Magasins de vétements pour dames 6 
-3.0 5.5 6.5 1.7 12.5) Autres magasins de vetements 7 
3.6 13.5 16.0 8.9 5.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
Ute 32.4 11.6 0.8 . 3.8] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
6.9 5.6 2 4.0 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
aot -5.1 -5.4 -2.4 -3.9| Stations-service 11 
9.4 6.8 10.8 Tol 7.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Ahora 4.0 229 4.8] Magasins de marchandises diverses 13 
-1.0 2.5 6.6 4.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 
1.6 1.4 3.2 12.4 6.3] Autres magasins de produits durables 15 
rex 3.9 eet 11.4 8.9] Autres magasins de vente au détail 16 
5.5 3.6 5.0 4.4 4.2| Total, ensemble des magasins 17 


SS 
Retail Trade, May 1994 : Commerce de detail, mai 1994 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1994 1993 1993 1993 1993 


No Trimestre 1/Trimestre ¢|Trimestre 3]/Trimestre 2/Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 
1 Supermarkets and grocery stores SSo0e 368.6 371.4% 355.2 329.6 
2 All other food stores aus sis ie age ats 
3 Drugs and patent medicine stores 98.7 103.6 89.6 89.6 89.6 
4 Shoe stores 6.8 9.5 8.3 8.6 6.5 
5 Men's clothing stores 8.7 15.9 8.6 9.4 75 
6 Women's clothing stores ho 7 29.3 250 27.5 22.6 
7 Other clothing stores 20.8 37.2 27.6 26.7 23.9 
8 Household furniture and appliance stores 40.9 55.1 39.1 34.8 35.6 
9 Household furnishings stores 13.2 16.8 15.6 15.1 12.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 286.5 305.1 292.4 320.5 249.3 
ealers 
11. Gasoline service stations 113.6 124.0 SS, 120.3 107.7 
12 Automotive parts, accessories and services 87.0 93.2 94.5 97.2 70.5 
13 General merchandise stores 160.3 245.0 175.4 173.4 144.9 
14 Other semi-durable goods stores 35.9 62.8 46.6 Lp Bx 38.4 
15 Other durable goods stores 29.5 56.8 41.7 39.4 30.3 
16 Other retail stores 53.6 83.6 66.2 64.4 50.4 
17 Total, all stores 1,315.4 1,618.0 1,445.0 1,446.3 1,230.1 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,282.2 1,357.6 1,315.0 1,272.3 1,177.9 
2 All other food stores : : : 

3 Drugs and patent medicine stores 278.7 330.8 280.5 267.2 262.8 
4 Shoe stores 24.0 33.2 31.1 28.9 21.7 
5 Men's clothing stores 35.7 74.3 44.1 45.0 33.7 
6 Women's clothing stores 69.6 116.0 107.6 101.0 73.7 
7 Other clothing stores 88.7 154.7 120.3 102.7 88.4 
8 Household furniture and appliance stores 228.3 321.3 267.1 253.5 211.2 
9 Household furnishings stores 53.9 68.5 60.5 57.1 47.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,052.0 1,001.4 1,000.1 1,157.7 882.8 

dealers 

11 Gasoline service stations 333.7 382.3 429.5 380.0 337.4 
12 Automotive parts, accessories and services 290.0 332.8 318.6 317.7 249.9 
13 General merchandise stores 433.0 738.3 528.5 540.0 441.3 
14 Other semi-durable goods stores 139.9 229.7 188.0 213.5 146.0 
15 Other durable goods stores 113.3 196.4 158.7 150.0 113.3 
16 Other retail stores 197.3 288.1 270.9 258.2 205.3 
17 Total, all stores 4,652.4 5,672.6 5,164.9 5,186.8 4,326.2 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 rit= Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 2 
: ’ : 1993) 1993| 
Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|/Trimestre 1 


Quarter 1 
1993 


1.1 Bi oT 1.2 6.2 
10.1 1352 15.5 10.8 21.0 
5.0 3.4 7.5 2.2 -7.6 
15.8 0.6 3.3 0.8 1.4 
-21.4 =11.9 -15.0 =1.9 Se 
-13.0 0.4% 1.4 2.0 6.3 
14.8 19.4 7.5 5.8 11.2 
5.9 -3.7 -3.6 “5.5 -6.2 
14.9 24.9 Si 13.4 Lr 
5.5 6 ued -3.0 -10.8 
23.4 : 10.7 3.4 3.4 
10.6 2.7 2.5 S1aGee) 2.6 
-6.7 -2.0 4.8 2.4 13.5 
Zit 6.0 15.0 10.2 uUrac* 
6.5 15.4 5.9 993 2.2 
6.9 8.7 8.9 4.2 4.6 
8.8 13.6 11.8 8.0 Wre6 2 
6.0 8.0 4.8 7.8 14.5 
10.2 6.3 Se 1 3.7 -6.4 
5.8 14.6 Vesar 10.6 -0.5 
=-5.6 4.6 14.2 17.6 -0.3 
0.3 24.7 ESET 2 16.6 16.2 
8.1 21.0 22.3 33.0 1559 
14.1 13.0 uses 13.7 2505, 
19.2 14.7 5.8 12.8 6.0 
-1.1 10.3 4.1 -1.1 
16.0 LYG7/ 4.8 Thay 
-1.9 =17.7 -21.9 -18.4% -20.7 
“4.1 -3.3 -3.4 Sry 2.3 
-- —1 5 4.0 To) -0.8 
-3.9 =3.7 -2.2 -1.8 -6.7 
7.5 5.6 4.2 5.5 3.1 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


oOo mW NO OW ROW NS eS 


ss 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


— , °  ® , 


ao 


—_>_ ab 
n— 


ei: te re ea 
an wm f W 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, May 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


millions of dollars - millions de dollars 


1,542.7 


1,637.1 
428.7 
52.2 
76.8 
146.4 
175.6 
366.7 
127.3 
1,258.1 


485.2 
325.9 


1,001.6 
298.3 
324.5 
441.0 


7,266.0 


16.0 


54.0 


1,623.5 1,536.9 
361.2 341.8 
48.1 45.0 
45.0 43.8 
117.8 110.8 
137.2 115.0 
300.5 262.0 
114.8 108.2 
15448.8 1,520.0 
562.3 495.1 
S29 or. 315.1 
700.1 688.8 
252.8 265.7 
231.7 203.1 
418.6 370.2 
6,810.2 6,539 .5 
42.7 40.2 

c 0.6 

. 0.6 

1.1 1.0 

Sav 3.1 

1.4 1.4 
18.0 18.1 
45.5 46.6 
6.4 5.4 

4.5 4.4 
10.7 10.4 
164.3 158.2 
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34.1 


125.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 
, ; 1993| 1993| 
Trimestre 1]/Trimestre 4¢|/Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1 


Quarter 1 Quarter 2 Quarter 1 
1994 1993 1993 


Per cent - pourcentage 


GED 6.6 8.9 4.4 6.3 
Valse: 15.4% 16.6 17.7 22.4 
PS) 9.5 18.1 15.3 1.8 
17.9 10.2 6.7 8.4 8.7 

4.7 7.4% 6.7 6.6 6.5 

4.6 7.0 11.1 12.4% 8.5 
11.4% 7.7 16.6 14.2 8.1 
-5.9 Ses 15.1 18.5 23.7 

7.0 1.6 Sioue P/o rl Sheets 
-7.0 Wi 2 1153 10.2 

2.4 13.2 11.6 10.4 

8.4 2.0 -2.2 3.0 ° 
Ursa 15.2 9.8 25.9 
32.0 21.5 8.4 5.5 

6.6 4.9 10.1 4.5 

6.8 6.3 7.9 8.4 9.0 
it ot 12.7 5.9 4.9 8.9 

x x -21.2 -14.5 -8.5 

x x -8.6 -20.0 -24.8 
-24.8 Lye 7/ Toe -11.0 -8.4 
22.2 28.9 29.6 Jew f -7.7 
-11.2 21.8 16.1 46.3 55.4% 
13.8 Lod =215 =9.9 -15.9 
18.9 7.5 1.3 3.2 0.1 
14.3 4.6 2.4 0.9 =A 
-1.0 4.8 5.2 -0.5 -3.5 

1.4 11.2 10.9 18.5 13.5 
12.4 8.2 3.1 3.6 2.1 


Groupe de commerce 


Colombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de véetements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 1 Quarter 4 
1994 1993 
Trimestre 1 


Quarter 3 
1993 


Quarter 1 
1993 


Quarter 2 
1993 


No. Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 

1 Supermarkets and grocery stores 12.2 13.8 16.0 15.4% 5 a | 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores bg x x x b 4 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 0.7 1.5 We 4 1.0 0.5 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.3 6.9 6.5 8.1 5.7 

dealers 
11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x x 
14 Other semi-durable goods stores 1.4 2.4 3.4 Cte fiz 
15 Other durable goods stores 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 39.7 51.8 57.9 54.1 40.8 
Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 25.6 28.4 26.7 24.9 21.0 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores xX x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 2.3 2.7 2.6 2.1 1.9 
9 Household furnishings stores x x X x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.3 9.1 11.5 10.0 8.0 

ealers 

11 Gasoline service stations 4.3 3.0 2.6 2.8 2.8 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x x x x 
14 Other semi-durable goods stores 2.7 3.8 3.0 3.1 2.3 
15 Other durable goods stores 1.8 2.8 2.3 2.4 1.6 
16 Other retail stores x x x x 
17 Total, all stores 101.3 116.9 106.4 104.1 84.7 
Retail Trade, May 1994 Commerce de détail, mai 1994 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 
1993 


Quarter 1 
1993 


selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
-6.6 Al ead 4.8 23 0.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x x x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x bf x x %| Magasins de chaussures 4 
x x x xX X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x %| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x %| Autres magasins de véetements 7 
28.3 61.3 52.5 29.2 -13.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x bf x %| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.2 4.4 1.5 -7.0 -21.0} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
é 5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x X%| Magasins de marchandises diverses 13 
11.7 4.6 6.8 5.7 -17.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 
6 é Autres magasins de produits durables 15 
x x x x X| Autres magasins de vente au détail 16 
“2.7 1.2 1.8 4.8 2.6} Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
Zena 19.3 6.5 6.5 15.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
2 Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
xX x xX xX X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x X| Magasins de chaussures 4 
x x x bi X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x X| Autres magasins de vétements 7 
20.5 15.8 21.3 2.4 -5.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x bg x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
28.7 1.4 -4.6 -12.1 -11.9]} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
56.5 2526 -10.5 5.0 -2.9| Stations-service 11 
4 : Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x bf x X| Magasins de marchandises diverses 13 
15.7 4.7 -2.9 -2.2 -7.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.4 19.0 10.5 14.3 8.9] Autres magasins de produits durables 15 
x x x x X| Autres magasins de vente au détail 16 
19.7 Gard 3.9 3.0 1.9| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


CoO ON HT FF OW FN 


Ss 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 


Ontario 


‘Manitoba 


Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Response fraction 


Fraction de réponse 


March February 
1994 1994 
Mars Février 


Per cent - pourcentage 


96.2 96.4 96.3 
94.3 93.1 94.8 
94.9 89.5 94.8 
98.4 98.4 99.0 
96.0 94.6 95.9 
96.7 96.4% 93.8 
96.8 95.1 95.8 
91.5 95.0 95.3 
93.8 94.1 93.3 
96.9 95.9 97.5 
93.1 95.2 95.2 
95.0 94.3 94.1 
99.4 99.7 99.7 
95.3 94.7 96.7 
94.1 94.4 96.6 
97.5 97.2 95.2 
96.1 95.7 96.4 
97.2 98.6 97.9 
94.8 95.4 94.7 
96.6 97.4 97.0 
97.0 94.5 95.6 
96.7 96.7 97.5 
94.7 93.2 94.9 
97.2 97.6 96.7 
95.6 97.8 97.1 
96.9 97.3 96.1 
98.0 98.3 98.5 
92.1 93.8 92.4 
90.5 92.3 93.3 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variatio 


Coefficient de variatio 


2.4 2.4 
6.1 
1 4. 
5.5 5.1 
-1 
0.7 
4.0 1 
5.1 
2) 
dent 1.5 
2.6 
2.2 
4.7 4.8 
Set 
TL 2.9 
3.5 Se 
raat 
2.5 2.4% 
6.1 
Z.1 ae, 
1.6 1.4% 
2.0 ihe 74 


n 


n 


March 


1994 


2.5 


1.4 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


coco Oo mW N BHO OA PF OW fe 


= 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


January| December 
1994 - 1993 
Décembre 


No. Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


_ 


Supermarkets and grocery stores 4,162.7 4,119.5 4,137.3 4,106.6 4,089.3 4,061.3 %,046.2 


2 All other food stores 273.6 PLE Ney 291.8 280.6 280.1 274.0 281.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,017.4 1,016.1 1,022.5 1,005.5 1,014.2 994.4 1,001.6 
4 Shoe stores 150.5 143.6 145.2 146.8 144.1 134.9 141.0 
5 Men's clothing stores 154.4 156.4 155.9 152.2 153.9 148.8 150.4 — 
6 Women's clothing stores 320.5 316.7 324.8 320.6 305.8 320.9 314.7 
7 Other clothing stores 357.0 358.5 357.2 350.2 349.7 351.8 354.2 
8 Household furniture and 722.9 706.5 701.8 686.9 681.3 706.6 703.7 
appliance stores 
Household furnishings stores 193.0 192.7 195.5 193.9 191.9 193.0 189.7 


10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


3,937.9 3,849.7 4,013.8 3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2 


11 Gasoline service stations 1,177.9 1,170.9 1,181.5 1,171.8 1,172.7 1,151.2 1,189.9 


12 Automotive parts, accessories 968.4 992.2 988.7 974.9 1,009.0 933.8 921.0 
and service 


13 General merchandise stores 1,782.6 1,773.2 1,835.7 1,807.8 1,738.5 1,734.3 1,723.4 


14 Other semi-durable goods stores 578.8 577.5 561.5 560.3 563.4 564.3 559.6 
15 Other durable goods stores 473.5 464.4 485.7 458.7 452.1 438.9 434.6 
16 Other retail stores 


863.3 845.4 854.8 853.1 847.9 823.8 818.1 


17 Total, all stores 17,134.2 16,956.7 17,253.7 16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439.1 


Regions 
18 Newfoundland 283.5 282.6 287.7 280.3 283.9 279.1 278.2 
19 Prince Edward Island Troe 72.0 73.7 72.4 75.7 70.4 71.9 
20 Nova Scotia 536.0 543.1 566.5 543.2 549.8 528.2 544.1 
21 New Brunswick 412.7 408.1 416.9 425.9 423.7 413.5 419.3 


22 Quebec 4,203.8 4,086.5 4,189.2 4166.3 4,192.2 4,033.8 4,040.7 
6,305.7 6,268.1 6,396.9 6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.8 


554.4% 574.9 586.4 584.9 565.6 557.4% 566.3 


23 Ontario 
24 Manitoba 
25 Saskatchewan 
26 Alberta 


511.5 522.5 506.8 499.9 497.3 499.5 490.5 
1,820.3 1,821.8 1,851.9 1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2 


27 British Columbia 2,378.2 25321.8 2,322.1 2,306.4 2289.6 2264.6 2230.4 


28 Yukon 16.6 16.4 16.7 16.6 16.6 16.6 16.9 
29 Northwest Territories 38.6 38.9 38.9 38.2 38.4 37.2 36.8 
a ee enero 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,002.0 4,004.9 4,003.7 3,959.3 3,937.6 3,954.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
276.7 284.3 284.0 284.2 284.0 288.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,000.6 1,011.7 1,001.6 989.7 988.5 980.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
138.8 138.3 137.0 133.6 133.0 132.9] Magasins de chaussures 4 
150.8 145.5 144.3 145.8 142.6 144.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
315.2 316.7 321.5 325.0 322.4 320.8] Magasins de vétements pour dames 6 
359.2 360.5 366.3 374.3 352.0 353.2] Autres magasins de vétements 7 
703.4% 701.1 701.6 704.2 697.1 692.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
187.2 187.9 188.9 187.1 187.6 185.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,531.9 3,515.6 3,491.2 3464.9 3404.0 3,397.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,184.9 1,199.2 1,202.2 1,184.1 1,187.4 1,175.8] Stations-service 11 
920.1 920.3 908.1 910.4 888.1 895.9} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,712.3 1,709.0 1,703.3 1,701.4 1,697.3 1,703.5| Magasins de marchandises diverses 13 
554.6 550.6 554.8 553.1 554.4 558.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
430.2 432.7 435.7 434.6 430.7 433.5) Autres magasins de produits durables 15 
817.3 827.9 830.3 828.3 828.1 833.0] Autres magasins de vente au détail 16 
16,285.2 16,306.3 16,274.2 16,180.0 16,034.8 16,050.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
280.9 278.2 280.6 279.7 276.2 274.4| Terre-Neuve 18 
A ew g T127, Zise7 a 2 69.4 70.3] Ile-du-Prince-Edouard 19 
538.8 546.1 538.3 536.4% 538.9 533.1] Nouvelle-Ecosse 20 
421.4 422.9 417.2 415.4 415.2 411.6] Nouveau-Brunswick 21 
3,958.3 3,989.1 3,991.8 3,947.3 3,912.1 3,910.9] Québec 22 
5,982.6 5,973.0 5,956.8 5,936.0 5,897.4 5,916.3] Ontario 23 
567.7 562.4 557.0 552.5 539.7 547.0] Manitoba : 24 
486.4% 484.5 483.9 479.0 465.8 ' 471.1| Saskatchewan 25 
1,701.5 1,694.6 1,704.6 1,701.7 1,685.1 1,689.8] Alberta 26 
2,223.0 2,231.6 2,220.8 2,209.7 2,184.1 2,175.5} Colombie-Britannique 27 
uvese 16.9 17.0 17.5 17.3 17.0] Yukon 28 
35.9 35.2 34.6 33.6 33.5 33.4| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


November 

1993 
Novembre 
millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,160.7 4,173.5 4,107.7 3,653.9 3,904.1 G>414.8 3,820.0 


2 All other food stores 286.0 270.6 282.9 238.7 233.0 336.1 260.3 
3 Drugs and patent medicine 995.2 989.2 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 994.6 
stores 
4 Shoe stores 160.0 150.1 118.2 86.5 111.4 184.4 160.2 
5 Men's clothing stores 150.4 144.5 116.4% 86.6 114.7 311.4% 186.2 
6 Women's clothing stores EE 6 U7 314.7 281.0 205.6 ZAiee 521.8 337.7 
7 Other clothing stores 337.8 SEIS E 312.5 224.7 252.2 600.9 407.0 
8 Household furniture and 662.3 657.0 649.1 525.7 566.5 1,019.1 780.3 
appliance stores 
Household furnishings stores 191.7 181.4 177.4% 147.8 144.7 241.0 210.7 


10 Motor vehicle and recreational 4 5829.7 G 5414.6 4 5242.2 3,071.2 2,776.1 3,115.9 3,393.4 


vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,199.2 1,093.8 1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


1,078.7 1,008.0 912.5 744.1 812.6 1,040.0 1,014.0 


13 General merchandise stores 1,703.3 1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5 


14 Other semi-durable goods stores 648.7 527.9 452.4 400.8 405.1 914.1 592.0 
15 Other durable goods stores 456.6 414.6 375.5 323.6 344.4% 882.9 438.5 
16 Other retail stores 867.9 792.1 752.9 632.3 623.4 1,275.9 783.0 


17 Total, all stores 18,059.8 17,114.2 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 


Regions 
18 Newfoundland 288.2 281.0 269.6 217.9 224.2 358.5 297.2 
19 Prince Edward Island 75.0 68.5 64.9 53.8 58.2 86.2 72.8 
20 Nova Scotia 555.2 543.4 528.4 422.5 447.6 661.8 559.9 
21 New Brunswick 430.7 407.4% 395.4 338.2 335.6 500.3 436.2 
22 Quebec 4 5634.1 4,358.7 %,064.1 3,284.2 3342.3 4,618.3 3,977.7 
23 Ontario 6,601.0 6,213.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 
24 Manitoba 580.9 573.9 566.4 475.3 470.5 701.4 583.4 
25 Saskatchewan 526.3 525.2 488.6 402.9 423.9 621.9 505.8 


26 Alberta 1,883.8 1,827.3 1,771.9 1417.4 1 5463.1 2,185.3 1,776.4 


27 British Columbia 2428.7 2,261.5 2,267.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 2233.4 


28 Yukon 16.9 15.8 14.4% 12.6 12.7 18.5 16.4 
29 Northwest Territories 38.8 37.7 37.4% 31.4 32.5 44.6 36.3 
a Oe nae Ne RS FO 98g 9 nga ON a PR a a a a a 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


4101.2 3,995.0 3,905.2 4,340.1 3,988.2 4,064.0] 19,999.9| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
277.3 277.4 288.3 310.5 SOT 302.1 1,311.1] Tous les autres magasins 2 
‘alimentation 
1,015.8 993.1 974.7 972.7 975.6 960.6) %,869.7| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
156.0 152.6 134.2 125.4 136.5 144.8 626.1] Magasins de chaussures 4 
156.4 139.3 114.0 123.0 143.5 147.2 612.7] Magasins de vétements pour hommes 5 
330.6 341.5 304.3 322.4 319.4 337.1 1,350.3] Magasins de vétements pour dames 6 
390.3 387.8 379.6 338.5 327.6 332.7 1,460.5) Autres magasins de vétements 7 
722.4% 732.9 698.6 725.0 674.6 632.6 3,060. 6| Magasins de meubles et d'appareils 8 
méenagers 
193.2 192.8 197.3 200.0 201.8 182.5 842.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 
3,373.2 3427.9 35474.1 3,777.4 4,059.8 %,067.%| 19,333.8] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,232.3 1,219.5 1,301.1 1,311.7 1,237.9 1,195.9 5 ,546.2| Stations-service 11 
936.2 904.1 893.5 968.9 994.4 989.3] %,556.0|] Magasins de pieces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,806.8 1,678.9 1,621.5 1,586.2 1,598.1 1,648.2 7422.8] Magasins de marchandises diverses 13 
529.5 546.1 554.0 564.0 592.9 625.3 2434.9] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
391.4 427.6 427.3 433.6 423.2 423.8 1,914.7] Autres magasins de produits durables 15 
812.7 810.2 855.4 955.8 859.0 849.7 3,668.6] Autres magasins de vente au détail 16 
16,425.4 16,226.9 16,123.1 17,055.1 16,835.1 16,903.2| 79,010.8| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
281.7 rar | este} 286.1 300.9 286.5 278.3 1,280.8) Terre-Neuve 18 
70.3 71.7 79.4 85.0 76.1 71.6 320.3| Tle-du-Prince-Edouard 19 
537.5 538.3 543.5 574.5 566.2 555.3| 25,497.1| Nouvelle-Ecosse 20 
427.2 417.8 425.6 452.1 435.2 424.5 1,907.4] Nouveau-Brunswick 21 
4,032.6 3,966.3 3,950.1 4,258.2 4,196.3 4,309.3] 19,683.5] Québec 22 
6,019.5 5,968.7 5,799.6 6,154.4 6,148.2 6,203.0] 28,864.4| Ontario 23 
576.6 555.2 549.9 571.8 563.9 568.6 2,666.9] Manitoba 24 
490.4 473.2 477.7 494.2 490.3 488.0) 2,366.9] Saskatchewan 25 
15710.9 1,680.7 1,706.8 1,777.4% 1,756.0 1,742.7 8,363.5] Alberta 26 
2,225.9 2323152 2,250.8 2,328.2 2,260.4 2,209.5] 10,;809.8| Colombie-Britannique 27 
16.9 17.1 TOR 21.7 19.9 18.1 72.4] Yukon 28 
35.9 35.0 34.6 36.9 36.1 34.3 177.9] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


millions of dollars - millions de dollars 


86.6 
22.5 
150.5 
130.8 
1,418.9 
2,066.4 
183.9 
174.8 
576.0 
801.3 
4.7 
21.2 


5,637.6 


1> 
1, 


5, 


85.2 
20.3 
147.9 
119.6 
312.7 
965.5 
176.7 
174.7 
558.8 
774.3 
5.0 
20.8 


361.5 


Sales 
Ventes 
March February| Y 
1994 1994 
Mars Féevrier 


65.5 
16.0 
119.5 
95.1 
942.9 
1,563.8 
136.3 
129.9 
447.3 
625.5 
3.6 
16.7 


4,162.1 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


ear-to-date 
1994 
Cumulatif 


387.5 
95.6 


688.0 


556.3 

5 5864.9 
9,078.8 
809.5 
781.9 
2,599.6 
3,617.3 
21.0 
94.8 


24,595.2 


Regions 

New found land 86.6 85.2 81.5 65.5 68.6 161.3 125.4% 
Prince Edward Island 22.5 20.3 19.3 16.0 17.5 38.3 26.4 
Nova Scotia 150.5 147.9 145.2 119.5 124.9 284.5 206.5 
New Brunswick 130.8 119.6 114.4 95.1 96.4 209.8 156.6 
Quebec 1418.9 1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 
Ontario 2,066.4 1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 35491.9 2,358.6 
Manitoba 183.9 176.7 173.0 136.3 139.6 303.4 211.6 
Saskatchewan 174.8 174.7 162.4 129.9 140.2 270.2 191.8 
Alberta 576.0 558.8 539.7 447.3 477.9 982.7 674.5 
British Columbia 801.3 774.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0 
Yukon 4.7 5.0 4.2 3.6 3.5 met 5.4 
Northwest Territories ZAR 20.8 19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 
Total 5,637.6 5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 
Retail Trade, May 1994 Commerce de détail, mai 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 ~26- 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


March Year-to-date 
1994 1994 
Mars Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 
1.0 -1.7 6.0 ok 1.8] Terre-Neuve 
6.7 0.3 Tee 7, 4.3 7.3| Ile-du-Prince-Edouard 
-0.7 -2.2 11.2 3.1 2.2] Nouvelle-Ecosse 
4.1 11.9 9.2 8.0] Nouveau-Brunswick 
2.8 10.7 ae 5.4] Québec 
. 0.8 6.3 2.7 1.7] Ontario 
0.8 0.4 19 3.6 2.7} Manitoba 
5 13.0 Wacie 3.5 7.6] Saskatchewan 
=-2. -2.8 4.7 0.9 -0.2] Alberta 
11.8 12.6 10.8 10.1] Colombie-Britannique 
-6.6 4.3 3.4 0.1 0.1] Yukon 
9.8 11.8 22.7 15.8 14.3] Territoires du Nord-Ouest 
3.7 raat? 8.5 4.1 4.0) Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Régions 
98.6 90.9 94.8 91.1 87.9 85.8 387.5| Terre-Neuve 
23.1 23.4 25.6 25.6 22.9 ot 95.6| Tle-du-Prince-Edouard 
171.8 160.0 159.4 156.7 153.8 151.6 688.0| Nouvelle-Ecosse 
133.1 126.1 120.7 A212 121.3 118.9 556.3] Nouveau-Brunswick 
1,354.1 1,322.7 1,275.0 1,313.8 1,302.3 1,339.5 5 5864.9] Québec 
2,128.0 2,132.3 1,981.1 1,988.7 2,009.5 2,006.9 9,078.8] Ontario 
190.0 181.0 181.2 173.1 177.9 182.4% 809.5] Manitoba 
17054 156.8 163.2 155.5 160.7 160.4% 781.9| Saskatchewan 
606.0 590.9 609.5 585.9 592.4 591.8 2,599.6] Alberta 
793.0 784.5 771.0 753.8 739.6 751.9 3,617.3] Colombie-Britannique 
Be 5.2 6.2 6.4 5.5 5.1 21.0} Yukon 
19.5 18.8 Uveots 18.9 19.2 19.3 94.8) Territoires du Nord-Ouest 


5,692.5 5,592.7 5,405.6 5,390.7 5,393.1 5 ,434.7| 24,595.2| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


i 


Unadjusted =~ 
Non désaisonnalise 
; 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cen dollars per cen 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 
millions of dollars 
1992: 
January 113.7 12,903.2 Sit, 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 135420.0 1, 39 
May 11359 165;268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 35G 2 
August 114.2 155396.4% -1.6 135476.6 -1.3 
September TAS a7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4 
Year 113.9 185,049 .2 rane 162,395.7 2.0 
1993: 
January 116.2 135,454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14 5868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 aoe 
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 er 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 
August 115.7 165,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165425.4% Ava 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .G 3.1 
1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 115,830.6 2.2 
February 116.2 135529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 Aicogt 14,292.8 ilo 
April 115.7 175,114.2 5.2 14,798.0 4.8 
May 115.7 18,059.8 6.8 15,604.0 6.7 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 


e seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the Appendices II and IV in the most 
recent February issue of this publication. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
Se eerie ee A Oa ee) en Ween A a ee 
; Seasonally adjusted 
Désaisonnalise 
ee rn ee ee ee ee gee ee a ee 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent ollars? per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986 pour le mois 


foes ae SE ee a A a ee ee 
millions de dollars 


1992: 

113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Fevrier 
113.8 15,173.8 0.2 135,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.60 135427.0 0.7 Avril 
114.3 15,231.6 -0.6 13,330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.49 135497.0 1.3 Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135467.0 -0.2 Juillet 
114.7 15 5481.8 0.4 135494.2 0.2 Aout 
114.8 15,584.6 0.7 13,577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 13,684.2 0.8 Octobre 
115.3 155,678. 1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 155,782.2 0.7 135,647.3 0.4 Décembre 
114.5 185 ,049.2 evexe 161,663.0 ofate Année 
1993: 

115.7 15,956.8 At 13,791.7 1.1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Fevrier 
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 165,046.4% 0.7 135,913.49 0.8 Avril 
115.6 16,050.49 -- 13,881.8 -0.2 Mail 
115.7 16,034.8 -0.1 135,864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165274.3 0.6 145043.1 0.4 Aout 
116.3 16,306.3 0.2 14,026.4 -0.1 Septembre 
116.3 165,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165,439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 145,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193 ,852.4 State 167,305.1 Ape Année 
1994: 

115.9 16,699.6 1.0 145,409.1 1.4 Janvier 
115.7 16,908. 1 1.2 145,609.1 1.4 Fevrier 
115.1 17,253.7 2.0 14,984.5 2.6 Mars 
115.3 16,956.7 -1.7 14,702.1 -1.9 Avril 
115.5 17,134.2 1.0 14,830.3 0.9 Mal 
Juin 

Juillet 

Aott 

Septembre 

Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de détails, consulter les 
appendices II et IV dans le numéro de février le plus récent de cette publication. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail IJlocation, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses which have been classified to the 
‘"“general merchandise store" category. In addi- 
tions retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 


cial sales tax and the Goods and Services Tax 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménageére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et Gditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes' des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue; 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de detail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrep6ts, si@ges sociaux, etc.); ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail; ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements = au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the _ fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 


(includes liquor, wine and beer stores and 


retail stores, n.e.c.). 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les Gépiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux; 
de vin et de biere et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Bakery products stores 


Candy and nut stores 
Fruit and vegetable stores 
Meat markets 


Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ . 3 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
BEE nseuce> television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
Beanery stores 

o 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
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COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande 

Autres magasins d'‘alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de véetements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"*appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison i 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) 

Magasins de meubles de maison 4 
(sans na foal ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques Be 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils =ereqpnonigues 
Ateliers de réparation d'‘appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"*accessoires d‘ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 


Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'‘automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motoriseées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

mo tone iges mt: 
Autres marchands de vehicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
Services véhicules automobiles et services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
\ pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus> d'accumulateurs, de 
stores £ pieces et d'accessoires _ 
6351 peragee (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) 4 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
2 nn we r véhicules automobiles 
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de 
replacement shops remplacement de boites de vitesse de 
\ véhicules automobiles 3 
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de 
vehicules automobiles 
6391 Car washes : ‘ 6391 Lave-autos _ , 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 
6412 General stores 6412 Magasins generaux ‘ é 
6413 Other peeras merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ Y 
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ ; 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture;, de vitre et de 
papier peint. : 
6581 Toy and hobby stores 6581 ee de jouets et d'articles de 
oisir 
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes . 
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Jewellery stores 2 6561 Bijouteries 
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 precsecs de réparation de montres et de 
; 1 joux : F 
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores 4 6023 Magasins de biére A 
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'‘occasion,> 
n.c.a. 
6592 Opticians’ shops ” 6592 Opticiens ; 
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 4 4 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales : 
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison. 
6597 Coin and stamp dealers 6597 rfl dae daa be de pieces de monnaie et de 
imbres 
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles 
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
ee 0 
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~ ORTRAIT 


A CELEBRATION 
OF OUR GREAT NATION 


Canada challenges the imagination. Imagine a country 
where Newfoundlanders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world’s longest coastline — but that shares a border 
with only one nation. 


Statistics Canada has created the 54th edition of 
Canada: A Portrait as a celebration of our great 
nation. Drawn from Statistics Canada’s 
rich palette of national data, it paints 

a picture of where we are socially, 
economically, culturally and 
politically. 


Over 60 unique and beautiful 

photographs combined with lively 
text, provide a close-up look at the 
Canada of today. 


Experience this land’s remarkable 
natural regions and diverse human 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 

The People, The Society, 
Arts and Leisure, 

The Economy, and 
Canada in the World. 


“ 
ON Sons y 


Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
former hockey star Jean Béliveau, and writer 

W.O. Mitchell have contributed their personal 

visions of Canada. 


Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
Canada of today. 


Presented in a 30 cm X 23 cm (12 1/4” X 9”) format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 
A Portrait (Catalogue No. 11-403E) is available 
in Canada for $38.00 plus GST, US $41.95 in the 
United States, and US $48.95 in other countries. 


To order write Statistics Canada, Publications 
Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the 
nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication. ae ordering call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA and 
MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 
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POUR CELEBRER LA 


~~~ GRANDEUR. DE NOTRE PAYS 


Le Canada est un pays qui défie |’imagination. 
Imaginez un pays ou les Terre-Neuviens vivent plus prés 
des Africains que de leurs compatriotes de la Colombie- 
Britannique. Un pays ov se trouve une ile sur laquelle 
s‘étend un glacier plus grand que I'Irlande. Imaginez un 
pays qui compte 2 millions ue et le plus long littoral 
du monde, et pourtant un seul voisin. 


Statistique Canada a créé la 54° édition d’Un 
portrait du Canada pour célébrer la grandeur de 
notre pays. C’est G partir du riche éven- 
tail de données nationales de Statistique 
Canada que |’on a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
économique, culturelle et politique. 


Plus de 60 magnifiques photos, 
mariées a un texte vivant, offrent 
une vision claire et détaillée de ce 
qu’est le Canada d’aujourd’hui. 


Découvrez les splendides régions 
naturelles de ce pays, de méme que 
| son paysage humain des plus diversifiés, 
} 4 travers six chapitres intitulés : 

Le territoire, La population, 

La société, Les arts et les loisirs, 


1 L’économie et Le Canada dans le monde. 


D’éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronaute, 
Jean Béliveau, ancienne vedette de hockey, et 

W.O. Mitchell, écrivain, y font part de leur vision 
personnelle du Canada. 


Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admirablement bien le Canada 
d’aujourd’ hui. 

Présenté dans un format de 30 cm sur 23 cm 

(12,25 po X 9 po), dans une couverture rigide de luxe 

et en plus de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 11-403F au catalogue) codte 38 $ plus TPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez 4 Statistique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. La liste figure dans la 
publication. Pour commander plus rapidement, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA 
ou MasterCard ou télécopiez votre commande au 


(613) 951-1584. 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year ~~ 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 

es eA Te a a re St i 
To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
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If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez 
~-’/Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans I’édition de 1994: 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
__ renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
* économiques, culturelles et démographiques de la vie 

canadienne 


_ 250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l’information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
" canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l'archéologie jusqu’a I’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l'Annuaire du Canada est celui qu'il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliotheque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version frangaise ou anglaise de 
Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Se 
Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) KIA OT6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 

le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, Kl1A OT6 Telephone: 
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada 
reference centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg (1-204-983-4020) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Southern Alberta 1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 

To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 téléphone: 
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal —— (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 


Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent 4 l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Sud de 1'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
regional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
=e nie Ole 2 OO 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other’ series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


r) G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


8 B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


r) P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub , 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


@ B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


e PP. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des _ com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - ”Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabiliteé 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la_ section mensuelle du 
commerce de détail. [ 
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HIGHLIGHTS 


Consumer spending on goods increased at a 
robust pace for a second consecutive’ month. 
Seasonally adjusted retail sales rose 1.2% to 
$17.4 billion. This gain contrasts with a 
decline of 1.0% in employment in the retail 
trade sector after a 1.9% increase in May. 


The sales increase in June was the’ seventh 
increase in eight months. The strength in June 
came from five sectors, accounting for almost 
70% of total sales, and was led by automotive 


and clothing retailers. This gain was wide- 
spread among regions, as only Prince Edward 
Island and the territories reported lower 


sales in June. 


From mid-1993 until the first quarter of 1994, 
total retail sales were led by the automotive, 
general merchandise and food sectors. In re- 
cent months, the clothing sector has recorded 
strong increases and has also contributed to 
the growth of total retail sales. In contrast; 
after strong and steady growth up to February 
1994, sales by the general merchandise sector 
have levelled off. 


Automotive and clothing retailers led the 
strength 


Of the five sectors reporting higher sales in 
June, the largest increase was in the automo- 


tive sector, up 2.4% to $6.3 billion following 


a 1.2% gain in May. All three components of 
the automotive sector recorded higher sales in 
June. Sales by motor vehicle and recreational 
vehicle dealers rose 3.02% after a 2.12 
increase in May. The number of new motor vehi- 
cles sold increased 4.3Z in June and returned 
to levels not recorded since early in 1992. 
Sales by automotive parts, accessories and 
services outlets advanced 2.0%, mostly offset- 
ting a 2.3% decline in May. Gasoline service 
stations recorded higher sales in June for a 
second consecutive month. 


FAITS SAILLANTS 


Les dépenses en biens des consommateurs ont 
continue d' augmenter fortement pour un 
deuxiéme mois consécutif. Les ventes désaison- 
nalisées du commerce de détail ont augmenté de 
1.2% pour atteindre $17.4 milliards. Ceci fait 
contraste avec une baisse de 1.0% de l'emploi 
dans le secteur du commerce apres une _  hausse 
de 1.9% en mai. 


L'augmentation des ventes en juin est la 
septieéme a survenir depuis les huit derniers 
mois. La vigueur des ventes provient de cing 
secteurs - représentant environ 702% des ventes 
totales du commerce de détail - et est attri- 
buable aux détaillants de produits de l'auto- 
mobile et du véetement. Ce gain est refleéteé 
dans toutes les régions a l'exception de 
l'jle-du-Prince-Edouard et des territoires 
enregistrant des ventes plus faibles en juin. 


Les ventes totales du commerce de détail sont 
attribuables aux secteurs de l'automobile; des 
magasins de marchandises diverses et des ali- 
ments de la mi-1993 jusqu'au premier trimestre 
de 1994. Au cours des derniers mois; le 
secteur du vétement a enregistré des augmenta- 
tions importantes et a aussi contribué a la 
croissance du commerce de détail total. 
Faisant contraste, les ventes du secteur’ des 
marchandises diverses se_ sont stabilisées 
apres une forte et constante croissance 
jusqu'en février 1994. 


Influence Aa la hausse des détaillants de 
produits de l'"automobile et du vétement 


Des cinq secteurs qui ont enregistré une 
hausse de leurs ventes en juin, l'augmentation 
la plus importante provient du secteur de 
l'automobile (en hausse de 2.4% a $6.3 mil- 
liards faisant suite @ une hausse de 1.2% en 
mai). Les trois composantes du secteur de 
l'automobile déclarent une augmentation de 
leurs ventes en juin. Les ventes des véhicules 
automobiles et récréatifs ont augmenté de 3.0Z 
apres un gain de 2.1% en mai (les ventes de 


véhicules neufs, en nombre d'unités, augmen- 
tent de 4.3% en juin et est comparable aux 
niveaux déclarés en début d'année 1992). Les 


ventes des magasins de piéces et d'accessoires 
pour véhicules automobiles et services augmen- 
tent de 2.0% et contrebalance presque entiére- 
ment la baisse de 2.3% en mai. Les’ stations- 
service déclarent des ventes plus Glevées en 
juin pour un deuxiéme mois consécutif. 
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Spending in clothing stores increased arse ella 
June, the largest monthly increase in the last 
two years. Sales by clothing stores have been 
demonstrating strength since the beginning of 
the year after declining during the last half 
of 1993. 


Three of the four components of the clothing 
sector increased in June: other clothing 
stores (+5.47Z), women's clothing stores 
(+4.2%) and men's clothing stores (+1.57). 


Partly offsetting these gains was a 2.6% sales 
decline by shoe stores after a strong 5.02 
increase in May._ 


Sales higher in most provinces 


1994, 
fluc- 
upward trend. In 
Prince Edward 


From 1993 to the second quarter of 
retail sales in all provinces have been 
tuating around a generally 
June all provinces, except 


Island, reported higher sales, ranging from 
+0.4Z in British Columbia to +4.42 in 
Manitoba. In Prince Edward Island, sales 


declined 0.7% offsetting a 0.7% gain in May. 


Quarterly sales 


sales 
of 1994. 


Total seasonally adjusted retail 
increased 1.5% in the second quarter 
This gain was weaker than the 3.2% increase 
during the first quarter of 1994, mostly due 
to lower sales in April. Of the six sectors 
reporting higher sales in the second quarter 
of 1994, clothing» furniture and automotive 
retailers were the main contributors to the 
growth. Only the general merchandise’ sector 
reported lower quarterly sales. 


Year-to-date 


Unadjusted cumulative retail sales for the 
first six months of 1994 totalled $97.6 bil- 
lion, up 7.3% from the corresponding period 
in 1993. In May> cumulative sales were 6.47 
higher than in the same period of 1993. 


Les dépenses dans les magasins de vétements 
augmentent de 3.2% en juin et représente 
l'augmentation mensuelle la_ plus importante 


depuis les deux derniéres années. Les ventes 
des magasins de vétements ont démontré une 
vigueur depuis le début de _ 1'année apres 
avoir enregistré des baisses depuis le 
troisieme trimestre de l'année précédente. 


composantes liées aux 
vétements ont augmenté en juin: les autres 
magasins de vétements (5.47), les magasins de 
vétements pour dames (4.2%) et les magasins de 


Trois des quatres 


vétements pour hommes (1.5%). Ces augmenta- 
tions ont été partiellement contrebalancées 
par un repli de 2.6% des ventes des magasins 


de chaussures aprés une forte augmentation de 
5.0Z% en mai. 


Ventes plus fortes dans la majorité des 
provinces 


Depuis 1993 jusqu'au premier trimestre de 


1994, les ventes du commerce de détail dans 
toutes les provinces ont fluctué autour d'une 
tendance généralement 4 la hausse. En juin; 


toutes les provinces, 4 l'exception de l'ile- 
du-Prince-Edouard, ont déclaré des ventes plus 
élevées s'échelonnant de +0.4% en  Colombie- 
Britannique a +4¢.4Z% au Manitoba. Dans 1'ile- 
du-Prince-Edouard, les ventes ont diminué de 
0.7% contrebalancgant la hausse de 0.7% en mai. 


Ventes trimestrielles 


Les ventes totales désaisonnalisées du 
commerce de détail se sont accrues de 1.5% au 
cours du deuxieme trimestre de 1994. Cette 
hausse est plus faible que le taux de crois- 
sance de 3.2% observé au cours du premier tri- 
mestre de 1994, en grande partie en raison de 
la baisse des ventes en avril. Les détaillants 
de vétements, de meubles et de produits de 
l'automobile sont les trois secteurs qui ont 
le plus contribué @ cette croissance parmi les 
six qui ont déclaré des ventes plus élevées au 
cours du deuxiéme trimestre de 1994. Seulement 
le secteur des marchandises diverses rappor- 
tent des ventes trimestrielles plus faibles. 


Cumulatif 


Les ventes non-désaisonnalisées totalisent 
$97.6 milliards depuis le début de l'année, en 
hausse de 7.3% par rapport aux six premiers 
mois de l'année derniére. En mai, les ventes 
cumulatives étaient de 6.4% plus Glevées qu'‘a 
pareille date l'année précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 
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Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,050 
1,000 
950 
900 
850 
800 
750 
J ef J J J J J J J J 
1991 1992 1993 1994 1991 1992 1993 1994 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnaliseées 
lissees. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


June March June May 
1994 1994 | Cumulatif 1994 1994 
Juin Mars Juin Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,153.3 4,163.2 4,118.4 4,136.4] 24,767.2 -0.2 Alent 
2 All other food stores 278.6 279.2 274.0 292.4 1,684.8 -0.2 1.9 
3 Drugs and patent medicine stores 1,019.3 1,016.6 1,015.1 1,021.6 6,092.4 0.3 0.1 
4 Shoe stores 146.8 150.7 143.6 145.1 877.0 -2.6 5.0 
5 Men's clothing stores 157.2 154.8 156.8 156.2 931.0 1.5 -1.3 
6 Women's clothing stores 337.0 323.4 318.4% 326.2 1,931.5 4.2 1.6 
7 Other clothing stores 380.8 361.3 362.2 359.7 2,163.9 5.4 -0.3 
8 descr ata furniture and appliance 718.4% 721.1 706.4% 701.5| 4,215.6 -0.4 2.1 
9 Household furnishings stores 187.9 192.0 192.3 195.2 1,153.2 -2.2 -0.1 
10 Motor vehicle and recreational 4,080.9 3,961.3 3,879.7 %,020.5| 23,486.5 3.0 Zen 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,198.0 1,188.7 15,174.3 1,184.2] 7,089.7 gr 
12 Automotive parts, accessories 990.3 970.8 993.5 989.6) 5,928.1 2.0 -2.3 
and services 
13 General merchandise stores 1,815.0 1,787.0 1,777.4 1,840.7| 10,766.4 1.6 0.5 
14 Other semi-durable goods stores 583.7 582.6 579.2 558.2 35427.3 0.2 0.6 
15 Other durable goods stores 477.8 474.1 465.2 485.9 2,813.8 0.8 1.9 
16 Other retail stores 889.4 873.4% 851.4 854.7| 5,169.9 1.8 2.6 
17 Total, all stores 17,414.46 17,200.3 17,007.88 17,268.0/102,498.2 1.2 1.1 
Regions 
18 Newfoundland 287.6 285.2 283.6 287.4% 1,708.0 0.8 0.6 
19 Prince Edward Island 71.9 72.5 72.0 73.6 438.1 -0.7 0.7 
20 Nova Scotia 536.6 532.1 543.1 566.1 3,270.9 0.8 -2.0 
21 New Brunswick 419.2 414.7 408.3 417.0 2,508.8 We 1.6 
22 Quebec 4,285.3 4,246.8 4,111.2 4,200.4] 25,202.3 0.9 335 
23 Ontario 65418.7 6,305.0 6,288.4 6,399.4| 375,643.1 1.8 0.3 
24 Manitoba 579.9 555.3 577.1 587.0 35449.8 4.4 -3.8 
25 Saskatchewan 516.3 512.3 523.6 506.2| 3,055.6 0.8 -2.2 
26 Alberta 1,840.6 1,827.5 1,826.2 1,851.7|) 10,855.4% 0.7 0.1 
27 British Columbia 25403.1 2,393.1 2,318.9 2,323.6| 14,034.8 0.4 See 
28 Yukon 16.8 17.0 16.5 16.7 100.2 -1.0 3.0 
29 Northwest Territories 38.4 38.7 38.8 38.9 2351.5 -1.0 -0.2 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Change from 


previcus mon 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation p. r. Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 
» Year-to- 
April March date 
1994 1994 1994 
Avril Mars Cumulatif 
N° 
Groupe de commerce - Canada 
-0.4 0.7 5.5 5.3 4.8 5.1 4.9| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
-6.3 4.2 -1.9 -3.2 -3.6 -0.1 -1.0} Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
-0.6 1.6 San 3.7 2.9 209 3.4| Pharmacies et magasins de 3 
medicaments brevetés 
-1.1 -1.1 10.3 13.4 10.7 11.0} Magasins de chaussures 4 
0.4 2.6 10.2 6.9 10.5 9.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
-2.4 ers 4.5 0.8 4.0 1.2] Magasins de vétements pour dames 6 
0.7 2.7 8.2 2.3 3.6 3.9 3.1) Autres magasins de vétements 7 
0.7 2.1 3.1 4.1 1.6 1.5 1.2] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
-1.5 0.2 £46 7/ 5.4 6.0 3.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 
-3.5 : 19.9 16.6 14.1 22.0 17.0} Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
-0.8 oe. 0.9 dst -0.7 -0.7 -0.6| Stations-service 11 
0.4 1.5 11.5 8.4 11.6 11.0 10.6] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
-3.4 1.8 4.2 TST) 5.4| Magasins de marchandises diverses 13 
3.8 -0.4 4.4 3.5 1.5 Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
-4.3 5.9 10.9 9.4 1.1 13.6 8.1] Autres magasins de produits 15 
urables 
-0.4 0.2 7.4 4.8 2.9 1.9 3.6] Autres magasins de vente au détail 16 
“1.5 rae | 8.6 Wore 6.0 8.4 7.0) Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
-1.3 2.6 4.1 3.9 2.4 4.3 3.4) Terre-Neuve 18 
-2.2 1.6 3.6 3.1 4.6 7.3 5.0| Ile-du-Prince-Edouard 19 
-4.1 4.2 -0.4 -0.2 3.6 10.3 4.1] Nouvelle-Ecosse 20 
-2.1 -2.1 1.0 (Oey 7 -1.9 rage) 2.4| Nouveau-Brunswick 21 
-2.1 0.8 9.5 8.6 5.3 8.2 8.0] Québec 22 
Naive Shr 8.8 6.6 5.5 8.3 6.4| Ontario res 
Si haere 0.4 7.5 1.5 Seed 5.3 4.5| Manitoba 24 
3.4 Acid 10.8 8.7 11.4 7.3 8.5| Saskatchewan 25 
-1.4 4.6 9.2 Bal 8.4 rari 8.0] Alberta 26 
-0.2 0.7 10.0 10.0 8.6 Lethe 8.2] Colombie-Britannique 27 
-1.5 0.5 -2.7 -0.4 -4.7 -0.5 -2.5| Yukon 28 
-0.1 1.8 14.5 NGL ASit 18.8 16.2] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales; 


Periods) 
Sales 
Ventes 
June March| Year-to-date 
1994 1994 1994 
No. Juin Mars Cumu latif 
| millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4 5284.6 4,164.2 4,173.5 4,107.7 245288.1 
2 All other food stores 297.3 293.2 270.6 282.9 1,615.6 
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.1 995.7 989.2 1,013.4 5,885.4 — 
4 Shoe stores 151.2 160.2 150.1 118.2 777.6 
5 Men's clothing stores 161.8 150.3 144.5 116.4 774.4 
6 Women's clothing stores 337.2 332.9 314.7 281.0 1,688.7 
7 Other clothing stores 365.2 336.9 333.3 312.5 1,824.9 
8 Household furniture and appliance stores 714.1 659.3 657.0 649.1 3,771.8 
9 Household furnishings stores 202.4 191.0 181.4 177.4% 1,044.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,874.8 4,809.4 4414.6 4,242.2 24,188.3 
dealers 
11. Gasoline service stations 1,266.2 1,209.4 1,093.8 1,136.0 6,822.6 
12 Automotive parts, accessories and services 1,109.7 1,080.3 1,008.0 912.5 5 5667.3 
13. General merchandise stores 1,752.0 1,701.2 1,648.8 1,590.5 9,172.8 
14 Other semi-durable goods stores 631.0 653.7 527.9 452.4 3,070.9 
15 Other durable goods stores 479.0 456.1 414.6 375.5 2,393.2 
16 Other retail stores 955.7 872.3 792.1 752.9 4,628.7 
17 Total, all stores 18 ,597.5 18, 066.2 17,114.2 16,520.7 975,614.6 
Regions 
18 Newfoundland 299.1 289.5 281.0 269.6 1,581.2 
19 Prince Edward Island 78.6 74.8 68.5 64.9 398.7 
20 Nova Scotia 575.9 550.5 543.4 528.4% 3,068.3 
21 New Brunswick 444.5 432.3 407.4 395.4 2,353.5 
22 Quebec 4,669.3 4 5664.4 4,358.7 4,064.1 24 5383.0 
23 Ontario 6,877.5 6,564.8 6,213.8 6,052.1 35,705.6 
24 Manitoba 613.7 580.7 573.9 566.4 3,280.4 
25 Saskatchewan 547.8 527.1 525.2 488.6 2,915.5 
26 Alberta 1,940.6 1,888.5 1,827.3 1,771.9 10,308.8 
27 British Columbia 2488.3 25436.8 2,261.5 2,267.5 13,306.2 
28 Yukon 19.6 17.4 15.8 14.4 92.5 
29 Northwest Territories 42.5 39.2 CY T/ 37.4 220.7 
 —————————— 
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Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 
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(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


June Year-to-date 

1994 1994 
Juin Cumulatif N° 

Groupe de commerce - Canada 
7.4 2.5 5.7 10.6 5.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
-1.8 -3.0 -7.7 8.8 -1.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.1 SN7 1.9 4.6 3.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.7 10.7 9.3 16.5 10.9] Magasins de chaussures 4 
12.8 2.1 12.1 13.4 9.3| Magasins de vétements pour hommes 5 
5.6 -1.3 1.0 8.9 1.7| Magasins de vétements pour dames 6 
11.5 1.3 2.8 8.1 3.7] Autres magasins de vétements 7 
5.9 4.2 0.2 4.0 1.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
0.3 4.6 3.3 5.3 3.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
20.1 18.2 10.5 19.3 16.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
rags 1.1 -2.2 -0.2 -0.3| Stations-service 11 
11.6 9.2 11.0 12.0 10.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
9.6 3.2 3.3 A2s2 5.9| Magasins de marchandises diverses 13 
6.4 4.5 2.5 4.2 3.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
13.2 7.6 2 15.5 8.5| Autres magasins de produits durables 15 
die S 2a Tf 0.9 8.1 4.2! Autres magasins de vente au detail 16 
10.5 6.9 5.2 11.1 7.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

4.4 4.0 A 7, 7.3 3.2] Terre-Neuve 18 
3.3 4.4 2.4 11,2 4.8] Ile-du-Prince-Edouard 19 
L.7 -0.9 1.8 13.0 3.8] Nouvelle-Ecosse 20 
2.2 1.8 -4.7 7.0 2.3] Nouveau-Brunswick 21 
11.3 8.2 4.7 12.7 8.4| Québec 22 
11.9 5.8 4.2 10.3 6.7] Ontario 23 
8.8 2.1 2.0 10.4 4.9] Manitoba 24 
shoes 8.0 Waar 10.2 8.9] Saskatchewan 25 
10.5 8.4 8.2 15.2 8.4] Alberta 26 
10.1 10.3 9.3 8.5 8.4| Colombie-Britannique rar 
-1.5 -3.8 -2.0 -3.0 -2.5| Yukon 28 
reared 14.2 12.0 23.4 16.9] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, June 1994 
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Quarter 2 
1994 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 


Sales 


Ventes 


1993 


Quarter 3 


1993 


Quarter 2 
1993 


Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


12,622.4% 
861.1 
3,000.0 
461.5 
456.7 
984.8 
1,035.5 
2,030.5 
574.7 
14,098.9 


3,569.4 
3,198.1 


5,102.0 
1,812.6 
1,349.6 
2,620.1 


53,777.8 


ZIV. 


aa 


115,665.7 
754.6 
2,885.4 
316.1 
317.8 
703.9 
789.4% 
1,741.3 
469.8 
10,089.5 


3,253.2 
2 5469.2 


4,070.7 
1,258.3 
1,043.5 
2,008.6 


43,836 .8 


247.9 


63.9 


12,336.0 
873.6 
3,269.9 
500.6 
654.1 
1,190.2 
1,398.3 
2,521.8 
644.9 
9,882.5 


3,567.0 
2,990.2 


65948 .4 
2,035.6 
1,712.9 
25871.6 


53,397 .4 


274.8 


12,240.3 
876.2 
2,940.4 
412.1 
376.3 
968.3 
1,105.9 
25156.4 
590.1 
105;679.% 


3,832.3 
2,766.5 


4,886.7 
1,664.2 
1,288.5 
2,621.3 


49 ,405.1 


272.7 


11,999.9 
897.9 
2,906.9 
418.6 
419.5 
968.1 
984.5 
1,962.6 
559.9 
12,123.6 


3,552.7 
2,891.9 


4,842.7 
1,733.1 
1,253.0 
2 5494.0 


50,008.8 


259.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 
1993 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 
1994 


Quarter 2 


Quarter 3 
1994 1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 2]/Trimestre 1|Trimestre 4|/Trimestre 3|/Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
5.2 4.9 4.2 5.9 4.5| Supermarches d'alimentation et épiceries 1 
-4.1 2ue 5.4 11.3 10.9] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.2 4.1 7.8 10.8 11.4] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.2 11.9 8.5 9.2 7.7] Magasins de chaussures 4 
8.9 9.9 6.7 3.8 4.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
U6 74 1.6 1.8 5.5 6.0] Magasins de vétements pour dames 6 
5.2 1.8 6.4 14.7 8.4| Autres magasins de vétements 7/ 
3.5 -0.2 7.6 11.7 11.4) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
Zul, 4.0 6.1 3.2 2.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
16.3 16.2 10.8 6.9 7.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
0.5 -1.2 -0.1 -0.3] Stations-service 11 
10.6 11.1 6.5 4.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-0.7 -2.3 -2.2| Magasins de marchandises diverses 13 
2.0 1.7 7.0] Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.1 5.9 8.0] Autres magasins de produits durables 15 
1 .2 -1.2 0.9 -1.1| Autres magasins de vente au détail 16 
7.5 6.9 4.6 5.3 4.9| Total, ensemble des sagasins 17 
Terre -Neuve 
4.9 0.7 1.9 -2.0 -2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
5.5 3.3 1.5 8.8 9.0} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.7 11.8 -2.4 7.9 3.2] Magasins de chaussures 4 
12.5 16.3 14.3 12.2 18.0} Magasins de vétements pour hommes 5 
-0.7 eae 11.6 16.6 12.6| Magasins de vétements pour dames 6 
-46.1 -7.3 3.0 7.3 12.1] Autres magasins de vétements ae 
-1.1 3.3 6.6 17.4 13.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-2.4 -10.1 -11.6 -3.3 -23.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
dizer t 14.6 0.1 4.8 1.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récreatifs 
-9.7 -9.8 -7.5 -6.6 -7.8| Stations-service 11 
19.3 18.5 8.3 7.3 1.2] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.0 4.9 -4.3 -1.6 -2.0| Magasins de marchandises diverses fe 13 
8.0 2.4 -8.7 -7.3 1.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
0.9 14.4 -0.8 -0.6 1.9| Autres magasins de produits durables 15 
-9.8 0.5 -3.6 -3.0 -7.2] Autres magasins de vente au détail 16 
3.4 & top| -0.6 0.5 -0.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


n° - oS, a 


ook 


11 
12 


13 
14% 
15 
16 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Sales 


Ventes 


millions of dollars - millions de dollars 


a 


Retail Trade, June 1994 
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50.3 46.9 51.5 57.4 51.5 
16.7 15.7 17.8 16.8 16.6 
x x 1.3 1.1 
x 
326 2.2 5.2 5.2 2.8 
625 5.1 8.1 6.2 5.5 
2.3 1.7 2.4 2.1 2.1 
53.1 34.5 35.9 61.1 47.3 
23.0 21.7 25.1 31.9 24.4 
14.4 10.2 14.3 14.0 13.7 
21.7 16.4 32.5 22.5 20.8 
9.1 6.2 10.4 12.9 9.4 
2.4 2.0 4.3 3.2 2.2 
11.4 8.9 12.3 14.2 11.2 
221.9 176.8 229.3 236.1 214.6 
454.8 4610.5 436.4 456.4 440.2 
108.4 112.0 126.9 108.3 108.4 
8.9 Gaz 11.2 8.8 8.0 
7.8 5.4 15.2 7.0 7.8 
26.0 19.0 40.3 27.9 28.0 
21.4 17.8 35.4 23.2 19.8 
38.5 36.5 53.0 40.6 37.4 
12.6 8.7 12.8 12.1 10.7 
416.6 312.2 278.1 342.2 407.6 
139.2 139.7 174.0 180.6 160.4 
85.9 57.9 82.6 75.5 79.0 
162.5 126.7 263.6 171.8 164.1 
48.6 37.8 63.9 50.1 47.8 
23.6 18.8 40.5 26.3 24.6 
94.5 73.8 108.0 106.1 94.0 
1,669.8 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 
1993 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 
1994 


Quarter 2 Quarter 3 
1994 1993 


Groupe de commerce 


Trimestre 2|/Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N° 
Per cent - pourcentage 
fle-du-Prince -édouard 
-2.2 2.0 7.0 9.2 6.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
0.8 2.5 4.3 6.8 9.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x xX x 19.8 17.4] Magasins de chaussures S 
x x x Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
27.5 14.4 15.6 25.3 20.2| Autres magasins de vétements 7 
14.6 23.6 22.9 -3.1 -10.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.1 28.8 13.7 9.7 22.5] Magasins d'‘accessoires d'ameublement 9 
12.2 8.3 0.1 -3.1 2.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-5.7 17.6 14.2] Stations-service 11 
4.8 13.3 12.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.1 11.3 3.5 3.6 -2.0| Magasins de marchandises diverses 13 
-3.3 17.0 24.9 33.1 40.3] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Aid| :2 -1.8 -11.5 5.4 -17.3]} Autres magasins de produits durables 15 
1.4% -5.5 -11.8 -11.1 -4.7| Autres magasins de vente au détail 16 
3.4 6.6 4.9 6.8 5.8] Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle-Ecasse 
3.3 1.8 -2.8 3.7 0.3} Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2. 
0.1 7.0 -0.9 4.5 8.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.8 31.0 18.9 9.4 -5.7| Magasins de chaussures q 
-- 4.3 0.5 dse 5.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
-7.0 -2.5 3.5 9.9 8.5| Magasins de vétements pour dames 6 
7.9 4.4 4.0 7.8 5.2| Autres magasins de vétements 7 
3.0 7.1 5.1 -0.8 0.6} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
17.8 -4.3 -13.3 -2.4 -2.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2.2 24.0 10.5 11.0 8.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-13.2 1.5 10.3 3.0 -4.7| Stations-service 11 
8.8 or? 27.4% 31.6 24.8] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-1.0 3.6 2.9 9.7 6.0} Magasins de marchandises diverses 13 
1.5 12.4% 22.5 14.4 16.5] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-4.0 -4.5 -9.5 -5.1 -5.4| Autres magasins de produits durables 15 
0.6 3.8 0.3 225 1.1] Autres magasins de vente au détail 16 
0.9 7.6 4.1 7.0 4.6| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1993 199 


Trade Group 
Quarter 2 
1994 1994] 1993) ; 3 
No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3]Trimestre 2 


millions of dollars - wilizons de dollars 


New Brunswick 


1 Supermarkets and grocery stores 324.3 321.9 357.6 364.8 344.9 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 94.7 88.2 91.3 79.2 79.0 
4 Shoe stores 8.2 5.2 9.2 6.9 6.6 
5 Men's clothing stores 8.4 5.3 15.5 Thay 7.6 
6 Women's clothing stores 21.6 15.3 32.6 22.9 22.4% 
7 Other clothing stores 14.9 13.0 27.7 20.6 16.7 
8 Household furniture and appliance stores 33.8 30.6 48.0 34.2 33.3 
9 Household furnishings stores 10.1 7.6 11.1 9.9 9.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 323.5 240.9 246.7 290.3 342.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 109.9 95.4 107.5 123.4 101.9 
12 Automotive parts, accessories and services 80.3 56.5 76.5 69.8 71.0 
13 General merchandise stores 140.2 106.2 196.1 134.1 128.4 
14 Other semi-durable goods stores 32.9 20.8 40.0 35.4 34.4 
15 Other durable goods stores 19.5 LEZ 27.8 17.1 17.1 
16 Other retail stores 52.2 42.4 66.3 68.9 61.9 
17 Total, all stores 1,284.3 1,069.2 1,363.6 1,295.4 1,287.1 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,583.3 3,322.2 3466.9 3,397.3 35344.5 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 775.4% 713.4% 799.8 747.8 734.0 
4 Shoe stores 155.6 95.2 175.3 139.4 149.9 
5 Men's clothing stores 119.0 73.8 147.6 92.0 113.6 
6 Women's clothing stores 280.8 195.4 292.2 255.6 261.0 
7 Other clothing stores 318.0 224.6 363.7 318.1 309.2 
8 Household furniture and appliance stores 528.8 380.6 581.3 571.8 539.2 
9 Household furnishings stores 144.8 96.6 140.1 140.1 149.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,603.8 2,353.2 2,282.3 25736.3 3,160.0 
dealers 
11 Gasoline service stations 722.4 670.8 720.6 725.6 706.1 
12 Automotive parts, accessories and services 821.1 589.6 776.4% 693.3 784.5 
13 General merchandise stores 1,116.4 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1 
14 Other semi-durable goods stores 466.0 285.5 419.2 405.5 403.7 
15 Other durable goods stores 274.9 207.7 299.9 245.8 245.7 
16 Other retail stores 464.7 333.8 489.2 402.1 425.5 
17 Total, all stores 13,692 .4 10,690.6 12,628 .6 12,174.6 12,668.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport @ l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1994] 1994, 1993] 1993| 1993 
Trimestre 2|/Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


-6.0 0.4 2.5 6.7 3.6 
19.9 19.1 12.0 16.4 13.6 
24.9 23.4 13.9 13.8 6.3 
9.5 “4.2 11.3 8.3 15.0 
-3.6 1.9 10.4 13.8 13.0 
-10.9 -10.4 =17.2 2.1 -8.9 
1.6 -2.6 ee -0.3 8.1 
4.0 4.9 6.3 14.2 15.0 
-5.4 Wes 8.2 -1.6 11.3 
igs) 15.4 15.1 10.5 
13.1 -0.6 1.4 1.6 
9.2 13.1 -0.3 0.9 0.8 
“4.4 -6.5 -8.6 -6.0 -10.2 
14.3 5.0 -3.7 -7.7 “4.3 
-15.8 -6.8 6.1 14.2 6 SS 
-0.2 5.4 3.8 4.7 5.9 
7.1 6.4 2.9 3.3 4.4 
5.6 6.0 13.3 15.8 16.5 
3.8 6.8 7.0 1.8 i 
4.8 5.0 5.6 ron A 0.9 
7.6 13.3 5.8 7.4 8.5 
iG 2.5 -6.5 Lie -3.0 
=1..9 -6.5 4.0 20.2 16.6 
-3.3 6.9 6.0 2.4 =6.1 
14.0 19352 8.5 956 2.4 
-4.3 =9.0 

3.8 -0.4 

10.2 Weis 8.3 7.5 3.7 
15.4% 2.4 1.5 10.6 13.2 
ui ges AAR 7 14.6 11.9 
are 6.8 ste: “4.4 
8.1 8.8 Sen 6.7 4.0 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 4,013.9 3,665.3 3,865.9 3,860.6 3,878.8 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,129.6 1,085.5 1,220.5 1,123.3 1,135.2 
4 Shoe stores 176.3 123.3 188.3 152.4 154.9 
5 Men's clothing stores 189.9 132.8 276.9 155.1 174.0 
6 Women's clothing stores 376.6 258.6 466.1 362.6 367.9 
7 Other clothing stores 369.3 273.8 515.7 398.0 339.3 
8 Household furniture and appliance stores 734.4 666.0 972.5 806.5 721.0 
9 Household furnishings stores 224.6 185.7 244.5 217.0 191.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 55411.5 3,958.5 4,024.4 4,029.3 4,621.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,338.3 1,243.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,227.8 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6 
13 General merchandise stores 1,826.0 1,452.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4 
14 Other semi-durable goods stores 652.2 470.8 814.9 591.9 619.3 
15 Other durable goods stores 529.5 397.8 682.7 503.6 510.1 
16 Other retail stores 1,135.2 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 
17 Total, all stores 19,656 .0 16,049 .6 19 ,892.6 17,922.7 18,316.5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 472.3 455.1 477.6 478.5 476.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 65.2 61.6 Zl a> 64.9 66.5 
4 Shoe stores 10.7 8.3 12.4 929 10.1 
5 Men's clothing stores 13.6 ONS 7A 21.6 11.9 13.4 
6 Women's clothing stores 31.8 23.3 41.2 32.6 33.3 
7 Other clothing stores 33.4 26.9 48.8 34.1 32.6 
8 Household furniture and appliance stores 55.7 50.6 77.4 62.2 52.2 
9 Household furnishings stores 13.2 9.6 14.7 12.9 11.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 407.1 312.9 321.4 331.2 358.1 

ealers 

11 Gasoline service stations 146.0 136.1 147.5 149.5 141.1 
12 Automotive parts, accessories and services 95.5 73.8 95.1 90.3 92.2 
13 General merchandise stores 228.4 187.9 302.3 215.9 215.8 
14 Other semi-durable goods stores 50.2 37.1 58.8 46.3 55.8 
15 Other durable goods stores 46.8 559 56.5 44.6 45.6 
16 Other retail stores 74.3 62.8 88.9 70.9 70.4 
17 Total, all stores 1,768.3 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,694.9 
Retail Trade, June 1994 ies Commerce de détail, juin 1994 


Estimates) 


Trade Group 
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Quarter 2 
1994 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 


1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 3 Quarter 2 
i 1994] 1994] ‘ 1993 1993 
Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 4 
1993 


Per cent - pourcentage 


3.5 r2beh 2.4 5.1 4.8 
-0.5 -1.0 3.8 8.4 8.5 
13.8 15.1 10.5 16.1 15.7 

9.2 12.3 4.8 0.9 4.5 

2.4 -2.5 -2.8 VAC 1.8 

8.8 Sac 14.7 29.5 19.3 

1.9 -4.8 5.3 2.9 2.5 
17.5 4.9 1.9 -3.5 -0.9 
7 18.2 14.6 Yor? 10.2 

0.4 -2.7 -5.8 -0.6 
14.0 13.8 7.0 6.8 6 

1 4.1 -1.1 -2.8 -2.9 
1.2 -0.4% -5.6 -0.7 
-1.6 2.6 8.3 

2.6 -4.7 -2.8 -3.4 

los 5.9 3.5 < Ard 4.4 
-0.8 5.1 4.7 9.4 5.1 
-2.0 -2.9 -7.5 -2.3 -2.0 
5.5 8.5 lioed 3.9 -2.7 

1.0 4.8 5.6 8.9 10.8 
-4.6 -2.8 3.6 4.9 4.1 

2.6 -3.0 5.5 6.5 1.7 

6.7 3.6 13.5 16.0 8.9 
20.0 17.2 32.4% 11.6 0.8 
Asie 6.9 5.6 U4 4.0 

3.4 ‘el -5.1 -5.4 -2.4 

3.6 9.4 6.8 10.8 Tol 
5.8 sits 4.0 (Aoi) 

-10.0 8.9 -1.0 225 6.6 

225 1.6 1.4 Sto 4 12.4% 

5.6 Th Tf 329 Tat 11.4 

4.3 5.5 3.6 5.0 G.G 
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Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de véetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO ON ao WH KW NS 


—_ 


11 
WA 


13 
14 
15 
16 


17 


co Oo ON BO WT RH OW Ne 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


Commerce de détail, juin 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 2 
1994 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1993 


Quarter 4 


Quarter 3 
1993 1993 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 367.7 333.2 368.6 371.4 355.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 107.7 98.7 103.6 89.6 89.6 
4 Shoe stores 9.9 6.8 9.5 8.3 8.6 
5 Men's clothing stores 12.6 8.7 15.9 8.6 9.4 
6 Women's clothing stores 23.9 17.7 29.3 23.0 27.5 
7 Other clothing stores 24.3 20.8 37.2 27.6 26.7 
8 Household furniture and appliance stores 44.5 40.9 55.1 39.1 34.8 
9 Household furnishings stores 15.3 13.2 16.8 15.6 15.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 358.6 286.5 305.1 292.4 320.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 129.0 113.6 124.0 133.7 120.3 
12 Automotive parts, accessories and services 131.8 87.0 93.2 94.5 97.2 
13 General merchandise stores 199.4 160.3 245.0 175.4 173.4 
14 Other semi-durable goods stores 49.9 35.9 62.8 46.6 51.3 
15 Other durable goods stores 41.5 29.5 56.8 41.7 39.4 
16 Other retail stores 73.2 53.6 83.6 66.2 64.4 
17 Total, all stores 1,600.1 1,315.4 1,618.0 1,445.0 1,446.3 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,351.2 1,282.2 1,357.6 1,315.0 1,272.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 268.2 278.7 330.8 280.5 267.2 
4 Shoe stores 32.8 24.0 33.2 31.1 28.9 
5 Men's clothing stores 44.4% 35.7 74.3 44.1 45.0 
6 Women's clothing stores 89.5 69.6 116.0 107.6 101.0 
7 Other clothing stores 109.9 88.7 154.7 120.3 102.7 
8 Household furniture and appliance stores 252.5 228.3 321.3 267.1 253.5 
9 Household furnishings stores 56.9 53.9 68.5 60.5 57.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,506.5 1,052.0 1,001.4 1,000.1 1,157.7 

dealers 

11 Gasoline service stations 388.6 333.7 382.3 429.5 380.0 
12 Automotive parts, accessories and services 381.9 290.0 332.8 318.6 317.7 
13 General merchandise stores 523.7 433.0 738.3 528.5 540.0 
14 Other semi-durable goods stores 184.1 139.9 229.7 188.0 213.5 
15 Other durable goods stores 149.3 Aisi 196.4 158.7 150.0 
16 Other retail stores 280.4 197/05 288.1 270.9 258.2 
17 Total, all stores 5,656.5 4,652.4 5,672.6 5,164.9 5,186.8 
a 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 
5; ; : , 1993; ss: 1993 
Trimestre 2/Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1993 


3.5 licut 5.7 he Th 1.2 
20.2 10.1 UES a7 15.5 10.8 
15.2 5.0 3.4 7.5 Zee 
33.5 15.8 0.6 3.3 0.8 
-13.4 -21.4 -11.9 -15.0 -1.9 
-8.8 -13.0 0.4 1.4 2.0) 
28.1 14.8 19.4 7.5 5.8 
1.6 L550) =3.7 -3.6 -5.5 
Lit39 14.9 24.9 15.3 13.4% 
Fie 4 525 7.3 -3.0 
35.6 23.4 10.7 3.4 
15.0 10.6 2.7 2.5 =-2.9 
rn Pf -6.7 -2.0 4.8 2.4 
5.3 -2.7 6.0 15.0 10.2 
13.8 6.5 15.4 5.9 os 
10.6 6.9 8.7 8.9 4.2 
6.2 8.8 13.6 11.8 8.0 
0.4 6.0 8.0 4.8 7.8 
USIa7/ 10.2 6.3 535i 3.7 
-1.3 5.8 14.6 13.2 10.6 
-11.4 -5.6 4.6 14.2 17.6 
7.1 0.3 24.7 23.2 16.6 
-0.4 8.1 21.0 Cae 33.0 
-0.4 14.1 13.0 11.3 13.7 
3024 1952 14.7 5.8 12.8 
2.3 -1.1 8.5 10.3 4.1 
20.2 16.0 8 LIS 7/ 4.8 
-3.0 Ho) Ae f —21n 9 -18.4 
-13.8 “4.1 -3.3 -3.4 2.7 
-0.5 -- -1.5 4.0 7.9 
8.6 -3.9 -3.7 -2.2 -1.8 

9.1 7.5 5.6 4.2 5.5 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, June 1994 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =1 3" 


TABLE 3. Retail Sales, 


No. 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 2 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1994 1993 1993 1993 


British Columbia 


Trimestre 


2\Trimestre 1|Trimestre 4¢|Trimestre 3]/Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


1 Supermarkets and grocery stores 1,689.0 1,542.7 1,637.1 1,623.5 1,536.9 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 362.0 361.5 428.7 361.2 341.8 
4 Shoe stores 51.7 41.9 52.2 48.1 45.0 
5 Men's clothing stores 55.3 42.9 76.8 45.0 43.8 
6 Women's clothing stores 118.2 93.8 146.4 117.8 110.8 
7 Other clothing stores 128.5 109.0 175.6 Asie 115.0 
8 Household furniture and appliance stores 312.2 282.4 366.7 300.5 262.0 
9 Household furnishings stores 90.1 89.0 127.3 114.8 108.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,805.8 1,398.1 1,258.1 1,448.8 1,520.0 

dealers 
11 Gasoline service stations 489.3 421.2 485.2 562.3 495.1 
12 Automotive parts, accessories and services 306.8 283.4 325.9 329.7 315.1 
13 General merchandise stores 728.3 603.9 1,001.6 700.1 688.8 
14 Other semi-durable goods stores 284.8 202.2 298.3 252.8 265.7 
15 Other durable goods stores 246.9 215.1 324.5 231.7 203.1 
16 Other retail stores 405.5 334.5 441.0 418.6 370.2 
17 Total, all stores 7,186.7 . 6,119.5 7,266.0 6,810.2 6,539 .5 
Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 43.9 37.9 42.1 42.7 40.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores x x x 0.5 

5 Men's clothing stores x x x 

6 Women's clothing stores 0.9 0.6 1.2 1.1 1 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 3.3 3.0 4.2 3.7 3.1 
9 Household furnishings stores 1.3 1.1 1.5 1.4% 1.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 20.6 15.6 16.0 18.0 18.1 

dealers 

11 Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores 52.2 43.4 54.0 45.5 46.6 
14 Other semi-durable goods stores 5.8 4.1 6.2 6.4% 5.4 
15 Other durable goods stores 4.4 2.8 4.7 4.5 4.4 
16 Other retail stores 9.2 7.6 ilo 10.7 10.4 
17 Total, all stores 172.2 141.0 168.7 164.3 158.2 
a 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 3 
; 1994] 1994] 1993| 1993] 
Trimestre 2]Trimestre 1|]Trimestre ¢|/Trimestre 3|Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


Colombie-Britannique 
9.9 7.3 6.6 8.9 4.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


B59 11.3 15.4 16.6 17.7] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
15.0 13.9 9.5 18.1 15.3] Magasins de chaussures 
26.5 17.9 10.2 6.7 8.4] Magasins de vétements pour hommes 
6.7 4.7 7.4 6.7 6.6] Magasins de vétements pour dames 
11.7 4.6 7.0 11.1 12.4] Autres magasins de vétements 
19.2 11.4 The 7/ 16.6 14.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-16.7 -5.9 13.3 15.1 18.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 
18.8 7.0 1.6 Seal 7.7] Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 
-1.2 -7.0 4.4 A257 11.3] Stations-service 
-2.6 2.4 3.6 Sie 11.6] Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.7 8.4 2.0 -2.2 3.0| Magasins de marchandises diverses 
Thay cer 15.2 9.8 25.9| Autres magasins de produits semi-durables 
21.5 32.0 21.5 8.4 5.5| Autres magasins de produits durables 
9.6 6.6 4.9 10.1 4.5| Autres magasins de vente au détail 
9.9 6.8 6.3 7.9 8.4| Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
9.1 11.1 12.7 5.9 4.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


x x -21.2 -14.5| Magasins de chaussures 
x x -8.6 -20.0| Magasins de vétements pour hommes 
-8.5 -24.8 5.7 7.7 -11.0| Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 
5.0 Cee 28.9 29.6 9.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
-12.6 -11.2 21.8 16.1 46.3] Magasins d'accessoires d'‘ameublement 
14.0 13.8 ae” § -2.5 -9.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
12.0 18.9 7.5 1.3 3.2] Magasins de marchandises diverses 
8.0 14.3 4.6 Ze 0.9| Autres magasins de produits semi-durables 
-0.2 -1.0 4.8 -5.2 -0.5| Autres magasins de produits durables 
-11.5 1.4 112 10.9 18.5] Autres magasins de vente au détail 
8.8 12.4 8.2 Sok 3.6| Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Quarter 


Trimestre 


1994 


Sales 


Ventes 


2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 2 
1994 1993 1993 


2|\Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 3 
1993 


millions of dollars - millions de dollars 


oe —_————————— 
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14.6 12.2 13.8 16.0 15.4 

x x x K x 

x x x x x 

x x x R x 

x x x x x 

x x x x Xx 

0.7 0.7 VoL) * 122 1.0 

x x x x x 

8.7 5.3 6.9 6.5 8.1 

x 

2.5 1.4% 2.4% 3.4 ber (2 

x x x x x 

52.8 39.7 51.8 57.9 54.1 

29.4% 25.6 28.4 26.7 24.9 

x x x x x 

x R x x x 

x x R x x 

x x x x x 

x x x x x 

2.6 a> Lit 2.6 2.1 

x x R x x 

11.9 10.3 9.1 11.5 10.0 

4.3 4.3 3.0 2.6 2.8 

x x X 

ao Uf 3.8 0 at 

1.8 2.8 2.4 

x x x x 

119.4 101.3 116.9 106.4 104.1 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1994] 1994] 1993] 1993| 
Trimestre 2|/Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2 


Quarter 2 
1993 


Per cent - pourcentage 


Yukon 
-5.3 -6.6 Aled 4.8 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


I 
in) 
N 
in) 
@ 
oO 
_ 
wi 
nN 
N 
\o 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


nmxoxx xx x 
ee en ee 
BR xwW sexe Ke KX 
mx nm xe xe Ke Ke x 
ox NM KM MM KM 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


N 
1 
N 
es) 
_ 
1 
N 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


x x x x X| Magasins de marchandises diverses 
11.0 tha zs 4.6 6.8 5.7| Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


x x x x X| Autres magasins de vente au détail 
“2.4 “2.7 lee 1.8 4.8| Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 
18.1 22.1 19.3 6.5 6.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


= 
Ww 
wy 3G OG 36-3 36 36 3 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


i) 
i] 
ins) 
o 
nN 
_ 
N 


Magasins d'accessoires d'‘ameublement 


Wx &© XS SCS SGM HM 8 
N x WW xe KH KM KM XK 
WS 3S W Ss 3S SS 5 
ah 16 TR SOS oe OE 6 oe 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


nN 
te} 
= 
1 
1 
= 
Ny 


54.5 Stations-service 


ui 
an 
wi 
nN 
Ww 
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t 
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i} 
wi 
wi 
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Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


bf x x x X| Magasins de marchandises diverses 
6.0 15.7 4.7 -2.9 -2.2] Autres magasins de produits semi-durables 
1.9 8.4 19.0 10.5 14.3] Autres magasins de produits durables 


4 x x x X| Autres magasins de vente au détail 


14.7 197, alae 3.9 3.0] Total, ensemble des magasins 
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TABLE 46. Retail Trade Sample Response Fraction and 


oOo ON HOT HOW TN 


ss 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


— 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, June 1994 
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=20/— 


Coefficient of Variation (Current 


June 
1994 
Juin 


93.8 
95.1 
92.3 
94.2 
94.3 
93.5 
95.1 
94.8 
94.6 
915 
90.0 
89.0 


Response fraction 


Fraction de réponse 


May 
1994 
Mail 


Per cent 


- pourcentage 


96.1 96.2 
91.3 94.3 
95.3 94.9 
97.5 98.4 
94.2 96.0 
96.4% 96.7 
96.8 96.8 
95.1 91-5 
93.4% 93.8 
97.0 96.9 
9379 9501 
94.9 95.0 
99.3 99.4% 
94.7 95.3 
93.2 94.1 
96.5 97.5 
96.2 96.1 
97.2 97.2 
96.2 94.8 
96.6 96.6 
97.0 97.0 
96.4% 96.7 
94.9 94.7 
96.9 97.2 
97.1 95.6 
96.4% 96.9 
98.4% 98.0 
92.0 92.1 
91.1 90.5 
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March 
1994 
Mars 


98.6 
95.4% 
97.4% 
94.5 
96.7 
URSGr 
97.6 
97.8 
97.3 
98.3 
93.8 
92.3 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1*échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


June March 
1994 1994 
Juin Mars N° 
Groupe de commerce - Canada 
2.4 2.4 2.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.4 6.1 6.4] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.6 2.7 2.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.5 3.9 5.2 5.1] Magasins de chaussures 4 
5.7 5.0 4.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.1 3.6 3.7 4.0| Magasins de vétements pour dames 6 
7.3 4.2 3.4| Autres magasins de vétements 7 
5.4 5.2 4.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.9 4.0 4.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.4 5.1 5.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.9 4.6 5.1 4.3| Stations-service 11 
2.8 3.0 3.2| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.8 0.7 0.7 0.7| Magasins de marchandises diverses 13 
4.1 4.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.3] Autres magasins de produits durables 15 
2.1| Autres magasins de vente au détail 16 
1.7 Mere, 1.5 1.5] Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
ao 29 2.8 2.7| Terre-Neuve 18 
ed ne (aT 1.9] TIle-du-Prince-Edouard 19 
4.1 4.6 4.8 5.1] Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
2.9 ' 2,9] Québec 22 
Bq 3.3] Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
5.8 5.5 6.3 4.9| Alberta 26 
1 rat 1.9 2.1| Colombie-Britannique 27 
hard 1.5 1.4% 1.3] Yukon 28 
1.8 1.9 1.2 1.6] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


December 
_ 1993 
Decembre 


March| February 
1994 1994 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


4,153.3 4,163.2 4,118.4% 4,136.4 4,106.6 4,089.3 4,061.3 


oh 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 278.6 279.2 274.0 292.4 280.6 280.1 274.0 
3 Drugs and patent medicine stores 1,019.3 1,016.6 1,015.1 1,021.6 1,005.5 1,014.2 994.4 
4 Shoe stores 146.8 150.7 143.6 145.1 146.8 144.1 134.9 
5 Men's clothing stores 157.2 154.8 156.8 156.2 152.2 153.9 148.8 
6 Women's clothing stores 337.0 323.4 318.4 326.2 320.6 305.8 320.9 
7 Other clothing stores 380.8 361.3 362.2 359.7 350.2 349.7 351.8 
8 Household furniture and 718.4 721.1 706.4 701.5 686.9 681.3 706.6 
appliance stores 
Household furnishings stores 187.9 192.0 192.3 195.2 193.9 191.9 193.0 


10 Motor vehicle and recreational 


. 4,080.9 3,961.3 3,879.7 4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1 
vehicle dealers 


1,198.0 1,188.7 1,174.3 1,184.2 1,171.8 1,172.7 1,151.2 
990.3 970.8 993.5 989.6 974.9 1,009.0 933.8 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,815.0 1,787.0 15777.% 1,840.7 1,807.8 1,738.5 1,734.3 


14 Other semi-durable goods stores 583.7 582.6 579.2 558.2 560.3 563.4 564.3 
15 Other durable goods stores 477.8 474.1 465.2 485.9 458.7 452.1 438.9 
16 Other retail stores 


889.4 873.4 851.4 854.7 853.1 847.9 823.8 


17 Total, all stores 17,414.4 17,200.3 17,007.8 17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9 


Regions 
18 Newfoundland 287.6 285.2 283.6 287.4% 280.3 283.9 279.1 
19 Prince Edward Island 71.9 72.5 72.0 73.6 72.4 75.7 70.4 
20 Nova Scotia 536.6 532.1 543.1 566.1 543.2 549.8 528.2 
21 New Brunswick 419.2 414.7 408.3 417.0 425.9 423.7 413.5 


22 Quebec 4,285.3 4,246.8 4,111.2 4,200.4 4,166.3 4,192.2 4,033.8 
65418.7 6,305.0 6,288.4 6,399.4 6,203.3 6,028.2 6,066.1 


579.9 555.3 577.1 587.0 584.9 565.6 557.4% 


23 Ontario 
2¢ Manitoba 
25 Saskatchewan 516.3 512.3 523.6 506.2 499.9 497.3 499.5 
26 Alberta 


27 British Columbia 


1,840.6 1,827.5 1,826.2 1,851.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6 
2403.1 25393.1 25318.9 2323.6 2,306.4 2289.6 2264.6 


28 Yukon 16.8 17.0 16.5 16.7 16.6 16.6 16.6 
29 Northwest Territories 38.4 38.7 38.8 38.9 38.2 38.4 37.2 
SE 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


_ 


4,046.2 4,002.0 4,004.9 4,003.7 3,959.3 3,937.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 


281.9 276.7 284.3 284.0 284.2 28¢.0| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,001.6 1,000.6 1,011.7 1,001.6 989.7 988.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetées 3 
141.0 138.8 138.3 137.0 133.6 133.0] Magasins de chaussures 4 
150.4 150.8 145.5 144.3 145.8 142.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
314.7 315.2 316.7 321.5 325.0 322.4| Magasins de vétements pour dames 6 
354.2 359.2 360.5 366.3 374.3 352.0| Autres magasins de vétements 7 
703.7 703.4 701.1 701.6 704.2 697.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
189.7 187.2 187.9 188.9 187.1 187.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,609.2 3,531.9 3,515.6 35491.2 35464.9 3,404.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,189.9 1,184.9 1,199.2 1,202.2 1,184.1 1,187.4| Stations-service 11 
921.0 920.1 920.3 908.1 910.4 888.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,723.4 1,712.3 1,709.0 1,703.3 1,701.4 1,697.3| Magasins de marchandises diverses 13 
559.6 554.6 550.6 554.8 553.1 554.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
434.6 430.2 432.7 435.7 434.6 430.7| Autres magasins de produits durables 15 
818.1 817.3 827.9 830.3 828.3 828.1| Autres magasins de vente au détail 16 
16,439.1 16,285.2 16,306.3 16,274.2 16,180.0 16,034.8| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

278.2 280.9 278.2 280.6 279.7 276.2| Terre-Neuve 18 
71.9 TA? GAST 71,7 71:2 69.4| Tle-du-Prince-Edouard 19 
544.1 538.8 546.1 538.3 536.4% 538.9| Nouvelle-Ecosse 20 
419.3 421.4% 422.9 417.2 415.4 415.2] Nouveau-Brunswick 21 
4,040.7 3,958.3 3,989.1 3,991.8 3,947.3 3,912.1] Québec 22 
6,007.8 5,982.6 5,973.0 5,956.8 5,936.0 5,897.4| Ontario 23 
566.3 567.7 562.4 557.0 552.5 539.7] Manitoba 24 
490.5 486.4 484.5 483.9 479.0 465.8] Saskatchewan 25 
1,736.2 1,701.5 1,694.6 1,704.6 1,701.7 1,685.1] Alberta 26 
2,230.4 2,223.0 2,231.6 2,220.8 2,209.7 2,184.1| Colombie-Britannique 27 
16.9 Zea 16.9 i720 17.5 17.3] Yukon 28 
36.8 35.9 35.2 34.6 33.6 33.5] Territoires du Nord-Ouest 29 


a 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


March] February 
1994 1994 


December 

1993 
Déecembre 
millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,284.6 4,164.2 4,173.5 4,107.7 3,653.9 3,904.1 4 5414.8 


2 All other food stores 297.3 293.2 270.6 282.9 238.7 233.0 336.1 
3 Drugs and patent medicine 1,015.1 995.7 989.2 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 
stores 
4 Shoe stores 151.2 160.2 150.1 118.2 86.5 111.4 184.4 
5 Men's clothing stores 161.8 150.3 144.5 116.4 86.6 114.7 311.4 
6 Women's clothing stores 337.2 332.9 314.7 281.0 205.6 217.2 521.8 
7 Other clothing stores 365.2 336.9 333.3 312.5 224.7 252.2 600.9 
8 Household furniture and 714.1 659.3 657.0 649.1 525.7 566.5 1,019.1 
appliance stores 
Household furnishings stores 202.4 191.0 181.4 177.4 147.8 144.7 241.0 


10 Motor vehicle and recreational 4,874.8 4,809.4 4 5414.6 4 5242.2 3,071.2 25776.1 35115.9 


vehicle dealers 
1,266.2 1,209.4 1,093.8 1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 
1,109.7 1,080.3 1,008.0 912.5 744.1 812.6 1,040.0 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,752.0 1,701.2 1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 3,020.0 


14 Other semi-durable goods stores 631.0 653.7 527.9 452.4 400.8 405.1 914.1 
15 Other durable goods stores 479.0 456.1 414.6 375.5 323.6 344.4 882.9 
16 Other retail stores 955.7 872.3 792.1 752.9 632.3 623.4% 1,275.9 


17 Total, all stores 18,597.5 18,066.2 17,114.2 16,520.7 13,529.4 13,786.88 20,285.8 


Regions 

18 Newfoundland 299.1 289.5 281.0 269.6 217.9 224.2 358.5 
19 Prince Edward Island 78.6 74.8 68.5 64.9 53.8 58.2 86.2 
20 Nova Scotia 575.9 550.5 543.4% 528.4% 422.5 447.6 661.8 
21 New Brunswick 444.5 432.3 407.4% 395.4 338.2 335.6 500.3 
22 Quebec 4,669.3 4 5664.4 4,358.7 4,064.1 3,284.2 3,342.3 4,618.3 
23 Ontario 6,877.5 6,564.8 6,213.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 7,682.3 
24 Manitoba 613.7 580.7 573.9 566.4 475.3 470.5 701.4 

547.8 527.1 525.2 488.6 402.9 423.9 621.9 


25 Saskatchewan 
26 Alberta ; 
27 British Columbia 


1,940.6 1,888.5 1,827.3 1,771.9 15417.4% 1463.1 2,185.3 
2 5488.3 2 5436.8 2,261.5 25267.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 


28 Yukon 19.6 17.4% 15.8 14.4 12.6 12.7 18.5 
29 Northwest Territories 42.5 39.2 Sial 37.4 31.4 32.5 44.6 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September 
1993 
Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3,820.0 4,101.2 3,995.0 3,905.2 4,340.1 3,988.2| 24 5288.1 Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
260.3 277.3 277.4 288.3 310.5 302.7 1,615.6] Tous les autres magasins 2 


d'alimentation 


994.6 1,015.8 993.1 974.7 972.7 975.6 5,885.4) Pharmacies et magasins de médicament 3 


brevetés 
160.2 156.0 152.6 134.2 125.4 136.5 777.6 
186.2 156.4% 139.3 114.0 123.0 143.5 774.4% 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
LLY orf 330.6 341.5 304.3 322.4 319.4 1,688.7 
407.0 390.3 387.8 379.6 338.5 327.6 1,824.9 
780.3 722.4 732.9 698.6 725.0 674.6 3,771.8 


Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


on AO WM 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


210.7 19352 192.8 197.3 200.0 201.8 1,044.5 
3,393.4 35373.2 3427.9 3474.1 35777.4% 4,059.8/ 24,188.3 


Magasins d'accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


1,186.9 1,232.3 1,219.5 1,301.1 1,311.7 1,237.9 6,822.6| Stations-service 11 


1,014.0 936.2 904.1 893.5 968.9 994.4%) 5,667.3] Magasins de pieces et d'accessoires 12 


pour automobiles et services 


2,121.5 1,806.8 1,678.9 1,621.5 1,586.2 1,598.1 9,172.8| Magasins de marchandises diverses 13 
592.0 529.5 546.1 554.0 564.0 592.9 3,070.9} Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
438.5 391.4 427.6 427.3 433.6 423.2 2,393.2] Autres magasins de produits durables 15 
783.0 812.7 810.2 855.4 955.8 859.0 4,628.7| Autres magasins de vente au détail 16 
16,686.3 16,425.4 16,226.9 16,123.1 17,055.1 16,835.1| 97,614.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

Coie 281.7 rar hilot:: 286.1 300.9 286.5 1,581.2] Terre-Neuve 18 
72.8 70.3 1087 79.4 85.0 76.1 398.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
559.9 537.5 538.3 543.5 574.5 566.2 3,068.3] Nouvelle-Ecosse 20 
436.2 427.2 417.8 425.6 452.1 435.2 25353.5| Nouveau-Brunswick 21 
3,977.7 4,032.6 3,966.3 3,950.1 4,258.2 4,196.3] 24,383.0| Québec 22 
6,190.8 6,019.5 5,968.7 5,799.6 6,154.4 6,148.2] 35,705.6] Ontario 23 
583.4 576.6 555.2 549.9 571.8 563.9 35,280.4| Manitoba 24 
505.8 490.4 473.2 477.7 494.2 490.3 2,915.5| Saskatchewan 25 
1,776.4 1,710.9 1,680.7 1,706.8 15,777.4% 1,756.0} 10,;308.8] Alberta 26 
2,233.4 2,225.9 2,231.2 2,250.8 25328.2 2,260.4) 13,306.2|} Colombie-Britannique 27 
16.4% 16.9 liven aOR a ZANT 199) 92.5] Yukon 28 
36.5 35.9 35.0 34.6 36.9 36.1 220.7| Territoires du Nord-Ouest 29 


eee eee 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not 


(Current Periods) 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


June 
1994 
Juin 


May 
1994 
Mai 


Seasonally Adjusted, 


Sales 


Ventes 


by Region 


March 
1994 
Mars 


Year-to-date 


1994 
Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


=~ 
Ww 
a 
ownoent Ww Ff BH 


803.4% 
5.6 
21.9 


5,809.1 


86.3 85.2 

-4 20.3 

-1 147.9 

29 119.6 
15421.0 1,312.7 
2,069.3 1,965.5 
-8 176.7 
174.5 174.7 
573.2 558.8 
800.4 774.3 
4.8 5.0 
21.5 20.8 
5,637.3 5,361.5 


81.5 
19.3 
145.2 
114.4% 
1,185.6 
1,879.2 
173.0 
162.4% 
539.7 
762.7 
4.2 
19.4 


5,086.4 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


478.9 
120.0 
847.9 
690.1 
7,312.9 
115,255.3 
$97.8 
961.4% 
3,176.3 
45419.8 
26.7 
117.0 


30,404.1 


December 
1993 
Décembre 


Regions 
New found land 91.6 86.3 85.2 81.5 65.5 68.6 161.3 
Prince Edward Island 24.4 22.4 20.3 19.3 16.0 17.5 38.3 
Nova Scotia 160.3 150.1 147.9 145.2 119.5 124.9 284.5 
New Brunswick 134.7 129.9 119.6 114.4 95.1 96.4 209.8 
Quebec 1,446.0 1,421.0 1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 
Ontario 2,173.6 2,069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 35491.9 
Manitoba 188.3 183.8 176.7 173.0 136.3 139.6 303.4 
Saskatchewan itt? S29, 174.5 174.7 162.4 UreesS, 140.2 270.2 
Alberta 579.4 573.2 558.8 539.7 447.3 477.9 982.7 
British Columbia 803.4 800.4% 774.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0 
Yukon 5.6 4.8 5.0 4.2 3516 3.5 Tied 
Northwest Territories 21.9 ah ole 20.8 19.4 Gaz 16.7 ZGieat 
Total 5,809.1 5,637.3 5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 
Retai| Trade, June 1994 oie Commerce de détail, juin 1994 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


June March| Year-to-date 
1994 1994 1994 
Juin Mars Cumulatif 
Per cent - pourcentage 
Régions 

4.3 0.7 -1.7 6.0 2.2| Terre-Neuve 

6.6 6.4 0.3 £207 7.1] Ile-du-Prince-Edouard 
4.2 -0.9 -2.2 11.2 2.5] Nouvelle-Ecosse 

11.0 9.2 4.1 11.9 8.4| Nouveau-Brunswick 
11.0 6.1 .8 10.7 6.5| Québec 

8.2 3.1 0.8 6.3 2.9] Ontario 

5.8 0.8 0.4 7.9 3.3] Manitoba 

11.9 8.8 13.0 7.2 8.3] Saskatchewan 

-2.2 -3.2 -2.8 4.7 -0.7| Alberta 

8.6 6.4 11.8 12.6 9.8) Colombie-Britannique 
2.5 -5.6 4.3 3.4 -8]} Yukon 

14.1 11.5 11.8 22.7 14.6] Territoires du Nord-Ouest 


Tcl 3.7 2.7 8.5 4.7| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Régions 
125.4 98.6 5029 94.8 91.1 87.9 478.9| Terre-Neuve 
26.4 23.1 23.4 25.6 25.6 22.9 120.0| Ile-du-Prince-Edouard 
206.5 171.8 160.0 159.4 156.7 153.8 847.9] Nouvelle-Ecosse 
156.6 133.1 126.1 120.7 121.2 121.3 690.1} Nouveau-Brunswick 
1,367.7 1,354.1 1,322.7 1,275.0 1,313.8 1,302.3 7,312.9] Québec 
2,358.6 2,128.0 See 1,981.1 1,988.7 2,009.5] 11,255.3] Ontario 
ile 6 190.0 181.0 181.2 Asien 7709) 997.8] Manitoba 
191.8 WAST 156.8 163.2 155.5 160.7 961.4| Saskatchewan 
674.5 606.0 590.9 609.5 585.9 592.4 3,176.3| Alberta 
884.0 793.0 784.5 771.0 753.8 739.6 45419.8| Colombie-Britannique 
5.4 5.2 5.2 6.2 6.4 5.5 26.7] Yukon 
2055 19.5 18.8 17.9 18.9 her 117.0] Territoires du Nord-Ouest 


6,228.7 5,692.5 5,592.7 5,405.6 5,390.7 5,393.1| 30,404.1| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


en a —————<_—_— 


Unadjusted | 
Non désaisonnalisé 


Sn SEE SESS aSSaEn ss esSnS=SniaiSanTaasSsar innny 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 

per cent dollars per cen 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour l'annee 1986 pour l'annee 


EE EEE ee EE 


millions of dollars 


1992: 

January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4% 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 135,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 145,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 165,139.1 3.6 14,100.9 Sas 
August 114.2 155396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year ; 113.9 185 ,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 

January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14 ,868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 Bice: 
May 115.6 16,903.2 3.9 145,617.8 cus 
June 115.7 165,835.1 4.1 14 5,546.1 ranT 
July 115.8 17,055.1 5.7 14,723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165,425.4 184 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 175;488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .G 3.1 
1994: 

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 aie: 
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 11.1 145,292.8 lore 
April 115.7 17,114.2 5.2 14,798.0 4.8 
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 116.1 18,597.5 10.5 16,018.7 10.1 
July 

August 

September 

October 

November 

December 

Year 


ne EEE UII agg 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating» with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, 


Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Se re a I SO 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


eee 


Month/month 
per cent 
change 


Price Index 


Indice des prix 


Current Dollars 


Dollars 
courants 


113.8 15,077.9 
113.3 155141.6 
113.8 15,173.8 
114.2 15,330.8 
114.3 15,231.6 
114.5 15 5449.6 
114.6 15 5427.2 
114.7 15 5481.8 
114.8 15 5584.6 
114.7 15 5,689.9 
115.3 15,678.1 
115.6 15,782.2 
114.5 185 ,049 .2 
115.7 15,956.8 
115.7 15,812.3 
115.4% 15,932.9 
115.3 16,046.4 
115.6 16,050.4 
115.7 16,034.8 
115.6 16,180.0 
Ula, 165274.3 
116.3 16,306.3 
116.3 165,285.2 
116.5 165439.1 
116.3 16,533.9 
115.9 193,852.46 
115.9 16,699.6 
115.7 16,908.1 
115.2 17,268.0 
a ss 17,007.8 
115.5 17,200.3 
115.9 175414.4 


ooo ec0 =-98=-4 e000 


eoo eco e810 SCC 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
pour le mois 


millions de dollars 


Nan NP]? BRO NHL 


BDOo- NOHO |=1N Wom 


Constant 1986 
dollars! 


Dollars 
constants 


19861 


135497.0 


135467.0 
135494.2 
135,577.8 


13 ,684.2 
13,598.0 
135647.3 


161,663.0 


14 5043.1 
14,026.4 


135,997.8 
145116.8 
145212.8 


167,305.1 


14 5409.14 
14,609.14 
14,995.9 


145746.3 
14,887.7 
15,027.5 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


a a NE enn ee 


=-=oco ooo 


ooo eco 


ooo e090 e000 =0—4 


Nworn 


=“=NO® ooOo— 


FRO ANN WNY NON 


=DoO 


WON AHH 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1993: 


Janvier 
Fevrier 
Mars 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1994: 


Janvier 
Fevrier 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


a 


estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


1 La désaisonnalisation des 


implicite, les données dés 


aisonnalisées en dollars courants. 


EEE 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store  busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods: for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie;, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un =magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail me prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _ distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@ges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données’ sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements' au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DST) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les Gépiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

services; et les autres magasins de vente au 

détail (comprend les magasins de spiritueux, 


de vin et de biere et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 


no ——————————————— 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies _ ; ‘ 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 


6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Appliance, television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 prapery stores eri 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'‘alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande __ : 
Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles et d'"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 
d\anaublonent) A 

Magasins de meubles de maison e 
(sans appenei ts ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) i 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques to) 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils Sea jeceonigees 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d"ameublement 


Magasins de revéetements de sol 
Magasins de tentures 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 

Concessionnaires d'automobiles d'occasion 

Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
ord et d'acessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de 

motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 


————————————————eeeeeeeeeeeeeeEEeEeEeEeEeEeEeEeEEeEeEeEeEeEeEeEeEeEeeeeeeeeeeEeEeeeeeee 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores P 

parages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes A : 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other generat merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians’ shops : 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 


Stations -service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus» d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) : 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ‘ 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos _ : 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a _rayons 

Magasins généraux " f 
Autres megneins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries : 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier pein 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir : 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére i “ 
Magasins de marchandises d'occasion;, 


Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 


we —————_____————————————————————————— 
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MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
Staistaue Statist Canada 


re you getting your 
information on the 
Canadian economy 
“first-hand”? 


Chances are, you spend hours reading several 
newspapers and a handful of magazines trying to 
get the whole economic picture - only to spend 
even more time weeding out fiction from fact! 
Wouldn’t it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 


Join the thousands of successful Canadian decision- 
makers who turn to Statistics Canada’s Canadian 
Economic Observer for their monthly briefing. 
Loaded with first-hand information, collectivel 
published nowhere else, CEO is a quick, concise 
and panoramic overview of the Canadian economy. 
Its reliability and completeness are without equal. 


A single source 
4 Consultations with our many readers - financial analysts, 


planners, economists and business leaders — have contributed to CEO's 
present. widely acclaimed, two-part format. The Analysis Section 
includes thought-provoking commentary on current economic conditions, 
issues, trends and developments. The Statistical Summary contains the 
complete range of hard numbers on critical economic indicators: markets, 
prices. trade, demographics, unemployment and more. 


More practical, straightforward and user-friendly than ever before, the 
Canadian Economic Observer gives you more than 150 pages of in-depth 
information in one indispensable source. 


hy purchase CEO? 


As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada’s 
economic analysts. Names and phone numbers of the experts who can help 
solve your particular research problem or find specialized data are listed with 
articles and features. 


You'll also receive a complimentary copy of CEO's annual Historical 
Statistical Supplement. Sixty years of historical perspectives right at your 
fingertips — at no additional cost. 


So why wait for others to publish Statistics Canada’s data second-hand when 
you can have it straight from the source’ Order your subscription to the 
Canadian Economic Observer today. 


rr 


The Canadian Economic Observer (catalogue number 10-230) is $220 
annually in Canada. US$260 in the United States and US$310 in other 
countries. 


Statistics Canada 
Marketing Division 
Sales and Service 


Ottawa, Ontario, KIA 0TO 


To order. write: 


OF CONTACT the Nearest Staustics Canada Reference Centre listed in this 

nublicano 

] X vour orde 013-945 ]-]55 C li-free 
a Es! u > VISA \| iste x & 


eceveZ-vous 
directement vos 
informations sur 
économie canadienne? 


Il est probable que vous passez des heures 4 lire 
plusieurs journaux et un paquet de revues pour essayer 
d’avoir une vue complete de la situation économique, 
et ensuite passer encore plus de temps 4 séparer le réel 
de ce qui ne l’est pas. Ne serait-il pas plus pratique 

(et beaucoup plus efficace) de remonter directement 

a la source? 


Joignez-vous aux milliers de décideurs canadiens 
gagnants qui lisent L’Observateur économique canadien 
pour leur séance de rapport mensuelle. Rempli de 
renseignements disponibles nulle part ailleurs, l’OEC 
permet d’avoir une vue générale rapide et concise de 
l'économie canadienne. Il est inégalé par sa fiabilité 

et son exhaustivité. 


"4 ( ne seule source 
"8 Les consultations que nous avons eues avec nos nombreux lecteurs, des 


analystes financiers, des planificateurs. des économistes et des chefs d'entreprise. 
nous ont permis de présenter l'OEC dans son format actuel en deux parties, qui a été 
bien accueilli. La section de l’analyse contient des commentaires qui donnent a 
réfléchir sur la conjoncture économique, les problémes, les tendances et les 
développements. L’apercu statistique contient l'ensemble complet des chiffres réels 
pour les indicateurs économiques essentiels : les marchés, les prix, le commerce, la 
démographie, le chomage et bien d'autres encore. 

Plus pratique, plus simple, plus facile a utiliser qu’auparavant, L’Observateur 
économique canadien vous offre plus de 150 pages de renseignements poussés 
sous une seule couverture. 


ourquoi acheter l’OEC? 

= En tant qu'abonné a l’OEC, vous étesdirectement relié aux analystes 
Economiques de Statistique Canada. Le nom et le numéro de téléphone des experts qui 

peuvent vous aider a résoudre vos problémes particuliers de recherche ou trouver des 

données spécialisées sont cités dans les articles et les rubriques de |'OEC. 


Vous recevrez également un exemplaire gratuit du Supplément statistique 
historique annuel. Vous aurez ainsi devant vous soixante années de données 


rétrospectives et ce, a titre gracieux, 

Pourquoi devez-vous donc attendre que d'autres publient les données de Statistique 
Canada quils ont reprises alors que vous pouvez les obtenir directement a la source? 
Abonnez-vous a L’Observateur économique canadien des aujourd hui. 


Le prix de labonnement annuel a LObservateur économique canadien 
(n° 10-230 au catalogue) est de 220 $ au Canada. de 260 $ US aux Etats- 
Unis et de 310 $ US dans les autres pavs. 


Pour commander, écrivez a: Statistique Canada 
Division du marketing 
Vente et service 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


ou adressez-vous au Centre de consultation de Statistique Canada le plus 
proche de chez vous et dont la liste figure dans cette publication 

Si vous le préférez. vous pouvez envover votre commande par télécopieur 
au 1-013-951-1584. ou teléphoner sans frais au 1-800-267-6677 et utiliser 


votre.carte VISA ou MasterCard 
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CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 


LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to vour VISA or MasterCard. 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 
essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans |’édition de 1994: 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 

DP économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


Die 250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l’information statistique 


_ Remarquables photographies de paysages typiquement 
- canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


pe Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l'archéologie jusqu’a |’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l'Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliotheque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus pres (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 


| Retail Commerce 
Trade de detail 


July 1994 Juillet 1994 


oF =) fe § 
Be Setstcs  Sttstoue Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, Kl1A OT6 Telephone: 
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada 
reference centre in: 

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Southern Alberta 
Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service to’ the public; 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 


delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


diffuse les données sous’ formes 

publications, des totalisations 
sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agregées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Statistique Canada 
diverses. Outre les 
habituelles et spéciales 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


au sujet de cette 
services connexes 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 téléphone: 
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les’ territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Sud de 1'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des colits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonteé, i] serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are ‘used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
SS nae Of 2enO\. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


ry G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


r) B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


e P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANS! Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... N'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a ete rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 


® B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


8 B. Thériault, chef, Section du commerce de 
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butions, Division de 1'industrie 


e PP. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - ”Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 
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a HIGHLIGHTS FAITS SAILLANTS 
Sharply lower new motor vehicle sales dragged Une forte baisse des ventes de véhicules auto- 
down retail sales in July. Seasonally adjusted mobiles neufs a conduit a la chute des ventes 
retail sales declined 1.8% to $17.1 billion. du commerce de détail en juillet. Les ventes 
However, excluding motor vehicle and recrea- désaisonnalisées du commerce de détail dimi- 
tional vehicle dealers, sales were up 0.42. nuent de 1.8% pour atteindre $17.1 milliards. 
Since January 1994, month-to-month changes in Cependant, en excluant les concessionnaires de 
retail sales have shown greater than average véhicules automobiles et récréatifs, les 
variability. ventes du commerce de détail ont augmenté de 


0.4%. Depuis janvier 1994, les changements 
mensuels dans les ventes du commerce de détail 
ont démontré une variabilité plus grande que 
la moyenne. 


The sales decline in July was only the second La baisse des ventes en juillet était la 
decrease in nine months and retail sales were deuxiéme 4 survenir depuis les neufs derniers 
still 5.7% higher than July 1993. Despite a mois et les ventes du commerce de détail sont 
marginal increase in the non-automotive sec- 5.72 plus élevées que celles de juillet 1993, 
tors, results were mixed. Higher sales in the Malgré une légére augmentation dans les 
food, furniture and other retail stores sec- secteurs autres que celui de l'automobile, les 
tors were partially offset by lower sales in résultats sont mixtes. Des ventes plus 
the drug, clothing. and general merchandise Glevées dans les secteurs des aliments, des 
sectors. meubles et des autres magasins de vente au 


détail ont été partiellement contrebalancées 
par des ventes plus faibles dans les secteurs 
des médicaments, des vétements et des magasins 
de marchandises diverses. 


New vehicle sales down sharply in July Les ventes de véhicules automobiles neufs 
diminuent fortement en juiliet 


Of the four sectors reporting lower sales in Des quatres secteurs qui ont enregistré une 
July, the largest decrease was in the automo- baisse de leurs ventes en juillet, la diminu- 
tive sector, down 5.5% to $5.9 billion. The tion la plus importante Provient du secteur de 
only component of the automotive sector recor - l'automobile (en baisse de 5.5% ij $5.9 mil- 
ding lower sales in July was motor vehicle and liards). La seule composante du secteur de 
and recreational vehicle dealers, with a steep l'automobile enregistrant des ventes plus fai- 
decline of 9.0%. This offset sizable increases bles était les concessionnaires de vehicules 
reported in May (+2.0%) and June (+#4.4Z%). The automobiles et récréatifs avec une importante 
number of new motor vehicles sold fell 8.1% in baisse de 9.0%. Ceci a contrebalancé les aug- 
July. Partly offsetting this decline were in- mentations de mai (+2.0%) et de juin (+4.4%). 
creases reported by the two other components. Les ventes de véhicules automobiles neufs, en 
Gasoline service stations advanced 0.9% in nombre d'unités, reculent de 8.1% en juillet. 
July, a third consecutive monthly increase. Cette baisse a été partiellement compensée par 
Sales by automotive parts, accessories and des hausses dans les deux autres composantes 
services outlets rose 1.1% following a gain of du secteur. Les ventes des stations-service 
2.2Z% in June. ont augmenté de 0.9% en juillet, une troisiéme 

hausse mensuelle d'affilée. Les ventes des 

magasins de piéces et d'accessoires pour 


véhicules automobiles et services augmentent 
de 1.1% aprés un gain de 2.2% en juin. 


Spending in general merchandise stores Les dépenses dans les magasins de mar chandi- 
(retailers, such as department stores, pri- ses diverses (magasins dont 1l'activité est 
marily engaged in selling a wide range of le commerce de détail d'une vaste gamme de 
commodities) fell 1.5% in July - only the marchandises dont les magasins Aa rayons) ont 
second decline in the last year. Sales by reculé de 1.5% en juillet; la deuxieéme baisse 
general merchandise stores have been demon- seulement depuis l'année derniére. Les ventes 
strating weakness since the first quarter of des magasins de marchandises diverses ont 
1994, following increases since the last half démontré un repli depuis le premier trimestre 
| of 1993, de 1994 aprés des augmentations depuis la _ fin 
de 1993. 
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Lower sales in most provinces Ventes plus faibles dans la majorité des 
provinces 


Of the eight provinces and territories report- Des huit provinces et territoires qui ont 
ing lower sales in July, Quebec and Ontario déclaré des ventes plus faibles en juillet, le 
recorded the most significant decreases. The Québec et l'Ontario rapportent les baisses les 
3.4% decline in Quebec partly offset gains re-_ plus significatives. La baisse de 3.4% au Qué- 
corded in May and June. Sales by retailers in bec compense partiellement les hausses enregi- 
Ontario fell, also after two consecutive strées en mai et juin. Les détaillants en 
monthly increases. Sales in Saskatchewan Ontario, ont enregistré une baisse de leurs 
(+1.02Z) and in the Northwest Territories ventes aprés deux hausses mensuelles consécu- 
(+1.3Z) were the largest increases among’ the tives. La Saskatchewan (+1.0%7) et les Terri- 
four provinces and territories reporting toires du Nord-Ouest (+1.3%), ont enregistré 
higher sales in July. les augmentations les plus importantes  parmi 


les quatres provinces et territoires rappor- 
tant des ventes plus Glevées en juillet. 


Year-to-date Ventes cusulatives 

Unadjusted cumulative retail sales for the Les ventes non désaisonnalisées totalisent 
first seven months of 1994 totalled $115.3 $115.3 milliards depuis le début de 1'année, 
billion, up 6.6% from the corresponding period en hausse de 6.6% par rapport aux sept pre- 
in 1993. In June, cumulative sales were 7.227 miers mois de l'année derniére. En juin, les 
higher than in the same period of 1993. ventes cumulatives étaient de 7.22 plus 


élevées qu'a pareille date l'année précédente. 
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Chart 1 Graphique 1 
Se ee ee 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
Bi : 21 

! 

l 

I 

( 
19 : 19 

! Seasonally adjusted 

; Désaisonnalisées 

| 
17 a 
15 is 

_ Unadjusted 
13 Non ajustées 13 
11 11 
A a) J J J J J 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent ia taxe de vente 
successor, the Goods and Services Tax is not included in fédérale. La taxe sur les produits et services qui lui 
the 1991 and later data. a succédé n'est pas incluse en 1991 et dans les 
données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
$ billions By $ milliards 
ib a® WHS) 
Wes, UP) 
16.5 16.5 
Trend! 
Tendance! Seasonally adjusted 
16.0 Désaisonnalisées 16.0 
Wee es 
15.0 15.0 
14.5 14.5 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 

Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. ’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! -— Canada, 


Tendances! des ventes au détail - Canada, 


By Major Group par groupe principal 


Automotive / Véehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


6,300 4,500 
6,100 4,400 
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5,900 

4,200 
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4,000 
5,300 3,900 
5,100 3,800 
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General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,850 1,050 
1,800 1,000 
1,750 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
A J J J J 
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Furniture / Meubles 
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Food / Aliments 


Millions of dollars / Millions de dollars 
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Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J J J 
1992 1993 1994 


Drug / Méedicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


J J J J 
1992 1993 1994 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 7 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 


lissées. 
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) FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 
Selected Publications Choisies parmi les publications 
from Statistics Canada de Statistique Canada 
Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 
Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport Provisoire, Mensuel, Bilingue 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 
Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail 4 succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 
Vending Machine Operators, Annual ; Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 
Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel , 63-218 
Bilingual Bilingue 
Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel , 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 


Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-226 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 

ES RTS SR ace ce i 
To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du téle- 
1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from ( 


Sales previous month 
Ventes bhai eee Variation p. r. 
au mois précédent 
June May April June 
1994 1994 1994 | Cumulatif 1994 
Juin Mai Avril Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,186.1 4,162.4 4,164.6 4,118.1] 28,963.5 0.6 -0.1 
2 All other food stores 290.6 286.7 280.8 273.6 1,984.7 1.4 2.1 
3 Drugs and patent medicine stores 1,007.9 1,009.3 1,013.6 1,012.9 7,085.1 -0.1 -0.4 
4 Shoe stores 147.6 147.0 150.7 143.5 1,024.8 0.4% -2.4 
5 Men's clothing stores 152.7 154.9 154.0 156.2 1,080.0 -1.4 0.6 
6 Women's clothing stores 330.8 339.3 324.0 319.0 2,265.7 -2.5 4.7 
7 Other clothing stores 378.4 381.9 361.6 362.5 2544.0 -0.9 5.6 
8 Household furniture and appliance 723.2 717.9 721.3 706.7| 4,938.8 0.7 -0.5 
stores 
9 Household furnishings stores 193.9 188.3 192.5 192.6 1,348.2 3.0 -2.2 
10 Motor vehicle and recreational 3,711.6 4,079.0 3,906.4 3,828.8] 27,090.3 -9.0 4.4 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,211.9 1,201.1 1,191.2 153176.1 8,309.1 0.9 | 
12 Automotive parts, accessories 1,002.0 990.9 969.5 994.6 6,930.3 Aizat 
and services 
13 General merchandise stores 1,783.5 1,809.8 1,784.4  15775.7| 12;540.4 -1.5 1.4 
14 Other semi-durable goods stores 594.1 586.0 583.9 580.0; 4,025.8 1.4 0.4 
15 Other durable goods stores 476.0 477.3 474.0 465.1 3,289.1 -0.3 0.7 
16 Other retail stores 910.9 882.1 873.7 851.1 6,073.5 3.3 1.0 
17. Total, all stores 17,101.2 17,413.66 17,146.1 16,956.5/119,493.3 -1.8 1.6 
Regions 
18 Newfoundland 285.6 289.3 285.3 282.4 1,994.2 Sale 1.4 
19 Prince Edward Island 70.5 71.9 ee 71.8 508.1 -2.0 -0.4 
20 Nova Scotia 544.9 541.2 531.3 543.1 3,819.6 0.7 hla 
21 New Brunswick 414.5 422.0 414.2 407.9 2,925.2 -1.8 1.9 
22 Quebec 4,132.5 4,277.0 4,226.8 4,089.0} 29,284.3 -3.4 ile 
23 Ontario 6,261.0 65417.5 6,276.3 6,266.9| 43,852.7 -2.4 2.2 
24 Manitoba 573.5 581.2 554.8 576.4 4,023.3 -1.3 4.8 
25 Saskatchewan 524.5 519.5 513.1 523.2 3,583.6 1.0 42 
26 Alberta 1,830.4 1,834.6 1,824.6 1,823.4] 12,674.0 -0.2 0.5 
27 British Columbia 25408.6 25404.5 2,391.9 2,317.2] 165441.8 0.2 0.5 
28 Yukon 16.1 16.5 16.8 16.4% 115.7 -2.4 -1.7 
29 Northwest Territories 39.1 38.6 38.8 38.8 270.6 (tices -0.4 
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TABLEAU 1. Ventes au détail 
(périodes couran 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


1.4 -0.4 
206 -6.4 
0.1 -0.9 
5.0 “1.1 
=-1.4 Oe 
1.6 -2.2 
-0.2 0.8 
24 0.7 
-0.1 -1.3 
2.0 -4.8 
1.3 -0.7 
-2.5 0.5 
0.5 -3.5 
0.7 3.9 
1.9 -4.3 
2.6 -0.4 
Del -1.8 
1.0 -1.7 
0.6 -2.4 
-2.2 “4.1 
4.5 S202 
3.4 -2.7 
0.2 -2.1 
-3.8 -1.8 
-1.9 3.3 
0.1 -1.5 
3.2 -0.3 
2.4 -2.0 
-0.2 -0.1 
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» Gdésaisonnalisées 
tes) 


» selon le groupe de commerce et la région 


Change from previous year 


Variation par rapport A l'année précédente 


July 
1994 


Juillet 


2.1 
-1.0 
1G 
=OF 2 
4.7 
5.5 
3.8 
9.5 
Pets 
920 
1.9 
16.5 
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Per cent - pourcentage 


Year-to- 


Cumulatif 


16.4 


Ne 
Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 4 
Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
Magasins de meubles et d'appareils 8 


ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 11 


Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 13 

Autres magasins de produits 14 
semi-durables 

Autres magasins de produits 15 
durables 


Autres magasins de vente au détail 16 


Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

Terre-Neuve 18 
Tle-du-Pr ince-Edouard 19 
Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Colombie-Britannique 27 
Yukon 28 
Territoires du Nord-Ouest 29 


Commerce de détail, juillet 1994 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


Periods) 


Sales 
Ventes 
July June May Year-to-date 
No Gialiet Ee digs Comilats § 
| millions of dollars - millions de dollars 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 4 5446.1 4,296.3 4,164.2 4,173.5 285,745.8 

2 All other food stores 321.4 306.8 293.2 270.6 1,946.5 

3 Drugs and patent medicine stores 964.3 1,005.4 995.7 989.2 6,840.0 

4 Shoe stores 134.7 151.6 160.2 150.1 AGF, 

5 Men's clothing stores 125.4 159.2 150.3 144.5 897.2 

6 Women's clothing stores 326.3 340.2 332.9 314.7 2,018.1 

7 Other clothing stores 344.3 364.6 336.9 333.3 2,168.5 

8 Household furniture and appliance stores 721.8 712.8 659.3 657.0 4,492.3 

9 Household furnishings stores 199.8 202.3 191.0 181.4 1,244.3 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,951.0 4,873.2 4,809.4 45414.6 285137.7 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,332.1 1,266.0 1,209.4 1,093.8 8,154.5 
12 Automotive parts, accessories and services 1,038.7 1,107.3 1,080.3 1,008.0 6,703.6 
13 General merchandise stores 1,645.3 1,747.5 1,701.2 1,648.8 105;813.5 
14 Other semi-durable goods stores 596.7 631.5 653.7 527.9 3,668.1 
15 Other durable goods stores 466.6. 478.5 456.1 414.6 2,859.2 
16 Other retail stores 1,030.5 946.0 872.3 792.1 5 5649.6 
17 Total, all stores 17,645.1 18,589 .3 18,066.2 17,114.2 115,251.5 
Regions 

18 Newfoundland 300.0 302.3 289.5 281.0 1,884.4 
19 Prince Edward Island 81.6 78.9 74.8 68.5 480.6 
20 Nova Scotia 567.2 581.6 550.5 543.4 3,641.3 
21 New Brunswick 432.0 449.2 432.3 407.4 2,790.1 
22 Quebec 4,319.0 4,659.1 4 5664.4 4,358.7 28 5691.8 
23 Ontario 6,380.1 6,870.9 6,564.8 6,213.8 42,079.2 
24 Manitoba 581.1 615.2 580.7 573.9 3,863.0 
25 Saskatchewan 531.9 550.5 527.1 525.2 35450.1 
26 Alberta 1,873.7 1,932.2 1,888.5 1,827.3 125,174.1 
27 British Columbia 2,517.5 2487.4 2 5436.8 2,261.5 155,822.7 
28 Yukon 19.4 19.3 17.4 15.8 111.6 
29 Northwest Territories 41.7 42.7 39.2 W/E TS 262.7 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non -désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


A Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
July June Ma i Year-to-date 
1994 1994 99 1994 
Juillet Juin Cumulatif N° 


Groupe de commerce - Canada 


2.4 7.7 2.5 4.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
3.5 Wes -3.0 - -| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-0.9 3.1 3.7 2.8} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
7.4 11.0 10.7 10.4] Magasins de chaussures 4% 
1.9 11.0 2.1 7.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
1.2 6.5 -1.3 1.7] Magasins de vétements pour dames 6 
5 Wear / 11.3 1.3 3.3} Autres magasins de vétements t 
-0.4 5.7 4.2 1.4) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-0.1 0.3 4.6 2.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.6 20.0 18.2 14.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1 2.3 1.1 - -| Stations-service 11 
mire 11.4 9.2 10.2] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
3. 9.4 5.5] Magasins de marchandises diverses 13 
5. 6.5 4.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
7 13.0 Autres magasins de produits durables 15 
10.1 st 4.7] Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 10.4 6.9 6.6|/ Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
=0..3 5.5 4.0 2.8] Terre-Neuve 18 
-3.9 BG 7 4.4 3.2] Ile-du-Prince-Edouard 19 
-1.3 2.7 -0.9 3.1] Nouvelle-Ecosse 20 
-4.4 Sie 1.8 1.3} Nouveau-Brunswick 21 
1.4 11.0 8.2 7.2] Québec Ze 
S56 7/ 11.8 5.8 6.2] Ontario 23 
1.6 ot 2.1 4.4) Manitoba 24 
7.6 12.3 8.0 8.8} Saskatchewan 25 
5.4 10.0 8.4 7.8] Alberta 26 
B.1 10.0 10.3 8.4) Colombie-Britannique “MT 
-10.5 -3.2 -3.8 -4.3!/ Yukon 28 
a Shut 18.4 14.2 16.4] Territoires du Nord-Ouest 29 


ee 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


— n° SD sO) a 


a 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


oOo ON BO FW FF OW NS 


—_— 


Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, July 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 2 


1994 


millions of dollars - millions de dollars 


12 5,634.0 
870.6 
2,990.3 
461.9 
454.0 
987.9 
1,034.8 
2,029.1 
574.6 
14,097.3 


35569.2 
3,195.6 


5,097.5 
1,813.1 
1,349.1 
2,610.5 


53,769 .6 


274.6 


Quarter 1 
1994 


115665.7 
754.6 
2885.4 
316.1 
317.8 
703.9 
789.4 
15741.3 
469.8 
10,089.5 


3,253.2 
2469.2 


4,070.7 
1,258.3 
1,043.5 
2,008.6 


43 ,836 .8 


247.9 


63.9 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
1993 


12,336.0 
873.6 
35269.9 
500.6 
654.1 
1,190.2 
1,398.3 
2,521.8 
644.9 
9,882.5 


3,567.0 
2,990.2 


6,948.4 
2,035.6 
1,712.9 
25871.6 


53,397 .4G 


274.8 


Quarter 3 
199 


12,240.3 
876.2 
2940.4 
412.1 
376.3 
968.3 
1,105.9 
2,156.4 
590.1 
105;679.4 


3832.3 
2766.5 


4,886.7 
1,664.2 
1,288.5 
2621.3 


49 ,405.1 


272.7 


Quarter 2 


1993 


Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre 4|/Trimestre 3]/Trimestre 2 


11,999.9 
897.9 
2,906.9 
418.6 
419.5 
968.1 
984.5 
1,962.6 
559.9 
12,123.6 


3,552.7 
25891.9 


4 5842.7 
1,733.1 
1,253.0 
2 5494.0 


50,008.8 


259-4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail 
(estimations tr 


1, non-désaisonnalisées, 
imestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 2 
1994 


Trimestre 2|/Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3 Trimest 


10.3 


7.5 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
3 


Per cent - pourcentage 


4.9 
Ze 
4.1 
11.9 
9.9 
1.6 
1.8 


4.2 


5.9 
Wiloks 
10.8 

Ware 

3.8 

5.5 
14.7 
11.7 

3.2 

6.9 


Quarter 2 
1993 
re 2 


10.9 


11.4 


11.4 


-0.3 


18.0 
12.6 
12.1 
13.6 
=25 017 


-7.8 


-2.0 


=002 


selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


O° £0) 60 aN! BON SU ee Siw an Gas 


— 


11 
12 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 


Quarter 4 
1993 


Quarter 1 
1994 


Quarter 2 
1994 


Quarter 3 Quarter 2 
1993 1993 


No. Trimestre 2|/Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 50.9 46.9 51.5 57.4 51.5 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 16.7 15.7 17.8 16.8 16.6 
4 Shoe stores x x x 1:3 1.1 
5 Men's clothing stores x xX x 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 3.6 2.2 5.2 5.2 2.8 
8 Household furniture and appliance stores 6.3 5.1 8.1 6.2 5.5 
9 Household furnishings stores 2e5 1.7 2.4 2.1 Po) 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 53.1 34.5 35.9 41.1 47.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 22.8 21.7 25.1 31.9 24.4 
12 Automotive parts, accessories and services 14.3 10.2 14.3 14.0 13.7 
13 General merchandise stores 21.6 16.4 32.5 22.5 20.8 
14 Other semi-durable goods stores 9.1 6.2 10.4 12.9 9.4 
15 Other durable goods stores 2.4 2.0 4.3 3.2 2.2 
16 Other retail stores 11.4 8.9 12.3 14.2 11.2 
17 Total, all stores 222.2 176.8 229.3 236.1 214.6 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 460.4 410.5 436.4% 456.4 440.2 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 108.4 112.0 126.9 108.3 108.4 
4 Shoe stores 8.9 6.7 11.2 8.8 8.0 
5 Men's clothing stores 7.8 5.4 15.2 7.0 7.8 
6 Women's clothing stores 26.1 19.0 40.3 27.9 28.0 
7 Other clothing stores 21.5 17.8 35.4 23.2 19.8 
8 Household furniture and appliance stores 38.5 36.5 53.0 40.6 37.4 
9 Household furnishings stores 12.6 8.7 12.8 12.1 10.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 417.2 S1ee 278.1 342.2 407.6 
dealers 
11 Gasoline service stations 139.0 139.7 174.0 180.6 160.4 
12 Automotive parts, accessories and services 85.7 57.9 82.6 75.5 79.0 
13 General merchandise stores 162.1 126.7 263.6 171.8 164.1 
14 Other semi-durable goods stores 48.7 37.8 63.9 50.1 47.8 
15 Other durable goods stores ' 23.6 18.8 40.5 26.3 24.6 
16 Other retail stores 94.5 73.8 108.0 106.1 94.0 
17 Total, all stores 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5 


OO 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


4 Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4 Quarter 2 

Travers 2 Thinsetre’ 4 Teinetire @ ieimeeine = rrveeeiheee N° 
Per cent - pourcentage 
fle -du-Prince-fdouard 
-1.1 2.0 7.0 9.2 6.5} Supermarchés d'alimentation et €piceries 1 
An ae Bie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
0.8 2.5 4.3 6.8 9.3) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x 19.8 17.4] Magasins de chaussures 4 
xX x x ag --| Magasins de vétements pour hommes 5 
ae ae -+| Magasins de vétements pour dames 6 
27.4 14.4 15.6 25.3 20.2} Autres magasins de vétements 7 
14.6 23.6 22.9 -3.1 -10.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
6.1 28.8 13.7 9.7 22.5) Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
12.2 8.3 0.1 -3.1 2.4) Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-6.5 9.3 9.3 17.6 14.2] Stations-service 11 
4.6 8.3 3.9 13.3 12.7] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
3.9 11.3 3.5 3.6 -2.0| Magasins de marchandises diverses 13 
-3.8 17.0 24.9 33.1 40.3} Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.9 -1.8 -11.5 5.4 -17.3] Autres magasins de produits durables 15 
1.6 -5.5 -11.8 -11.1 -4.7| Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 6.6 4.9 6.8 5.8| Total, ensemble des magasins 17 

Nouve lle-Ecosse 
4.6 1.8 -2.8 3.7 0.3) Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
ots sve). A ie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
0.1 7.0 -0.9 4.5 8.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.6 31.0 18.9 9.4 -5.7| Magasins de chaussures 4 
-- 4.3 0.5 252 5.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
-6.8 -2.5 3.5 9.9 8.5] Magasins de vétements pour dames 6 
8.4 4.4 4.0 7.8 5.2] Autres magasins de vétements 7 
2.8 7.1 5.1 -0.8 0.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
17.8 -4.3 -13.3 -2.4 -2.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2.4 24.0 10.5 11.0 8.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-13.3 1.5 10.3 3.0 -4.7| Stations-service ; 11 
8.5 UA TZ 27.4 31.6 24.8] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
-1.2 356 2.9 9.7 6.0| Magasins de marchandises diverses 13 
1.8 12.4 22.5 14.4 16.5) Autres magasins de produits semi-durables 14 
“4.1 -4.5 -9.5 -5.1 -5.4| Autres magasins de produits durables 15 
0.6 3.8 0.3 a5 1.1] Autres magasins de vente au détail 16 
nL 7.6 4.1 7.0 4.6] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales ( 


Ventes 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1993 


No Trimestre 2/Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 326.3 321.9 357.6 364.8 344.9 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 94.2 88.2 91.3 79.2 79.0 
4 Shoe stores 8.1 5.2 9.2 6.9 6.6 
5 Men's clothing stores 8.4 5.3 15.5 7.7 7.6 
6 Women's clothing stores 21.8 15.3 32.6 22.9 22.4 
7 Other clothing stores 15.2 13.0 27.7 20.6 16.7 
8 Household furniture and appliance stores 33.8 30.6 48.0 34.2 33.3 
9 Household furnishings stores 10.1 7.6 11.1 9.9 9.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 324.9 240.9 246.7 290.3 342.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 108.9 95.4 107.5 123.4 101.9 
12 Automotive parts, accessories and services 80.4 56.5 76.5 69.8 71.0 
13 General merchandise stores 139.8 106.2 196.1 134.1 128.4 
14 Other semi-durable goods stores 32.9 20.8 40.0 35.4 34.4 
15 Other durable goods stores 19.5 US6.7/ 27.8 UTA 17.1 
16 Other retail stores 54.5 42.4 66.3 68.9 61.9 
17 Total, all stores 1,288.9 1,069.2 1,363.6 1,295.4 1,287.1 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,583.5 35322.2 35466.9 3,397.3 35344.5 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 767.4% 713.4 799.8 747.8 734.0 
4 Shoe stores 155.8 95.2 175.3 139.4 149.9 
5 Men's clothing stores 118.7 73.8 147.6 92.0 113.6 
6 Women's clothing stores 280.0 195.4 292.2 255.6 261.0 
7 Other clothing stores 317.8 224.6 363.7 318.1 309.2 
8 Household furniture and appliance stores 526.8 380.6 581.3 571.8 539.2 
9 Household furnishings stores 144.1 96.6 140.1 140.1 149.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3 3,160.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 728.6 670.8 720.6 725.6 706.1 
12 Automotive parts, accessories and services 818.9 589.6 776.4 693.3 784.5 
13 General merchandise stores 1,116.0 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1 
14 Other semi-durable goods stores 465.5 285.5 419.2 405.5 403.7 
15 Other durable goods stores 275.6 207.7 299.9 245.8 245.7 
16 Other retail stores 461.6 333.8 489.2 402.1 425.5 
17 Total, all stores 13 ,682.2 10,690.6 12,628.6 12,174.6 12,668.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaison 


(estimations trimestrielles) 


4 Change from previous year 


malisées, selon le groupe de commerce et ila région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
1994 


Trimestre 2 


Quarter 4 


1993 


Trimestre 1|]Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 3 
1993 


Per cent - pourcentage 


She 0.4 
19.2 19.1 
24.1 23.4 
9.5 -4.2 
a Sg 1.9 
=8'..7 -10.4 
1.7 =. 6 
2.6 4.9 
-5.0 9.3 

6.9 

13.3 
8.9 13.1 
aie a =6. 5 
14.6 5.0 
-12.0 -6.8 
0.1 5.4 
7.1 6.4 
4.5 6.0 
4.0 6.8 
4.5 5.0 
73 13.3 
2.8 2.5 
ae =6.,5 
a5 7 6.9 
13.8 19.2 

2. 

4.4 
10.2 13.14 
15.3 2.4 
12.2 11.7 
&.5 6.8 
B.0 8.8 
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Quarter 2 
| 1993 
Trimestre 2 


16.6 
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Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 2 
‘ millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 4,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6 3,878.8 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3 1,135.2 
4 Shoe stores 176.8 123.3 188.3 152.4 154.9 
5 Men's clothing stores 188.5 132.8 276.9 155.1 174.0 
6 Women's clothing stores 379.9 258.6 466.1 362.6 367.9 
7 Other clothing stores 368.8 273.8 515.7 398.0 339.3 
8 Household furniture and appliance stores 735.0 666.0 972.5 806.5 721.0 
9 Household furnishings stores 224.2 185.7 244.5 217.0 191.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5 5415.6 3,958.5 4 5024.4 4,029.3 4,621.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 1,331.6 1,243.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,227.9 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6 
13 General merchandise stores 1,825.1 1,452.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4 
14 Other semi-durable goods stores 650.7 470.8 814.9 591.9 619.3 
15 Other durable goods stores 528.1 397.8 682.7 503.6 510.1 
16 Other retail stores 1,135.4 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 
17 Total, all stores 19 ,649 .5 16,049 .6 19 ,892.6 17,922.7 18,316.5 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 474.5 455.1 477.6 478.5 476.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 64.8 61.6 71.3 64.9 66.5 
4 Shoe stores 10.7 8.3 12.4 9.9 10.1 
5 Men's clothing stores 13.6 9.7 21.6 11.9 13.4 
6 Women's clothing stores 31.9 23.3 41.2 32.6 33.3 
7 Other clothing stores 33.5 26.9 48.8 34.1 32.6 
8 Household furniture and appliance stores 55.8 50.6 77.4 62.2. 52.2 
9 Household furnishings stores 13.4 9.6 14.7 12.9 11.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 407.1 312.9 321.4 331.2 358.1 

dealers 

11 Gasoline service stations 147.0 136.1 147.5 149.5 141.1 
12 Automotive parts, accessories and services 95.6 - 73.8 95.1 90.3 92.2 
13 General merchandise stores 226.1 187.9 302.3 215.9 215.8 
14 Other semi-durable goods stores 50.6 37.1 58.8 46.3 55.8 
15 Other durable goods stores 46.5 33.9 56.5 44.6 45.6 
16 Other retail stores 74.5 62.8 88.9 70.9 70.4 
17 Total, all stores 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,694.9 
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Quarter 2 
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Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
ale 1994| 1993| 1993] 1993 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


a Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 3 Quarter 2 


Iriie'stre 2 Trimestre 1 Thitesine @ Thitenire = Trimestieie N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
3.5 (25 7/ 2.4 5.1 4.8| Supermarchés d'alimentation et @épiceries 1 
se A --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-0.6 -1.0 3.8 8.4 8.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
14.2 15.1. 10.5 16.1 15.7 Magasins de chaussures 4 
8.4 12.3 4.8 0.9 4.5) Magasins de vétements pour hommes 5 
3.3 -2.5 -2.8 Be 1.8) Magasins de vétements pour dames 6 
8.7 3.2 14.7 29.5 19.3] Autres magasins de vétements 7 
1.9 -4.8 5.3 2.9 2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
17.4 4.9 1.9 -3.5 -0.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
hare 18.2 14.6 Thor 10.2} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-0.1 -2.7 -5.8 -0.6 0.3] Stations-service 11 
14.1 13.8 7.0 6.8 3.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.1 G.1 -1.1 -2.8 -2.9| Magasins de marchandises diverses 13 
5.1 1.2 -0.4 -5.6 -0.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
3.5 4.3 -1.6 2.6 8.3] Autres magasins de produits durables 15 
2.6 2.4 -4.7 -2.8 -3.4| Autres magasins de vente au détail 16 
7.3 5.9 3.5 3.7 4.4| Total, ensemble des mMagasins 17 
Manitoba 
-0.4 a1. 4.7 9.4 5.1) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
43 aud is --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.6 -2.9 -7.5 -2.3 -2.0) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
5.4 8.5 A 3.9 -2.7| Magasins de chaussures 4 
1.3 4.8 5.6 8.9 10.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
-4.2 -2.8 3.6 4.9 4.1] Magasins de vétements pour dames 6 
2.8 -3.0 5.5 6.5 1.7| Autres magasins de vétements 7 
6.9 3.6 13.5 16.0 8.9} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
Zine 17.2 32.4 11.6 0.8) Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
lesa é 6.9 5.6 ile rs 4.0] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.1 Aut -5.1 -5.4 -2.4] Stations-service 11 
So 9.4 6.8 10.8 7.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour tie 
automobiles et services 
4.8 8.5 ar 4.0 2.9] Magasins de marchandises diverses 13 
-9.4 8.9 -1.0 2.5 6.6] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Ue 1.6 1.4 3.2 12.4] Autres magasins de produits durables 15 
5.9 The 74 3.9 To 11.4) Autres magasins de vente au détail 16 
4.4 5.5 3.6 5.0 4.4| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furditure and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
ealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 2 
1994 


Quarter 1 


1994 


Sales 
Ventes 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
1993 


Quarter 2 
1993 


Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4|]Trimestre 3]Trimestre 2 


siillions sof¥doliacss wil isens ie wioniane 


369.0 


108.5 
9.9 
12.3 
24.0 
24.3 
44.6 
15.3 
359.5 


129.2 
131.1 


199.2 
50.1 
41.3 
73.8 


1,602.8 


1,347.7 


268.0 
33.1 
44.6 
89.6 

109.5 

252.3 
57.8 

1,506.2 


389.0 
381.9 


523.3 
184.2 
149.5 
275.2 


5,648.0 


-14- 


333.2 


98.7 
6.8 
8.7 

17.7 

20.8 

40.9 

13.2 

286.5 


113.6 
87.0 


160.3 
35.59 
29.5 
53.6 


1,315.4 


1,282.2 


278.7 
24.0 
35.7 
69.6 
88.7 

228.3 
53.9 

1,052.0 


333.7 
290.0 


433.0 
139.9 
IES 
197.3 


4,652.4 


368.6 


103.6 

9.5 
Wee u) 
29.3 
37.2 
55.1 
16.8 
305.1 


124.0 
935.12 


245.0 
62.8 
56.8 
83.6 


1,618.0 


1,357.6 


330.8 
33.2 
74.3 

116.0 

154.7 

321.3 
68.5 

1,001.4 


382.3 
332.8 


738.3 
22908 
196.4% 
288.1 


5,672.6 


371.4 


89.6 
8.3 
8.6 

23.0 

27.6 

39.1 

15.6 

292.4 


133.7 
94.5 


175.4% 
46.6 
41.7 
66.2 


1,445.0 


1,315.0 


280.5 
31.1 
44.1 

107.6 

120.3 

267.1 
60.5 

1,000.1 


429.5 
318.6 


528.5 
188.0 
158.7 
270.9 


5,164.9 


355.2 


89.6 
8.6 
9.4 

27.5 

26.7 

34.8 

15.1 

320.5 


120.3 
97.2 


173.4% 
51.3 
39.4 
64.4 


1,446.3 


1,272.3 


267.2 
28.9 
45.0 

101.0 

102.7 

253.5 
57.1 

1,157.7 


380.0 
317.7 


540.0 
213.5 
150.9 
258.2 


5,186.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaison 


(estimations trimestrielles) 


4 Change from previous year 


Variation par rapport a 


Quarter 2 Quarter 1 
1994 1994 


Trimestre 2/Trimestre 1|/Trimestre 4 Trimest 


Quarter 4 


1993 


Quarter 3 
1993 
re 3 


Per cent - pourcentage 


3.9 1.1 
21:2 10.1 
15.2 5.0 
31.1 15.8 

-12.9 -21.4 
-8.8 -13.0 
28.4 14.8 

1.6 5.9 
12.1 14.9 

7.4 5.5 
34.9 23.4 
14.9 10.6 
-2.5 -6.7 

5.0 -2.7 

i 14.6 6.5 
10.8 6.9 

5.9 8.8 

0.3 6.0 
14.5 10.2 
-0.8 5.8 

-11.3 -5.6 

6.7 0.3 
-0.5 8.1 

hes 14.1 
30.1 19.2 

2.4 -1.1 
20.2 16.0 
-3.1 -1.9 

-13.7 -4.1 

-0.3 -- 

6.6 -3.9 

8.9 7.5 
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nalisées, selon ile groupe de commerce et la région 


l'année précédente 


Quarter 2 
, 1993 
Trimestre 2 
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Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 2 
1994 


Trimestre 2 


Trimestre 1|/Trimestre 4¢ 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Quarter 4 
199 


Quarter 2 
1993 


Trimestre 3]Trimestre 2 


Quarter 3 
3 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


1,689.8 


362.0 
51.8 
54.4 

118.3 

128.4 

312.3 
90.1 

1,805.3 


490.1 
307.1 


728.9 
286.5 
247.2 
401.0 


7,185.7 


20.6 


L282 
5.8 
G.4 
9.2 


172.1 


-16- 


1,542.7 


361.5 
41.9 
42.9 
93.8 

109.0 

282.4 
89.0 

1,398.1 


421.2 
283.4 


603.9 
202.2 
215.1 
334.5 


6,119.5 


15.6 


43.4 
4.1 
2.8 
7.6 


141.0 


1,637.1 


428.7 
52.2 
76.8 

146.4% 

175.6 

366.7 

127.3 

1,258.1 


485.2 
325.9 


1,001.6 
298.3 
324.5 
441.0 


7,266.0 


42.1 


54.0 
6.2 
4.7 

11.2 


168.7 


1,623.5 


15448.8 


562.3 
32957, 


700.1 
252.8 
231.7 
418.6 


6,810.2 


42.7 


18.0 


45.5 
6.4 
4.5 

10.7 


164.3 
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1,536.9 


1,520.0 


6,539.5 


18.1 


46.6 
5.4 
4.4 

10.4 


158.2 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non -désaisonn 


(estimations trimestrielles ) 


Change from previous year 


alisées, selon le groupe de commerce et la région 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
1993 


Quarter 1 Quarter 4 
; : 1994, 1993| 
Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre 4|Trimest 


Quarter 2 


Per cent - pourcentage 


10.0 7.3 6.6 8.9 
5.9 11.3 15.4 16.6 
15.4 13.9 9.5 18.1 
24.3 17.9 10.2 6.7 
6.8 4.7 7.4 6.7 
11.6 4.6 726 11.1 
19.2 11.4 7.7 16.6 
-16.8 -5.9 13.3 15.4 
18.8 7.0 46 3.4 
a, 750 12.7 
-2.5 2.4 13.2 
5.8 8.4 2.0 -2.2 
7.8 12.2 15.2 9.8 
21.7 32.0 21.5 8.4 
8.3 66 4.9 10.1 
9.9 6.8 6.3 7.9 
10.1 11.4 12.7 5.9 
x x -21.2 

x x BSG 

-8.5 -24.8 5.7 7.7% 
5.0 22.2 28.9 29.6 
“12.5 -11.2 21.8 16.1 
14.0 13.8 2.7 cae 
12.0 18.9 7.5 1.3 
8.1 14.3 4.6 2.4 
erg -1.0 4.8 -5.2 
44.4 1.4 11.2 10.9 
8.8 12.4 B.2 3i9 
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Quarter 2 
1993 


re 3/Trimestre 2 


Sie 


Groupe de commerce 


Colombie -Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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SS 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


col OOmWmNNCCUDKCUMDLUCUDBTUWsN UDO 


ot 


11 
12 


is 
14 
15 
16 


1? 


co Oo ON OW FR OW fe 


_ 


11 
12 


Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Sales 

Ventes 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 1994 1993 1993 


Quarter 2 


1993 


Trimestre 2|]Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


14.6 12.2 13.8 16.0 

x x x x 

x x R x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

0.7 0.7 1.5 1.2 

x x x x 

8.7 5.3 6.9 6.5 
x 

2.5 1.4 2.4% 3.4 

x x x x 

52.5 39.7 51.8 57.9 

ra Tf 25.6 28.4 26.7 

x x x x 

R x x x 

x x x x 

x Xx x x 

x x x x 

2.6 Lied 2.7 2.6 

x x x x 

11.9 10.3 OM 11.5 

4.3 4.3 3.0 2.6 

x x 

2.7 SG 3.0 

1.8 2.8 2.3 

x x x 

119.7 101.3 116.9 106.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


4 Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
irivwstre Tereerine | esaetre i Trimectrics resacet ce N° 
Per cent - pourcentage 
Yukon 
-5.1 -6.6 iho 1 4.8 2.3] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
x Xx bf x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x x X| Magasins de chaussures 4 
x x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x x X| Magasins de vétements pour dames 6 
bf x x x X| Autres magasins de vétements 7 
-27.0 28.3 61.3 52.5 29.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
7.5 -7.2 4.4 1.5 -7.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x X| Magasins de marchandises diverses 13 
11.1 11.7 4.6 6.8 5.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
8 x x bd X| Autres magasins de vente au détail 16 
-3.0 =2-7 1.2 1.8 4.8| Total, ensemble des magasins 17 
Territoires du Nord-Quest 
19.6 Zcet 19.3 6.5 6.5] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
x x xX x X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x xX x x X| Magasins de chaussures 4 
bh x x x X| Magasins de vétements pour hommes 5 
x x x bd X| Magasins de vétements pour dames 6 
x x x x X| Autres magasins de vétements 7 
20.0 20.5 15.8 21.3 2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
x x x x X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
19.3 28.7 1.4 -4.6 -12.1} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
54.7 56.5 23.6 -10.5 5.0] Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
x x x x X| Magasins de marchandises diverses 13 
6.0 15.7 4.7 -2.9 -2.2/ Autres magasins de produits semi-durables 14 
1.3 8.4 19.0 10.5 14.3) Autres magasins de produits durables 15 
x x x x X| Autres magasins de vente au détail 16 
15.0 19.7 2 th ey J 3.9 3.0) Total, ensemble des Magasins 17 
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TABLE 4. Retail Trade Sample 


CoO mW NO ON RON ON OS 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta © 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


94.7 


89.0 
93.4 
97.3 
91.5 
95.5 
91.8 
93.5 
DileeS 
97.0 


94.0 
91.5 


98.9 
95.3 
87.1 
95.5 


95.0 


95.1 
94.5 
96.0 
96.1 
95.9 
93.2 
95.8 
94.1 
94.9 
97.4 
90.5 
92.7 


Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


June May April 

1994 1994 1994 

Juin Mai Avril 
Per cent - pourcentage 


96.3 96.1 96.2 
90.3 Loe 94.3 
93.8 95.3 94.9 
S75 97.5 98.4 
95.6 94.2 96.0 
95.6 96.4% 96.7 
95.6 96.8 96.8 
94.5 95.1 91.5 
94.2 93.4% 93.8 
97.2 97.0 96.9 
94.7 O39 93.1 
94.0 94.9 95.0 
S92 Son 99.4 
94.5 94.7 95.3 
94.4 ChiG r2 94.1 
96.0 96.5 97.5 
96.1 96.2 96.1 
96.0 97.2 97.2 
96.2 96.2 94.8 
96.8 96.6 96.6 
95.7 97.0 | 97.0 
96.6 96.4% 96.7 
95.1 94.9 94.7 
96.2 96.9 97.2 
96.5 Sian 95.6 
96.2 96.4% 96.9 
98.0 98.4 98.0 
92.5 92.0 92.1 
90.1 91.1 90.5 


Sr ee 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


fraction de réponse de 1*échantillon et coefficient de 


variation 


July June 

Juillet tits N’ 
Per cent - pourcentage 

Groupe de commerce - Canada 
2.4 2.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
7.1 6.1| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.5 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4 4.4 Magasins de chaussures 4 
5.5 5 5. Magasins de vétements pour hommes 5 
3.8 Magasins de vétements pour dames 6 
5.3 Autres magasins de vétements i 
5.2 Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.5 Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.5 5.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 19 

et récréatifs 

4. 5.1] Stations-service 11 
3.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
0 Oo. 0.7| Magasins de marchandises diverses 13 
4. -1) Autres magasins de produits semi-durables 14 
1 Autres magasins de produits durables 15 
4% Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 3 1.7 1.7 1.5| Total, ensemble des Sagasins 17 

Régions 

3.0 (eet) Zale Terre-Neuve 18 
1.9 tha Tle-du-Prince-Edouard 19 
3.9 4.1 4. Nouvelle-Ecosse 20 
2.8 2.6 Nouveau-Brunswick 21 
2.9 Québec 22 
2.9 3.5 -1} Ontario 23 
ae 3.3 Manitoba 24 
2.4 Saskatchewan 25 
5.9 Alberta 26 
2.4 uot: 2.1 1.9) Colombie-Britannique 27 
12 0 1.5 1.4] Yukon 28 
1.5 1.6 1.9 1.7] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


January 
1994 
Janvier 


millions ofidellars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,186.1 4,162.4 45;164.6 4,118.1 4,136.4 4,106.6 4,089.3 
2 All other food stores 290.6 286.7 280.8 273.6 292.4 280.6 280.1 
3 Drugs and patent medicine stores 1,007.9 1,009.3 1,013.6 1,012.9 1,021.6 1,005.5 1,014.2 
4 Shoe stores 147.6 147.0 150.7 143.5 145.1 146.8 144.1 
5 Men's clothing stores 152.7 154.9 154.0 156.2 156.2 152.2 153.9 
6 Women's clothing stores 330.8 339.3 324.0 319.0 326.2 320.6 305.8 
7 Other clothing stores 378.4 381.9 361.6 362.5 359.7 350.2 349.7 
8 Household furniture and 723.2 717.9 721.3 706.7 701.5 686.9 681.3 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 193.9 188.3 192.5 192.6 195.2 193.9 191.9 
10 Motor vehicle and recreational 3,711.6 4,079.0 3,906.4 3,828.8 4,020.5 3,838.4 3,705.7 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,211.9 1,201.1 1,191.2 1,176.1 1,184.2 1,171.8 1,172.7 
12 Automotive parts, accessories 1,002.0 990.9 969.5 994.6 989.6 974.9 1,009.0 
and service 
13 General merchandise stores 1,783.5 1,809.8 1,784.4 1,775.7 1,840.7 1,807.8 1,738.5 
14 Other semi-durable goods stores 594.1 586.0 583.9 580.0 558.2 560.3 563.4 
15 Other durable goods stores 476.0 477.3 474.0 465.1 485.9 458.7 652.1 
16 Other retail stores 910.9 882.1 873.7 851.1 854.7 853.1 847.9 
17 Total, all stores 17,101.2 17,;413.6 17,146.1 16,956.5 17,268.0 16,908.11 16,699.6 
Regions 
18 Newfoundland 285.6 289.3 285.3 282.4 287.4 280.3 283.9 
19 Prince Edward Island 70.5 TAoe) 72.2 71.8 73.6 72.4 75.7 
20 Nova Scotia 544.9 541.2 531.3 543.1 566.1 543.2 549.8 
21 New Brunswick 414.5 422.0 414.2 407.9 417.0 425.9 423.7 
22 Quebec 4,132.5 4,277.0 45226.8 4,089.0 4,200.4 4,166.3 4,192.2 
23 Ontario 6,261.0 65417.5 65276.3 6,266.9 63399.4% 6,203.3 6,028.2 
24 Manitoba 573.5 581.2 554.8 576.4% 587.0 584.9 565.6 
25 Saskatchewan 524.5 519.5 513.1 523.2 506.2 499.9 497.3 
26 Alberta 1,830.4 1,834.6 1,824.6 1,823.4 1,851.7 1,770.7 1,738.7 
27 British Columbia 2408.6 2404.5 2,391.9 2,317.2 2,323.6 2,306.4 2,289.6 
28 Yukon 16.1 16.5 16.8 16.4 16.7 16.6 16.6 
29 Northwest Territories 39.1 38.6 38.8 38.8 38.9 38.2 38.4 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonn 
(estimations historiques ) 


4,061.3 
274.0 
994.4 
134.9 
148.8 
320.9 
351.8 
706.6 


193.0 
3,702.1 


1,151.2 
933.8 


1,734.3 
564.3 
438.9 
823.8 


16 ,533.9 


c7oet 
70.4 
528.2 
413.5 
4,033.8 
6,066.1 
557.4% 
499.5 
1,767.6 
25264.6 
16.6 
Siiwie 


4,046.2 
281.9 
1,001.6 
141.0 
150.4 
314.7 
354.2 
703.7 


189.7 
3,609.2 


1,189.9 
921.0 


1,723.4 
559.6 
434.6 
818.1 


16 ,439.1 


278.2 
71.9 
544.1 
419.3 
4,040.7 
6,007.8 
566.3 
490.5 
1,736.2 
2230.4 
16.9 
36.8 


October | September 


1993 


4,002.0 
276.7 
1,000.6 
138.8 
150.8 
315.2 
359.2 
703.4 


187.2 
3,531.9 


1,184.9 
920.1 


1,712.3 
554.6 
430.2 
817.3 


16 5285.2 


280.9 
71.7 
538.8 
421.4 
3,958.3 
5,982.6 
567.7 
486.4 
1,701.5 
2223.0 
17.1 
359 


1993). 
Octobre | Septembre 


4,004.9 
284.3 
1,011.7 
138.3 
145.5 
316.7 
360.5 
701.1 


187.9 
3,515.6 


1,199.2 
920.3 


1,709.0 
550.6 
432.7 
827.9 


16 ,306.3 


278.2 
Tike @ 
546.1 
422.9 
3,989.1 
5,973.0 
562.4 
484.5 
1,694.6 
2231.6 
16.9 
35.2 


millions of dollars - millions de dollars 


4,003.7 
284.0 
1,001.6 
137.0 
144.3 
321.5 
366.3 
701.6 


188.9 
35491.2 


1,202.2 
908.1 


1,703.3 
554.8 
435.7 
830.3 


16,274.2 


280.6 
TANS 7 
538.3 
417.2 
3,991.8 
5,956.8 
557.0 
483.9 
1,704.6 
2,220.8 
17.0 
34.6 


3,959.3 


284.2 
989.7 
133.6 
145.8 
325.0 
374.3 
704.2 


187.1 
35464.9 


1,184.1 
910.4 


1,701.4 
553.1 
434.6 
828.3 


16,180.0) 


279.7 
TiS or 
536.4 
415.4 
3,947.3 
5,936.0 
552.5 
479.0 
1,701.7 
2,209.7 
17.5 
33.6 


alisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 


automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


— 


oN KH FT HRW PD 


18 
go 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


July fenery 
1994 99 
Juillet Janvier 


millions of dai Yepe - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4 5446.1 4,296.3 4,164.2 4,173.5 4,107.7 3,653.9 3,904.1 


2 All other food stores 321.4 306.8 293.2 270.6 282.9 238.7 233.0 

3 Drugs and patent medicine 964.3 1,005.4 99507 989.2 1,013.4 912.0 959.9 
stores 

4 Shoe stores 134.7 151.6 160.2 150.1 118.2 86.5 111.4 

5 Men's clothing stores 125.4 159.2 150.3 144.5 116.4 86.6 114.7 

6 Women's clothing stores 326.3 340.2 332.9 314.7 281.0 205.6 217.2 

7 Other clothing stores 344.3 364.6 336.9 333.3 312.5 224.7 252.2 

8 Household furniture and 721.8 712.8 659.3 657.0 649.1 525.7 566.5 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 199.8 202.3 191.0 181.4 177.4% 147.8 144.7 


10 Motor vehicle and recreational 3,951.0 4 5873.2 4,809.4 G 5414.6 G 5242.2 3,071.2 2,776.1 


vehicle dealers 
15332.1 1,266.0 1,209.4 1,093.8 1,136.0 1,027.3 1,089.9 
1,038.7 1,107.3 1,080.3 1,008.0 912.5 744.1 812.6 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,645.3 1,747.5 1,701.2 1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 


14 Other semi-durable goods stores 596.7 631.5 653.7 527.9 452.4 400.8 405.1 
15 Other durable goods stores 466.6 478.5 456.1 414.6 375.5 323.6 344.4 
16 Other retail stores 1,030.5 946.0 872.3 792.1 752.9 632.3 623.4 


17 Total, all stores 17,645.1 18,589.3 18,066.2 17,114.2 16,520.7 13,529.4 13,786.8 


Regions 
18 Newfoundland 300.0 302.3 289.5 281.0 269.6 217.9 224.2 
19 Prince Edward Island 81.6 78.9 74.8 68.5 64.9 53.8 58.2 
20 Nova Scotia 567.2 581.6 550.5 543.4 528.4 422.5 447.6 
21 New Brunswick 432.0 449.2 432.3 407.4 395.4 338.2 335.6 


22 Quebec 4,319.0 4,659.1 4 5664.4 4,358.7 4,064.1 3,284.2 35342.3 
6,380.1 6,870.9 6,564.8 6,213.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 


581.1 615.2 580.7 573.9 566.4 475.3 470.5 


23 Ontario 
24 Manitoba 
25 Saskatchewan 531.9 550.5 527.1 525.2 488.6 402.9 423.9 
26 Alberta 1,873.7 1,932.2 1,888.5 1,827.3 1,771.9 1,417.4 15463.1 


27 British Columbia 25517.5 2 5487.4 2 5436.8 2261.5 2,267.5 1,908.2 1,943.8 


28 Yukon 19.4 19.3 17.4 15.8 14.4 12.6 ter 
29 Northwest Territories 41.7 42.7 39.2 37.7 37.4 31.4 32.5 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October | September 
1993 1993 
Octobre | Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


45414.8 3,820.0 4,101.2 3,995.0 3,905.2 4,340.1] 28,745.8 Supermarchés d'alimentation et 1 
€piceries 
336.1 260.3 FETE? his fos 277.4 288.3 310.5 1,946.5] Tous les autres magasins 2 


d'alimentation 


1,259.5 994.6 1,015.8 993.1 974.7 972.7 65840.0| Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 

184.4 160.2 156.0 152.6 134.2 125.4 912.7] Magasins de chaussures 4 

311.4 186.2 156.4 139.3 114.0 123.0 897.2] Magasins de vétements pour hommes 5 

521.8 337.7 330.6 341.5 304.3 322.4 2,018.1] Magasins de vétements pour dames 6 

600.9 407.0 390.3 387.8 379.6 338.5 2,168.5) Autres magasins de vétements 7 

1,019.1 780.3 722.4 732.9 698.6 725.0) 4%5,492.3] Magasins de meubles et d'appareils 8 


ménagers 
241.0 210.7 193.2 192.8 197.3 200.0 1,244.3 
3,115.9 35393.4 35373.2 35427.9 35474.1 35777.4| 28,137.7 


Magasins d'accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 19 
automobiles et récréatifs 
Stations-service 11 


1,147.9 1,186.9 1,232.3 1,219.5 1,301.1 15311.7 8,154.5 


1,040.0 1,014.0 936.2 904.1 893.5 968.9 6,703.6] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
3,020.0 2,121.5 1,806.8 1,678.9 1,621.5 1,586.2} 10,813.5| Magasins de marchandises diverses 13 
914.1 592.0 529.5 546.1 554.0 564.0 3,668.1) Autres magasins de produits semi- 14 
durables 


882.9 438.5 391.4 427.6 427.3 433.6 
1,275.9 783.0 812.7 810.2 855.4 955.8 


2,859.2 
5 5649.6 


Autres magasins de produits durables 15 


Autres magasins de vente au détail 16 


20,285.8 16,686.3 16,425.4 16,226.9 16,123.1 17,055.1/115,251.5 Total, ensemble des @agasins a, 
Régions 
358.5 297.2 281.7 271.8 286.1 300.9 1,884.4] Terre-Neuve 18 
86.2 72.8 70.3 7A. 7 79.4 85.0 480.6} Tle-du-Prince-Edouard 19 
661.8 559.9 537.5 538.3 543.5 574.5 3,641.3] Nouvelle-Ecosse 20 
500.3 436.2 427.2 417.8 425.6 452.1 2,790.1} Nouveau-Brunswick 21 
4,618.3 3,977.7 4,032.6 3,966.3 3,950.1 4,258.2] 28,691.8] Québec 22 
7,682.3 6,190.8 6,019.5 5,968.7 5,799.6 6,154.4] 42,079.2] Ontario ras 
701.4 583.4 576.6 555.2 549.9 571.8 3,863.0] Manitoba 24 
621.9 505.8 490.4 473.2 477.7 494.2 3,450.1] Saskatchewan 25 
2,185.3 1,776.4 1,710.9 1,680.7 1,706.8 1,777.4] 125174.1] Alberta 26 
2,806.7 25233.4 2225.9 2231.2 2,250.8 25328.2| 15,822.7 Co lombie-Britannique aL 
18.5 16.4% 16.9 AZeal 19.1 Calica. 111.6] Yukon 28 
44.6 36.3 35.9 35.0 34.6 36.9 262.7] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 

June May Year-to-date 

1994 1994 1994 

Juin Mai Cumulatif 

millions of dollars - millions de dollars 

Regions 
New found land 89.8 91.4 86.3 85.2 568.3 
Prince Edward Island 25.9 24.3 22.4 20.3 145.8 
Nova Scotia 157.1 160.0 150.1 147.9 1,004.7 
New Brunswick 126.0 134.4 129.9 119.6 815.8 
Quebec 1,348.3 15433.9 1,421.0 1,312.7 8 5649.2 
Ontario 2,048.9 2,170.7 2,069.3 1,965.5 13,301.4 
Manitoba 173.2 186.1 183.8 176.7 1,168.8 
Saskatchewan 169.0 180.4 174.5 174.7 1,131.0 
Alberta 563.0 580.0 573.2 558.8 3,739.8 
British Columbia 797.2 805.2 800.4 774.3 5,218.8 
Yukon 5.6 5.4 4.8 5.0 32.1 
Northwest Territories Zilles Z Alar, 21.5 20.8 137.9 
Total 5,525.1 5,793.6 5,637.3 5,361.5 35,913.7 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


January 
1994 
Janvier 


Regions 


Newfoundland 89.8 91.4 86.3 85.2 81.5 65.5 68.6 
Prince Edward Island 25.9 24.3 22.4 20.3 19.3 16.0 17.5 
Nova Scotia 157.1 160.0 150.1 147.9 145.2 119.5 124.9 
New Brunswick 126.0 134.4% ZOD 119.6 114.4 95.1 96.4 
Quebec 1,348.3 15433.9 1,421.0 1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 
Ontario 2,048.9 2,170.7 2,069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 
Manitoba 173.2 186.1 183.8 176.7 173.0 136.3 139.6 
Saskatchewan 169.0 180.4 174.5 174.7 162.4% 129.9 140.2 
Alberta 563.0 580.0 573.2 558.8 539.7 447.3 477.9 
British Columbia 797.2 805.2 800.4 774.3 762.7 625.5 653.6 
Yukon 5.6 5.4 4.8 5.0 4.2 3.6 3.5 
Northwest Territories Zhen 21.7 21.5 20.8 19.4 16.7 16.7 


Total 5,525.1 5,793.6 5,637.3 5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


% Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


July June 1 Year-to-date 
Juillet hah Cumilatif 
Per 
Régions 
Silas 5J5 0) 0.7 = 7 1.6) Terre-Neuve 
tne 6.3. 6.4 0.3 5.9) Ile-du-Prince-Edouard 
0.2 4.0 -0.9 -2.2 2.1] Nouvelle-Ecosse 
4.0 10.7 9.2 4.1 7.7| Nouveau-Brunswick 
2.6 10.1 6.1 2.8 5.7] Québec 
3.0 8.0 3.1 0.8 2.9] Ontario 
0.1 4.6 0.8 0.4 2.6] Manitoba 
8.7 12.3 8.8 13.0 8.4| Saskatchewan 
-3.9 -2.1 -3.2 -2.8 -1.2| Alberta 
5.8 8.9 6.4 11.8 9.2] Colombie-Britannique 
-11.6 -1.0 -5.6 4.3 -2.2{ Yukon 
11.2 13.3 11.5 11.8 13.9] Territoires du Nord-Ouest 
2.5 7.4 3.7 2.7 4.3] Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


October | September 
1993 1993 


Décembre 


Régions 


161.3 125.4 98.6 90.9 94.8 91.1 568.3] Terre-Neuve 
38.3 26.4 23.1 23.4 25.6 25.6 145.8] Ile-du-Prince-Edouard 
284.5 206.5 171.8 160.0 159.4 156.7 1,004.7] Nouvelle-Ecosse 
209.8 156.6 133.1 126.1 120.7 121.2 815.8] Nouveau-Brunswick 
1,859.1 1,367.7 1,354.1 User ras 7e 1,275.0 1,313.8 8,649.2] Québec 
35491.9 2,358.6 2,128.0 29132.3 1,981.1 1,988.7] 13,301.4|] Ontario 
303.4 211.6 190.0 181.0 181.2 173.1 1,168.8] Manitoba 
270.2 191.8 170.1 156.8 163.2 155.5 1,131.0] Saskatchewan 
982.7 674.5 606.0 590.9 609.5 585.9 3,739.8] Alberta 
1,321.0 884.0 793.0 784.5 771.0 753.8 5,218.8 Colombie-Britannique 
Fea 5.4 5.2 5.2 6.2 6.4 32.1] Yukon 
26.1 20.3 19.5 18.8 17.9 18.9 137.9] Territoires du Nord-Ouest 


8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7 5,405.6 5,390.7| 35,913.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 
Unadjusted _ 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cen 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'‘annee 1986 pour l'année 
millions of dollars 
1992: 
January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 135420.0 1.9 
May 113.9 165,268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 165164.3 1.8 145,161.8 2.0 
July 114.5 165,139.1 3.6 14,100.9 3.3 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 135,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 16;744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 
January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 145868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 145617.8 Za 
June 115.7 165835.1 4.1 14 546.1 2.7 
July 115.8 17,055.1 5.7 14,723.7 4.4 
August 115.7 165,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165425.4 1.7 145,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 17 5488.2 4.4 
Year 115.8 193 ,815.0 4.7 167,389 .4 Sok 
1994: 
January 11 13,786.8 2.5 11,830.6 Zee 
February 11 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 11 16,520.7 11.1 14,292.8 11.2 
April 11 17,114.2 5.2 14,798.0 4.8 
Ma 11 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 11 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 
July 11 175,645.1 3.5 15,182.3 3.1 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
e seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalise 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent ollars?! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 


19861 


pour le mois pour le mois 
millions de dollars 


= 
“ah oh nh 
WWW 


bebe ek ek 
Ce ee ae ee ee 
Wb DHP DH 


bh oh oh 


114. 


er 
—_ sb ok 
Wun 


=kiekGh chick ak 
eRfak kg ook akon 

DAD DAMN Wu 

WUIW WORN NOW EN | 


=k oh oh 
ob ot oh 


115. 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars 
implicite, les données désaisonn 


DWN OND WWN AWO 


5 


9 


15,077.9 
155141.6 
155,173.8 


15,330.8 
155,231.6 
155449.6 


15 5427.2 
15 5481.8 
15 5584.6 


15,689.9 
15,678.1 
15,782.2 


185,049 .2 


15,956.8 
15,812.3 
15,932.9 


16,046.4 
16,050.4 
16,034.8 


16,180.0 
165274.3 
16,306.3 


165,285.2 


165439.1 
16,533.9 


193,852 .4 


alisées en dollar 


ooo 


Neen NS? BDRO HDA 


ooo e800 =eo- 


o1o Seo 


Rom NRO =1N Wom 


i} 
ooo 9o0°0 


161,663.0 


13,791.7 
135,662.8 
13,800.9 


135913.4 
13,881.8 
135864.6 


13,993.0 
14 5043.1 
14,026.4 


13,997.8 
145116.8 
145212.8 


167,305.1 


145409.1 
14,609.1 
145,995.9 


14,700.9 
14 5837.4 
15,026.5 


145732.6 


I 
“O90 ooo 


ooo soo 
ARO DANNY WYNN NON 


ooo +04 
=~HO =O oOwom 


1 
ooo eco 


NwP 


Septembre 


Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


1993: 


Janvier 
Feévrier 
Mars 


Septembre 


Octobre 
Novembre 
Décembre 


Année 


1994: 


Janvier 
Fevrier 
Mars 


Avril 
Mai 
Juin 


Juillet 
Aott 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
s courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.> direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units; (e.g.» warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 


discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
Sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie,; 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de mar chan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrep6ts, siéges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
Percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures A jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout 4 fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 
defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les G@piceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores’ and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 

services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de_ spiritueux; 


de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). ; 
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010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 


R 
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Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ : i 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men"s Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Senses television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 
Household Furnishings Stores 
Floor covering stores 
coepery stores 

te) 


Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
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COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulangeries-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande ; i 
Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
ieee ins de fourrures 

Autres magesine de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d"appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison j 
(avec pppareiis ménagers et accessoires 
d'ameub lement) 

Magasins de meubles de maison : 
(sans Separate ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques Bee 

pages ius de postes de télévision et de 
radio et d'appareils Spipaepnenigues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d'"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
pagseans de tentures 
Au 


res magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves ‘ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges Se 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores . 


Tire, battery, parts and accessories 
stores : 

Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes f : 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores é 

Other genres merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops , 
Art galleries and artists’ supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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Stations -service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"*accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus;, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) Fr 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles d 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos | ; 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a _rayons 

Magasins généraux 

Riles magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes _ i 

Centres de jardinage 

Quincailleries_ 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint_ : 
Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 4 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'‘articles de sport 
Magasins de bicyclettes 

Magasins d‘instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnetiques 
Bijouteries 
Ateliers de 
bijoux < 
Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


réparation de montres et de 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens : 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures per artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales ‘ 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 4 
Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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MERCI DE VOTRE COMMANDE 
Heh So oes Canada 


re you getting your 
information on the 
Canadian economy 
“first-hand”? 


Chances are, you spend hours reading several 
newspapers and a handful of magazines trying to 
get the whole economic picture — only to spend 
even more time weeding out fiction from fact! 
Wouldn’t it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 


Join the thousands of successful Canadian decision- 
makers who turn to Statistics Canada’s Canadian 
Economic Observer for their monthly briefing. 
Loaded with first-hand information, collectivel 


published nowhere else, CEO is a quick, concise 
and panoramic overview of the Canadian economy. 


Its reliability and completeness are without equal. 


| A single source 
4 Consultations with our many readers — financial analysts, 


planners, economists and business leaders - have contributed to CEO's 
present, widely acclaimed, two-part format. The Analysis Section 
includes thought-provoking commentary on current economic conditions. 
issues, trends and developments. The Statistical Summary contains the 
complete range of hard numbers on critical economic indicators: markets. 
Prices, trade, demographics, unemployment and more. 


More practical, straightforward and user-friendly than ever before, the 
Canadian Economic Observer gives you more than 150 pages of in-depth 
information in one indispensable source. 


WW hy purchase CEO? 


As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada’s 
€conomic analysts. Names and phone numbers of the experts who can help 
solve your particular research problem or find specialized data are listed with 
articles and features. 


You'll also receive a complimentary copy of CEO’s annual Historical 
Statistical Supplement. Sixty years of historical perspectives right at your 
fingertips - at no additional cost. 


So why wait for others to publish Statistics Canada’s data second-hand when 
you can have it straight from the source? Order your subscription to the 
Canadian Economic Observer today. 


See 


The Canadian Economic Observer ( catalogue number 10-230) is $220 
annually in Canada, US$260 in the United States and US$310 in other 
countries. 


To order, write: Statistics Canada 
Marketing Division 
Sales and Service 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6 


Or contact the nearest Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


e€ceveZ-vous 
directement vos 
informations sur 
économie canadienne? 


Il est probable que vous passez des heures 4 lire 
plusieurs journaux et un paquet de revues pour essayer 
d’avoir une vue complete de la situation économique, 
et ensuite passer encore plus de temps 4 séparer le réel 
de ce qui ne l’est pas. Ne serait-il pas plus pratique 

(et beaucoup plus efficace) de remonter directement 

a la source? 


Joignez-vous aux milliers de décideurs canadiens 
gagnants qui lisent L’Observateur économique canadien 
pour leur séance de rapport mensuelle. Rempli de 


renseignements disponibles nulle part ailleurs, ’OEC 


permet d’avoir une vue générale rapide et concise de 
économie canadienne. Il est inégalé par sa fiabilité 
et son exhaustivité. 


ne seule source 


<< Les consultations que nous avons eues avec nos nombreux lecteurs, des 
analystes financiers, des planificateurs, des économistes et des chefs d'entreprise, 
nous ont permis de présenter l'OEC dans son format actuel en deux parties, qui a été 
bien accueilli. La section de analyse contient des commentaires qui donnent 4 
réfléchir sur la conjoncture économique, les problémes, les tendances et les 
développements. L’apercu statistique contient |'ensemble complet des chiffres réels 
pour les indicateurs économiques essentiels : les marchés, les prix, le commerce, la 
démographie, le chémage et bien d'autres encore. 


Plus pratique, plus simple, plus facile 4 utiliser qu'auparavant, L’Observateur 
économique canadien vous offre plus de 150 pages de renseignements poussés 
sous une seule couverture, 


ourquoi acheter l’OEC? 


En tant qu'abonné a l'OEC, vous étesdirectement relié aux analystes 


Economiques de Statistique Canada. Le nom et le numéro de téléphone des experts qui 


peuvent vous aider a résoudre vos problémes particuliers de recherche ou trouver des 
données spécialisées sont cités dans les articles et les rubriques de I'OEC. 


Vous recevrez également un exemplaire gratuit du Supplément Statistique 
historique annuel. Vous aurez ainsi devant vous soixante années de données 


rétrospectives et ce, a titre gracieux. 


Pourquoi devez-vous donc attendre que d’autres publient les données de Statistique 
Canada qu’ils ont reprises alors que vous pouvez les obtenir directement a la source? 
Abonnez-vous a L’Observateur économique canadien des aujourd hui. 
ee a eee 
Le prix de l'abonnement annuel a LZ Observateur économique canadien 

(n° 10-230 au catalogue) est de 220 $ au Canada, de 260 $ US aux Etats- 

Unis et de 310 S$ US dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez 4: Statistique Canada 
Division du marketing 
Vente et service 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


Ou adressez-vous au Centre de consultation de Statistique Canada le plus 
proche de chez vous et dont la liste figure dans cette publication. 


Si vous le préférez, vous pouvez envoyer votre commande par télécopieur 
au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 1-800-267-6677 et utiliser 
votre carte VISA ou MasterCard. 


eee 


CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 


LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


_ Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation tres soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans |’édition de 1994 : 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l’information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l'archéologie jusqu’a l’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l’Annuaire du Canada est celui qu’il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HU! VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus pres (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 Telephone: 
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada 
reference centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal = (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg _—_ (1-204-983-4020) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Southern Alberta 1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 

To maintain quality service Eonethe public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous’ formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d ‘ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnetiques. Des cartes et d'autres documents 
de reférence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d' extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 téléphone: 
(1-613-951-3551) ou au _ centre de consultation de 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent 4 l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Sud de 1'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services 4a 
recouvrement des coits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
regional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonte, il serait impossible de produire des 
Statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
— Nil of Zeno. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 


Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 


(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


r G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


® B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


6 B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


® P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zero. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, directeur, Division de 


l'industrie 


directeur adjoint, Sous-division des 
distributions, Division de 


@ B. Nemes, 
commerces de 
l'industrie 


® B. Thériault, chef, Section du: commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


e PP. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’*American National Standard for 
Information Sciences’ - “Permanence of Paper for Printed 
Library Materials’, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d' obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la_ section mensuelle du 
commerce de détail. 


een 
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HIGHLIGHTS 


After a drop in July, consumer spending in 
retail stores picked up again in August. The 
increase was broadly based with all sectors 
reporting higher sales. But the gain was not 
widespread geographically: only Quebec, 
Ontario and Manitoba reported higher sales in 
August. 


Seasonally adjusted retail sales rose 0.9% to 


$17.3 billion in August. Retailers recorded 
strong and steady sales growth from November 
1993 until March 1994. Since then; however, 


total retail sales have been levelling off. 
Despite this recent weakness, August's retail 
sales were 6.2% higher than in August 1993. 


A broadly-based increase in August 


All retail sectors grew in August. The largest 
increases were in the automotive (+1.1% to 
$6.0 billion) and clothing (+3.2% to $1.0 bil- 
lion) sectors. 


The sales increase in the automotive sector 
was due to a 1.7% rise in the sales of new mo- 
tor vehicle and recreational vehicle dealers. 
This advance followed a sharp 8.9% decline in 
July, and came in spite of a 1.5% decline in 
the number of new vehicles sold. Sales by gas- 
oline service stations and automotive parts, 
accessories and services outlets remained 
unchanged in August after increases in July. 


Spending in clothing stores advanced 3.2% in 
August, which more than offset the 0.3% 
decline in July. Clothing retailers have been 
experiencing a strong rate of sales growth 
Since the beginning of the year. All four com- 
ponents of the clothing sector recorded higher 
sales, particularly shoe stores (+10.2%). 
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FAITS SAILLANTS 


Les dépenses des consommateurs liées au com- 
merce de détail ont augmenté encore en aoat 
aprés une baisse en juillet. L'augmentation a 
été généralisée puisque tous les secteurs 
rapportent des ventes plus élevées. Ce gain 
n'est pas reflété dans toutes les provinces 
car seulement le Québec, l'Ontario et le Mani- 
toba ont rapporté une hausse de leurs ventes 
en aout. 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté de 0.9% pour atteindre 
$17.3 milliards. Les détaillants enregistrent 
une forte et constante croissance de leurs 
ventes depuis novembre 1993 jusqu'a mars 1994. 
Depuis, les ventes totales du commerce de 
détail se sont stabilisées. Malgré ce récent 
repli, les ventes du commerce de détail en 
aodt sont 6.2% plus élevées que celles d'aoadt 
1993. : 


Une hausse générale méne les ventes en aodt 


Tous les secteurs du commerce de détail ont 
déclaré des hausses en aodt. Les augmentations 
les plus importantes proviennent du secteur de 
l'automobile, en hausse de 1.1% A $6.0 mil- 
liards, et du secteur du vétement, en hausse 


de 3.2% a $1.0 milliard. 


La hausse des ventes dans le secteur de 1'au- 
tomobile est due 4 l'augmentation de 1.7% des 
ventes des concessionnaires d' automobiles 
neufs et des marchands de véhicules de loisir. 
Cette hausse fait suite a une baisse marquee 
de 8.9% en juillet malgré une baisse de 1.57 
du nombre de _ véhicules automobiles neufs 
vendus. Les ventes des stations-service et des 
magasins de piéces et d'accessoires pour véhi- 
cules automobiles et services demeurent in- 
changées en aodt aprés des hausses en juillet. 


magasins de véetements 
ont augmenté de 3.2% en aoat, contrebalancant 
en majeure partie la baisse de 0.3% en juil- 
let. Les détaillants de vétement ont enregis- 
tré un taux de croissance important de leurs 
ventes depuis le début de l'année. Toutes les 
composantes liées aux vétements ont rapporté 
une augmentation de leurs ventes en aoat, 
particuliérement les magasins de chaussures 
(#10.22). 


Les dépenses dans les 
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Mixed provincial patterns 


Only three provinces reported higher sales in 
August: Quebec (+1.67); Ontario (+1.5%) and 
Manitoba (+1.22). Sales fell or remained 
unchanged in all other provinces and terri- 
tories. 


Compared to August 1993, the largest increases 
were reported by British Columbia (+8.5Z%) and 
Alberta (+8.22Z). 


Mouvements provinciaux différents 


ont rapporté des 
ventes plus élevées en aout: le Québec 
(+#1.6%), l'Ontario (+1.5%) et le Manitoba 
(+1.2Z). Les ventes ont baissé ou sont demeu- 
rées inchangées parmi les autres provinces et 
territoires. 


Trois provinces seulement 


Comparativement a aout 1993, les augmentations 
les plus significatives ont été rapportées en 
Colombie-Britannique (+8.5%) et en Alberta 
(#8.22). 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n’est pas 
the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
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Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Automotive / Véhicules automobiles 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 


Food / Aliments 
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1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissées. 
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FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 
a 
Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel;, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail A succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel;, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual; Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel; 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel; 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel,; 63-223 
Bilingue 


Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel;, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 
— 
To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
written confirmation is not required. firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


No. 


on nw 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Sales 


Ventes 


July 


1994 
Juillet 


June 
1994 
Juin 


Change from 
previous mon 


Variation p. r. 
au mois précédent 


May A 
1994 | Cumulatif 


Mai 


millions of dollars - millions de dollars 


4,195.1 


324.7 


1,012.9 


164.2 
155.5 
338.1 
394.2 
721.2 


193.9 
3,769.0 


1,219.0 
1,000.8 


1,800.1 
606.3 


479.2 


905.4% 


17,279 .5 


284.8 
70.9 
535.8 
409.8 
4,216.0 
6,350.0 
581.3 
521.6 
1,844.1 
2410.2 
15.8 
39.2 


4,180.0 


316.9 


1,010.9 


149.0 
154.0 
331.7 

384.3 
718.6 


195.0 
3,704.3 


1,219.0 
1,000.6 


1,784.4 
597.8 


477.1 


909.5 


17,133.4 


286.6 
70.9 
542.5 
414.0 
4,149.3 
6,255.9 
574.2 
525.3 
1,843.4 
2416.0 
16.0 
39.3 


a= 


4,161.7 
291.4% 
1,009.1 


148.1 
155.2 
337.3 
381.9 
717.0 


188.4% 
4,068.3 


1,202.3 
~ 990.8 


1,813.0 
587.9 


477.8 
883.1 


17,413 .4 


289.4% 
71.9 
540.4% 
422.9 
4,286.1 
6,405.3 
581.9 
519.1 
1,836.5 
25404.9 
16.4% 
38.6 


4,164.5] 33,151.8 0.4% 0.4% 
284.1 2 5343.6 2.4% 8.8 
1,013.5 8,100.8 0.2 0.2 
151.2 1,192.0 10.2 0.6 
154.2 1,237.4 1.0 -0.8 
325.1 2,603.8 1.9 -1.7 
364.1 2946.7 2.6 0.6 
720.6 5,653.8 0.4 0.2 
192.6 1,543.5 -0.6 3.5 
3,893.5] 30,828.4% 1.7 -8.9 
1,192.2 9,537.2 -- 1.4 
969.4% 7,929.7 aaa 1. 
1,785.9] 14,34%6.1 -1.6 
585.0 4,638.8 1. 1.7 
474.3 3,770.2 0.4 -0.1 
874.7 6,979.6 -0.4 3.0 
17,144.8/ 136 ,803.4 0.9 -1.6 
285.1 2,280.0 -0.6 -1.0 
72.2 579.3 =o -1.5 
530.9 4,351.8 -1.2 0.4 
413.2 35334.4% -1.0 -2.1 
4,223.8] 33,523.1 1.6 -3.2 
6,281.9] 50,191.0 1.5 -2.3 
554.8 4,606.0 1.2 -1.3 
512.6 4,105.1 -0.7 1.2 
1,824.5] 14,533.0 a 0.4 
2,390.3| 18,858.2 -0.2 0.5 
16.7 131.4% =-1.2 -2.5 
38.7 310.0 -0.3 1.8 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from - 
previous month Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Variation p. r. 
au mois précédent 


June May 
1994 1994 1994 
Juin Mai Mai|Cumulatif NS 
Groupe de commerce - Canada 
-0.1 1.1 4.8 5.6 5.7 5.3 5.0) Supermarchés d‘alimentation et 1 
épiceries 
2.6 3.8 14.3 11.5 2.6 -1.5 3.2] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
-0.4 0.1 1.1 208 2.1 3.4 2.8| Pharmacies et magasins de 3 
medicaments brevetés 
-2.0 5.3 19.8 11.5 11.4 13.8 12.3] Magasins de chaussures % 
0.6 -1.2 7.8 5.6 8.8 6.5 8.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
3.8 1.9 5.2 2.1 4.6 1.3 1.9] Magasins de vétements pour dames 6 
4.9 0.4 7.6 26, 7 8.5 3.1 3.8] Autres magasins de vétements 7 
-0.5 2.0 2.8 2.1 2.9 4.0 1.5] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
-2.2 -- 2.6 4.2 0.4 4.0 3.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.5 1.7 8.0 6.9 19.5 14.6 14.1] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
0.8 1.4 1.4 2.9 1.3 1.4 0.2| Stations-service 11 
Zee -2.5 10.2 9.9 11.6 8.2 10.5| Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1.5 0.6 5.7 4.9 6.8 4.8 5.3] Magasins de marchandises diverses 13 
8.1 6.0 4.8 4.7| Autres magasins de produits 14 
semi-durables 
One 2.0 10.0 9.8 10.9 9.4 8.6| Autres magasins de produits 15 
urables 
1.0 2.8 9.1 9.8 6.6 5.0 5.0] Autres magasins de vente au détail 16 
1.6 Loa 6.2 5.9 8.6 6.8 6.6| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
1.5 0.9 1.5 2.5 4.8 3.9 3.1] Terre-Neuve 18 
-0.4 0.6 -1.2 -0.4 3.6 2.7 3.4] Tle-du-Prince-Edouard 19 
1.8 -2.3 -0.5 134 0.3 -0.4 3.2] Nouvelle-Ecosse 20 
2.3 1.3 -1.8 -0.3 1.9 0.4 1.5} Nouveau-Brunswick 21 
Hie ae 5.6 5.1 9.6 8.0 7.2] Québec 22 
2.0 0.2 6.6 5.4 8.6 6.2 6.2] Ontario 23 
4.9 -3.7 4.4 3.9 7.8 1.4% 4.4| Manitoba 24 
Ua -2.0 7.8 9.6 11.4% 8.8 8.6] Saskatchewan 25 
0.7 0.1 8.2 8.3 5.0 8.0 8.0] Alberta 26 
0.6 3.2 8.5 9.3 10.1 9.9 8.4| Colombie-Britannique 27 
-1.7 2.0 -6.7 -8.3 -4.7 -1.9 -4.2] Yukon 28 
-0.3 -0.2 13.3 17-4 152 16.1 16.1| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, 


oo Mm NOOO UPON OS 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


4,106.9 
330.1 
999.1 
159.9 
124.5 
322.9 
414.6 
725.2 
208.8 

3,892.1 


1,334.3 
1,009.2 


1,737.7 
620.8 


478.3 


927.2 


17,391.6 


296.4% 
79.0 
547.5 
410.5 
4,238.5 
65276.1 
573.4% 
525.7 
1,869.9 
2,516.6 
18.5 
39.5 


4 5437.6 
351.7 
969.4% 
134.9 
126.7 
324.9 
345.5 
716.2 
201.3 

3,949.3 


1,341.9 
1,036.7 


1,640.2 
598.7 
467.7 

1,024.6 


17,667 .4 


301.0 
82.0 
563.4% 
431.6 
4,323.7 
6,384.7 
580.3 
532.2 
1,884.8 
2,522.3 
19.4% 
41.9 


Sales 
Ventes 
June 


1994 
Juin 


4,296.3 
306.8 
1,005.4 
151.6 
159.2 
340.2 
364.6 
712.8 
202.3 
4,873.2 


1,266.0 
1,107.3 


1,747.5 
631.5 
478.5 
946.0 


18 ,589 .3 


302.3 
78.9 
581.6 
449.2 
4,659.1 
6,870.9 
615.2 
550.5 
1,932.2 
2 5487.4 
19.3 
42.7 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


May 
1994 
Mai 


4,164.2 
293.2 
995.7 
160.2 
150.3 
332.9 
336.9 
659.3 
191.0 

4,809.4 


1,209.4 
1,080.3 


1,701.2 
653.7 
456.1 
872.3 


18, 066.2 


289.5 
74.8 
550.5 
432.3 

4 5664.4 
6,564.8 
580.7 
527.1 
1,888.5 
2436.8 
17.4% 
39.2 


Year-to-date 


1994 
Cumulatif 


32 844.2 
2,307.0 
7844.1 
1,072.8 
1,023.0 
2339.6 
2,584.3 
5,211.8 
15454.5 

32,028.1 


9,498.6 
7,710.8 


12,546.2 
4,290.8 
3,338.6 
6,570.9 


132,665 .4 


2,181.9 
560.0 
4,185.0 
3,200.1 
32 5,935.0 
48 5359.9 
4 5435.6 
3,976.1 
14,055.1 
18 5344.1 
130.0 
302.5 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-dés 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


14.5 


19.2 


3.6 
-0.5 
0.7 
-3.6 
7.5 
8.2 
4.3 
10.0 
9.6 
11.8 
5s | 
14.4 


13.3 
-0.3 


0.1 
-3.4 
-1.9 
-4.5 

1.5 
3.7 
1.5 
7 
6.0 
8.3 

-10.8 

13.6 


5.5 
3.7 
2.7 
3.2 
11.0 
11.8 
9.1 
12.3 
10.0 
10.0 
=3.2 
18.4 


2.5 


-3.0 


10.7 


SUE 


4.0 
4.4 
-0.9 
1.8 
8.2 
5.8 
2.1 
8.0 
8.4 
10.3 
-3.8 
14.2 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


11.7 


3.0 
2.8 
2.7 


0.7 


7.3 
6.5 
4.4 
9.0 
8.1 
8.9 
“4.2 
16.2 


aisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Co Oo ON BO HT HR OW Ne 


—_ 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 2] Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3] Quarter 2 
: rat iti rsd le 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,634.0 115,665.7 12,336.0 12,240.3 11,999.9 
2 All other food stores 870.6 754.6 873.6 876.2 897.9 
3 Drugs and patent medicine stores 2,990.3 2,885.4 3,269.9 2,940.4 2,906.9 
4 Shoe stores 461.9 316.1 500.6 412.1 418.6 
5 Men's clothing stores 454.0 317.8 654.1 376.3 419.5 
6 Women's clothing stores 987.9 703.9 1,190.2 968.3 968.1 
7 Other clothing stores 1,034.8 789.4 1,398.3 1,105.9 984.5 
8 Household furniture and appliance stores 2,029.1 1,741.3 2,521.8 25156.4% 1,962.6 
9 Household furnishings stores 574.6 469.8 644.9 590.1 559.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 14,097.3 10,089.5 9,882.5 10,679.4% 12,123.6 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,569.2 3,253.2 3,567.0 3,832.3 3,552.7 
12 Automotive parts, accessories and services 3,195.6 2 5469.2 2,990.2 2766.5 2,891.9 
13 General merchandise stores 5,097.5 4,070.7 6,948.4 4 5886.7 G 5842.7 
14 Other semi-durable goods stores 1,813.1 1,258.3 2,035.6 1,664.2 1,733.1 
15 Other durable goods stores 1,349.1 1,043.5 1,712.9 1,288.5 15253.0 
16 Other retail stores 2,610.5 2,008.6 2,871.6 2,621.3 2494.0 
17 Total, all stores 53,769 .6 43 ,836.8 53,397 .4 49 ,405.1 50,008.86 
Newfoundland 
1 Supermarkets and grocery stores 274.6 247.9 274.8 272.7 259.1 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 65.2 63.9 71.9 61.9 62.0 
& Shoe stores 5.2 3.8 Tot 5.5 5.0 
5 Men's clothing stores 4.1 2.4 8.1 3.6 3.6 
6 Women's clothing stores 12.2 8.2 20.4 13.7 Ur4o85 
7 Other clothing stores 9.3 10.6 31.0 18.6 17.2 
8 Household furniture and appliance stores 20.4 17.2 34.4 24.4 20.6 
9 .Household furnishings stores 3.6 2.6 5.2 3.9 3.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 192.6 125.2 113.1 149.6 171.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 70.8 67.5 78.4 89.2 78.8 
12 Automotive parts, accessories and services 47.7 34.3 49.2 39.2 39.8 
13 General merchandise stores 103.1 79.6 157.0 105.8 98.4 
14 Other semi-durable goods stores 29.0 18.1 31.5 28.3 26.8 
15 Other durable goods stores 10.9 9.1 18.8 11.3 10.8 
16 Other retail stores 19.4 17.3 32.0 22.5 21.5 
17 Total, all stores 872.8 711.6 937.3 858.8 841.2 
i a Pc Ur ETE pO ee 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
; 1994] 1994] : 
Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
3 3 1993 


Per cent - pourcentage 


5.3 4.9 4.2 5.9 4.5 
ez 0 2.2 5.4 11.3 10.9 
2.9 4.4 7.8 10.8 11.4 
10.3 11.9 8.5 9.2 Pee 
8.2 9.9 6.7 3.8 4.9 
2.0 1.6 1.8 5.5 6.0 
5.4 1.8 6.4 14.7 8.4| 
5.4 -0.2 7.6 11.7 11.4 
2.6 4.0 6.1 3.2 2.2 
16.3 16.2 10.8 6.9 726 
0.5 -1.2 -0.1 -0.3 
10.5 11.4 6.5 4.0 
-0.7 -2.3 -2.2 

2.0 1.7 7.0 

4.1 5.9 8.0 

“1.2 0.9 -1.1 

7.5 6.9 4.6 5.3 4.9 
6.0 0.7 1.9 ~2.0 -2.4 
5.4 zi 1.5 8.8 9.0 
z.5 11.8 =2.4 7.9 3.2 
12.0 16.3 14.3 12.2 18.0 
06 2.2 11.6 16.6 12.6 
-46.2 S725 3.0 7 12.4 
-1.0 3.3 eG 17.4 13.6 
-2.5 -10.1 314.6 axa 225 57 
12.5 14.6 0.1 4.8 1.5 
-10.3 -9.8 27.5 26.6 -7.8 
19.7 18.5 ie 73 1.2 
4.8 4.9 403 24% -2.0 
8.3 2.4 =B.7 7 3 1.8 
7 14.4 -0.8 20 6 1.9 
29.7 0.5 6 =x 0 -7.2 
3.8 3.1 -0.6 0.5 -0.1 


région 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


Quarter 2} Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
( rt ae acai ae 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 50.9 46.9 51.5 57.4% 51.5 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 16.7 15.7 17.8 16.8 16.6 
4 Shoe stores x x x 1.3 1.1 
5 Men's clothing stores x x 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 3.6 2.2 5.2 5.2 2.8 
8 Household furniture and appliance stores 6.3 5.1 8.1 6.2 5.5 
9 Household furnishings stores 2.3 1.7 2.4 2.1 2.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 53.1 34.5 35.9 41.1 47.3 
ealers 
11 Gasoline service stations 22.8 21.7 25.1 31.9 24.4 
12 Automotive parts, accessories and services 14.3 10.2 14.3 14.0 13.7 
13 General merchandise stores 21.6 16.4 32.5 22.5 20.8 
14 Other semi-durable goods stores 9.1 6.2 10.4 12.9 9.4 
15 Other durable goods stores 2.4 2.0 4.3 3.2 2.2 
16 Other retail stores 11.4 8.9 12.3 14.2 11.2 
17 Total, all stores 222.2 176.8 229 .3 236.1 214.6 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 460.4 410.5 436.4 456.4 440.2 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 108.4 112.0 126.9 108.3 108.4 
4 Shoe stores 8.9 6.7 11.2 8.8 8.0 
5 Men's clothing stores 7.8 5.4 15.2 7.0 7.8 
6 Women's clothing stores 26.1 19.0 40.3 27.9 28.0 
7 Other clothing stores 21.5 17.8 35.4 23.2 19.8 
8 Household furniture and appliance stores 38.5 36.5 53.0 40.6 37.4% 
9 Household furnishings stores 12.6 8.7 12.8 12.1 10.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 417.2 312.2 278.1 342.2 407.6 
dealers 
11 Gasoline service stations 139.0 139.7 174.0 180.6 160.4 
12 Automotive parts, accessories and services 85.7 57.9 82.6 75.5 79.0 
13 General merchandise stores 162.1 126.7 263.6 171.8 164.1 
14 Other semi-durable goods stores 48.7 37.8 63.9 50.1 47.8 
15 Other durable goods stores 23.6 18.8 40.5 26.3 24.6 
16 Other retail stores 94.5 73.8 108.0 106.1 94.0 
17 Total, all stores 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5 
ee eg 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


= 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 
; 1994] 1994] 1993 
Trimestre 2|/Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 4 
1993 


Quarter 3 
99 


Per cent - pourcentage 


-1.1 2.0 
0.8 2.5 
x x 
x x 
27.4 14.4 
14.6 23.6 
6.1 28.8 
12.2 8.3 
~6.5 9.3 
4.6 8 
3.9 11.3 
-3.8 17.0 
10.9 -1.8 
1.6 -5.5 
3.5 6.6 
4.6 1.8 
0.1 7.0 
10.6 31.0 
-- 4.3 
-6.8 -2.5 
8.4 4.4 
2.8 | 
17.8 -4.3 
2.4 24.0 
-13.3 1.5 
8.5 11.7 
-1.2 3.6 
1.8 12.4 
-4.1 -4.5 
0.6 3.8 
1.2 7.6 


-2.8 


-0.9 
18.9 


Quarter 2 
: 1993 
Trimestre 2 


-5.4 
1.1 


4.6 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


fle -du-Prince-€douard 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouve lle-Eécosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
1994 1994 1993 1993 1993 


No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 326.3 321.9 357.6 364.8 344.9 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 94.2 88.2 91.3 79.2 79.0 
4 Shoe stores 8.1 5.2 9.2 6.9 6.6 
5 Men's clothing stores 8.4 5.3 15.5 Tele 7.6 
6 Women's clothing stores 21.8 15.3 32.6 22.9 22.4% 
7 Other clothing stores 15.2 13.0 27 20.6 16.7 
8 Household furniture and appliance stores 33.8 30.6 48.0 34.2 33.3 
9 Household furnishings stores 10.1 7.6 11.1 9.9 9.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 324.9 240.9 246.7 290.3 342.1 

dealers 
11 Gasoline service stations 108.9 95.4 107.5 123.4 101.9 
12 Automotive parts, accessories and services 80.4 56.5 76.5 69.8 71.0 
13 General merchandise stores 139.8 106.2 196.1 134.1 128.4 
14 Other semi-durable goods stores 32.9 20.8 40.0 35.4 34.4 
15 Other durable goods stores 19.5 13.7 27.8 17.1 17.1 
16 Other retail stores 54.5 42.4 66.3 68.9 61.9 
17 Total, all stores 1,288 .9 1,069.2 1,363.6 1,295.4 1,287.1 
Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 3,583.5 3,322.2 3466.9 35397.3. 35344.5 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 767.4% 713.4% 799.8 747.8 734.0 
4 Shoe stores 155.8 95.2 175.3 139.4% 149.9 
5 Men's clothing stores 118.7 73.8 147.6 92.0 113.6 
6 Women's clothing stores 280.0 195.4 292.2 255.6 261.0 
7 Other clothing stores 317.8 224.6 363.7 318.1 309.2 
8 Household furniture and appliance stores 526.8 380.6 581.3 571.8 539.2 
9 Household furnishings stores 144.1 96.6 140.1 140.1 149.7 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3 3,160.0 

dealers 

11 Gasoline service stations 728.6 670.8 720.6 725.6 706.1 
12 Automotive parts, accessories and services 818.9 589.6 776.4% 693.3 784.5 
13 General merchandise stores 1,116.0 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1 
14 Other semi-durable goods stores 465.5 285.5 419.2 405.5 403.7 
15 Other durable goods stores 275.6 207.7 299.9 245.8 245.7 
16 Other retail stores 461.6 333.8 489.2 402.1 425.5 
17 Total, all stores 13 ,682.2 10,690.6 12,628 .6 12,174.6 12,668.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
‘ 1994] 1994] 1993| 1993] 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N° 


Per cent - pourcentage 


Nouveau -Brunswick 
-5.4 0.4 2.5 6.7 3.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
oe 19.1 12.0 16.4 13.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
24.1 23.4 13.9 E13 .8 6.3] Magasins de chaussures 4 
9.5 -4.2 11.3 8.3 15.0} Magasins de vétements pour hommes 5 
-3.0 1.9 10.4 13.8 13.0} Magasins de vétements pour dames 6 
-8.7 -10.4 -17.2 2.1 -8.9| Autres magasins de vétements 7 
1.7 -2.6 -2.2 -0.3 8.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.6 4.9 6.3 14.2 15.0] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-5.0 9.3 8.2 -1.6 11.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
6.9 955 15.4 15.1 10.5] Stations-service 11 
13.3 7.7 -0.6 1.4% 1.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

| automobiles et services 
8.9 13.1 -0.3 0.9 0.8] Magasins de marchandises diverses 13 
-4.4 -6.5 -8.6 -6.0 -10.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.6 5.0 -3.7 -7.7 -4.3| Autres magasins de produits durables 15 
-12.0 -6.8 6.1 14.2 9.3] Autres magasins de vente au détail 16 
0.1 5.4 3.8 4.7 5.9] Total, ensemble des magasins 17 
Québec 

7.1 6.4 2.9 - 3.3 4.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.5 6.0 13.3 15.8 16.5] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.0 6.8 7.0 1.8 1.3] Magasins de chaussures 4 
4.5 5.0 5.6 2.3 0.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
7.3 13.3 5.8 7.4 8.5] Magasins de vétements pour dames 6 
2.8 2.5 -6.5 2.2 -3.0| Autres magasins de vétements Fé 
-2.3 -6.5 4.0 20.2 16.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-3.7 6.9 6.0 2.4 -6.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.8 19.2 8.5 9.6 2.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
-4.3 -9.0| Stations-service 11 
3.8 -0.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

10m 15.01 8.3 7.5 3.7] Magasins de marchandises diverses 13 
15.3 2.4 1.5 10.6 13.2] Autres magasins de produits semi-durables 14 
12.2 Wis 7, 9.7 14.6 11.9] Autres magasins de produits durables 15 
8.5 6.8 0.2 1.8 -4.4| Autres magasins de vente au détail 16 
8.0 8.8 5.1 6.7 4.0| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 2] Quarter 1 Quarter ¢4| Quarter 3} Quarter 2 
No. ieee imeeea rrisweetreua Triseetree Tramiittn & 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 
1 Supermarkets and grocery stores 4,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6 3,878.8 
2 All other food stores os 
3 Drugs and patent medicine stores 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3 1,135.2 
4 Shoe stores 176.8 123.3 188.3 152.4 154.9 
5 Men's clothing stores 188.5 132.8 276.9 155.1 174.0 
6 Women's clothing stores 379.9 258.6 466.1 362.6 367.9 
7 Other clothing stores 368.8 273.8 515.7 398.0 339.3 
8 Household furniture and appliance stores 735.0 666.0 972.5 806.5 721.0 
9 Household furnishings stores 224.2 185.7 244.5 217.0 191.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5 5415.6 3,958.5 4,024.4 4,029.3 4,621.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 1,331.6 1,243.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4 
12 Automotive parts, accessories and services 1,227.9 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6 
13 General merchandise stores 1,825.1 1,452.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4 
14 Other semi-durable goods stores 650.7 470.8 814.9 591.9 619.3 
15 Other durable goods stores 528.1 397.8 682.7 503.6 510.1 
16 Other retail stores 1,135.4 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 
17 Total, all stores 19 ,649 .5 16,049 .6 19 ,892.6 17,922.7 18,316.5 
Manitoba 
1 Supermarkets and grocery stores 474.5 455.1 477.6 478.5 476.3 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 64.8 61.6 71.3 64.9 66.5 
4 Shoe stores 10.7 8.3 12.4 9.9 10.1 
5 Men's clothing stores 13.6 9.7 21.6 11.9 13.4 
6 Women's clothing stores 31.9 23.3 41.2 32.6 33.3 
7 Other clothing stores 33.5 26.9 48.8 34.1 32.6 
8 Household furniture and appliance stores 55.8 50.6 77.4 62.2 52.2 
9 Household furnishings stores 13.4% 9.6 14.7 12.9 11.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 407.1 312.9 321.4 331.2 358.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 147.0 136.1 147.5 149.5 141.1 
12 Aatondtive parts, accessories and services 95.6 73.8 95.1 90.3 92.2 
13 General merchandise stores 226.1 187.9 302.3 215.9 215.8 
144 Other semi-durable goods stores 50.6 37.1 58.8 46.3 55.8 
15 Other durable goods stores 46.5 33.9 56.5 44.6 45.6 
16 Other retail stores 74.5 62.8 88.9 70.9 70.4% 
17 Total, all stores 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,694.9 
EUS 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 1 Quarter 4 
: 1994 1993 
Trimestre 1 


Quarter 2 
; 1994 
Trimestre 2 


17.4% 
17.2 


-0.1 
14.1 


4.1 
5.1 
3.5 
2.6 


7.3 


-0.4 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


Quarter 3 
1993 


Per cent - pourcentage 


2.4 


13.5 
32.4 


-5.1 


-1.0 


9.4 


-2.3 
3.9 
8.9 
4.9 
6.5 

16.0 

11.6 
Ur 


“5.4 
10.8 


=-2.9 


-0.7 


-3.4 


-2.0 
—2.7 
10.8 
4.1 
1.7 
8.9 
0.8 
4.0 


-2.4 
7.1 


Ce 
6.6 
12.4% 
11.4 


4.4 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 2 
1994 
T 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 3 


1994 


Quarter 2 


Quarter 4 
‘ 1993] 1993| 
Trimestre 4|Trimestre 3/Trimestre 2 


1993 


No. rimestre 2|Trimestre 1 
millions of dollars - millions de dollars 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 369.0 333.2 368.6 371.4 355.2 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 108.5 98.7 103.6 89.6 89.6 
4 Shoe stores 9.9 6.8 9.5 8.3 8.6 
5 Men's clothing stores 12.3 8.7 15.9 8.6 9.4 
6 Women's clothing stores 24.0 17.7 29.3 23.0 27.5 
7 Other clothing stores 24.3 20.8 37.2 27.6 26.7 
8 Household furniture and appliance stores 44.6 40.9 55.1 39.1 34.8 
9 Household furnishings stores 15.3 13.2 16.8 15.6 15.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 359.5 286.5 305.1 292.4 320.5 

dealers 
11 Gasoline service stations 129.2 113.6 124.0 133.7 120.3 
12 Automotive parts, accessories and services 131.1 87.0 93.2 94.5 97.2 
13 General merchandise stores 199.2 160.3 245.0 175.4 173.4 
14 Other semi-durable goods stores 50.1 35.9 62.8 46.6 51.3 
15 Other durable goods stores 41.3 29.5 56.8 41.7 39.4 
16 Other retail stores 73.8 53.6 83.6 66.2 64.4 
17 Total, all stores 1,602.8 1,315.4 1,618.0 1,445.0 1,446.3 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,347.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0 1,272.3 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 268.0 278.7 330.8 280.5 267.2 
4 Shoe stores 33.1 24.0 33.2 31.1 28.9 
&§ Men's clothing stores 44.6 35.7 74.3 44.1 45.0 
6 Women's clothing stores 89.6 69.6 116.0 107.6 101.0 
7 Other clothing stores 109.5 88.7 154.7 120.3 102.7 
8 Household furniture and appliance stores 252.3 228.3 321.3 267.1 253.5 
9 Household furnishings stores 57.8 53.9 68.5 60.5 57.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1 1,157.7 

dealers 

11 Gasoline service stations 389.0 333.7 382.3 429.5 380.0 
12 Automotive parts, accessories and services 381.9 290.0 332.8 318.6 317.7 
13 General merchandise stores 523.3 433.0 738.3 528.5 540.0 
14 Other semi-durable goods stores 184.2 139.9 229.7 188.0 213.5 
145 Other durable goods stores 149.5 113.3 196.4 158.7 150.0 
16 Other retail stores 275.2 197.3 288.1 270.9 258.2 
17 Total, all stores 5,648.0 4,652.4 5,672.6 5,164.9 5,186.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 Quarter 2 
‘ 1994 é 1994 3 1993 1993 1993 
Trimestre 2]Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 N° 


Per cent - pourcentage 


Saskatchewan 
3.9 hes | 5.7 9.7 1.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
21.2 10.1 13.2 15.5 10.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
15.2 5.0 3.4 7.5 2.2] Magasins de chaussures 4 
31.1 15.8 ' 0.6 3.3 0.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
-12.9 -21.4 -11.9 -15.0 -1.9| Magasins de vétements pour dames 6 
-8.8 -13.0 0.4 1.4 2.0| Autres magasins de véetements 7/ 
28.4 14.8 19.4 7.5 5.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
1.6 5.9 -3.7 -3.6 -5.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
12.1 14.9 24.9 15.3 13.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.4 5.5 6.5  ' -3.0|] Stations-service 11 
34.9 23.4 4.7 10.7 3.4] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
14.9 10.6 2.7 2.5 -2.9| Magasins de marchandises diverses 13 
-2.5 -6.7 -2.0 4.8 2.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.0 -2.7 6.0 15.0 10.2] Autres magasins de produits durables . 15 
14.6 6.5 15.4 5.9 9.3] Autres magasins de vente au détail 16 
10.8 6.9 8.7 8.9 4.2| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
5.9 8.8 13.6 11.8 8.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
0.3 6.0 8.0 4.8 7.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
14.5 10.2 6.3 3.1 3.7] Magasins de chaussures 4 
-0.8 5.8 14.6 13.2 10.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
-11.3 -5.6 4.6 14.2 17.6] Magasins de vétements pour dames 6 
6.7 0.3 24.7 23.2 16.6| Autres magasins de vétements 7 
-0.5 8.1 21.0 22.3 33.0) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
haa 14.1 13.0 11.3 13.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
30.1 19.2 14.7 5.8 12.8] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
2.4 -1.1 8.5 10.3 4.1] Stations-service 11 
20.2 16.0 8.0 Bind. 4.8] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-3.1 -1.9 -17.7 -21.9 -18.4| Magasins de marchandises diverses 13 
-13.7 -4.1 -3.3 -3.4 2.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-0.3 -- -1.5 4.0 7.9| Autres magasins de produits durables 15 
6.6 -3.9 -3.7 -2.2 -1.8] Autres magasins de vente au détail 16 
8.9 7.5 5.6 4.2 5.5] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Quarter 2 
1994 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 
1993 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


Quarter 2 
1993 1993 


Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


1,689.8 


52.2 


1,542.7 


361.5 
41.9 
42.9 
93.8 

109.0 

282.4 
89.0 

1,398.1 


421.2 
283.4 


603.9 
202.2 
215.1 
334.5 


6,119.5 


15.6 


43.4 


1,637.1 


428.7 
52.2 
76.8 

146.4% 

175.6 

366.7 

127.3 

1,258.1 


485.2 
325.9 


1,001.6 
298.3 
324.5 
441.0 


7,266.0 


42.1 


54.0 


1,623.5 1,536.9 
361.2 341.8 
48.1 45.0 
45.6 43.8 
117.8 110.8 
137.2 115.0 
300.5 262.0 
114.8 108.2 
15448.8 1,520.0 
562.3 495.1 
329.7 315.1 
700.1 688.8 
252.8 265.7 
231.7 203.1 
418.6 370.2 
6,810.2 6,539.5 
42.7 40.2 
1.1 1 
3.7 3.1 
1.4 1.4% 
18.0 18.1 
45.5 46.6 
6.4 5.4% 
4.5 4.4 
10.7 10.4% 
164.3 158.2 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 
i 1994 ‘ 1994 1993 1993 1993 
Trimestre 2|]Trimestre 1]Trimestre ¢|Trimestre 3]/Trimestre 2 


Per cent - pourcentage 


10.0 7.3 6.6 8.9 4.4 

5.9 11.3 15.4% 16.6 17.7 

15.1 13.9 9.5 18.1 15.3 

24.3 17.9 10.2 6.7 8.4 

6.8 4.7 7.4% 6.7 6.6 

11.6 4.6 7.0 11.1 12.4% 

19.2 11.4% 7.7 16.6 14.2 

-16.8 -5.9 13.3 15.1 18.5 

18.8 7.0 1.6 3.1 7.7 

-1.0 -7.0 12.7 11.3 

-2.5 2.4 3.6 13.2 11.6 

5.8 8.4 2.0 -2.2 3.0 

7.8 12.2 15.2 9.8 25.9 

21.7 32.0 21.5 8.4 5.5 

8.3 6.6 4.9 10.1 4.5 

9.9 6.8 6.3 7.9 8.4 

10.1 11.1 12.7 5.9 4.9 

x x x -21.2 -14.5 

x x X -8.6 -20.0 

-8.5 -24.8 5.7 Ths Th -11.0 

5.0 22.2 28.9 29.6 9.7 

-12.5 -11.2 21.8 16.1 46.3 

| 14.0 13.8 405 Tf -2.5 -9.9 
i 
j 

i e 

12.0 18.9 7.5 1 RIS 74 

8.1 14.3 4.6 2.4 0.9 

-0.6 -1.0 4.8 -5.2 -0.5 

-11.1 1.4% 11.2 10.9 18.5 

8.8 12.4 8.2 3.1 3.6 
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Groupe de commerce 


Colombie -Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. 


sf 


oO MON OW RH OW NN 
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Estinmates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Quarter 


2 


1994 


Trimestre 2|Trimestre 1]Trimes 


i} 


o 


52. 


= 
= N 
oxen Ke KH KH KH 


= 
Ww 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


Quarter 
199 


tre 


4 Quarter 3 Quarter 2 
3 1993 1993 


4|Trimestre 3}Trimestre 2 


millions of dollars - millions de dollars 


N x N xX KH MH KX 


5 


12.2 13.8 16.0 15.4 

x x xX x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

0.7 1.5 1.2 1.0 

x x x x 

5.3 6.9 6.5 8.1 
x x 

1.4 2.4% 3.4 2.2 

x x x x 

39.7 51.8 57.9 54.1 

25.6 28.4 26.7 24.9 

x x x x 

x x xX x 

x x x x 

x xX x x 

xX x x x 

2.3 2.7 2.6 2.1 

x x x x 

10.3 9.1 11.5 10.0 

4.3 3.0 2.6 2.8 

x X 

3.8 -1 

1 2.8 2.4 

x 
101.3 116.9 106.4 104.1 


i 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 
: ; ; . 1993| 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3|/Trimestre 2 


-5.1 -6.6 itions 4.8 Ze 

x x x x x 

xX x x x x 

x x x x x 

X x x x x 

x x x x x 

-27.0 28.3 61.3 52.5 29.2 

x x x x x 

7.5 -7.2 4.4 1.5 -7.0 
xX x xX 

11.1 11.7 4.6 6.8 5.7 

x x X x x 

-3.0 4e%/ 1.2 1.8 4.8 

19.6 22.1 19.3 6.5 6.5 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x 

x x x x x] 

x x x x x 

20.0 20.5 15.8 21.3 2.4 

x x x x x 

JOBE 28.7 1.4% -4.6 -12.1 

54.7 56.5 23.6 -10.5 5.0 

x x x x 

15.7 4.7 -2.9 -2.2 

1 8.4 19.0 10.5 14.3 

x x X x 

15.0 19.7 11.7 3.9 3.0 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de véetements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de véetements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


No. 


co oO Mm NO KOCUr UBUNTU 


— 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


95.3 
94.7 


96.2 
96.1 
94.1 
91.4 
95.7 
95.2 
96.2 
98.3 
92.8 
91.7 


Response fraction 


Fraction de réponse 


June May 
1994 1994 
Juin Mai 


Per cent - pourcentage 


95.8 96.3 96.1 
92.8 90.3 91.3 
94.9 93.8 95.3 
97.2 97.3 97.5 
94.0 95.6 94.2 
96.2 95.6 96.4% 
92.2 95.6 96.8 
95.7 94.5 95.1 
92.3 94.2 93.4% 
97.7 97.2 97.0 
94.7 94.7 93.9 
92.9 94.0 94.9 
98.9 99-2 99.3 
96.8 94.5 94.7 
94.5 94.4 93.2 
98.0 96.0 96.5 
96.2 96.1 96.2 
96.9 96.0 97.2 
95.3 96.2 96.2 
97.3 96.8 96.6 
96.5 95.7 97.0 
96.7 96.6 96.4% 
94.8 95.1 94.9 
96.6 96.2 96.9 
95.4% 96.5 97.1 
96.5 96.2 96.4 
98.3 98.0 98.4 
92.4% 92.5 92.0 
92.2 90.1 91.1 


 ———————————————— 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'"échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


August June May 
1994 1994 1994 
Aoat Juin Mai N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
2.5 2.4 2.4 2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.6 7.2 7.1 6.4¢| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.6 2.6 2.5 2.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
4.7 4.3 4.4 3.9] Magasins de chaussures 4 
5.0 6.1 5.5 5.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.3 3.4 3.8 3.6| Magasins de vétements pour dames 6 
7.8 8.5 5.3 7.3] Autres magasins de vétements Tf 
4.6 5.2 5.2 5.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.8 4.7 4.5 3.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.4 5.0 5.5 5.%| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.7 4.7 4.6| Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 13 
Autres magasins de produits semi-durables 14 
Autres magasins de produits durables 15 
1.9 2.7 2.4| Autres magasins de vente au détail 16 
1.5 1.4 Lowe 1.7} Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
2.6 3.0 2.9 2.9] Terre-Neuve 18 
Zent 2.0 1.7 2.2| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.6 4.0 4.1 4.6| Nouvelle-Ecosse 20 
2.9 2.8 2.6 3.2] Nouveau-Brunswick 21 
3.0 2.8 2.9 3.0] Québec 22 
3.0 2.8 3.5 3.6] Ontario 23 
3.4 2.2 3.3 2.7| Manitoba 24 
2.3 2.4 2.4 2.4] Saskatchewan 25 
4.8 5.8 5.9 5.5] Alberta 26 
2.4 2.1 1.9 2.1] Colombie-Britannique 27 
1.6 1.3 1.0 1.5] Yukon 28 
1.4 1.5 1.6 1.9] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


February 
, 1994 
Fevrier 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 4,195.1 4,180.0 4% 5161.7 %5164.5 4%,118.1 4,136.4 %,106.6 
2 All other food stores 324.7 316.9 291.4 284.1 273.6 292.4 280.6 
3 Drugs and patent medicine stores 1,012.9 1,010.9 1,009.1 1,013.5 1,012.9 1,021.6 1,005.5 
4 Shoe stores 164.2 149.0 148.1 151.2 143.5 145.1 146.8 
5 Men's clothing stores 155.5 154.0 155.2 154.2 156.2 156.2 152.2 
6 Women's clothing stores 338.1 331.7 337.3 325.1 319.0 326.2 320.6 
7 Other clothing stores 394.2 384.3 381.9 364.1 362.5 359.7 350.2 
8 Household furniture and 721.2 718.6 717.0 720.6 706.7 701.5 686.9 
appliance stores 
Household furnishings stores 193.9 195.0 188.4 192.6 192.6 195.2 193.9 
10 Motor vehicle and recreational 3,769.0 33704.3 4,068.3 3,893.5 3,828.8 4,020.5 3,838.4 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,219.0 1,219.0 1,202.3 1,192.2 1,176.1 1,184.2 1,171.8 
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 1,000.6 990.8 969.4 994.6 989.6 974.9 
and service 
13 General merchandise stores 1,800.1 1,784.4 1,813.0 1,785.9 15775.7 15840.7 1,807.8 
144 Other semi-durable goods stores 606.3 597.8 587.9 585.0 580.0 558.2 560.3 
15 Other durable goods stores 479.2 477.1 477.8 474.3 465.1 485.9 458.7 
16 Other retail stores 905.4 909.5 _ 883.1 874.7 851.1 854.7 853.1 
17 Total, all stores 17,279.5 17,133.4 17,413.64 17,144.8 16,956.5 17,268.0 16,908.1 
Regions 
18 Newfoundland 284.8 286.6 289.4 285.1 282.4 287.4 280.3 
19 Prince Edward Island 70.9 70.9 71.9 72.2 71.8 73.6 72.4 
20 Nova Scotia 535.8 542.5 540.4 530.9 543.1 566.1 543.2 
21 New Brunswick 409.8 414.0 422.9 413.2 407.9 417.0 425.9 
22 Quebec 4,216.0 4,149.3 4,286.1 4,223.8 4,089.0 4,200.4% 4,166.3 
23 Ontario 6,350.0 6,255.9 6,405.3 6,281.9 6,266.9 6,399.4 6,203.3 
24 Manitoba 581.3 574.2 581.9 554.8 576.4% 587.0 584.9 
25 Saskatchewan 521.6 525.3 519.1 512.6 523.2 506.2 499.9 
26 Alberta 1,844.1 1,843.4 1,836.5 1,824.5 1,823.4 1,851.7 1,770.7 
27 British Columbia 2410.2 25416.0 2 5404.9 2,390.3 2,317.2 2,323.6 2,306.4 
28 Yukon 15.8 16.0 16.4% 16.7 16.4% 16.7 16.6 
29 Northwest Territories 39.2 39.3 38.6 38.7 38.8 38.9 38.2 
a a 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,089.3 4,061.3 4,046.2 4,002.0 45;004.9 4,003.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
280.1 274.0 281.9 276.7 284.3 284.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6 1,011.7 1,001.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 2 
144.1 134.9 141.0 138.8 138.3 137.0} Magasins de chaussures 4 
153.9 148.8 150.4 150.8 145.5 144.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
305.8 320.9 314.7 315.2 316.7 321.5] Magasins de vétements pour dames 6 
349.7 351.8 354.2 359.2 360.5 366.3] Autres magasins de vétements 7 
681.3 706.6 703.7 703.4 701.1 701.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
191.9 193.0 189.7 187.2 187.9 188.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,705.7 3,702.1 3,609.2 35531.9 3,515.6 3,491.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9 1,199.2 1,202.2] Stations-service 11 
1,009.0 933.8 921.0 920.1 920.3 908.1) Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,738.5 1,734.3 1,723.4 1,712.3 1,709.0 1,703.3] Magasins de marchandises diverses 13 
563.4 564.3 559.6 554.6 550.6 554.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
452.1 438.9 434.6 430.2 432.7 435.7] Autres magasins de produits durables 15 
847.9 823.8 818.1 817.3 827.9 830.3] Autres magasins de vente au détail 16 
16,699.6 16,533.9 16,439.1 16,285.2 16,306.3 16,274.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

283.9 eT AS ey 278.2 280.9 278.2 280.6] Terre-Neuve 18 
75.7 70.4 71.9 TAa7 717 71.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
549.8 528.2 544.1 538.8 546.1 538.3] Nouvelle-Ecosse 20 
423.7 413.5 419.3 421.4 422.9 417.2] Nouveau-Brunswick 21 
4,192.2 4,033.8 4,040.7 3,958.3 3,989.1 3,991.8] Québec 22 
6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6 55;973.0 5,956.8| Ontario 23 
565.6 557.4 566.3 567.7 562.4 557.0| Manitoba 24 
497.3 499.5 490.5 486.4 484.5 483.9] Saskatchewan 25 
1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5 1,694.6 1,704.6] Alberta 26 
2,289.6 2 5264.6 25230.4 2,223.0 25231.6 2,220.8] Colombie-Britannique 27 
16.6 16.6 16.9 17.1 16.9 17.0] Yukon 28 
38.4 Sie 36.8 35.9 35.2 34.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 


February 
1994 


No. Février 
millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores G,106.9 %5:437.6 %5296.3 % 5164.2 4,173.5 4,107.7 3,653.9 


2 All other food stores 330.1 351.7 306.8 293.2 270.6 282.9 238.7 
3 negerene patent medicine 999.1 969.4 1,005.4 995.7 989.2 1,013.4 912.0 
4 Shoe stores 159.9 134.9 151.6 160.2 150.1 118.2 86.5 
5 Men's clothing stores 124.5 126.7 159.2 150.3 144.5 116.4 86.6 
6 Women's clothing stores 322.9 324.9 340.2 332.9 314.7 281.0 205.6 
7 Other clothing stores 414.6 345.5 364.6 336.9 333.3 312.5 224.7 
8 Household furniture and 725.2 716.2 712.8 659.3 657.0 649.1 525.7 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 208.8 201.3 202.3 191.0 181.4 177.4% 147.8 


10 Motor vehicle and recreational 3,892.1 3,949.3 4,873.2 4,809.4 4 5414.6 45242.2 3,071.2 


vehicle dealers 
15334.3 1,341.9 1,266.0 1,209.4 1,093.8 1,136.0 1,027.3 
1,009.2 1,036.7 1,107.3 1,080.3 1,008.0 912.5 744.1 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 1,737.7 1,640.2 1,747.5 1,701.2 1,648.8 1,590.5 1,248.8 


14 Other semi-durable goods stores 620.8 598.7 631.5 653.7 527.9 452.4% 400.8 
15 Other durable goods stores 478.3 467.7 478.5 456.1 414.6 375.5 323.6 
16 Other retail stores 927.2 1,024.6 946.0 872.3 792.1 752.9 632.3 


17 Total, all stores 17,391.6 17,667.4 18,589.3 18,066.2 17,114.2 16,520.7 13,529.46 


Regions 
18 Newfoundland 296.4 301.0 302.3 289.5 281.0 269.6 217.9 
19 Prince Edward Island 79.0 82.0 78.9 74.8 68.5 64.9 53.8 
20 Nova Scotia 547.5 563.4 581.6 550.5 543.4 528.4 422.5 
21 New Brunswick 410.5 431.6 449.2 432.3 407.4% 395.4 338.2 


22 Quebec 4,238.5 4,323.7 4,659.1 4 »664.4% 4,358.7 4,064.1 35286.2 
65276.1 6,384.7 6,870.9 6 5564.8 65213.8 6,052.1 4,965.1 
573.4 580.3 615.2 580.7 573.9 566.4 475.3 
525.7 532.2 550.5 527.1 525.2 488.6 402.9 
1,869.9 1,884.8 1,932.2 1,888.5 1,827.3 1,771.9 1417.4 


2,516.6 2,522.3 2 5487.4 2 5436.8 2,261.5 2267.5 1,908.2 


23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 


28 Yukon 18.5 19.4 19.3 17.4% 15.8 14.4 12.6 
29 Northwest Territories 39.5 41.9 42.7 39.2 37.7 37.4% 31.4 
a se En NS NTSC 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non- 
(estimations historiqu 


Janvier 


3,904.1 


233.0 


959.9 


111.4 
114.7 
217.2 
252.2 
566.5 


144.7 
2,776.1 


1,089.9 
812.6 


1,231.5 
405.1 


344.4 
623.4 


13,786 .8 


224.2 
58.2 
447.6 
335.6 
3,342.3 
5,032.4 
470.5 
423.9 
1,463.1 
1,943.8 
1227 
32.5 


Retail Trade, August 1994 


millions of dollars - millions de dollars 


45414.8 


336.1 


1,259.5 


184.4 
311.4 
521.8 
600.9 
1,019.1 


241.0 
3,115.9 


1,147.9 
1,040.0 


3,020.0 
914.1 


882.9 
1,275.9 


20,285.8 


358.5 
86.2 
661.8 
500.3 
4,618.3 
7,682.3 
701.4% 
621.9 
2,185.3 
2,806.7 
18.5 
44.6 


3,820.0 


260.3 


994.6 


160.2 
186.2 
337.7 
407.0 
780.3 


210.7 
3393.4 


1,186.9 
1,014.0 


2,121.5 
592.0 


438.5 
783.0 


16 ,686 ..3 


297.2 
72.8 
559.9 
436.2 
3,977.7 
6,190.8 
583.4 
505.8 
1,776.4 
2233.4 
16.4% 
36.3 
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1993 


4,101.2 


277.3 


1,015.8 


156.0 
156.4 
330.6 
390.3 
722.4 


193.2 
3,373.2 


1,232.3 
936.2 


1,806.8 
529.5 


391.4 
812.7 


16 5,425.4 


281.7 
70.3 
537.5 
427.2 
4,032.6 
6,019.5 
576.6 
490.4 
1,710.9 
2225.9 
16.9 
35.9 


October | September 
Octobre | Septembre 


1993 


3,995.0 
277.4 
993.1 


152.6 
139.3 
341.5 
387.8 
732.9 


192.8 
35427.9 


1,219.5 
904.1 


1,678.9 
546.1 


427.6 
810.2 


16,226.9 


271.8 
71.7 
538.3 
417.8 
3966.3 
5,968.7 
555.2 
473.2 
1,680.7 
2,231.2 
17.1 
35.0 


3,905.2 


288.3 


974.7 


134.2 
114.0 
304.3 
379.6 
698.6 


197.3 
3474.1 


1,301.1 
893.5 


1,621.5 
554.0 


427.3 
855.4 


aoynazonnalisces: selon le groupe de 
es 


32 5844.2 


2,307.0 


7 5844.1 


1,072.8 
1,023.0 
2339.6 
2 5584.3 
55211.8 


1,454.5 
32,028. 1 


9498.6 


75710.8] 


125546.2 
4,290.8 


35338.6 
6,570.9 


16,123.1/132,665.4 


286.1 
79.4 
543.5 
425.6 
3,950.1 
5,799.6 
549.9 
477.7 
1,706.8 
2,250.8 
19.1 
34.6 


=25= 


2,181.9 
560.0 
4,185.0 
3,200.1 
325935.0 
48 ,359.9 
4 5435.6 
3,976.1 
14,055.1 
18 5344.1 
130.0 
302.5 


commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on A WH A 


15 
16 


17 


18 
19 
20 
at 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not 
(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


= 
wo 
(—) 
na o RPBON FAN WT WH WOW Oo WH 


20. 


5,791.8 


5,525 


Seasonally Adjusted, by Region 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan | 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 
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millions of dollars - millions de dollars 


Sales 
Ventes 
June May Mekal Bac drirl br 
1994 1994 994 
Juin Mai cenlgt 
millions of dollars - millions de dollars 

3 91.4% 86.3 665.3 
5%) 24.3 22.4 172.8 
.0 160.0 150.1 1,167.5 
.0 134.4% 129.9 949.4 
.0 15433.9 1,421.0 10,037.4 
4 2,170.7 2,069.3 155427.5 
4 186.1 183.8 1,358.5 
7 180.4 174.5 1,309.4 
5 580.0 573.2 4,366.0 
4 805.2 800.4 6,055.4 
ot 5.4% 4.8 38.1 
AL 21.7 21.5 158.4 
cle 5,793.6 5,637.3 41,705.8 

February 

1994 

Février 

86 85.2 81.5 65.5 

22.4 20.3 19.3 16.0 

150 147.9 145.2 119.5 

129.9 119.6 114.4 95.1 

1,421.0 1,312.7 1,185.6 942.9 

2,069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8 

183.8 176.7 173.0 136.3 

174.5 174.7 162.4 129.9 

573.2 558.8 539.7 447.3 

800.4 774.3 762.7 625.5 

4.8 5.0 4.2 3.6 

21.5 20.8 19.4 16.7 

5,637.3 5,361.5 5,086.4 4,162.1 
Commerce de detail, aodit 1994 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


June Ma Year-to-date 
E 1994 1994 1994 
Juillet Juin Mai Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


1.8 -1.0 3.9 0.7 1.7 
5.6 1.3 6.3 6.4 5.9 
2.8 -0.5 4.0 -0.9 2.1 
10.7 4.0 10.7 9.2 8.1 
9.1 2.4 10.1 6.1 6.2 
7.4 3.0 8.0 351 3.5 
5.2 -0.4 4.6 0.8 2.9 
9.5 8.5 12.3 8.8 8.6 
Li -3.5 -2.1 -3.2 -0.6 
8.1 6.2 8.9 6.4% 9.1 
-4.5 -10.9 -1.0 -5.6 -2.4 
14.6 11.2 13.3 11.5 14.0 
7.1 2.5 7.4 3.7 4.7 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, 
(estimations historiques ) 


millions of dollars - millions de dollars 


68.6 161.3 125.4 98.6 90.9 94.8 
17.5 38.3 26.4 23.1 23.4 25.6 
124.9 284.5 206.5 171.8 160.0 159.4% 
96.4 209.8 156.6 133.1 126.1 120.7 
1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1 1,322.7 1,275.0 
1,603.9 3491.9 2358.6 2128.0 25132.3 1,981.1 
139.6 303.4 21156 190.0 181.0 181.2 
140.2 270.2 191.8 170.1 156.8 163.2 
477.9 982.7 674.5 606.0 590.9 609.5 
653.6 1,321.0 884.0 793.0 784.5 771.0 
3.5 rhe. 5.4 5.2 5.2 6.2 
16.7 26.1 20.3 19.5 18.8 17.9 
4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7 5,405.6 
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genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


| Total 


non-désaisonnalisées, selon ila région 


Régions 


665.3] Terre-Neuve 
172.8] Ile-du-Prince-Edouard 
1,167.5] Nouvelle-Ecosse 
949.4] Nouveau-Brunswick 
10,037.4| Québec 
155427.5| Ontario 
1,358.5] Manitoba 
1,309.4] Saskatchewan 
4,366.0] Alberta 
6,055.4) Colombie-Britannique 
38.1] Yukon 
158.4] Territoires du Nord-Ouest 
41,705.8/ Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 
oe EE ES ee EE ee 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 
Ss eee et ] 
millions of dollars 
1992: 
January 113.7 12,903.2 So. 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4% 5.5 - | 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 | 
April 113.6 15,250.2 2.4 135420.0 1.9 | 
May 113.9 16,268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 Soe! 
August 114.2 15,396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 | 
| 
Year 113.9 185 ,049.2 2.1 162,395.7 2.0 | 
| 
1993: | 
January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 , 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 { 
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 2.3 
June 115.7 16,835.1 4.1 14 5,546.1 2.7 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 | 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 || 
October 115.6 165425.4 1.7 145211.5 -0.1 7] 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 17 5488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .4 3.1 
1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2 
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 11.1 145292.8 11.2 
April 115.7 175114.2 5.2 14,798.0 4.8 
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 
July 116.3 17,667.4 3.6 15,196.8 3.4 
August 116.2 17,391.6 7.9 14,962.0 7.4% 
September 
October 
November 
December 
Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, © 
he seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Seasonally adjusted 
Desaisonnalisé 


_ SSeS 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 

per cent dollars! per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 19861 pour le mois 


eee 


millions de dollars 


1992: 

113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Février 
113.8 155,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.0 135427.0 0.7 Avril 
114.3 15,;231.6 -0.6 135330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.4 135497.0 1.3 Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135467.0 -0.2 Juillet 
114.7 15 5481.8 0.4 135494.2 0.2 Aoat 
114.8 15 ,584.6 0.7 13,577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 13,684.2 0.8 Octobre 
115.3 155,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 15,782.2 0.7 135,667.3 0.4 Décembre 
114.5 185 ,049 .2 eee 161,663.0 seis Année 
1993: 

115.7 15,956.8 1.1 135,791.7 1.1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Fevrier 
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.4 0.7 135,913.4 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 135,864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165;274.3 0.6 145,043. 1 0.4 Aout 
116.3 165306.3 0.2 145,026.4% -0.1 Septembre 
116.3 165285.2 Ot 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 145,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193 ,852.4 ates 167,305.1 HA Année 
1994: 

115.9 165,699.6 1.0 14,409. 1 1.4 Janvier 
115.7 16,908. 1 1.2 14,609. 1 1.4 Fevrier 
115.2 17,268.0 2.1 14,995.9 2.6 Mars 
115.3 16,956.5 -1.8 14,700.9 -2.0 Avril 
115.6 175144.8 ‘te | 14,835.8 0.9 Mai 
115.9 175413.4 1.6 15,026.9 bane Juin 
116.1 175,133.49 -1.6 145,755.4 -1.8 Juillet 
116.5 17,;279.5 0.9 14 5836.3 0.5 Aott 
Septembre 

Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


——— eee 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 


eee 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada» is a "business location (usually a 
store) in which the Principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs; 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
Sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 
pour les be- 


"l'ensemble 
vente au 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 


détail". 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de mar chan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
Sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@ges sociaux, etc.),; niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le Propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les épiceries; tous les au- | 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de _ spiritueux;, . 
de vin et de biére et les magasins de vente | 
au détail, n.c.a.). j 


f 


ae 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 


Appliance, television, radio and stereo 


stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo 


repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other Roukehe Td furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 


APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


6013 
6014 


Supermarchés d‘alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries F 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande _- q 
Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Begesins de fourrures 

Autres megee ins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison J 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) ; 

Magasins de meubles de maison A 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques adh joni 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils aterecphon i quae 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures 
Satrek magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges ae 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores r 

peuat (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes A i 
Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other generay merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting peods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores> n.e.c. 


Opticians’ shops , 
Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 
6331 
120 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 
6342 Magasins de pneus> d'accumulateurs, de 
pieces et d'‘accessoires | 
6351 Garages (réparations générales) f 
6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
6354 Ateliers de remplacement de glaces pour ) 
véhicules automobiles 
6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles : 
6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 
6391 Lave-autos | : 
6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 
130 Magasins de marchandises diverses 
6411 Magasins a rayons 
6412 Magasins généraux : 
6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
; 
140 Autres magasins de produits semi-durables 
- 6511 Librairies et papeteries 
6521 Fleuristes | : 
6522 Centres de jardinage 
6531 Quincailleries_ . 
6532 Magasins de peinture> de vitre et de 
papier peint_ . 
6581 Magasins de jouets et d'articles de 
loisir , | 
6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 
150 Autres magasins de produits durables 
6541 Magasins d'articles de sport 
6542 Magasins de bicyclettes 
6551 Magasins d'instruments de musique 
6552 Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
6561 Bijouteries 
6562 prea tun de réparation de montres et de 
1 joux 
6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 
160 Autres magasins de vente au détail 
6021 Magasins de spiritueux 
6022 Magasins de vin 
6023 Magasins de biére___ 
6591 Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a. 
6592 Opticiens : 
6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 
6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 
6595 Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 
6596 Magasins d'animaux de maison 
6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres 
6598 Marchands de _maisons mobiles 
6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
| 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
can help you narrow 

your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


. revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 

(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 

To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales, Ottawa, Ontario, KIA 0T6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n engagiez 
plus de temps et de ressources 
a |’élaboration de votre stratégie. 


a“ 
a 


Ae 
a 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marches cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activite 

prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c'est parce qu il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 

Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coute 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays 
Pour commander, veuillez écrire a Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0TO ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la présente publication). 
Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 
Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 


information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 
SE 
To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 
ae 
If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


L‘ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 ( 


Un ouvrage complet et | 
indispensable sur le Canada | 


Pour obtenir des renseignements 
essentiels sur le Canada, consultez 
‘Annuaire du Canada. Inestimable 
source d'information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation trés soigneée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans I’édition de 1994: 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 
renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


_ 250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui ' 
permettent de mettre en perspective l'information statistique ( 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
Varchéologie jusqu’a I’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l’Annuaire du Canada est celui qu'il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
VAnnuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 

marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 

le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). | 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data ina variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, 
(1-613-951-3551) or to the 


reference centre in: 


K1A OT6 Telephone: 
Statistics Canada 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Southern Alberta 
Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service Lomethempubiliic, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 


delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 


Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


diffuse les données sous formes 

publications, des totalisations 
sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Statistique Canada 
diverses. Outre les 
habituelles et spéciales 


Comment obtenir d’autres renseignements 


au sujet de cette 
services connexes 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
. . A 't. . 
Division de 1 industrie, 


K1A OT6 téleéphone: 
consultation de 


Statistique Canada, Ottawa, 
(1-613-951-3551) ou au _ centre de 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Sud de 1'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en eécrivant aA la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des cotits et de services aux répondants. 


Pour obtenir une copie de ces normes de_ service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 


vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien etabli entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonte, i! serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
.. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


® B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


8 P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de detail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimes d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e G.W. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


@ B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


@ B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


@ P. Desjardins; Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la presente publication répond aux 
exigences minimales de I’”American National Standard for 
Information Sciences’ - ’Permanence of Paper for Printed 
Library Materials’, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie>, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la_ section mensuelle du 
commerce de détail. 
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HIGHLIGHTS 


spending on new motor vehicles 
other sectors. As a 
result, seasonally adjusted retail sales were 
virtually unchanged in September, slipping 
0.1% to $17.3 billion. Excluding motor vehicle 
and recreational vehicle dealers, retail sales 
were down 1.8% in September after four monthly 
increases that ranged from +0.6% to +0.9Z. 


Consumer 
offset weakness in all 


Sales decline slightly in September 


Declines in the non-automotive sectors were 
led by food (-2.2% to $4.4 billion) and 


general merchandise (-4.0Z% to $1.8 billion). 
These two sectors account for approximately 
36% of total retail trade. 


Total retail sales have been relatively vola- 
tile over the past several months due to the 
influence of motor vehicle and recreational 


vehicle dealers' sales. Dealers of motor 
vehicles and recreational vehicles increased 
their sales by 6.2% in September. This 
followed several months where the changes 
ranged from -9.0Z% to +5.12%. 

The only other trade groups with higher’ sales 
in September were gasoline service stations 
(+0.6%) and drug and patent medicine’ stores 
(40.12). 

Third quarter sales 

Total seasonally adjusted retail sales 
increased 0.4% in the third quarter of 1994. 
This was the smallest gain since the fourth 


quarter of 1993. Of the five sectors reporting 


higher sales in the third quarter, the 
clothing (+2.5Z%) and other’ retail stores 


(+3.2Z%) sectors were the main contributors to 
the growth. This quarterly increase was mostly 
offset by lower sales in the automotive sector 
(-1.0Z),; mainly due to the lower sales 
reported in July. 


FAITS SAILLANTS 


Les dépenses des consommateurs en véhicules 
automobiles neufs ont contrebalancé les  bais- 
ses enregistrées dans tous les autres’. sect- 
eurs du commerce de détail. En conséquence;, 
les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail sont demeurées pratiquement inchangées 
en septembre, baissant de 0.% pour atteindre 

$17.3 milliards. En excluant les concession- 

naires de véhicules automobiles et récréatifs, 
les ventes du commerce de détail ont baissé de 
1.8% en septembre faisant suite a quatre haus- 
ses mensuelles s'Gchelonnant de +0.6% a +0.9%. 


Une baisse modérée des ventes en septeabre 


En septembre, les diminutions des ventes dans 
les secteurs autres que celui de _ 1'automobile 
sont attribuables aux secteurs des aliments, 
en baisse de 2.2% a $4.4 milliards et des 


magasins de marchandises diverses, en baisse 
de 4.0% a $1.8 milliard. Ces deux secteurs 
totalisent environ 36% des ventes du commerce 


de détail. 


Les ventes du commerce de détail ne sont pas 
constantes depuis plusieurs mois en raison de 
l'influence des ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles et récréatifs. En sep- 
tembre, l'augmentation de 6.2% des ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs poursuit les changements observés 
depuis plusieurs mois, changements de l'ordre 
de -9.0% a +5.12Z. 


Le seul autre secteur ot l'on ae enregistré 
des augmentations des ventes a été celui des 
stations-service, en hausse de 0.6% et celui 
des pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés, en hausse de 0.12. 


Ventes au troisiéme trimestre 


Les ventes totales désaisonnalisées du 
commerce de détail se sont accrues de 0.4% au 
cours du troisiéme trimestre de 1994. Cette 
hausse est la plus petite augmentation enregi- 
strée depuis le quatriéme trimestre de 1993. 
Des cing secteurs rapportant des ventes plus 
6élevées durant le troisiéme trimestre, les dé- 
taillants de vétements (+2.5Z%) et des autres 
magasins de détail (+3.2Z) ont le plus contri- 
bué a cette croissance. L'augmentation trimes- 
trielle a été presque contrebalancée par la 
baisse de 1.0% des ventes du secteur de 
l'automobile, en grande partie en raison de la 
faiblesse des ventes rapportées en juillet. 


—_—_ COU Oh 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
21 21 
19 19 
Seasonally adjusted 
Deésaisonnalisées 

47 4 
15 15 

I 

! 

| 

Unadjusted ! 

13 Non ajustées 13 

! 

i} 

| 

! 
Ad 1 

O J J J J J S 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 
the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
$ billions $ milliards 
Tate 17-5 
Urs) 17.0 
16.5 16.5 
Trend! 
Tendance! Seasonally adjusted 
16.0 Désaisonnalisées 16.0 
eHs) TSS) 
Uexls) 15.0 
14.5 14.5 
O J J) ' J J J S 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 

Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. ’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! -— Canada, 
By Major Group 


Automotive / Vehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


6,300 
6,100 
5,900 
5,700 
5,500 
5,300 


5,100 


1991 1992 1993 1994 


General Merchandise / Marchandises diverses 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,850 
1,800 
1,750 
1,700 
1,650 
1,600 
1,550 


O J J J S 
1991 1992 1993 1994 


Furniture / Meubles 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,000 
950 
900 
850 
800 


750 


700 


O J J J S 


1991 1992 1993 1994 


1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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Tendances! des ventes au détail - Canada, 
par groupe principal 


vill 


1 


Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars 


4,600 
4,500 
4,400 
4,300 
4,200 
4,100 


4,000 


3,900 
Oo J J J S 


1992 1993 1994 


Clothing / Vetements 
Millions of dollars / Millions de dollars 


1,050 
1,000 
950 
900 
850 


800 


750 ! 
Od J J S 
1992 1993 1994 


Drug / Medicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars 
1,050 
1,000 
950 
900 


850 


800 


750 
Qumed J J S 


1991 1992 1993 1994 


Les tendances représentent les données désaisonnalisees 
lissées. 
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FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 

ec ee eI Be renee Fete eet | ep. ol gy ee i 2 lee BT ae 
Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel;, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail Aa succursales et 63-210 
Annual; Bilingual les grands magasins, Annuel;, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 
Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional; Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 
ee ee ee a a rR IS A a I hl ae rar ie a 
To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
ordering by telephone or facsimile a Pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
written confirmation is not required. firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur . 
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Statistical Tables 


Tableaux statistiques 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and 


No. 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
ee 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
7B) 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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September 
1994 


Septembre 


Sales 


Ventes 


by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 
Year-to- 
ate 


1994 


Variation p. r. 
au mois précédent 


millions of dollars - millions de dollars 


4,083.4% 
324.0 
1,014.6 


139.1 
150.1 
327.8 
393.5 
717.4% 


194.9 
4,001.5 


1,226.5 
988.1 


1,750.9 
606.3 


456.6 
909.0 


17,283 .6 


286.4% 
71.4% 
536.5 
395.9 
4,153.4 
6,405.5 
568.9 
527.1 
1,786.5 
2 5497.1 
16.1 
38.8 


4,174.1 
332.7 
1,013.2 


160.7 
154.6 
335.5 
396.2 
720.5 


196.0 
3,769.3 


1,219.5, 
997.1 


1,823.3 
609.2 


478.3 
917.0 


17,297.1 


284.9 
70.7 
534.9 
408.7 
4,212.6 
6,359.5 
580.7 
520.3 
1,842.7 
2427.0 
16.1 
39.1 


Se 


4,171.5 


316.4% 


1,010.3 


148.0 
153.0 
330.3 
385.2 
718.0 


195.0 
3,727.1 


1,219.8 
998.8 


1,779.0 
598.1 


475.1 


912.2 


17,137.9 


286.5 
70.8 
541.9 
412.0 
4,155.2 
6,257.1 
573.3 
524.9 
1,838.2 
2422.7 
16.0 
3952 


June | _ _ _| September August 
1994 |Cumulatif 1994 1994 
Juin Septembre Aott 
4,156.4] 37,200.3 -2.2 0.1 
290.7 23674.4% -2.6 5.1 
1,008.8 9,114.7 0.1 0.3 
147.5 1,326.0 -13.4% 8.6 
154.5 1,384.9 -3.0 1.1 
338.1 2,928.4 -2.3 1 
382.5 3,343.6 -0.7 
716.7 6,369.6 -0.4 
188.4% 1,740.5 -0.5 0.5 
4,093.5) 34,878.2 6.2 1.1 
1,202.9] 10,765.7 0.6 -- 
989.4 8,910.8 -0.9 -0.2 
1,806.7] 16,108.5 -4.0 2.5 
588.1 5,248.5 -0.5 129 
476.4% 4,222.5 -4.5 0.7 
881.1 7,901.0 -0.9 0.5 
17,421.7| 154,117.4 “0.1 0.9 
289.4 2,566.4 0.6 -0.6 
72.0 650.6 1.0 -0.2 
540.3 4,886.7 0.3 -1.3 
422.1 3,726.4 -3.1 -0.8 
45283.9| 37,676.9 -1.4 1.4% 
65412.3| 56,614.1 0.7 1.6 
581.2 5,172.8 -2.0 1.3 
519.1 4,630.6 USS! -0.9 
1,834.4] 16,310.8 -3.1 0.2 
25411.9| 215385.9 bee) 0.2 
16.5 147.7 0.1 0.1 
38.5 348.5 -0.8 -0.2 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous mon 


Change from previous year 


Variation p. r Variation par rapport a l'année précédente 


a 


au mois précédent 


July June | Sep tember 
1994 1994 1994 q : 
Juillet Juin|Septembre Juin} Cumulatif 
Per cent - pourcentage 
0.4 -0.2 2.0 4.3 5.4 5.6 4.5 
8.9 2.3 14.0 17.1 11.3 M453 4.7 
0.1 -0.5 0.3 1.2 tout ra5 4 2.5 
0.3 -2.5 0.6 17.3 10.7 10.8 10.6 
-1.0 0.2 Sine 7.2 5.0 8.3 7.4 
-2.3 4.0 3.5 4.3 1.6 4.9 2.0 
0.7 5.1 9.2 8.2 2.9 8.7 4.5 
0.2 -0.6 2.3 rb Tf 2.0 2.8 1.5 
3.5 -2.2 555 7/ 3.8 4 0.4 3.8 
-9.0 5.1 13.8 8.0 7 20.3 14.2 
1.4 0.9 25 1.4% 1.3 0.5 
1.0 ae a 7.4 9.8 11.4 10.1 
-1.5 Ware 2.5 7.0 4 6.4% 5.1 
G74 0.5 10.1 9.8 8.1 6 5.4 
-0.3 0.4 5.5 9.8 9.3 10.6 8.1 
3.5 0.7 9.8 10.5 10.1 6.4 5.7 
-1.6 1.6 6.0 6.3 5.9 8.6 6.6 
-1.0 1.5 3.0 1.5 2.4 4.8 <5 U 
-1.6 -0.3 -0.4% -1.4 -0.5 3.7 3.0 
0.3 1.8 -1.8 -0.6 1.0 0.3 2.6 
-2.4 Cine -6.4 -2.1 -0.8 Uo re 0.5 
-3.0 1.4 4.1 5.5 5.3 9.5 6.8 
-2.4 2a Tere 6.8 5.4 8.7 6.3 
-1.4% 4.8 ihors 4.3 3.8 TiAT/ 4.0 
aieae iha83 8.8 Ta 9.6 11.4 8.6 
0.2 0.5 5.4 Sit 8.0 8.9 7.6 
0.4 0.9 11.9 9.3 9.6 10.4 8.9 
-2.6 -1.5 -4.8 -5.4 -8.2 -4.6 -4.1 
‘in -0.5 10.0 133510 ils 7 15.0 15.3 
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Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


Son ow 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, 


No. 
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18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
“if 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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September 
1994 
Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


4,176.3 
330.0 
1,003.5 
158.1 
141.0 
356.5 
439.1 
760.9 
203.6 
3,985.6 


1,261.3 
977.1 


1,709.2 
605.4% 
456.5 
931.5 


17,495.5 


289.4 
73.9 
545.5 
407.7 
4,211.7 
6491.9 
572.4 
520.9 
1,808.4 
2,519.0 
16.3 
38.3 


4,095.0 
336.8 
1,000.7 
157.2 
125.0 
321.1 
417.0 
725.5 
211.8 
3,895.7 


1,332.8 
1,006.9 


1,754.6 
626.0 
482.1 
942.9 


17,431.1 


296.3 
78.8 
546.5 
412.1 
4,257.6 
6,275.5 
574.8 
523.1 
1,880.4 
2,527.5 
18.8 

39 a7 


Sales 


4 5437.6 
351.7 
969.4 
134.9 
126.7 
324.9 
345.5 
716.2 
201.3 

3,949.3 


1,341.9 
1,036.7 


1,640.2 
598.7 
467.7 

1,024.6 


17,667 .4 


301.0 
82.0 
563.4 
431.6 

4 5323.7 
6,384.7 
580.3 
532.2 
1,884.8 
2,522.3 
19.4% 
41.9 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


4,296.3 
306.8 
1,005.4 
151.6 
159.2 
340.2 
364.6 
712.8 
202.3 
4,873.2 


1,266.0 
1,107.3 


1,747.5 
631.5 
478.5 
946.0 


18 ,589 .3 


6,870.9 


2 487.4% 


1994 
Cumulatif 


37 008.6 
2 5643.6 
8 849.2 
1,228.2 
1,164.5 
2,694.3 
3,025.8 
5,973.0 
1,661.1 

36,017.3 


10,758.4 
8,685.6 


14,272.3 
4,901.5 
3,798.9 
7,518.1 


150,200 .4 


2 5471.1 
633.1 
4,729. 
3,609.¢ 
375165.8 
54,851. 
5,009. 
4 5494.! 
15,874. 
20,874. 
146. 
340. 
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Year-to-date 


TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


September 
1994 


Year-to-date 
1994 


Septembre Cumulatif N° 
Groupe de commerce - Canada 
4.5 4.9 2.2 7.7 4.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
18.9 16.8 13.3 1.3 5.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.0 2.7 -0.3 3.1 2.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.6 17.1 7.6 11.0 10.3} Magasins de chaussures 4 
ler 9.7 3.0 11.0 7.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
4.4% 5.5 0.8 6.5 2.5| Magasins de vétements pour dames 6 
13.2 9.9 Zeit 11.3 5.6| Autres magasins de vétements 7 
3.8 3.9 -1.2 5.7 1.9] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.6 7.4 0.6 0.3 3.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
16.3 Urs 4.6 20.0 14.4] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
3.4 2.4 2.3 2.3 0.7| Stations-service 11 
8.1 1257 7.0 11.4 10.2] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1.8 8.2 3.4 9.4 5.4] Magasins de marchandises diverses 13 
10.9 13.0 6.1 6.5 6.0} Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.8 12.8 7.9 13.0 8.7| Autres magasins de produits durables 15 
15.0 10.2 Tae 10.1 6.5} Autres magasins de vente au détail 16 
7.8 8.1 3.6 10.4 7.0} Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

6.5 336 0.1 5.5 3.4| Terre-Neuve 18 
Sait -0.8 -3.4 B46 7/ 2.8| Ile-du-Prince-Edouard 19 
1.3 0.5 -1.9 2.7 2.5| Nouvelle-Ecosse 20 
-2.4 -3.2 -4.5 3.2 0.3| Nouveau-Brunswick 21 
6.2 7.8 1.5 11.0 7.2] Québec 22 
8.8 8.2 S505 7 11.8 6.7| Ontario 23 
3.1 4.5 1.5 9.1 4.3| Manitoba 24 
10.1 9.5 7.7 12.3 9.1] Saskatchewan 25 
7.6 10.2 6.0 10.0 8.1] Alberta 26 
12.9 12.3 8.3 10.0; | 9.4] Colombie-Britannique 27 
-4.5 -1.2 -10.8 -3.2 -4.0] Yukon 28 
9.6 14.8 13.6 18.4 15.5] Territoires du Nord-OQuest 29 


-———— kk 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 3 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


12,708.9 
1,018.5 
2,973.6 
450.2 
392.7 
1,002.5 
1,201.6 
2,202.6 
616.7 

11,830.6 


3,936.0 
3,020.7 


5,104.0 
1,830.1 
1406.3 
2,899.0 


52,594.0 


297.0 


64.7 
5.5 
3.6 

13.8 

10.5 

25.0 
4.0 

157.5 


79.0 
43.6 


113.1 
31.5 
10.9 
21.7 


886.7 


ale 


Quarter 2 
1994 


12,634.0 
870.6 
2,990.3 
461.9 
454.0 
987.9 
1,034.8 
2,029.1 
574.6 
14,097.3 


3,569.2 
3,195.6 


5,097.5 
1,813.1 
1,349.1 
2,610.5 


53,769 .6 


274.6 


65.2 
5.2 
4.1 

12.2 
9.3 

20.4% 
3.6 

192.6 


70.8 
47.7 


103.1 
29.0 
10.9 
19.4 


872.8 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


11,665.7 
754.6 
2,885.4 
316.1 
317.8 
703.9 
789.4 
1,741.3 
469.8 
10,089.5 


3,253.2 
2 5469.2 


4,070.7 
1,258.3 
1,043.5 
2,008.6 


43,836 .8 


247.9 


63.9 
3.8 
2.4 
8.2 

10.6 

17.2 
2.6 

125.2 


67.5 
34.3 


79.6 
18.1 

9.1 
17.3 


711.6 
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Quarter 4 
1993 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


12,336.0 
873.6 
3,269.9 
500.6 
654.1 
1,190.2 
1,398.3 
2,521.8 
644.9 
9,882.5 


3,567.0 
2,990.2 


6,948.4 
2,035.6 
1,712.9 
2,871.6 


53 ,397.4 


274.8 


71.9 
7.2 
8.1 

20.4 

31.0 

34.4 
5.2 

113.1 


78.4% 
49.2 


157.0 
31.5 
18.8 
32.0 


937.3 


Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2 Trimestre 1|Trimestre 4 Trimestre 3 


12,240.3 
876.2 
2,940.4 
412.1 
376.3 


968.3. 


1,105.9 
2,156.4 
590.1 
10,679.% 


3,832.3 
2,766.5 


4,886.7 
1,664.2 
1,288.5 
2,621.3 


49 ,405.1 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 


Quarter 3 
1994 


Trimestre 3 ‘inevtre"2 Thikewtroot ittmeetrors iFimeetren3 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 
3.8 5.3 4.9 4.2 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
16.2 -3.0 Zae 5.4 11.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.1 2.9 4.1 7.8 10.8} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
9°2 10.3 11.9 8.5 9.2] Magasins de chaussures 4 
4.4 8.2 9.9 6.7 3.8| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.5 2.0 1.6 1.8 5.5| Magasins de vétements pour dames 6 
8.6 5.1 1.8 6.4 14.7| Autres magasins de vétements 7 
ya 3.4 -0.2 7.6 11.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.5 2.6 4.0 6.1 3.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.8 16.3 16.2 10.8 6.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
0.5 -1.2 -0.1 2.2| Stations-service 11 
10.5 11.1 6.5 7.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
4.4 5.3 6.6 -0.7 -2.3|] Magasins de marchandises diverses 13 
10.0 4.6 2.7 2.0 1.7] Autres magasins de produits semi-durables 14 
9.1 7.7 9.5 4.1 5.9| Autres magasins de produits durables 15 
10.6 4.7 3.2 -1.2 0.9| Autres magasins de vente au détail 16 
6.5 7.5 6.9 4.6 5.3| Total, ensemble des magasins ile, 
Terre -Neuve 
8.9 6.0 0.7 1.9 -2.0]) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.4 5.1 3.3 1.5 8.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
1.5 3.3 11.8 -2.4 7.9] Magasins de chaussures % 
aS 12.0 16.3 14.3 12.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
0.8 -0.6 2.2 11.6 16.6] Magasins de vétements pour dames 6 
-43.5 -46.2 -7.3 3.0 7.3| Autres magasins de vétements 7 
are -1.0 3.3 6.6 17.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.1 -2.5 -10.1 -11.6 -3.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.2 12.5 14.6 0.1 4.8) Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-11.5 -10.3 -9.8 -7.5 -6.6| Stations-service 11 
lo 19.7 18.5 8.3 7.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
6.9 4.8 4.9 -4.3 -1.6| Magasins de marchandises diverses 13 
11.5 8.3 2.4 -8.7 -7.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-3.5 16 7 14.4 -0.8 -0.6| Autres magasins de produits durables 15 
-3.5 -9.7 0.5 -3.6 -3.0} Autres magasins de vente au détail 16 
3.3 3.8 3.1 -0.6 0.5} Total, ensemble des magasins 17 


———————— eee 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by 
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Estimates) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
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Quarter 3 
1994 


40.6 


28.2 
13.8 


23.9 
10.8 

3.1 
15.4 


234.7 


488.6 


111.3 
9.4 
7.2 

27.4% 
26.8 
41.9 
14.4% 
331.1 


140.0 
77.9 


170.8 
52.6 
25.8 

105.8 


1,655.5 


=o= 


Quarter 2 
1994 


460.4% 


108.4% 
8.9 
7.8 

26.1 
21.5 
38.5 
12.6 
417.2 


139.0 
85.7 


162.1 
48.7 
23.6 
94.5 


1,675.6 


Sales 
Ventes 


Quarter 1 
1994 


Zee 
5.1 
Vo 
34.5 


21.7 
10.2 


16.4% 
6.2 
2.0 
8.9 


176.8 


410.5 


112.0 
6.7 
5.4% 

19.0 
17.8 
36.5 
8.7 
312.2 


1394 
57.9 


126.7 
37.8 
18.8 
73.8 


1,398.5 
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Quarter 4 
1993 


17.8 


35.9 


25.1 
14.3 


32.5 
10.4% 

4.3 
12.3 


229.3 


436.4% 


126.9 
11.2 
15.2 
40.3 
35.4 
53.0 
12.8 

278.1 


174.0 
82.6 


263.6 
63.9 
40.5 

108.0 


1,759.2 


Region (Quarterly 


Quarter 3 
1993 


57.4% 


41.1 


31.9 
14.0 


22.5 
12.9 

3.2 
14.2 


236.1 


456.4 


108.3 
8.8 
7.0 

229 
23.2 
40.6 
12.1 
342.2 


180.6 
75.5 


171.8 
50.1 
26.3 

106.1 


1,656.3 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
: Groupe de commerce 


Quarter 3/ Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4 
Trikectts 5 Witeetre’e Niiwmetrest Ntinosteets litimesteocs N° 
Per cent - pourcentage 
fle -du-Prince -édouard 
-0.6 -1.1 2.0 7.0 9.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-3.2 0.8 2.5 4.3 6.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x xX 19.8] Magasins de chaussures 4 
x x x Magasins de vétements pour hommes 5 
Magasins de vétements pour dames 6 
29.0 27.4 14.4 15.6 25.3] Autres magasins de vétements 7 
18.8 14.6 23.6 22.9 -3.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
16.1 6.1 28.8 13.7 9.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-1.1 12.2 8.3 0.1 -3.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-11.5 -6.5 9.3 9.3 17.6| Stations-service 11 
-1.2 4.6 8.3 3.9 13.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
6.0 3.9 11.3 3.5 3.6| Magasins de marchandises diverses 13 
-16.3 -3.8 17.0 24.9 33.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-4.0 10.9 -1.8 -11.5 5.4| Autres magasins de produits durables 15 
8.7 1.6 -5.5 -11.8 -11.1] Autres magasins de vente au détail 16 
-0.6 3.5 6.6 4.9 6.8| Total, ensemble des magasins 17 
Nouvelle-Ecosse 
TA 4.6 1.8 -2.8 3.7] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.8 0.1 7.0 -0.9 4.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.5 10.6 31.0 18.9 9.4| Magasins de chaussures 4 
Sit -- 4.3 0.5 2.2| Magasins de vétements pour hommes 5 
-1.7 -6.8 -2.5 3.5 9.9| Magasins de vétements pour dames 6 
15.3 8.4 4.4 4.0 7.8] Autres magasins de vétements 7 
3.2 2.8 Téa 5.1 -0.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
19.1 17.8 -4.3 -13.3 -2.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-3.2 2.4 24.0 10.5 11.0} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
-22.5 -13.3 1.5 10.3 3.0] Stations-service 11 
3.1 8.5 bles 74 27.4% 31.6] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-0.6 -1.2 3.6 2.9 9.7] Magasins de marchandises diverses 13 
4.9 1.8 12.4 22.5 14.4] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-1.9 -4.1 -4.5 -9.5 -5.1| Autres magasins de produits durables 15 
-0.3 0.6 3.8 0.3 2.3] Autres magasins de vente au détail 16 
rae 1.2 7.6 4.1 7.0) Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Reg 
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Estimates) 


Trade Group 


New Brunswick 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 3 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


340.8 


97.2 
8.1 
7.3 

23.3 

18.2 

36.8 

Ae 

239.5 


122.8 
83.1 


136.1 
33.6 
21.5 
63.9 


1,251.3 


3,551.1 


737.2 
148.3 
99.9 
278.8 
339.6 
563.6 
145.3 
2,771.7 


815.4% 
740.0 


1,080.0 
473.3 
278.3 
437.4% 


12,793.0 


-10- 


Quarter 2 
1994 


326.3 


94.2 
8.1 
8.4 

21.8 

15.2 

33.8 

10.1 

324.9 


108.9 
80.4 


139.8 
32.9 
19.5 
54.5 


1,288.9 


3,583.5 


767.4% 
155.8 
118.7 
280.0 
317.8 
526.8 
144.1 
3,595.3 


728.6 
818.9 


1,116.0 
465.5 
275.6 
461.6 


13 ,682.2 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


321.9 


88.2 
5.2 
5.3 

15.3 

13.0 

30.6 
7.6 

240.9 


95.4 
56.5 


106.2 
20.8 
135.7 
42.4 


1,069.2 


3,322.2 


713.4 
95.2 
73.8 

195.4 

224.6 

380.6 
96.6 

2,353.2 


670.8 
589.6 


860.7 
285.5 
207.7 
333.8 


10,690.6 


Commerce de détail, septembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 4 
1993 


jon (Quarterly 


357.6 


91.3 
9.2 
15.5 
32.6 
27.7 
48.0 
11.1 
246.7 


107.5 
76.5 


196.1 
40.0 
27.8 
66.3 


1,363.6 


3,466.9 


799.8 
175.3 
147.6 
292.2 
363.7 
581.3 
140.1 
2,282.3 


720.6 
776.4% 


1,361.8 
419.2 
29959 
489.2 


12,628 .6 


Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1 Trimestre 4|Trimestre 3 


364.8 


79.2 
6.9 
7.7 

22.9 

20.6 

34.2 
we) 

290.3 


123.4 
69.8 


134.1 
35.4% 
17.1 
68.9 


1,295.4 


3,397.3 


747.8 
139.4% 
92.0 
255.6 
318.1 
571.8 
140.1 
2,736.3 


725.6 
693.3 


995.5 
405.5 
245.8 
402.1 


12,174.6 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 
1994 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|/Trimestre 4|Trimest 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Quarter 2 
1994 


-5.4 


Quarter 1 
1994 


6.4 


Uae ts 


Quarter 4 
1993 


1993 
re 3 


20.2 


-4.3 


» selon le groupe de commerce et ila région 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations=-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Grou 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 


Men's clothing stores 


Women's clothing stores 


Other clothing stores 
Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 3 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


3,944.3 


1,136.0 
163.6 
155.7 
372.9 
443.1 
817.6 
247.5 

4,535.8 


1,392.9 
1,161.6 


1,843.1 
647.5 
549.6 

1,303.2 


19,152.1 


478.5 


63.3 
10.0 
11.6 
(Mek Tf 
37.3 
58.7 
13.2 
345.1 


169.6 
86.4% 


225.3 
44.9 
50.2 
79.0 


1,727.5 


-12- 


Quarter 2 
1994 


4,012.7 


1,128.3 
176.8 
188.5 
379.9 
368.8 
735.0 
224.2 

5 5415.6 


1,331.6 
1,227.9 


1,825.1 
650.7 
528.1 

1,135.4 


19 ,649 .5 


474.5 


64.8 
10.7 
13.6 
S159 
33.5 
55.8 
13.4 
407.1 


147.0 
95.6 


226.1 
50.6 
46.5 
74.5 


1,769.8 


Quarter 1 
1994 


Sales 


Ventes 


3,665.3 


1,085.5 
123.3 
132.8 
258.6 
273.8 
666.0 
185.7 

3,958.5 


1,243.3 
982.1 


1,452.7 
470.8 
397.8 
876.6 


16,049 .6 


455.1 


61.6 
8.3 
9.7 

23.3 

26.9 

50.6 
9.6 

312.9 


136.1 
73.8 


187.9 
37.1 
33.9 
62.8 


1,512.2 


Commerce de detail, septembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 4 
1993 


p and by Region (Quarterly 


3,865.9 


1,220.5 
188.3 
276.9 
466.1 
515.7 
972.5 
244.5 

4,024.4 


1,312.9 
1,139.6 


2,596.3 
814.9 
682.7 

1,251.0 


19 ,892.6 


477.6 


71.3 
12.4% 
21.6 
41.2 
48.8 
77.4 
14.7 
321.4 


147.5 
95.1 


302.3 
58.8 
56.5 
88.9 


1,861.5 


Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2 Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


3,860.6 


1,123.3 
152.4 
155.1 
362.6 
398.0 
806.5 
217.0 

4,029.3 


1,393.7 
1,036.4 


1,791.6 
591.9 
503.6 

1,170.2 


17,922.7 


478.5 


64.9 
9.9 
11.9 
32.6 
34.1 
62.2 
12.9 
331.2 


149.5 
90.3 


215.9 
46.3 
44.6 
70.9 


1,676.9 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1994 1 993 


2.2 3.5 2.7 2.4 
1.1 -0.6 -1.0 3.8 
7.4 14.2 15.1 10.5 
0.4% 8.4 12.3 4.8 
2.8 3.3 -2.5 -2.8 
11.3 8.7 3.2 14.7 
1.4% 1.9 -4.8 5.3 
14.0 17.4% 4.9 1.9 
12.6 17.2 18.2 14.6 
-0.1 -0.1 -2.7 -5.8 
12.1 14.1 13.8 7.0 
2.9 4.1 4.1 -1.1 
9.4 5.1 1 -0.4 
9.1 3.5 -1.6 
11.4 2.6 -4.7 
6.9 7.3 5.9 3.5 
Sic -0.4 5.1 4.7 
-2.5 -2.6 -2.9 -7.5 
0.7 5.4 8.5 Wa?é 
=2.9 1.3 4.8 5.6 
-8.8 -4.2 -2.8 3.6 
oS 2.8 -3.0 5.5 
-5.6 6.9 3.6 13.5 
2.4 21.2 17.2 32.4 
4.2 13.7 6.9 5.6 
13.4 4.1 1.1 -5.1 
-4.4 9.4 6.8 
4.4 4.8 6 
=2).9 -9.4 -1.0 
12.97 Ae 1.6 1.4% 
11.5 5.9 The té S09 
3.0 4.4 5.5 3.6 


Quarter 3 
1993 


9.4 


-2.3 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et recreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


Estimates) 


Trade Group 


No. 
Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 

140 Motor vehicle and recreational vehicle 

dealers 

11. Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores 

44 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

% Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 

dealers 

11. Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services » 
13 General merchandise stores 

144 Other semi-durable goods stores 

45 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 3 
1994 


Quarter 2 
1994 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 1993 1993 


Trimestre 3|Trimestre 2 Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


371.6 


105.5 
9.5 
10.0 
23.35 
28.5 
48.5 
16.1 
324.9 


145.4 
127.8 


196.8 
43.7 
38.5 
75.3 


1,576.2 


1,369.5 


262.8 
38.8 
40.3 
96.8 

128.5 

259.3 
61.9 

1,219.1 


462.8 
368.0 


525.4% 
189.3 
173.0 
340.6 


5,573.7 


-14- 


369.0 333.2 368.6 371.4 
108.5 98.7 103.6 89.6 
9.9 6.8 9.5 8.3 
12.3 8.7 15.9 8.6 
24.0 17.7 29.3 23.0 
24.3 20.8 37.2 27.6 
44.6 40.9 55.1 39.1 
15.3 13.2 16.8 15.6 
359.5 286.5 305.1 292.4% 
129.2 113.6 124.0 133.7 
131.1 87.0 93.2 94.5 
199.2 160.3 245.0 175.4 
50.1 35.9 62.8 46.6 
41.3 29.5 56.8 41.7 
73.8 53.6 83.6 66.2 
1,602.8 1,315.4 1,618.0 1,445.0 
1,347.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0 
268.0 278.7 330.8 280.5 
33.1 24.0 33.2 31.1 
44.6 35.7 74.3 44.1 
89.6 69.6 116.0 107.6 
109.5 88.7 154.7 120.3 
252.3 228.3 321.3 267.1 
57.8 53.9 68.5 60.5 
1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1 
389.0 333.7 382.3 429.5 
381.9 290.0 332.8 318.6 
523.3 433.0 738.3 528.5 
184.2 139.9 229.7 188.0 
149.5 114323 196.4% 158.7 
275.2 197.3 288.1 270.9 
5,648.0 4,652.4 5,672.6 5,164.9 


Commerce de détail, septembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 3} Quarter 2} Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
Pr imedtre-s Titiviedtneo? Tifivesteort Thismetrond trimestre N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
-- 3.9 1.1 5.7 9.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
17.7 etee 10.1 13.2 15.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3% 
13.9 15.2 5.0 3.4 7.5| Magasins de chaussures 4 
16.9 31.1 15.8 0.6 3.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
1.3 -12.9 -21.4 -11.9 -15.0| Magasins de vétements pour dames 6 
3.1 -8.8 -13.0 0.4 1.4¢| Autres magasins de vétements 7 
24.0 28.4 14.8 19.4 7.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.4 1.6 5.9 -3.7 -3.6] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
1151 12.1 14.9 24.9 15.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
8.7 7.4 5.5 6.5 7.3] Stations-service 11 
35.3 34.9 23.4 4.7 10.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
12.2 14.9 10.6 2.7 2.5] Magasins de marchandises diverses 13 
-6.3 -2.5 -6.7 -2.0 4.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-7.9 5.0 -2.7 6.0 15.0] Autres magasins de produits durables 15 
13.8 14.6 6.5 15.4 5.9| Autres magasins de vente au détail 16 
9.1 10.8 6.9 8.7 8.9] Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
4.1 5.9 8.8 13.6 11.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-6.3 0.3 6.0 8.0 4.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
24.6 14.5 10.2 6.3 3.1] Magasins de chaussures 4 
-8.5 -0.8 5.8 14.6 13.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
-10.0 -11.3 -5.6 4.6 14.2] Magasins de vétements pour dames & 
6.8 6.7 0.3 24.7 23.2] Autres magasins de vétements 7 
-2.9 -0.5 8.1 21.0 22.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
2.5 ist 14.1 13.0 11.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
21.9 30.1 19.2 14.7 5.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.8 2.4 -1.1 8.5 10.3] Stations-service 11 
15.5 20.2 16.0 8.0, 5.7] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
-0.6 -3.1 -1.9 -17.7 -21.9] Magasins de marchandises diverses 13 
OF 7, -13.7 -4.1 -3.3 -3.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
9.0 -0.3 -- -1.5 4.0} Autres magasins de produits durables 15 
25, 6.6 -3.9 -3.7 -2.2| Autres magasins de vente au détail 16 
7.9 8.9 7.5 5.6 4.2) Total, ensemble des magasins 17 


——————————————————————— 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
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Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, September 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 1994 1994 1993 1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre ¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


1,765.2 1,689.8 1,542.7 1,637.1 1,623.5 
372.2 362.0 361.5 428.7 361.2 
: 55.5 51.8 41.9 52.2 48.1 
EGn7, 54.4 42.9 76.8 45.0 
132.2 118.3 93.8 146.4 117.8 
158.9 128.4 109.0 175.6 137.2 
340.5 312.3 282.4 26607 300.5 
99.3 90.1 89.0 127.3 114.8 
1,847.1 1,805.3 1,398.1 1,258.1 15448.8 
565.7 490.1 421.2 485.2 562.3 
313.0 307.1 283.4 325.9 329.7 
740.2 728.9 603.9 1,001.6 700.1 
296.0 286.5 202.2 298.3 252.8 
250.8 247.2 215.1 324.5 231.7 
445.9 401.0 334.5 441.0 418.6 
7,568.8 7,185.7 6,119.5 7,266.0 6,810.2 
655-5) 44.3 37.9 42.1 42.7 

x x x x 

x x x x 
0.8 0.9 0.6 1.2 1.1 
3.4 5.3 3.0 4.2 27 
1.3 1.3 1.1 1.5 1.4 
18.2 20.6 15.6 16.0 18.0 
49.3 52.2 43.4 54.0 45.5 
6.9 5.8 4.1 6.2 6.4 
4.6 4.4 2.8 4.7 4.5 
10.7 9.2 mee 11.2 10.7 
174.4 172.1 141.0 168.7 164.3 
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thor Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
Groupe de commerce 


Quarter 3/ Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
iripedtie™s Ttimestro’2 Thihoettert Tiilwestrona Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Colomb ie -Britannique 
8.7 10.0 7.3 6.6 8.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
3.0 5.9 11.3 15.4 16.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
15.3 ee | 13.9 9.5 18.1] Magasins de chaussures 4 
21.6 24.3 17.9 10.2 6.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
12.2 6.8 4.7 7.4 6.7] Magasins de vétements pour dames 6 
15.8 11.6 4.6 7.0 11.1] Autres magasins de vétements 7 
13.3 19.2 11.4 TATA 16.6] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-13.5 -16.8 -5.9 13.3 15.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
27.5 18.8 7.0 1.6 3.1] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
0.6 -1.0 -7.0 4.4 12.7| Stations-service 11 
-5.0 -2.5 2.4 3.6 13.2] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
5.7 5.8 8.4 2.0 -2.2| Magasins de marchandises diverses 13 
Aig ond 7.8 aot 15.2 9.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
8.2 21.7 32.0 21.5 8.4| Autres magasins de produits durables 15 
6.5 8.3 6.6 4.9 10.1] Autres magasins de vente au détail 16 
rate 9.9 6.8 6.3 7.9| Total, ensemble des magasins 17 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
6.2 10.1 aca 12.7 x 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
x x x -21.2] Magasins de chaussures 4 
x x x xX -8.6| Magasins de vétements pour hommes 5 
-26.0 -8.5 -24.8 5.7 7.7| Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 
-9.0 5.0 22.2 28.9 29.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-2.8 -12.5 -11.2 21.8 16.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
0.8 14.0 13.8 BOT -2.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
Stations-service 11 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
12.0 18.9 7.5 1.3] Magasins de marchandises diverses 13 
8.1 14.3 4.6 2.1] Autres magasins de produits semi-durables 14 
-0.6 -1.0 4.8 -5.2| Autres magasins de produits durables 15 
-- -11.1 1.4 diftin2 10.9] Autres magasins de vente au détail 16 
6.2 8.8 12.4 8.2 3.1] Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


Estimates) 


Trade Group 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3| Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 
1994 1994 1994 1993 1993 
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 14.6 14.6 12.2 13.8 16.0 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.0 0.7 0.7 1.5 1.2 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.4 8.7 5.3 6.9 6.5 
dealers 
11. Gasoline service stations 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x 
144 Other semi-durable goods stores 3.5 2.5 1.4 2.4 3.4 
45 Other durable goods stores 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, all stores 54.5 52.5 39.7 51.8 57.9 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 30.7 29.7 25.6 28.4 26.7 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores x x x x xX 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 2.4 2.6 203 (26 Ff 2.6 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11.8 11.9 10.3 9.1 11.5 
dealers 
11 Gasoline service stations 4.8 4.3 4.3 3.0 2.6 
12 Automotive parts, accessories and services 
13 General merchandise stores x 
44 Other semi-durable goods stores 3.4 3.8 
145 Other durable goods stores 2 1 2.8 2. 
16 Other retail stores x 
17 Total, ali stores 119.9 119.7 101.3 116.9 106.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
, 1994 
Trimestre 3 


Da! se, Oe. coed oe 


eae 


Quarter 1 Quarter 3 
, ' 1994] : 1993 
Trimestre 2/Trimestre 1]/Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 4 
1993 


Per cent - pourcentage 


=5.1 -6.6 leat 4.8 

x xX x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

-27.0 28.3 61.3 52.5 

x x x X 

7.5 -7.2 4.4 1.5 
xX x xX 

11.1 fies 7/ 4.6 6.8 

x x x x 

-3.0 “2.7 a bere 1.8 

19.6 22.1 19.3 6.5 

x x x x 

x x x x 

x x x xX 

x x x x 

x X x x 

20.0 20.5 15.8 21.3 

x x x xX 

19.3 28.7 1.4 -4.6 

54.7 56.5 23.6 -10.5 

x x X 

6.0 15.7 4.7 =-2.9 

i ee* 8.4 19.0 10.5 

x x xX 

15.0 19.7 Tie? 3.9 


selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 


_Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


co Oo ON BO AW HF WwW Ne 


—_ 


11 
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Retail Trade, 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


September 1994 


TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 
P 


ow ON HW FW NY 


= 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


eriods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 


Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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September 
1994 


Septembre 


=2'0= 


94.9 
90.6 
92.7 
97.6 
94.6 
92759 
95.9 
95.2 
93.1 
96.6 


90.2 
92.6 


99.0 
94.2 
94.1 
96.8 


95.1. 


95.4% 
95.4% 
96.8 
95.1 
94.9 
93.9 
95.4 
96.5 
94.6 
98.2 
90.3 
88.3 


Response fraction 


Fraction de réponse 


June 

1994 

Juin 

Per cent - pourcentage 

95.7 95.8 96.3 
90.4 92.8 90.3 
90.4% 94.9 93.8 
97.6 97.2 97.3 
95.8 94.0 95.6 
96.3 96.2 95.6 
95.9 92.2 95.6 
94.9 95.7 94.5 
92.3 92.3 94.2 
98.1 97.7 S72 
94.5 94.7 94.7 
93.9 92.9 94.0 
98.9 98.9 99.2 
94.0 96.8 94.5 
94.2 94.5 94.4 
97.1 98.0 96.0 
95.9 96.2 96.1 
97.3 96.9 96.0 
95.4% 95.3 96.2 
97.3 97.3 96.8 
96.7 96.5 95.7 
95.7 96.7 96.6 
94.4% 94.8 95.1 
96.3 96.6 96.2 
97.5 95.4% 96.5 
96.6 96.5 96.2 
98.3 98.3 98.0 
90.9 92.4% 92.5 
9250 92.2 90.1 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, 
(périodes courantes) 


September 
1994 
Septembre 


4.4 
3.0 


1.4 


2.8 
2.2 
3.5 
2.4 
2.5 
LS 
2.9 
2.4 
2.3 
2.1 
1.1 
1.5 


fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


1.4 


2.6 
1.9 
3.5 
(ag) 
3.0 
3.0 
3.4 
2.4 
4.7 
2.4 
AZ 
1.3 


2.4 
Tae 
2.6 
4.3 
6.1 
3.4 
8.5 
5.2 
4.7 
5.0 


0.7 
3.8 
4.2 
1.9 


1.4 


June 
1994 
Juin 


2.9 
1.7 
4.1 
2.6 
2.9 
3.5 
3.3 
2.4 
5.9 
ie, 
1.0 
1.6 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


So Oo mW N AH RW DN oe 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estinates) 


September 
1994 


Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada 


4,083.4 4,174.1 4,171.5 4,156.4 4,164.5 4,118.1 45136.% 


_ 


Supermarkets and grocery stores 


2 All other food stores 324.0 332.7 316.4% 290.7 284.1 273.6 292.4 
3 Drugs and patent medicine stores 1,014.6 1,013.2 1,010.3 1,008.8 1,013.5 1,012.9 1,021.6 
4 Shoe stores 139.1 160.7 148.0 147.5 151.2 143.5 145.1 
5 Men's clothing stores 150.1 154.6 153.0 154.5 154.2 156.2 156.2 
6 Women's clothing stores 327.8 335.5 330.3 338.1 325.1 319.0 326.2 
7 Other clothing stores 393.5 396.2 385.2 382.5 364.1 362.5 359.7 
8 Household furniture and 717.4 720.5 718.0 716.7 720.6 706.7 701.5 
appliance stores 
Household furnishings stores 194.9 196.0 195.0 188.4 192.6 192.6 195.2 


10 Motor vehicle and recreational 4,001.5 3,769.3 3,727.1 4,093.5 3,893.5 3,828.8 4,020.5 


vehicle dealers 


41. Gasoline service stations 1,226.5 1,219.5 1,219.8 1,202.9 1,192.2 1,176.1 1,184.2 


12 Automotive parts, accessories 988.1 997.1 998.8 989.4 969.4 994.6 989.6 
and service 


13 General merchandise stores 1,750.9 1,823.3 1,779.0 1,806.7 1,785.9 1,775.7 1,840.7 


144 Other semi-durable goods stores 606.3 609.2 598.1 588.1 585.0 580.0 558.2 
45 Other durable goods stores 456.6 478.3 475.1 476.4% 474.3 465.1 485.9 
16 Other retail stores 909.0 917.0 912.2 881.1 874.7 851.1 854.7 


17 Total, all stores 17,283.6 17,297.1 17,;137.9 17,421.7 17,146.8 16,956.5 17,268.0 


Regions 
18 Newfoundland 286.4 284.9 286.5 289.4% 285.1 282.4 287.4 
19 Prince Edward Island 71.4 70.7 70.8 72.0 Mee 71.8 73.6 
20 Nova Scotia 536.5 534.9 541.9 540.3 530.9 543.1 566.1 
21 New Brunswick 395.9 408.7 412.0 422.1 413.2 407.9 417.0 


22 Quebec 4,153.4 4,212.6 %,155.2 4,283.9 4,223.8 4,089.0 4,200.4 
6,405.5 6,359.5 6,257.1 65412.3 6,281.9 6,266.9 6,399.4 
568.9 580.7 573.3 581.2 554.8 576.4% 587.0 
527.1 520.3 524.9 519.1 512.6 523.2 506.2 
1,786.5 1,842.7 1,838.2 1,834.4 1,824.5 1,823.4 1,851.7 


2497.1 2427.0 25422.7 2411.9 2,390.3 25317.2 2,323.6 


23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 


28 Yukon 16.1 16.1 16.0 16.5 16.7 16.4% 16.7 
29 Northwest Territories 38.8 39.1 39.2 38.5 38.7 38.8 38.9 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
? (estimations historiques) 


October | September 


1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,106.6 4,089.3 4,061.3 4%5;046.2 4,002.0 4,004.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
280.6 280.1 274.0 281.9 276.7 284.3] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,005.5 1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6 1,011.7] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
146.8 144.1 134.9 141.0 138.8 138.3] Magasins de chaussures 4 
152.2 153.9 148.8 150.4 150.8 145.5| Magasins de vétements pour hommes 5 
320.6 305.8 320.9 314.7 315.2 316.7] Magasins de vétements pour dames 6 
350.2 349.7 351.8 354.2 359.2 360.5| Autres magasins de vétements 7 
686.9 681.3 706.6 703.7 703.4% 701.1] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
193.9 191.9 193.0 189.7 187.2 187.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,531.9 3,515.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,171.8 1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9 1,199.2] Stations-service 11 
974.9 1,009.0 933.8 921.0 920.1 920.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,807.8 1,738.5 1,734.3 1,723.4 1,712.3 1,709.0} Magasins de marchandises diverses 13 
560.3 563.4 564.3 559.6 554.6 550.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
458.7 452.1 438.9 434.6 430.2 432.7| Autres magasins de produits durables 15 
853.1 847.9 823.8 818.1 817.3 827.9| Autres magasins de vente au détail 16 
16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439.1 16,285.2 16,306.3| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

280.3 283.9 279.1 278.2 280.9 278.2] Terre-Neuve 18 
72.4 75.7 70.4 71.9 717 71.7] Ile-du-Prince-Edouard 19 
543.2 549.8 528.2 544.1 538.8 546.1] Nouvelle-Ecosse 20 
425.9 423.7 413.5 419.3 421.4 422.9| Nouveau-Brunswick 21 
4,166.3 4,192.2 4,033.8 4,040.7 3,958.3 3,989.1] Quebec 22 
6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6 5,973.0] Ontario 23 
584.9 565.6 557.4% 566.3 567.7 562.4| Manitoba 24 
499.9 497.3 499.5 490.5 486.4 484.5] Saskatchewan 25 
1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5 1,694.6] Alberta 26 
2,306.4 2,289.6 2,264.6 2,230.4 2,223.0 2,231.6] Colombie-Britannique 27 
16.6 16.6 16.6 16.9 Whol 16.9] Yukon 28 
38.2 38.4 Sine 36.8 35.9 35.2| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, 
Estimates) 


Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

% Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 


4 

5 

6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 

8 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


1410 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


141 Gasoline service stations 


42 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 


144 Other semi-durable goods stores 


145 Other durable goods stores 
16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Regions 


18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 
20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Columbia 
28 Yukon 


29 Northwest Territories 
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September 
1994 
Septembre 


4,176.3 


330.0 


1,003.5 


158.1 
141.0 
356.5 
439.1 
760.9 


203.6 
3,985.6 


1,261.3 
977.1 


1,709.2 
605.4% 


456.5 
931.5 


17,495.5 


289.4% 
73.9 
545.5 
407.7 
4,211.7 
65491.9 
572.4% 
520.9 
1,808.4, 
2,519.0 
16.3 
38.3 


not Seasonally Adjusted, by Trade G 


millions of dollars - millions de dollars 


4,095.0 


336.8 


1,000.7 


157.2 
125.0 
321.1 
417.0 
725.5 


211.8 
3,895.7 


1,332.8 
1,006.9 


1,754.6 
626.0 


482.1 
942.9 


17,431.1 


296.3 
78.8 
546.5 
412.1 
4,257.6 
6,275.5 
574.8 
523.1 
1,880.4 
2,527.5 
18.8 
39.7 


-24- 


4 5437.6 
351.7 
969.4% 


134.9 
126.7 
324.9 
345.5 
716.2 


201.3 
3,949.3 


1,341.9 
1,036.7 


1,640.2 
598.7 


467.7 
1,024.6 


17,667.4 


301.0 
82.0 
563.4% 
431.6 
4,323.7 
6,384.7 
580.3 
532.2 
1,884.8 
2,522.3 
19.4% 
41.9 


4,296.3 


306.8 


1,005.4 


151.6 
159.2 
340.2 
364.6 
712.8 


202.3 
4,873.2 


1,266.0 
1,107.3 


1,747.5 
631.5 


478.5 
946.0 


18 ,589 .3 


302.3 
78.9 
581.6 
449.2 
4,659.1 
6,870.9 
615.2 
550.5 
1,932.2 
2 5487.4 
19.5 
42.7 


4 5164.2 


293.2 


995.7 


160.2 
150.3 
332.9 
336.9 
659.3 


191.0 
4,809.4 


1,209.4 
1,080.3 


1,701.2 
653.7 


456.1 
872.3 


18,066.2 


289.5 
74.8 
550.5 
432.3 
4 »664.4% 
6,564.8 
580.7 
527.1 
1,888.5 
2 5436.8 
17.4% 
39.2 
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4,173.5 


270.6 


989.2 


150.1 
144.5 
314.7 
333.3 
657.0 


181.4% 
45414.6 


1,093.8 
1,008.0 


1,648.8 
527.9 


414.6 
792.1 


17,114.2 


281.0 
68.5 
543.4% 
407.4% 
4,358.7 
6,213.8 
573.9 
525.2 
1,827.3 
2,261.5 
15.8 
37.7 


roup and by Region (Historical 


4,107.7 


282.9 


1,013.4 


118.2 
116.4 
281.0 
312.5 
649.1 


177.4% 
45242.2 


1,136.0 
912.5 


1,590.5 
452.4 


375.5 
752.9 


16 ,520.7 


269.6 
64.9 
528.4 
395.4 
4,064.14 
6,052.1 
566.4 
488.6 
1,771.9 
2,267.5 
14.4 
37.4 


TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


February 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


3653.9 3,904.1 %5414.8 3,820.0 %5101.2  35,995.0| 37,008.6| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
238.7 233.0 336.1 260.3 277.3 277.4 2,643.6} Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
912.0 959.9 1,259.5 994.6 1,015.8 993.1 8,849.2] Pharmacies et magasins de médicament 3 
brevetés 
86.5 111.4 184.4 160.2 156.0 152.6 1,228.2] Magasins de chaussures 4 
86.6 114.7 311.4 186.2 156.4 139.3 1,164.5] Magasins de vétements pour hommes 5 
205.6 217.2 521.8 337.7 330.6 341.5 2,694.3| Magasins de vétements pour dames 6 
224.7 252.2 600.9 407.0 390.3 387.8 3,025.8] Autres magasins de vétements 7 
525.7 566.5 1,019.1 780.3 722.4% 732.9] 5,973.0] Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
147.8 144.7 241.0 210.7 193.2 192.8 1,661.1] Magasins d'accessoires d'ameublement 
3071.2 23776.1 33115.9 35393.4 3,373.2 3,427.9) 36,017.3| Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9 ts232535 1,219.5] 10;,;758.4] Stations-service 11 
744.1 812.6 1,040.0 1,014.0 936.2 904.1 8,685.6) Magasins de piéces et d'accessoires 12 


pour automobiles et services 


1,248.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5 1,806.8 1,678.9] 14,;272.3] Magasins de marchandises diverses 13 


400.8 405.1 914.1 592.0 529.5 546.1 4,901.5] Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
323.6 344.4 882.9 438.5 391.4 427.6 3,798.9| Autres magasins de produits durables 15 
632.3 623.4 1,275.9 783.0 812.7 810.2 7,518.1] Autres magasins de vente au détail 16 
13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 16,425.44 16,226.9|150,200.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

NTE) 224.2 358.5 297.2 281.7 271.8 25471.1| Terre-Neuve 18 
53.8 58.2 86.2 72.8 70.3 rho t/ 633.7| Ile-du-Prince-Edouard 19 
422.5 447.6 661.8 559.9 537.5 538.3] 4,729.6] Nouvelle-Ecosse 20 
338.2 335.6 500.3 436.2 427.2 417.8 3,609.4] Nouveau-Brunswick 21 
3,284.2 3,342.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6 3,966.3] 37,165.8] Québec 22 
4,965.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,019.5 5,968.7] 54,851.2] Ontario 23 
475.3 470.5 701.4 583.4 576.6 555.2 5,009.4] Manitoba 24 
402.9 423.9 621.9 505.8 490.4 473.2 45494.4| Saskatchewan 25 
15417.4% 1463.1 2,185.3 1,776.4 1,710.9 1,680.7] 15,874.1| Alberta 26 
1,908.2 1,943.8 2,806.7 2,233.4 2,225.9 2,231.2] 20,874.1| Colombie-Britannique 27 
12.6 12.7 18.5 16.4 16.9 17.1 146.7] Yukon 28 
31.4 32.5 44.6 36.3 35.9 35.0 340.9| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
September June| Year-to-date 
1994 h 1994 1994 © 
Septembre Juin Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 95.1 Ware 90.3 91.4 
Prince Edward Island 5 23.7 26.7 25.9 24.3 
Nova Scotia 166.7 164.9 156.0 160.0 
New Brunswick 132.1 135.1 126.0 134.4 
Quebec 1,397.4 1,400.9 1,346.0 1,433.9 
Ontario 2,193.9 2,135.2 2,047.4 2,170.7 
Manitoba 182.1 189.7 172.4 186.1 
Saskatchewan 172.5 179.0 168.7 180.4 
Alberta 586.1 624.5 565.5 580.0 
British Columbia 858.4 841.3 800.4 805.2 
Yukon 5.1 5.9 5.7 5.4% 
Northwest Territories 20.6 20.6 21.1 20a 
Total 5,833.7 5,821.0 5,525.5 5,793.6 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


September 
1994 
Septembre 


Regions 


Newfoundland 95.1 97.2 90.3 91.4% 86.3 85.2 
Prince Edward Island 23.7 26.7 25.9 24.3 22.4 20.3 
Nova Scotia 166.7 164.9 156.0 160.0 150.1 147.9 
New Brunswick 132.1 135.1 126.0 134.4% 129.9 119.6 
Quebec 1,397.4 1,400.9 1,346.0 1,433.9 1,421.0 1,312.7 
Ontario 2,193.9 25135.2 2,047.4 2,170.7 2,069.3 1,965.5 
Manitoba 182.1 189.7 172.4% 186.1 183.8 176.7 
Saskatchewan 172.5 179.0 168.7 180.4 174.5 174.7 
Alberta 586.1 624.5 565.5 580.0 573.2 558.8 
British Columbia 858.4% 841.3 800.4 805.2 800.4 774.3 
Yukon 5.1 5.9 5.7 5.4 4.8 5.0 
Northwest Territories 20.6 20.6 2A ale Tf 21.5 20.8 


Total 5,833.7 5,821.0 5,525.5 5,793.6 5,637.3 5,361.5 


761. 
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1,335. 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
) (périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


September Year-to-date 
1994 


Septembre vein Cumulatst 
Per cent - pourcentage 
Régions 

4.6 2.5 -1.0 3.9 2.1] Terre-Neuve 

a2 4.3 1.3 6.3 5.1] Tle-du-Prince-Edouard 
4.2 3.4 -0.5 4.0 2.5] Nouvelle-Ecosse 

4.8 12.0 4.0 10.7 7.8] Nouveau-Brunswick 

5.6 9.9 4 10.1 6.2] Québec 

reels, 7.8 3.0 8.0 3.5] Ontario 

0.6 4.7 -0.4 4.6 2.6] Manitoba 

10.0 9.6 8.5 12.3 8.7] Saskatchewan 
-0.8 2.5 -3.5 -2.1 -0.6| Alberta 

9.4 9.1 6.2 8.9 9.3| Colombie-Britannique 
-3.2 -4.0 -10.9 -1.0 -2.5| Yukon 

9.3 15.0 11.2 13.3 13.5] Territoires du Nord-Ouest 
4.3 tat 2.5 7.4 4.7| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Régions 
65.5 68.6 161.3 125.4 98.6 90.9 761.2| Terre-Neuve 
16.0 17.5 38.3 26.4 23.1 23.4 196.2] Tle-du-Prince-Edouard 
119.5 124.9 284.5 206.5 171.8 160.0 1,335.3] Nouvelle-Ecosse 
95.1 96.4 209.8 156.6 133.1 126.1 1,083.0] Nouveau-Brunswick 
942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1 1,322.7] 11,;445.1| Quebec 
1,563.8 1,603.9 3,491.9 2358.6 2,128.0 2132.3] 17,629.0] Ontario 
136.3 139.6 303.4 211.6 190.0 181.0 1,539.7| Manitoba 
129.9 140.2 270.2 191.8 170.1 156.8 1,482.2] Saskatchewan 
447.3 477.9 982.7 674.5 606.0 590.9 4,953.0] Alberta 
625.5 653.6 1,321.0 884.0 793.0 784.5 6,921.7] Colombie-Britannique 
3.6 3.5 coe 5.4 5.2 5.2 43.2] Yukon 
16.7 16.7 26.1 20.3 19.5 18.8 179.1] Territoires du Nord-Ouest 


4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7| 47,568.7| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted _ 
Non désaisonnalise 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 

per cen ollars per cen 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour l'annee 1986 pour l'annee 


we ee errr tr ee eS a eS 


millions of dollars 


a ane 


1992: | 
January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1] 
February 113.3 12,582.3 G.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9] 
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 145161.8 2.0. 
July 114.5 165139.1 3.6 14,100.9 3.30 
August 114.2 155396.4 -1.6 135476.6 -1.3)) 
September AGU Sisn7, 15,365.9 4.9 135,513.7 5.0. 
October 113.5 16,156.8 5.7 145232.3 5.3 

November 114.5 155711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 

December 114.6 19,181.1 6.7 165,744.2 5.4 
Year 185,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 

January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 

February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 

March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7 

April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 

Ma 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 Zot 

June 115.7 16,835.1 4.1 145,546.1 2.7 

July 115.8 17,055.1 5.7 145,723.7 4.4 

August 115.7 16,123.1 4.7 135937.2 3.4 

September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 

October 115.6 165425.4 1.7 14,211.5 -0.1 

November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 

December 116.0 20,285.8 5.8 175488.2 4.4 

Year 193,815.0 4.7 167,389 .4 3.1 

1994: 

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2 

February 116.2 13,529.4% 6.7 115,643.1 6.7 

March 115.6 16,520.7 tient 14,292.8 1122 

April 115.7 175114.2 5.2 14,798.0 4.8 

May 115.8 18,066.2 Bos) 15,606.5 6.8 

June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 

July 116.3 17,667.4% 3.6 15,196.8 3.2 

August 116.3 175431.1 8.1 14,992.8 7.8 

Sep tember 115.9 17,495.5 7.8 15,093.8 7.6 

October 

November 

December 

Year 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index: 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


——_—_— eee sess 


Seasonally adjusted 
: Désaisonnalise 


—_e—e—e———————n—n—o.:. OO 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent dollars per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986 pour le mois 


—_—-eeeeerrrr— eee eee eee 


millions de dollars 


1992: 

113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 155,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Février 
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.0 135427.0 0.7 Avril 
114.3 155231.6 -0.6 135,330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.4% 135497.0 1.3 Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135467.0 -0.2 Juillet 
114.7 155481.8 0.4 135494.2 0.2 Aout 
114.8 15 ,584.6 0.7 135577.8 0.6 Septembre 
114.7 15,689.9 0.7 135684.2 0.8 Octobre 
115.3 15,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 155,782.2 0.7 135,647.3 0.4 Décembre 
114.5 185 ,049.2 sate 161,663.0 Aes Année 
1993: 

115.7 15,956.8 1.1 13,791.7 Te Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Février 
115.4% 155,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.4 0.7 13,913.4 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 13,864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165;274.3 0.6 194 5,043.1 0.4 Aott 
116.3 16,306.3 0.2 14,026.4% -0.1 Septembre 
116.3 16,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 145,116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 14,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193 ,852.4 Bole 167,305.1 sao Année 
1994: 

115.9 16,699.6 1. 145409.1 1.4 Janvier 
115.7 16,908. 1 1. 14,609.1 1.4 Fevrier 
115.2 17,268.0 Ze 14,995.9 2.6 rs 
115.3 16,956.5 -1.8 14,700.9 -2.0 Avril 
115.6 17,144.8 1.1 14,835.8 0.9 Mai 
115.8 175,421.7 1.6 15,038.5 1.4 Juin 
116.1 17,137.9 -1.6 14,760.3 -1.8 Juillet 
116.5 175,297.1 0.9 14 5849.6 0.6 Aout 
116.5 17,283.6 -0.1 14 5833.7 -0.1 Septembre 
Octobre 

Novembre 

Décembre 

Année 


a 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 


—_—_——————————————————————————eee ee — ——————————— 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts’ from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 


(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 


Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication; 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou  personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrep6ts, sié@éges sociaux, etc.),; ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail; ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant @ autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le _ propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DST) is 
defined as total retail trade minus the fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 
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Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


= on 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les épiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de pieces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux> 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 


6011 
6012 


020 
6013 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 


Other specialty food stores, n.e.c. 
Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies _ p 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
ere eorS > television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

aeeeery stores sas ms 

Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
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APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 


Supermarchés d'alimentation et é6épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries i 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande __ : 
Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres peeeans de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison 4 
(avec BcEersi ts ménagers et accessoires 
d'ameub lement) % 

Magasins de meubles de maison . 
(sans fist bal ie ménagers ni accessoires 
d'ameub lement) 4 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques ‘ ae 

pagesin’ de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophonigques 
Ateliers de réparation d'appareiis 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d"accessoires d*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
pegessns de tentures 
u 


res magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

mo tone iges 

Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores : 

pecngre (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes ; 
Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other gover: merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting geog% stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores> n.e.c. 


Opticians' shops f 
Art galleries and artists’ supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


=e ie 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour 1'automobile 

Magasins de pneus> d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) i 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
vehicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
vehicules automobiles ; 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos _ we 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux : ? 
Autres ca ial de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes | : 

Centres de jardinage 

Quincailleries 4 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint. d 
Magasins de jouets et d'articles de 
loisir j 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes “ 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries " 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére A 

Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a, 

Opticiens : 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 7 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales é 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pieces de monnaie et de 
timbres f 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 


Commerce de détail, septembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


PHONE: METHOD OF PAYMENT: 


1-800-267-6677 


Charge to VISA or 
MasterCard. Outside 
Canada and the U‘S. call 
(613) 951-7277. Please 
do not send confirmation. 


FAX TO: 


={ |= 
[ee] (613) 951-1584 


VISA, MasterCard and 
Purchase Orders only. 
Please do not send confir- 
mation. A fax will be treated 
as an original order. 


mm (Check only one) 


Marketing Division 
Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
Canada K1A 0T6 


(Please print) 


LJ Please charge my: L] visa [| MasterCard 


Card Number 


Signature Expiry Date 


Company 
[_] Payment enclosed $ 
Department Please make cheque or money order payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 
Attention Title 


Address Lj Purchase Order Number pe OO Peal] 


(Please enclose) 


City Province 
( ) ( ) 


Postal Code Phone Fax 


Please ensure that all information is completed. 


Authorized Signature 


Date of Annual Subscription 
Issue or Book Price 


Catalogue 


Number 


or 
Indicate an 


United 
States 


Other 
Countries 


Quantity 


RS mol; 


subscriptions 


SUBTOTAL 


DISCOUNT 
(if applicable) 


Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 


GST Registration 4 R121491807 


GST (7%) 
(Canadian clients only) 


GRAND TOTAL 


Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


; | ha | 
Statistique 


Canada 


Statistics 
Canada 


Canada 


ivi 


SERVICES INDICATORS 


For and About Businesses 
Serving the Business 
of Canada. 


At last, current data and expert 
analysis on this VITAL sector in 
one publication! 


Caen oie 
Services 
Indicators 

> (memmecetions 

> France, hesurence ond Real Estate 
uses Services > Services er 

‘Ded Quarter 1794 


he services sector now dominates the 

industrial economies of the world. 

Telecommunications, banking, 
advertising, computers, real estate, engineering 
and insurance represent an eclectic range of 
services on which all other economic sectors 
rely. 


Despite their critical economic role, however, it 
has been hard to find out what’s happening in 
these industries. Extensive and time- 
consuming efforts have, at best, provided a 
collection of diverse bits and pieces of 
information ... an incomplete basis for informed understanding and 
effective action. 


Now, instead of this fragmented picture, Services Indicators 
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from 
Statistics Canada, this publication breaks new ground, providing 
timely updates on performance and developments in: 


Communications 
Finance, Insurance and Real Estate 


Business Services 


Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs 
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide 
range of key financial indicators including profits, equity, revenues, 
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries 
and output — PLUS a probing feature article in every issue, Services 
Indicators gives you the complete picture for the first time! 


Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 
... both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
before — all in one unique publication. 


If your business is serving business in Canada, or if you are 
involved in financing, supplying, assessing or actually using these 
services, Services Indicators is a turning point — an opportunity to 
forge into the future armed with the most current insights and 
knowledge. 


Order YOUR subscription to Services Indicators today! 


Services Indicators (catalogue no. 63-0160XPB) is $112 (plus 7% GST) in Canada, US$135 
in the United States and US$157 in other countries. 


To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Sales and Service, 120 Parkdale 
Avenue, Ottawa, Ontario K1A 0T6 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 

If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call 1-800-267-6677 toll-free in 
Canada and the United States (1-613-951-7277 elsewhere] and charge to your VISA or 
MasterCard. 


(Canatogun 62-016 wireeare 


> (ommenications 
> Finances, esurances of sarvices imemobiers 
caress 


Dibme trimestre 1994 


INDICATEURS DES SERVICES 


Au sujet des entreprises au 


service des affaires du Canada 
et a leur intention... 


Enfin regroupées en une publication, 


Indicateurs BS 3 cae 
el tsi geet données courantes et des analyses éclairées 


sur ce 


e secteur des services domine 4 l’heure actuelle 

les économies industrielles du monde. Les 

télécommunications, les opérations bancaires, la 
publicité, l’informatique, l'immobilier, le genie et l’assurance 
représentent une gamme éclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs Economiques. 


En dépit de leur réle critique sur le plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers... qui ne favorisent pas la compréhension 
avisée et la prise de mesures efficaces. 


Remplacez maintenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que 
vous offre Indicateurs des services. Cette publication trimestrielle innovatrice 
de Statistique Canada pénétre dans un domaine inexplore, fournissant des 
apercus opportuns du rendement et des progres dans les domaines suivants : 


Communications 
i Finance, assurance et immobilier 
| Services aux entreprises 


Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation 
stimulant et attrayant. En puisant 4 méme une vaste gamme d’indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l’actif et du passif aux tendances et analyses de l’emploi, des 
salaires et de J’extrant - 4 laquelle s’ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premiére fois un 
tableau complet! 


Enfin, quiconque s’intéresse au secteur des services peut consulter 
Indicateurs des services pour trouver des renseignements courants sur ces 
branches d’activité... tant sous une forme sommaire qu’a un niveau de détail 
n’ayant jamais encore été offert - et ce, dans une meme publication. 


Si vous étes de ceux qui fournissent des services aux entreprises 
canadiennes, ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y 
avez en fait recours, Indicateurs des services représente un tournant - une 
chance de s’aventurer dans l'avenir en étant armé des réflexions et 
connaissances les plus actuelles. 


Commandez dés aujourd’hui VOTRE abonnement a Indicateurs des services! 


Indicateurs des services (n° 63-0160XPB au catalogue) coiite 112 $ (plus 7 % de TPS) au Canada, 
135 $ US aux Etats-Unis et 157 $ US dans les autres pays. 

Pour commander, écrivez 4 Statistique Canada, Division du marketing, Vente et service, 120, avenue 
Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou communiquez avec le Centre regional de consultation de 
Statistique Canada le plus prés (voir la liste qui figure dans la présente publication). 

Si vous préférez, vous pouvez télécopier votre commande en composant le 1-613-951-1584 ou 
téléphoner sans frais du Canada et des Etats-Unis au 1-800-267-6677 [ou diailleurs, au 
1-613-951-7277] et porter les frais 4 votre compte VISA ou MasterCard, : 


729MISC94163 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a_ variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, 
(1-613-951-3551) or to the 
reference centre in: 


K1A OT6 + #£Telephone: 
Statistics Canada 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Southern Alberta 
Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommjunications Device for the 
Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 

To maintain quality service to the public; 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimes d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


au sujet de cette 
services connexes 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


K1A OT6 téleéphone: 
centre de consultation de 


Statistique Canada, Ottawa, 
(1-613-951-3551) ou au 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586 ) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent 4 l*extérieur des zones 
de communication locale des centres regionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Sud de 1'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en eécrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services a 
recouvrement des colts et de services aux reépondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonte, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet 
of the Statistics Act. 


secrecy requirements 


NOTE 


Components may not add to totals due to 


rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was under the 
direction of: 


prepared 


® G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


@ B. Thériault, 
Distributive Trades 
Division 


Chief, Retail Trade Section, 
Sub-division, Industry 


G P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 

- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 


(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres series, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology> seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie>, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la_ section mensuelle du 
commerce de détail. 


Commerce de détail, octobre 199: 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogut 


Fe, 


HIGHLIGHTS 


Canadian consumers’ loosened their purse 
strings in October after a pause in September, 
continuing the upward trend observed since the 
spring of 1992. 


Seasonally adjusted retail sales rose sharply 
in October (+1.6Z% to $17.6 billion) following 
a 0.1% dip in September. Since October 1993, 
overall growth has been 8.0% even though 
monthly movements have been relatively vola- 
tile, particularly in the last few months. 


The improvement in retail sales was felt in 
six of the seven sectors, accounting for 94% 
of total sales. The largest increases; in 
dollar terms, were in food, general merchand- 
ise and automotive. 


Most sectors reported buoyant sales 


In the automotive sector (which accounts’ for 


over one-third of total retail trade) move- 
ments were varied. Motor vehicle and recrea- 
tional vehicle dealers and sellers of automo- 


tive parts, accessories and services reported 
increases of 1.3% and 1.6% respectively. 
Gasoline service stations, on the other hand; 
posted a 1.1% decline. 


Spending in the food sector (which accounts 
for 25% of total retail trade) increased 1.9% 
in October, partly offsetting the 2.2% drop 
in September. This gain was the third increase 


in the last four months. 


The general merchandise sector, which accounts 
for 10% of total retail trade and which in- 
cludes stores selling a wide range of commodi- 
ties (such as furniture, appliances, clothing, 
hardware and cosmetics) advanced 3.4% in Octo- 


ber after a 4.0% decline in September. Sales 
by general merchandise stores have slowed in 
recent months following steady growth since 


mid-1993. 


FAITS SAILLANTS 


Les consommateurs canadiens desserrent les 
cordons de la bourse en _ octobre apres une 
pause en septembre, poursuivant la tendance Aa 


la hausse observée depuis le printemps 1992. 


Les ventes désaisonnalisées du commerce de 
détail ont augmenté fortement en octobre 
(+1.6% a $17.6 milliards) faisant suite a une 
baisse de 0.1% en septembre. Depuis octobre 
1993, la croissance générale est de 8.0%, 
bien que les mouvements mensuels ne sont pas 
constants, particuliérement au cours des der- 
niers mois. 


s'est fait sentir 
représentant 947% 


L'amélioration des ventes 
dans six des sept secteurs, 
des ventes totales. En terme de dollars, l'a- 
limentation, les magasins de mar chandises 
diverses et l'automobile ont rapporté les 
augmentations les plus significatives. 


La plupart des secteurs rapportent des ventes 
soutenues 


Dans le secteur de l'automobile (représentant 
un tiers des ventes totales) les mouvements 
ont été variés. Les ventes des concessionnai- 
res de véhicules automobiles et récréatifs et 
celles des magasins de piéces, d'accessoires 
pour véhicules automobiles et services ont 
augmenté de 1.3% et 1.6% respectivement. Les 
ventes des stations-service, par ailleurs, ont 
enregistré une baisse de 1.1% en octobre. 


secteur des aliments 
ventes totales) ont 


Les dépenses dans le 
(représentant 252% des 
augmenté de 1.9% en octobre, contrebalangant 
partiellement la baisse de 2.2% en septembre. 
Il s'agit de la troisiéme hausse au cours’ des 
quatres derniers mois. 


Le secteur des marchandises diverses qui re- 
représente 10% des ventes totales et inclut 
les magasins qui vendent une vaste gamme de 
marchandises (telle que l'ameublements, appa- 
reils ménagers, vétements, quincailleries et 
produits de beauté) augmente de 3.4% en octo- 
bre aprés une baisse de 4.0% en septembre.Les 
ventes des magasins de marchandises diverses 
ont ralenti au cours des_ derniers mois, 
faisant suite @ une _ croissance constante 
depuis la mi-1993. 


$$ 
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Sales climb in most provinces 


British Columbia was the only province to re- 
port lower sales in October (-0.7Z2). However, 
this was only the second decline this year, 
and sales by retailers in the province were 
12.0% higher than in the same period last 
year. Increases in the other provinces and 
territories ranged from 0.7% in the Yukon 
Territory to 6.0% in New Brunswick. 


Early indications of November sales 


November retail sales in 
Canada are positive. Unadjusted depar tment 
store sales were 5.6% higher than in November 
1993. According to the Motor Vehicle Manufac- 
turers' Association, the number of new motor 
vehicles sold increased 2.4% from the previous 


Early indications of 


year. Employment in trade (seasonally ad- 
justed) increased 0.8% from October 1994. 

Retail sales in the United States, which are 
traditionally closely related to Canadian 


retail sales, rose 1.3% in October and advance 
estimates for November are up 1.22. 
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Les ventes montent dans la plupart des régions 


La Colombie-Britannique est la seule province 
rapportant des ventes plus faibles en octobre, 
en baisse de 0.7%. Cependant, celle-ci n'est 
que la deuxiéme baisse seulement cette année 
et les ventes des détaillants sont 12.07% plus 
élevées que celles d'octobre 1993. Les augmen- 
tations dans les autres provinces et terri- 
toires s'échelonnent de 0.7% au Yukon a 6.02 
au Nouveau-Brunswick. 


Ventes anticipées pour le mois de novembre 
de novem- 


Les ventes anticipées pour le mois 


bre au Canada sont positives. Les ventes non 
désaisonnalisées des grands magasins sont 
5.6% plus élevées que celles de novembre 
1993. Les ventes (selon l'association des 
fabriquants de véhicules automobiles) de vé- 
hicules automobiles neufs, en nombre d'uni- 
tés, augmentent de 2.44 par rapport a pa- 
reille date l'année derniére. L'emploi (dé- 


saissonnalisé) dans le commerce a augmenté de 
0.8% par rapport au mois précédent. 


Aux Etats-Unis, les ventes du commerce de 
détail qui sont traditionnellement étroitement 
liées a celles du Canada ont augmenté de 1.32 
en octobre. Les ventes pour le mois de novem- 
bre augmentent de 1.2% par rapport a octobre 
1994. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
a1 21 
19 be 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisées 
17 Ue 
15 18 
Unadjusted 
13 Non ajustées iS: 
11 lit 
Ngee J J J J O 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its * Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La 
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 
the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada 
$ billions $ milliards 
18.0 18.0 
Les Hi7.5 
17.0 17.0 
16.5 Trend! 16.5 
Tendance! Seasonally adjusted 
16.0 Desaisonnalisées 16.0 
ksh) ikea: 
15.0 15.0 
14.5 14.5 
N J I J J J O 
1989 1990 1991 1992 1993 1994 
Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe 
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fedérale afin qu’elles soient comparables a janvier 1991 
data. et aux donnees subsequentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. ’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! - Canada, 
By Major Group 


Automotive / Vehicules automobiles 
Millions of dollars / Millions de dollars 


VEER 1992 1993 1994 


General Merchandise / Marchandises diverses 
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1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 
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Tendances! des ventes au detail - Canada, 
par groupe principal 


vill 
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1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissees. 


Commerce de detail, octobre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 

from Statistics Canada de Statistique Canada 

—— eee 
Title Titre Catalogue 
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 
Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail A succursales et 63-210 
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 
Bilingual automatiques, Annuel;, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 


Bilingue 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 


Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224 
Bilingual marché, Annuel;, Bilingue 
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 
et 
To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais; 
only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 
ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 
written confirmation is not required. firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. 


No. 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Retail Sales, 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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Sales 


Ventes 


July 


1994 | Cumulatif 


Juillet 


millions of dollars - millions de dollars 


4,152.6 


338.2 


1,008.8 


149.4% 
155.3 
340.3 
384.5 
754.5 


194.4 
4,077.6 


1,205.8 
987.5 


1,810.2 
615.7 


467.8 


937.4% 


17,579 .9 


293.5 
75.8 
551.8 
414.3 
4,216.8 
65497.0 
589.9 
547.8 
1,846.7 
2489.7 
16.2 
40.4 


4,082.6 


Soar 
1,014.1 


140.5 
151.5 
331.4% 
389.1 
725.1 


194.4% 
4,025.1 


1,219.5 
971.5 


1,751.0 
605.3 


458.9 
913.6 


17,297.2 


289.3 
72.0 
539.4% 
391.0 
4,149.1 
6412.9 
566.3 
530.4% 
1,784.0 
2,507.6 
16.1 
39.2 


ore 


4,172.9 


333.1 


1,011.7 


160.8 
155.3 
337.1 
5995 
724.1 


195.7 
3,778.4 


1,216.5 
995.4% 


1,824.7 
610.1 


477.5 


919.0 


17,311.7 


286.0 
71.0 
536.1 
409.1 
4,211.7 
6,367.0 
582.3 
522.5 
1,844.9 
2425.7 
16.1 
39.3 


4,169.9 


316.8 


1,009.3 


147.9 
153.5 
331.5 
383.3 
720.5 


194.8 
3,734.9 


1,217.% 
997.3 


1,781.5 
598.7 


474.2 


913.6 


415349.4% 


3,013.2 


10,120.5 


1,476.8 
1,542.8 
3,275.1 
3,725.0 
7137.8 


1,933.9 
38,996.3 


11,959.0 
9,878.5 


17,922.7 
5 5864.8 


4,690.9 


8,846.2 


17,145.0/171,732.5 


287.3 
71.0 
542.7 
412.3 
4,156.8 
6,259.4 
574.5 
526.3 
1,838.7 
2420.7 
16.0 
39.3 


2,864.7 

727.5 
5 5443.4 
4,136.4 
41,890.1 
635,128.4% 
5,762.8 
5,185.3 
18,157.7 
23,882.8 

163.9 

389.7 


Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


October | September 
9 


1.5 
5.3 
2.5 
6.0 
1.6 
TS 
4.2 
a> 
3.5 
-0.7 
0.7 
3.1 


1994 


Octobre | Septembre 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, dés 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précédent 


0.1 0.3 
5.1 9.0 
0.2 SoS 
8.7 0.3 
Wor -0.7 
We. 74 =2.0 
. 0.2 
0.5 

0.5 3.4 
dee -8.8 
-0.1 Wor 
=O) 12 0.8 
2.4 -1.4 
1.9 1.8 
0.7 -0.5 
0.6 S46 7/ 
1.0 -1.6 
-0.4% -0.7 
-- =1.35 
-1.2 0.4% 
-0.8 =2. 5 
1.3 -3.0 
Nie, -2.4 
1.4 =1.2 
-0.7 1.4 
0.3 0.2 
0.2 0.4% 
0.1 -2.6 
-- 1.9 
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Variation par rapport & l'année précédente 


11.0 


4.5 
5.8 
2.4 
=1.7 
6.5 
8.6 
Sa 
t2n6 
8.5 
12.0 
-5.2 
12.8 
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Change from previous year 


4.0 
0.4% 
-1.2 
-7.5 
4.0 
7.4 
0.7 
9.5 
5.3 
12.4% 
“4.9 
11.3 


10.0 


1.9 
-1.0 
-0.4 
-2.0 

5.5 

6.9 

4.5 

8.0 

8.2 

9.2 
-5.4 
13.6 


2.7 
-0.2 
1.52 
-0.8 
Lacs 
5.4 
4.0 
o79 
8.1 
9.5 
=8.2 
17.1 


a= 


Year-to- 
date 


1994 
Cumulatif 


3.4 
3.4 
2.7 
0.2 
6.8 
6.6 
4.0 
ore 
7.7 
9.3 
-4.3 
15.2 


aisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarches d'alimentation et 1 
épiceries 


Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de 3 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 


4 
5 
Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 

8 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 11 


Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 13 

Autres magasins de produits 14 
semi-durables 

Autres magasins de produits 15 
durables 


Autres magasins de vente au détail 16 


Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

Terre-Neuve 18 
Tle-du-Pr ince-Edouard 19 
Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Colombie-Britannique 27 
Yukon 28 
Territoires du Nord-Ouest 29 


Commerce de détail, octobre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


en 


TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 
Periods) 

Sales 

Ventes 


Year-to-date 
1994 1994 


September July 
1994 


No. 
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18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


4,064.4 
327.2 
1,007.0 
162.1 
159.4 
349.0 
401.5 
774.9 
200.4 
3,929.1 


1,247.6 
991.8 


1,879.0 
587.9 
616.3 
897.9 


17,395.3 


286.8 
72.2 
541.4% 
409.0 
4,123.8 
65475.2 
586.1 
550.2 
1,825.1 
2 5468.6 
16.1 
40.7 


Septembre 


4,171.6 
327.6 
1,005.1 
159.8 
141.9 
359.8 
435.4% 
766.5 
203.0 
3,983.1 


1,256.0 
956.4% 


1,705.5 
601.1 
456.3 
932.6 


-17,461.5 


291.5 
74.1 
547.1 
399.9 
4202.2 
6,480.4 
570.4 
520.4 
1,800.3 
2,520.2 
16.3 
38.7 


4,095.0 
336.8 
1,000.7 
157.2 
125.0 
321-1 
417.0 
725.5 
211.8 
3,895.7 


1,332.8 
1,006.9 


1,754.6 
626.0 
482.1 
942.9 


17,431.1 


296.3 
78.8 
546.5 
412.1 
4,257.6 
6,275.5 
574.8 
523.1 
1,880.4 
2,527.5 
18.8 
S9Rt 


Juillet 


4 5437.6 
351.7 
969.4 
134.9 
126.7 
324.9 
345.5 
716.2 
201.3 

3,949.3 


1,341.9 
1,036.7 


1,640.2 
598.7 
467.7 

1,024.6 


17,667.4 


301.0 
82.0 
563.4 
431.6 
4323.7 
6,384.7 
580.3 
532.2 
1,884.8 
2,522.3 
19.4 
41.9 


Cumulatif | 


41,068.3 
2,968.4 
9,857.9 
1,392.0 
1,324.9 
3,046.6 
3,423.6 
6753.5 
1,861.0 

39,943.8 


12,000.6 
9,656.7 


16,147.5 
5 5485.0 
4,214.9 
8,417.1 


167 ,561.8 


2,760.1 
706.1 
5,272.6 
4,010.7 
41,280.1 
61 5314.8 
5,593.5 
5,044.2 
17,691.1 
235343.9 
162.8 
382.0 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non~-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Year-to-date 


1994 
Cumulatif 


-0.9 4.4 4.9 Rte 4.1 
18.0 18.1 16.8 S25 6.4 
-0.9 12 Qe -0.3 2.3 
5..9 4.7 17.1 7.6 9.7 
Lic: Ue) 9.7 3.0 6.7 
5.6 5.4 5.5 0.8 r5 8) 
209 12.3 9.9 2.1 Seid 
Uo 4.6 529 =192 2.5 
Sets 5.3 7.4 0.6 Sr 
16.5 16.2 12.1 4.6 14.6 
1 2.4 2.3 0.8 
LygS) 5.8 UAT / 7.0 925 
4.0 1.6 8.2 3.4 Lor 
11.0 LOS 13.0 6. 6.5 
6.4 6.7 12.8 May 8.5 
10.5 15.1 10.2 ste 6.9 
5.9 7.6 8.1 3.6 6.8 
18 Tipe 3.6 0.1 3.3 
RT| 3.4 -0.8 -3.4 2.8 
0.7 1.6 0.5 -1.9 2.4 
“4.3 -4.3 -3.2 -4.5 -0.3 
25 5.9 7.8 1.5 6.7 
G0 8.6 8.2 I 7/ 6.8 
1.6 C45 7 4.5 1.5 3.9 
t2Zec 10.0 9.5 FEAT 9.4 
6.7 det 10.2 6.0 Vpak, 
10.9 13.0 12.3 8.3 9.6 
-4.7 -4.7 -1.2 -10.8 “4.1 
13.4% 10.5 14.8 13.6 15.4 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 3. Retail Sales; 


No. 
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Estimates) 


Trade Group 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 3 
1994 


millions of dollars - millions de dollars 


12,704.2 
1,016.1 
2,975.2 
451.8 
593 7 
1,005.9 
1,197.9 
2,208.2 
616.1 

11,828.1 


3,930.6 
3,000.0 


5,100.3 
1,825.8 
1,406.0 
2,900.1 


52,560.0 


298.0 


64.8 
5.5 
3.6 

S39 

10.6 

24.6 
4.0 

158.1 


79.2 
43.6 


113.1 
31.5 
10.9 
22.0 


ox 


Quarter 2 
1994 


12,634.0 
870.6 
2,990.3 
461.9 
454.0 
987.9 
1,034.8 
2,029.1 
574.6 
14,097.3 


3,569.2 
3,195.6 


5,097.5 
1,813.1 
1,349.1 
2,610.5 


53,769 .6 


274.6 


65.2 
5.2 
4.1 

Mi2iene 
o> 

20.4 
3.6 

192.6 


70.8 
47.7 


103.1 
29.0 
10.9 
19.4% 


872.8 


Quarter 1 


Sales 


Ventes 


1994 


11,665.7 
754.6 
2,885.4 
316.1 
317.8 
703.9 
789.4 
1,741.3 
469.8 
10,089.5 


3,253.2 
2 5469.2 


4,070.7 
1,258.3 
1,043.5 
2,008.6 


43,836 .8 


247.9 


63.9 
3.8 
2.4 
8.2 

10.6 

17.2 
2.6 

125.2 


67.5 
34.3 


79.6 
18.1 

om 
17.3 


711.6 
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Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


12,336.0 
873.6 
3,269.9 
500.6 
654.1 
1,190.2 
1,398.3 
2,521.8 
644.9 
9,882.5 


3,567.0 
2,990.2 


6,948.4 
2,035.6 
1,712.9 
2,871.6 


53,397 .4 


274.8 


7123 
7.2 
8.1 

20.4 

31.0 

34.4% 
5.2 

113.1 


78.4 
49.2 


157.0 
31.5 
18.8 
32.0 


937.3 


Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre ¢|Trimestre 3 


12,240.3 
876.2 
2,940.4 
412.1 
376.3 
968.3 
1,105.9 
2,156.4 
590.1 
10,679.4% 


3,832.3 
2,766.5 


4,886.7 
1,664.2 
1,288.5 
2,621.3 


49 ,405.1 


272.7 


61.9 
5.5 
3.6 

13.7 

18.6 

24.4% 
3.9 

149.6 


89.2 
3952 


105.8 
28.3 
11.3 
22.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport @ l'année précédente 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
) } 1994] 1994] 1993/ 
Trimestre 3]/Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4 Trimest 


Quarter 3 
1994 


re 3 


Per cent - pourcentage 


3.8 5.3 4.9 4.2 5.9 
16.0 -3.0 Beste 11.3 
AZ (ese 4.1 7.8 10.8 
9.6 10.3 11.9 8.5 Ore 
4.6 8.2 on9 6.7 3.8 
L954) 2.0 1.6 1.8 5.5 
8.3 5.1 1.8 6.4 14.7 
2.4 3.4 -0.2 7.6 11.7 
4.4 2.6 4.0 6.1 3.2 
10.8 16.3 16.2 10.8 6.9 
2.6 0.5 = AZ -0.1 
8.4 10.5 11.1 6.5 

4.4 6.6 -0.7 -2.3 
Z)57/ : 2.7 2.0 1.7 
OFA 9.5 4.1 5.9 
10.6 q se =1.2 0.9 
6.4 i 6.9 4.6 5.3 
9.3 6.0 0.7 1.9 -2.0 
4.6 5.1 Sr 5 1.5 8.8 
ies 3.3 11.8 -2.4 1.9 
2.2 12.0 16.3 14.3 urécr2 
1.6 -0.6 2.2 11.6 16.6 
-43.3 -46.2 -7.3 3.0 des 
0.8 -1.0 ESS 6.6 17.4% 
3.0 =2.5 -10.1 -11.6 -3.3 
5.7 t2e5 14.6 0.1 4.8 
-11.3 =10.3 -9.8 -7.5 -6.6 
1.2 192 7, 18.5 8.3 Pht’ 
7.0 4.8 4.9 -4.3 -1.6 
11.5 8.3 2.4 -8.7 -7.3 
-3.5 1.7 14.4 -0.8 -0.6 
-2.3 -9.7 0.5 -3.6 -3.0 
3.5 3.8 3.1 -0.6 0.5 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 1994 1994 1993 1993 


No Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|]Trimestre 4/Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 57.0 50.9 46.9 51.5 57.4 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 16.6 16.7 15.7 17.8 16.8 
4 Shoe stores x tes 
5 Men's clothing stores x 
6 Women's clothing stores 
7 Other clothing stores 6.8 3.6 2.2 5.2 5.2 
8 Household furniture and appliance stores 7.3 6.3 5.1 8.1 6.2 
9 Household furnishings stores 2.4 2.3 1.7 2.4 a | 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 40.6 53.1 34.5 35.9 41.1 
dealers 
11. Gasoline service stations 28.3 22.8 21.7 25.1 31.9 
12 Automotive parts, accessories and services 13.8 14.3 10.2 14.3 14.0 
13. General merchandise stores 23.7 21.6 16.4 32.5 22.5 
14 Other semi-durable goods stores 11.0 9.1 6.2 10.4 12.9 
15 Other durable goods stores 3.0 2.4 2.0 4.3 3.2 
16 Other retail stores 15.5 11.4 8.9 A203 14.2 
17 Total, all stores 234.9 222.2 176.8 229.3 236.1 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 488.7 — 460.4% 410.5 436.4 456.4% 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 111.7 108.4 112.0 126.9 108.3 
4 Shoe stores 9.3 8.9 6.7 11.2 8.8 
5 Men's clothing stores 7.5 7.8 5.4 15.2 7.0 
6 Women's clothing stores 27.6 26.1 19.0 40.3 27.9 
7 Other clothing stores 26.7 21.5 17.8 35.4 23.2 
8 Household furniture and appliance stores 42.0 38.5 36.5 53.0 40.6 
9 Household furnishings stores 14.6 12.6 8.7 12.8 12.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 331.9 417.2 312.2 278.1 342.2 
dealers 
11 Gasoline service stations 140.0 139.0 139.7 174.0 180.6 
12 Automotive parts, accessories and services 77.6 85.7 57.9 82.6 75.5 
13. General merchandise stores 170.7 162.1 126.7 263.6 171.8 
14 Other semi-durable goods stores 52.5 48.7 37.8 63.9 50.1 
15 Other durable goods stores 25.8 23.6 18.8 40.5 26.3 
16 Other retail stores 106.0 94.5 73.8 108.0 106.1 
17 Total, all stores 1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 
} 1993 
Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 


1994 
Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


-0.8 -1.1 2.0 7.0 9.2 
-1.2 0.8 2.5 4.3 6.8 
x x x x 19.8 

x x x x 
29.6 27.4 14.4 15.6 25.3 
18.8 14.6 23.6 22.9 -3.1 
16.7 6.1 28.8 13.7 9.7 
-1.1 12.2 8.3 0.1 =3.4 
-11.5 6.5 9.3 9.3 17.6 
4.8 &.6 9 13.3 
5.3 3.9 11.3 3.5 3.16 
-14.5 “3.8 17.0 24.9 33.4 
27.6 10.9 -1.8 -11.5 5.4 
8.8 1.6 <6. -11.8 -11.1 
-0.5 3.5 6.6 4.9 6.8 
7.1 4.6 1.8 -2.8 Ay / 
3.2 0.1 7.0 -0.9 4.5 
5.7 10.6 31.0 18.9 9.4 
6.5 a 4.3 0.5 2.2 
-0.9 =6.8 23 S46 9.9 
15.2 8.4 4.4 4.0 7.8 
3.4 2.8 7.1 5.4 -0.8 
20.4 17.8 hls =4%,13 -2.4 
=.0 2.4 24.0 10.5 11.0 
-22.5 -13.3 AG 10.3 3.0 
2.7 8.5 11.7 27.4 31.6 
07. -1.2 3.6 2.9 9.7 
4.7 1.8 12.4 22.5 14.4 
-1.9 -4.1 ah.,'s -9.5 a6 
*-0.2 0.6 3.8 0.3 2.3 
-- 1.2 7.6 4.1 7.0 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-fdouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle -fcosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 
Sales 
Ventes 
Trade Group 
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3 
No Pe eek ae Pe bee ae «as “pi A af PT 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 333.9 326.3 324.9 357.6 364.8 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 96.5 94.2 88.2 91.3 1922 
4 Shoe stores < 8.0 8.1 5.2 92 6.9 
5 Men's clothing stores hes 8.4 5.3 15.5 Thove 
6 Women's clothing stores 23.3 21.8 15.3 32.6 22.9 
7 Other clothing stores 18.2 15.2 13.0 27.7 20.6 
8 Household furniture and appliance stores 36.8 33.8 30.6 48.0 34.2 
9 Household furnishings stores 11.2 10.1 7.6 11.1 9.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 239.5 324.9 240.9 246.7 290.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 122.9 108.9 95.4 107.5 123.4 
12 Automotive parts, accessories and services 83.0 80.4 56.5 76.5 69.8 
13 General merchandise stores 135.9 139.8 106.2 196.1 134.1 
14 Other semi-durable goods stores 33.5 32.9 20.8 40.0 35.4 
15 Other durable goods stores 21.7, 19.5 13.7 27.8 Ue 
16 Other retail stores 63.9 54.5 42.4 66.3 68.9 
17 Total, all stores 1,243.6 1,288.9 1,069.2 1,363.6 1,295.4 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,552.6 3,583.5 3,322.2 3,466.9 3,397.3 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores 735.6 767.% 713.4 799.8 747.8 
4 Shoe stores 149.3 155.8 95.2 175.3 139.4 
5 Men's clothing stores 99.8 118.7 73.8 147.6 92.0 
6 Women's clothing stores 279.1 280.0 195.4 292.2 255.6 
7 Other clothing stores 335.6 317.8 224.6 363.7 318.1 
8 Household furniture and appliance stores 564.3 526.8 380.6 581.3 571.8 
9 Household furnishings stores 145.6 144.1 96.6 140.1 140.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,779.0 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3 
dealers 
11. Gasoline service stations 818.2 728.6 670.8 720.6 725.6 
12 Automotive parts, accessories and services 729.5 818.9 589.6 776.4% 693.3 
13. General merchandise stores 1,078.9 1,116.0 860.7 1,361.8 995.5 
14 Other semi-durable goods stores 468.7 465.5 285.5 419.2 405.5 
15 Other durable goods stores 275.6 275.6 207.7 299.9 245.8 
16 Other retail stores 436.5 461.6 333.8 489.2 402.1 
17 Total, all stores 12,783.5 13,682.2 10,690.6 12,628 .6 12,174.6 
a 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
993 
3 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
; 1994] 1994] 1994 
Trimestre 3/Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4 Trimestre 


Quarter 4 
1993 


Per cent - pourcentage 


-8.5 -5.4 0.4 2.5 6.7 
“aaa 19,2 19.1 12.0 16.4 
ies, 24.1 23.4 13.9 13.8 
-4.7 9.5 -4.2 11.3 8.3 
1.7 -3.0 9 10.4 13.8 
=11.9 -8.7 -10.4 -17.2 2.1 
7hAL 1.7 -2.6 =2.2 -0.3 
14.0 3.6 4.9 6.3 14.2 
-17.5 -5.0 oS 8.2 -1.6 
-0.4 6.9 15.4 15.1 
18.9 iS. 35 -0.6 1.4 
1.3 8.9 13.1 -0.3 0.9 
-5.6 -4.4 -6.5 -8.6 -6.6 
26.7 14.6 5.0 =Si.7 -7.7 
-7.3 =12.0 -6.8 6.1 14.2 
-4.0 0.1 5.4 3.8 4.7 
4.6 7.1 6.4 2.9 3.3 
-1.6 4.5 6.0 13.3 15.8 
Tet 4.0 6.8 nO 1.8 
8.5 4.5 5.0 5.6 2.3 
9.2 a> 13.3 5.8 7.4% 
5.5 2.8 2.5 -6.5 2.2 
-1.3 -2.3 -6.5 4.0 eum 
4.0 =3.7 6.9 6.0 2.4 
1.6 13.8 19.2 8.5 9.6 
12.8 -4.3 
5.2 4.4 3.8 
8.4 10.2 13.1 8.3 7.5 
15.6 15.3 2.4 1.5 10.6 
12.1 12.2 Tagg 14.6 
8.6 8.5 6.8 2 1.8 
5.0 8.0 8.8 5 6.7 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
de produits durables 


Autres magasins 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


Estimates) 


Trade Group 


Quarter 3 
1994 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1994 1994 1993 


Quarter 3 
1993 


No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4|Trimestre 3 
millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 3,946.7 4,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 1,140.3 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3 
4 Shoe stores 164.1 176.8 123.3: 188.3 152.4 
5 Men's clothing stores 156.4 188.5 132.8 276.9 155.1 
6 Women's clothing stores 375.2 379.9 258.6 466.1 362.6 
7 Other clothing stores 443.5 368.8 273.8 515.7 398.0 
8 Household furniture and appliance stores 824.3 735.0 666.0 972.5 806.5 
9 Household furnishings stores 246.2 224.2 185.7 244.5 217.0 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,523.7 5 5415.6 3,958.5 4,024.4 4,029.3 

dealers 
11. Gasoline service stations 1,388.3 1,331.6 1,243.3 1,312.9 1,393.7 
12 Automotive parts, accessories and services 1,152.4 1,227.9 982.1 1,139.6 1,036.4 
13. General merchandise stores 1,841.4 1,825.1 1,452.7 2,596.3 1,791.6 
144 Other semi-durable goods stores 651.7 650.7 470.8 814.9 591.9 
145 Other durable goods stores 549.4 528.1 397.8 682.7 503.6 
16 Other retail stores 1,302.0 1,135.4 876.6 1,251.0 1,170.2 
17 Total, all stores 19,140.6 19,649 .5 16,049 .6 19 ,892.6 17,922.7 
Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 476.9 474.5 455.1 477.6 478.5 
2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 63.5 64.8 61.6 71.3 64.9 
4 Shoe stores 10.0 10.7 8.3 12.4 9.9 
5 Men's clothing stores 11.6 13.6 9.7 21.6 11.9 
6 Women's clothing stores 29.6 31.9 23.3 41.2 32.6 
7 Other clothing stores 37.3 33.5 26.9 48.8 34.1 
8 Household furniture and appliance stores 58.7 55.8 50.6 77.4 62.2 
9 Household furnishings stores 13.2 13.4 9.6 14.7 12.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 344.7 407.1 312.9 321.4 331.2 

dealers 

11. Gasoline service stations 169.6 147.0 136.1 147.5 149.5 
12 Automotive parts, accessories and services 86.4 95.6 73.8 95.1 90.3 
13. General merchandise stores 225.0 226.1 187.9 302.3 215.9 
14 Other semi-durable goods stores 45.0 50.6 37.1 58.8 46.3 
15 Other durable goods stores 50.2 46.5 33.9 56.5 44.6 
16 Other retail stores 79.2 74.5 62.8 88.9 70.9 
17 Total, all stores 1,725.5 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9 
a as 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 3} Quarter 2] Quarter 1 Quarter 4 
trimistre’s Feivdetre 2 ri<tiaalutreht irineetrela Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Ontario 
202 3.5 2EA7 2.4 5.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ate as --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1.5 -0.6 -1.0 3.8 8.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
awe 14.2 15.1 10.5 16.1] Magasins de chaussures 4 
0.9 8.4 12.3 4.8 0.9| Magasins de vétements pour hommes 5 
3.5 3.3 -2.5 -2.8 2.2} Magasins de vétements pour dames 6 
11.4 8.7 3.2 14.7 29.5] Autres magasins de vétements 7 
2.2 1.9 -4.8 5.3 2.9} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
13.4 17.4 4.9 1.9 -3.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
12.3 17.2 18.2 14.6 7.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

-0.4 -0.1 -2.7 -5.8 -0.6| Stations-service 11 
11.2 14.1 13.8 7.0 6.8] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
2.8 4.1 4.1 -1.1 -2.8| Magasins de marchandises diverses 13 
10.1 5.1 1.2 -0.4 -5.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
DA 3.5 4.3 -1.6 2.6] Autres magasins de produits durables 15 
11.3 2.6 2.4 -4.7 -2.8| Autres magasins de vente au détail 16 
6.8 7.3 5.9 3.5 3.7] Total, ensemble des magasins 17 

Manitoba 
-0.3 -0.4 5.1 4.7 9.4] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
oe oe oe ot --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-2.1 -2.6 -2.9 -7.5 -2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
0.9 5.4 8.5 7. 3.9] Magasins de chaussures 4 
-2.9 1.3 4.8 5.6 8.9] Magasins de vétements pour hommes 5 
-9.1 -4.2 -2.8 3.6 4.9] Magasins de vétements pour dames 6 
9.3 2.8 -3.0 5.5 6.5| Autres magasins de vétements 7/ 
-5.6 6.9 3.6 13.5 16.0} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
2.4 21.2 ur hare 32.4 11.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.1 13.7 6.9 5.6 1.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 

13.4 4.1 tet -5.1 -5.4| Stations-service 11 
-4.3 Ly 9.4 6.8 10.8) Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
4.2 4.8 8.5 ier 4.0} Magasins de marchandises diverses 13 
-2.9 -9.4 8.9 -1.0 2.5] Autres magasins de produits semi-durables 14 
Ursay TS 1.6 1.4 3.2] Autres magasins de produits durables 15 
Ta? 5.9 Tet b 3.9 7.1] Autres magasins de vente au détail 16 
2.9 4.4 5.5 3.6 5.0) Total, ensemble des magasins 17 
—————— EEE 
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TABLE 3. Retail Sales, 
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No. 


omo wm NO On PF OWN NO 


of 


—_> > 
eo — 


_- sb = ob 
an ui fF WW 


_ 
& WN = ~ 


oO MONK UW 


timates) 


Trade Group 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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371.6 369.0 333.2 368.6 
105.1 108.5 98.7 103.6 
9.4% 9.9 6.8 9.5 
10.0 42.3 8.7 15.9 
23.3 24.0 17.7 29.3 
28.7 24.3 20.8 37.2 
48.5 44.6 40.9 55.1 
16.4 15.3 13.2 16.8 
324.8 359.5 286.5 305.1 
145.5 129.2 113.6 124.0. 
127.8 131.1 87.0 93.2 
196.9 199.2 160.3 245.0 
43.6 50.1 35.9 62.8 
38.3 41.3 29.5 56.8 
75.2 73.8 53.6 83.6 
1,575.8 1,602.8 1,315.4 1,618.0 
1,367.4 1,347.7 1,282.2 1,357.6 
261.1 268.0 278.7 330.8 
38.8 33.1 24.0 33.2 
40.3 44.6 35.7 74.3 
97.0 89.6 69.6 116.0 
128.5 109.5 88.7 154.7 
258.2 252.3 228.3 321.3 
61.8 57.8 53.9 68.5 
1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4 
457.9 389.0 333.7 382.3 
367.1 381.9 290.0 332.8 
525.0 523.3 433.0 738.3 
189.4 184.2 139.9 229.7 
174.4% 149.5 113.3 196.4% 
343.4 275.2 197.3 288. 1 
5,565.5 5,648.0 4,652.4 5,672.6 
wah Commerce de détail, octobre 1994 


Quarter 3 
1994 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1994 1994 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre ¢]Trimestre 3 


371.4 


89.6 
8.3 
8.6 

23.0 

27.6 

39.1 

15.6 

292.4 


133.7 
94.5 


175.4% 
46.6 
41.7 
66.2 


1,445.0 


1,315.0 


280.5 
31.1 
44.1 

107.6 

120.3 

267.1 
60.5 

1,000.1 


429.5 
318.6 


528.5 
188.0 
158.7 
270.9 


5,164.9 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 
Cestimations trimestrielles) 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Quarter 3 


Quarter 1 Quarter 4 


Quarter 2 


Quarter 3 
; 1994 
Trimestre 3 


0.1 3.9 1.1 LG Té Serf 
Ur Aes CMe 10.1 1322 15.5 
25-5 15.2 5.0 3.4 7.5 
16.9 31.1 15.8 0.6 33 

1.4 -12.9 -21.4 =11.9 -15.0 

3.8 -8.8 -13.0 0.4 1.4 
24.0 28.4 14.8 19.4 7.5 

5.3 1.6 5.9 -3.7 -3.6 
UpUeo 12.1 14.9 24.9 15.3 

8.8 7.4 5.5 Tass 
35.3 34.9 23.4 10.7 
digs 14.9 10.6 2.7 2.5 
-6.5 —=2. 5 -6.7 -2.0 4.8 
-8.2 5.0 2.7 6.0 15.0 
TS, 14.6 6.5 15.4% 5.9 

9.0 10.8 6.9 8.7 8.9 

4.0 5.9 8.8 13.6 11.8 
-6.9 0.3 6.0 8.0 4.8 
24.7 14.5 10.2 6.3 Sot 
-8.5 -0.8 5.8 14.6 Se 
=9.9 Ait. S -5.6 4.6 14.2 

6.8 a7 é 0.3 24.7 23.2 
-3.3 -0.5 8.1 21.0 22.3 

2.3 1.1 14.1 13.0 ities 
21.9 30.1 19.2 14.7 5.8 

6.6 2.4 -1.1 8.5 10.3 
15.2 20.2 16.0 5.7 
-0.7 -3.1 -1.9 ~A7 7 -21.9 

0.7 -13.7 “4.1 -3.3 -3.4 

9.9 -0.3 -- =1.5 4.0 
26.8 6.6 =3.9 ey 7/ -2.2 

7.8 8.9 7.5 5.6 4.2 


Retail Trade, October 1994 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 qiS= 


selon le groupe de commerce et ila région 


Groupe de commerce 


Saskatchewan 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Alberta 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Es 


tinmates) 


Trade Group 
No. 


British Columbia 


at 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 


Household furnishings stores 


oO Wm NH OT FOUN NN 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13. General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 


1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 
9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 


dealers 
11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories and services 


13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 
15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 


17 Total, all stores 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 
F e 1994] 1994, . 
Trimestre 3|Trimestre 2]Trimestre 1 Trimestre 4|Trimestre 3 


Quarter 3 Quarter 4 Quarter 3 
1994 1993 1993 


millions of dollars - millions de dollars 


1,766.2 1,689.8 1,542.7 1,637.1 1,623.5 
372.7 362.0 361.5 428.7 361.2 
55.7 51.8 41.9 52.2 48.1 
54.9 54.4 42.9 76.8 45.0 
132.5 118.3 93.8 146.4% 117.8 
158.7 128.4% 109.0 175.6 137.2 
340.0 312.3 282.4 366.7 300.5 
99.3 90.1 89.0 127.3 114.8 
1,848.2 1,805.3 1,398.1 1,258.1 1448.8 
566.5 490.1 421.2 485.2 562.3 
313.0 307.1 283.4 325.9 329.7 
740.3 728.9 603.9 1,001.6 700.1 
292.1 286.5 202.2 298.3 252.8 
252.0 247.2 215.1 324.5 231.7 
445.8 401.0 334.5 441.0 418.6 
7,570.0 7,185.7 6,119.5 7,266.0 6,610.2 
45.3 44.3 37.9 42.1 42.7 
x x x x 

x x x x 0 
0.8 0.9 0.6 1.2 1.1 
3.5 3.3 3.0 4.2 3.7 
1.3 1035 1.1 1.5 1.4 
18.2 20.6 15.6 16.0 18.0 
49.5 52.2 43.4% 54.0 45.5 
6.9 5.8 4.1 6.2 6.4 
4.7 4.4 2.8 4.7 4.5 
10.7 9.2 7.6 11.2 10.7 
174.7 172.1 141.0 168.7 164.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 
1993 
re 3 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
: : 1994] 1994] 1993 
Trimestre 3]Trimestre 2]Trimestre 1|Trimestre 4|Trimest 


Quarter 3 
1994 


Per cent - pourcentage 


8.8 10.0 foe 6.6 8.9 
Se Lig 11.3 15.4 16.6 
15.8 15.1 i Sice) ole 18.1 
22.0 24.3 Uefa) 10.2 6.7 
12.4 6.8 4.7 7.4 6.7 
15.6 11.6 4.6 7.0 Wile 1 
13.1 User 11.4 7.7 16.6 
-13.5 -16.8 -5.9 13.3 15.1 
27.6 18.8 7.0 1.6 3.1 
0.7 -1.0 -7.0 : uUrsey/ 
-5.0 -2.5 2.4 6 13.2 
5.7 5.8 8.4 2.0 =2.2 
15.5 7.8 Ureere 15.2 9.8 
8.8 railo Ff 32.0 21.5 8.4 
6.5 8.3 6.6 4.9 10.1 
11.2 9.9 6.8 6.3 7.9 
6.2 10.1 11.1 12.7 5.9 
x X x x =Z21.2 

X x xX -8.6 
-25.5 -8.5 -24.8 5.7 Vows 
=f/5 5.0 22.2 28.9 29.6 
-2.8 -12.5 Suter 21.8 16.1 
0.8 14.0 13.8 PoC Tf =2.5 
8.7 12.0 18.9 7.5 1.3 
7 oe 8.1 14.3 4.6 2.1 
3.5 -0.6 -1.0 4.8 -5.2 
== =411.1 1.4% 11.2 10.9 
6.3 8.8 12.4 8.2 3.1 


Groupe de commerce 


Colomb ie -Britannique 

Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Estimates) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter 
19 


14.6 14.6 1:2.c12 13.8 
x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 
1.0 0.7 0.7 1.5 
x x x x 
6.4% 8.7 5.3 6.9 

x 

3.5 2.5 1.4 2.4 
x x x x 
54.5 52.5 39.7 51.8 
30.7 29.7 25.6 28.4% 
x x x Xx 

Xx x x x 

x x x x 

x Xx x x 

x x x x 
2.5 2.6 2k ABT 
x x x x 
11.8 f19 0. 9.1 
5.0 4.3 4.3 3.0 
x x 
3.4 .8 
20 1 le .8 
x x 
120.2 119.7 101.3 116.9 
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by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


3 Quarter 1 Quarter 4 
4G 1994 1993 


millions of dollars - millions de dollars 
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Quarter 3 
1993 


Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre 4|Trimestre 3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 
1994 


Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 Trimest 
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Quarter 2 
1994 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 


Per cent - pourcentage 
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» Selon le groupe de commerce et ila région 


Groupe de commerce 


Yukon 


Act 4.8) Supermarchés d'alimentation et épiceries 


an 
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Tous les autres magasins d'alimentation 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Ui) 96 Ui '5€) 96: Se Se. Se 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


X| Magasins de marchandises diverses 


4.6 6.8} Autres magasins de produits semi-durables 


Autres magasins de produits durables 


X; Autres magasins de vente au détail 


a 2 1.8| Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 


19.3 6.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 
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Tous les autres magasins d'alimentation 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Dn xX WK KX KM KM 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


%| Magasins de marchandises diverses 


4.7 -2.9| Autres magasins de produits semi-durables 


19.0 10.5) Autres magasins de produits durables 


X| Autres magasins de vente au détail 


Il.7 3.9| Total, ensemble des magasins 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


Periods) 
Response fraction . 
Fraction de réponse 
July 
No. Septembre juillet 
Per cent - pourcentage 
Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 95.3 95.6 95.7 95.8 

2 All other food stores : 90.8 92.1 90.4 92.8 

3 Drugs and patent medicine stores 94.3 94.6 90.4 94.9 

4 Shoe stores 98.4 98.7 97.6 97.2 

5 Men's clothing stores 94.8 95.1 95.8 94.0 

6 Women's clothing stores 92.4 94.2 96.3 96.2 

7 Other clothing stores 96.4% 96.3 95.9 92.2 

8 Household furniture and appliance stores 95.6 94.8 94.9 95.7 

9 Household furnishings stores 91.9 94.7 92.3 92.3 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 97.6 98.0 98.1 97.7 

dealers 
11. Gasoline service stations 95.9 95.9 94.5 94.7 
12 Automotive parts, accessories and services 91.3 93.9 93.9 92.9 
13 General merchandise stores 99.1 99.2 98.9 98.9 
14 Other semi-durable goods stores 93.9 96.2 94.0 96.8 
45 Other durable goods stores 94.0 95.1 94.2 94.5 
16 Other retail stores 96.7 97.8 97.1 98.0 
17. Total, all stores 95.9 96.4 95.9 96.2 
Regions 

18 Newfoundland 94.3 96.7 97.3 96.9 
19 Prince Edward Island 94.5 96.0 95.4 95.3 
20 Nova Scotia 95.7 97.5 97.3 97.3 
21 New Brunswick 95.6 97.2 96.7. 96.5 
22 Quebec 95.9 96.3 95.7 96.7 
23 Ontario 95.4% 95.6 94.4% 94.8 
24 Manitoba 96.2 96.4 96.3 96.6 
25 Saskatchewan 95.5 97.3 97.5 95.4 
26 Alberta 95.5 96.5 96.6 96.5 
27 British Columbia 97.8 98.3 98.3 98.3 
28 Yukon 91.2 91.6 90.9 92.4 
29 Northwest Territories 89.6 90.6 92.1 92.2 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


September 


1994 
Septembre N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.8 2.4 2.4 2.4) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
5.9 6.0 6.6 7.2] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.3 2.2 2a7 2.6} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 2 
4.3 4.1 4.8 4.3] Magasins de chaussures 4 
3.9 4.0 5.0 6.1]| Magasins de vétements pour hommes 5 
4.0 4.1 3.2 3.4| Magasins de vétements pour dames 6 
7.8 6.1 7.8 8.5) Autres magasins de véetements 7 
5.0 4.6 4.5 5.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.6 5.0 4.8 4.7] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.8 5.0 5.3 5.0} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.3 4.3 4.5 4.7| Stations-service 11 
Sat 3.0 Seat 2.9) Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 13 
4.5 4.3 4.1 3.8] Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.2 4.2] Autres magasins de produits durables 15 
2.3 2.9 2.1 1.9) Autres magasins de vente au détail 16 
1.4 1.4 1.4 1.4) Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
2.5 2.7 2.6 3.0] Terre-Neuve 18 
enn 24 1.9 2.0| Ile-du-Prince-Edouard 19 
3.7 3.5 4.0] Nouvelle-Ecosse 20 
2.4 2.9 2.8] Nouveau-Brunswick 21 
2.5 2.5 3.0 2.8| Québec 22 
Sue 3.2 3.0 2.8] Ontario 23 
2.8 3. Manitoba 24 
2.6 2.4 Saskatchewan 25 
Pos 2.3 4.7 5.8| Alberta 26 
“ab | ree | 2.4 2.1] Colombie-Britannique 27 
0.9 eae He2 1.3] Yukon 28 
1.7 1.4 1.3 1.5| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, 
Es 


Ss 


on awn sk W DN 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


tinates) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and service 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


4,152.6 
338.2 

1,008.8 
149.4 
155.3 
340.3 
384.5 
754.5 


194.4% 
4,077.6 


1,205.8 
987.5 


1,810.2 
615.7 
467.8 
937.4 


17,579 .9 


293.5 
75.8 
551.8 
414.3 
4,216.8 
6,497.0 
589.9 
547.8 
1,846.7 
2489.7 
16.2 
40.4% 


Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


millions of dollars - millions de dollars 


4,082.6 
323.7 
1,014.1 
140.5 
151.5 
331.4% 
389.1 
725.1 


194.4 
4,025.1 


1,219.5 
971.5 


1,751.0 
605.3 
458.9 
913.6 


17,297.2 


289.3 
72.0 
539.4% 
391.0 
4>149.1 
65412.9 
566.3 
530.4 
1,784.0 
2,507.6 
16.1 
39.2 


4,172.9 
333.1 
1,011.7 
160.8 
155.3 
337.1 
399.3 
724.1 


195.7 
3,778.4 


1,216.5 
995.4% 


1,824.7 
610.1 
477.5 
919.0 


17,311.7 


286.0 
71.0 
536.1 
409.1 
4,211.7 
6,367.0 
582.3 
522.5 
1,844.9 
25425.7 
16.1 
39.3 


4,169.9 
316.8 
1,009.3 
147.9 
153.5 
331.5 
383.3 
720.5 


194.8 
3,734.9 


1,217.4 
997.3 


1,781.5 
598.7 
474.2 
913.6 


17,145.0 


287.3 
71.0 
542.7 
412.3 
4,156.8 
6,259.4 
574.5 
526.3 
1,838.7 
25420.7 
16.0 
39.3 


4,156.4 
290.7 
1,008.8 
147.5 
154.5 
338.1 
382.5 
716.7 


188.4% 
4,093.5 


1,202.9 
989.4 


1,806.7 
588.1 
476.4 
881.1 


17,421.7 


289.4 
72.0 
540.3 
422.1 
4,283.9 
6 5412.3 
581.2 
519.1 
1,834.4 
2 5411.9 
16.5 
38.5 


4,164.5 
284.1 
1,013.5 
151.2 
154.2 
325.1 
364.1 
720.6 


192.6 
3,893.5 


1,192.2 
969.4% 


1,785.9 
585.0 
474.3 
874.7 


17,144.8 


285.1 
72.2 
530.9 
413.2 
4,223.8 
6,281.9 
554.8 
512.6 
1,824.5 
2,390.3 
16.7 
38.7 


45118.1 
273.6 
1,012.9 
143.5 
156.2 
319.0 
362.5 
706.7 


192.6 
3,828.8 


1,176.1 
994.6) 


15775. 7) 
580.0 
465.1 
851.1 


16 ,956.5 


282.4 
71.8 
543.1 
407.5 
4,089. 
6,266.° 
576.¢ 
523.1 
1,823. 
25317.: 
16.! 
38. 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4136.4 4,106.6 %,089.3 4,061.3 4,046.2 4,002.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 


— 


292.4 280.6 280.1 274.0 281.9 276.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,021.6 1,005.5 1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3% 
145.1 146.8 144.1 134.9 141.0 138.8] Magasins de chaussures & 
156.2 152.2 153.9 148.8 150.4 150.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
326.2 320.6 305.8 320.9 314.7 315.2} Magasins de vétements pour dames 6 
359.7 350.2 349.7 351.8 354.2 359.2) Autres magasins de vétements 7 
701.5 686.9 681.3 706.6 703.7 703.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
195.2 193.9 191.9 193.0 189.7 187.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,531.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,184.2 1,171.8 1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9] Stations-service 11 
989.6 974.9 1,009.0 933.8 921.0 920.1) Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,840.7 1,807.8 1,738.5 1,734.3 1,723.4 1,712.3] Magasins de marchandises diverses 13 
558.2 560.3 563.4 564.3 559.6 554.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
485.9 458.7 452.1 438.9 434.6 430.2] Autres magasins de produits durables 15 
854.7 853.1 847.9 823.8 818.1 817.3] Autres magasins de vente au détail 16 
17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439.1 16,285.2| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

287.4 280.3 283.9 279.1 278.2 280.9] Terre-Neuve 18 
73.6 72.4 75.7 70.4 71.9 71.7] Ile-du-Prince-Edouard 19 
566.1 543.2 549.8 528.2 544.1 538.8| Nouvelle-Ecosse 20 
417.0 425.9 423.7 413.5 419.3 421.4] Nouveau-Brunswick 21 
4,200.4 4,166.3 4,192.2 4,033.8 4,040.7 3,958.3] Québec 22 
6,399.4 6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6] Ontario 23 
587.0 584.9 565.6 557.4 566.3 567.7| Manitoba 24 
506.2 499.9 497.3 499.5 490.5 486.4] Saskatchewan 25 
1,851.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5] Alberta 26 
2,323.6 2,306.4 2,289.6 2,264.6 2,230.4 2,223.0] Colombie-Britannique 27 
16.7 16.6 16.6 16.6 16.9 17.1] Yukon 28 
38.9 38.2 38.4 37.2 36.8 35.9] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 6. Retail Sales, 
Estimates) 


Trade Group - Canada 


Octobre| Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


1 Supermarkets and grocery stores 4,064.4 45171.6 %,095.0 %5:437.6 %5296.3 4,164.2 %,173.5 
2 All other food stores 327.2 327.6 336.8 351.7 306.8 PAAG Te 270.6 
3 Drugs and patent medicine 1,007.0 1,005.1 1,000.7 969.4 1,005.4 995.7 989.2 
stores 
4 Shoe stores 162.1 159.8 157.2 134.9 151.6 160.2 150.1 
5 Men's clothing stores 159.4 141.9 125.0 126.7 159.2 150.3 144.5 
6 Women's clothing stores 349.0 359.8 321.1 324.9 340.2 332.9 314.7 
7 Other clothing stores 401.5 435.4 417.0 345.5 364.6 336.9 333.3 
8 Household furniture and 774.9 766.5 725.5 716.2 712.8 659.3 657.0 
appliance stores 
Household furnishings stores 200.4 203.0 211.8 201.3 202.3 191.0 181.4 
10 Motor vehicle and recreational 3,929.1 3,983.1 3,895.7 3,949.3 45873.2 %,809.4 %5414.6 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,247.6 1,256.0 1,332.8 1,341.9 1,266.0 1,209.4 1,093.8 
12 Automotive parts, accessories 991.8 956.4 1,006.9 1,036.7 15107.3 1,080.3 1,008.0 
and service 
13. General merchandise stores 1,879.0 1,705.5 1,754.6 1,640.2 1,747.5 1,701.2 1,648.8 
144 Other semi-durable goods stores 587.9 601.1 626.0 598.7 631.5 653.7 527.9 
45 Other durable goods stores 416.3 456.3 482.1 467.7 478.5 456.1 414.6 
146 Other retail stores 897.9 932.6 942.9 1,024.6 946.0 872.3 792.1 
17 Total, all stores 17,395.3 17,461.5 17,431.1 17,667.4 18,589.3 18,066.2 17,114.2 
Regions 
18 Newfoundland 286.8 291.5 296.3 301.0 302.3 289.5 281.0 
19 Prince Edward Island 72.2 74.1 78.8 82.0 78.9 74.8 68.5 
20 Nova Scotia 541.4% 547.1 546.5 563.4 581.6 550.5 543.4% 
21 New Brunswick 409.0 399.9 412.1 431.6 449.2 432.3 407.4% 
22 Quebec 4,123.8 4,202.2 4,257.6 4 5323.7 4,659.1 4 664.4% 4,358.7 
23 Ontario 65475.2 6 5480.4 6,275.5 6,384.7 6,870.9 6 5564.8 6,213.8 
24 Manitoba 586.1 570.4% 574.8 580.3 615.2 580.7 573.9 
25 Saskatchewan 550.2 520.4 523.1 532.2 550.5 527.1 525.2 
26 Alberta 1,825.1 1,800.3 1,880.4 1,884.8 1,932.2 1,888.5 1,827.3 
27 British Columbia 2 5468.6 2,520.2 2,527.5 2,522.3 2 5487.4 25436.8 2,261.5 
28 Yukon 16.1 16.3 18.8 19.4 19.3 17.4 15.8 
29 Northwest Territories 40.7 38.7 39.7 41.9 42.7 39.2 37.7 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 
(estimations historiques) 


4,107.7 


282.9 


1,013.4 


118.2 
116.4% 
281.0 
312.5 
649.1 


177.4% 
45242.2 


1,136.0 
912.5 


1,590.5 
452.4 


375.5 
752.9 


16 ,520.7 


269.6 
64.9 
528.4 
395.4 
4,064.1 
6,052.1 
566.4 
488.6 
Vsi771:.9 
2267.5 
14.4 
37.4% 


millions of dollars - millions de dollars 


3,653.9 


238.7 


912.0 


86.5 
86.6 
205.6 
224.7 
525.7 


147.8 
3,071.2 


1,027.3 
744.1 


1,248.8 
400.8 


323.6 
632.3 


13,529 .4 


“UF fo 
53.8 
422.5 
338.2 
3,284.2 
4,965.1 
475.3 
402.9 
1,417.4 
1,908.2 
12.6 
31.4 


3,904.1 


233.0 


959.9 


111.4 
114.7 
217.2 
252.2 
566.5 


144.7 
2776.1 


1,089.9 
812.6 


1,231.5 
405.1 


344.4 
623.4 


13, 786 .8 


224.2 
58.2 
447.6 
335.6 

3 5342.3 
5,032.4 
470.5 
423.9 
15%63.1 
1,943.8 
Ura e 
32.5 


4 5414.8 


336.1 


1,259.5 


184.4 
311.4 
521.8 
600.9 
1,019.1 


241.0 
3,115.9 


1,147.9 
1,040.0 


3,020.0 
914.1 


882.9 
1,275.9 


20,285.8 


358.5 
86.2 
661.8 
500.3 
4,618.3 
7682.3 
701.4 
621.9 
2,185.3 
2,806.7 
18.5 
44.6 


3,820.0 


260.3 


994.6 


160.2 
186.2 
337.7 
407.0 
780.3 


210.7 
35393.4 


1,186.9 
1,014.0 


2,121.5 
592.0 


438.5 
783.0 


16 ,686 .3 


297.2 
72.8 
559.9 
436.2 
3,977.7 
6,190.8 
583.4 
505.8 
1,776.4 
2233.4 
16.4 
36.3 


4,101.2 


277.3 


'.1,015.8 


156.0 
156.4 
330.6 
390.3 
722.4 


193.2 
35373.2 


1,232.3 
936.2 


1,806.8 
529.5 


391.4 
812.7 


16 ,425.4 


281.7 
70.3 
537.5 
427.2 
4,032.6 
6,019.5 
576.6 
490.4% 
1,710.9 
2225.9 
16.9 
35.9 


41,068.3 


2,968.4 


9,857.9 


1,392.0 
15324.9 
3,046.6 
3423.6 
6,753.5 


1,861.0 
39,943.8 


12,000.6 
9,656.7 


16,147.5 
5 5485.0 


45214.9 
8 5417.1 


167 ,561.8 


2,760.1 
706.1 
55272.6 
4,010.7 
415280.1 
615314.8 
5,593.5 
5,044.2 
17,691.1 
235343.9 
162.8 
382.0 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récreatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


on Dn Wm 


18 
19 
20 
21 
22 
25 
24 
25 
26 
27 
28 
rah 


eee 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
September July Year-tocdatae 
eee juillet] cumalati¥ 
millions of dollars - millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 101.9 95.1 97.2 90.3 863.1. 
Prince Edward Island Hae 23522 24.0 26.7 25.9 219.7. 
Nova Scotia 171.6 167.5 164.9 156.0 1,507.6 
New Brunswick 142.7 131.2 135.1 126.0 1224.8. 
Quebec 1,382.8 1,385.6 1,400.9 1,346.0 125,816.1. 
Ontario 2,247.1 2,209.9 2,135.2 2,047.4 19,892.0 
Manitoba 199.2 182.0 189.7 172.4% 1,738.8 
Saskatchewan 184.6 172.4 179.0 168.7 1,666.7 
Alberta 603.5 584.4% 624.5 565.5 5,554.8) 
British Columbia 853.3 856.5 841.3 800.4 7773.1) 
Yukon 4.9 5.1 5.9 5.7 48.2 
Northwest Territories 22.6 20.7 20.6 21.1 201.8 
Total 5,937.4 5,834.3 5,821.0 5,525.5 53 ,506.8 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


July 
1994 
Juillet 


1994 
Octobre] Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 


New found land 101.9 95.1 97.2 90.3 91.4 86.3 85.2 
Prince Edward Island aac 24.0 26.7 25.9 24.3 22.4% 20.3 
Nova Scotia 171.6 167.5 164.9 156.0 160.0 150.1 147.9 
New Brunswick 142.7 1312 135.1 126.0 134.4% 129.19 119.6 
Quebec 1,382.8 1,385.6 1,400.9 1,346.0 1,433.9 1,421.0 1,312.7 
Ontario 25247.1 2,209.9 2,135.2 2,047.4 2,170.7 2,069.3 1,965.5 
Manitoba 199.2 182.0 189.7 172.4% 186.1 183.8 176.7 
Saskatchewan 184.6 172.4 179.0 168.7 180.4 174.5 174.7 
Alberta 603.5 584.4% 624.5 565.5 580.0 573.2 558.8 
British Columbia 853.3 856.5 841.3 800.4 805.2 800.4 774.3 
Yukon 4.9 5.1 5.9 5.7 5.4 4.8 5.0 
Northwest Territories 22.6 20.7 20.6 21.1 21.7 21.5 20.8 
Total 5,937.4 5,834.3 5,821.0 5,525.5 5,793.6 5,637.3 5,361.5 
aa Sn SNE aaa 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon 1a région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


October] September Year-to-date 
Oetokre Meer fl ta Cumulatit 
Per cent - pourcentage 
Régions 
3.4 4.6 2.5 -1.0 2.3] Terre-Neuve 
0.3 27 4.3 1.3 4.8| Ile-du-Prince-Edouard 
-0.1 4.7 3.4 -0.5 2.2] Nouvelle-Ecosse 
Ther 4.0 12.0 4.0 7.7) Nouveau-Brunswick 
2.1 4.7 9.9 4 5.6] Québec 
5.6 3.6 7.8 3.0 3.8] Ontario 
4.8 0.6 4.7 -0.4 2.8] Manitoba 
8.5 9.9 9.6 8.5 8.7] Saskatchewan 
-0.4 -1.1 aso -3.5 -0.6| Alberta 
7.6 9.2 9.1 6.2 9.1| Colombie-Britannique 
-4.3 -2.5 -4.0 -10.9 -2.6| Yukon 
15.7 10.0 15.0 11.2 13.8] Territoires du Nord-Ouest 
4.3 4.3 TESTS 2.5 4.6| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques ) 


Régions 
81.5 65.5 68.6 161.3 125.4 98.6 863.1] Terre-Neuve 
19.3 16.0 17.5 38.3 26.4 23.1 219.7] Ile-du-Prince-Edouard 
145.2 119.5 124.9 284.5 206.5 171.8 1,507.6] Nouvelle-Ecosse 
114.4 95.1 96.4 209.8 156.6 133.1 1,224.8] Nouveau-Brunswick 
1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1] 12,816.1] Québec 
1,879.2 1,563.8 1,603.9 35491.9 2,358.6 2,128.0) 19,;892.0] Ontario 
UCI 136.3 139.6 303.4 211.6 190.0 1,738.8] Manitoba 
162.4 129.9 140.2 270.2 191.8 170.1 1,666.7] Saskatchewan 
539.7 447.3 477.9 982.7 674.5 606.0}; 5,554.8] Alberta 
762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0 793.0 7,773.1] Colombie-Britannique 
4.2 3.6 3.5 Tt 5.4 5.2 48.2| Yukon 
19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 19.5 201.8] Territoires du Nord-Ouest 


5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5| 53,506.8| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


aoe NN 


Unadjusted — 
Non désaisonnalisé 
oo ———— 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cent 
change change | 
i 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en ~ 
courants pourcentage constants pourcentage — 
pour l'annee 1986 pour l'annee | 
a 
millions of dollars 
1992: | 
January 113.7 12,903.2 SHE 11,350.6 5.18 
February 1305 12,582.3 4.7 11,109.4% 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
Ma tS 16,268.7 -3.0 145287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0. 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3.3 | 
August 114.2 155396.4 -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3. 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165,744.2 5.4, 
| 
Year 113.9 185,049 .2 Bok 162,395.7 2.0. 
| 
| 
1993: | 
| 
January 116.2 135454.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7. 
| 
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2 
Ma 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 2.0 
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 2.7 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165,425.4% 1.7 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 G.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 175488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .4 3.1 
1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 20a 
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 Aitccne 14,292.8 11.2 
April 115.7 17,114.2 5.2 14,798.0 4.8 
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 
July 116.3 17,667.% 3.6 15,196.8 3.2 
August 116.3 175431.1 8.1 14,992.8 7.8 
September 116.0 175,461.5 7.6 15,055.6 7 
October 115.5 17,395.3 5.9 15,059.0 6.0 
November 
December 
Year 


LE EEEEESS ESN 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating» with an implicit price index, 


the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 
LLL LLL LLL 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


———— 


Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month 
per cent dollars} per cent 

change change 

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 

pour le mois 1986! pour le mois 


Se we 
millions de dollars 


1992: 

113.8 15,077.9 -0.4 135,251.6 -0.2 Janvier 
113.3 15,141.6 0.4 135,359.3 0.8 Fevrier 
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars 
114.2 15,330.8 1.0 135427.0 0.7 Avril 
114.3 155231.6 -0.6 13,330.1 -0.7 Mai 
114.5 15 5449.6 1.4% 135497.0 Tak Juin 
114.6 155427.2 -0.1 135%467.0 -0.2 Juillet 
114.7 15,481.8 0.4 13 5494.2 0.2 Aout 
114.8 15 ,584.6 0.7 13,577.8 0.6 Septembr 
114.7 15,689.9 0.7 135,684.2 0.8 Octobre 
115.3 15,678.1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre 
115.6 15,782.2 0.7 135,647.3 0.4% Décembre 
114.5 185 ,049 .2 see 161,663.0 a06 Année 
1993: 

115.7 15,956.8 4 135,791.7 1.1 Janvier 
115.7 15,812.3 -0.9 135,662.8 -0.9 Féevrier 
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars 
115.3 16,046.4% 0.7 135,913.4 0.8 Avril 
115.6 16,050.4 -- 13,881.8 -0.2 Mai 
115.7 16,034.8 -0.1 135,864.6 -0.1 Juin 
115.6 16,180.0 0.9 135,993.0 0.9 Juillet 
115.9 165274.3 0.6 14,043.1 0.4 Aout 
116.3 16,306.3 0.2 14,026.4 -0.1 Septembre 
116.3 165;285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre 
116.5 165439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre 
116.3 16,533.9 0.6 14,212.8 0.7 Décembre 
115.9 193 ,852.4 Ge 167,305.1 state Année 
1994: 

115.9 165,699.6 1.0 145409.1 1.4 Janvier 
115.7 16,908.1 ee: 14,609.1 1.4 Feévrier 
115.2 17,268.0 aot 14,995.9 2.6 Mars 
115.3 16,956.5 -1.8 14,700.9 -2.0 Avril 
115.6 175,144.8 1.1 14,835.8 0.9 Mai 
115.8 175421.7 1.6 15,038.5 1.4 Juin 
116.1 175145.0 -1.6 14,765.8 -1.8 Juillet 
116.5 5 aS i er 1.0 14,858.5 0.6 Aott 
116.6 17,297.2 -0.1 14 5834.8 -0.2 Septembre 
116.4% 175,579.9 1.6 15,108.6 1.8 Octobre 
Novembre 

Décembre 

Année 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is mot retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


of goods for person- 
Non-operating revenues, 
and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 


proprietor's withdrawals 
al use (at retail). 
bad debts recovered 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou’ personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail;, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par _  distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
Sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les’ ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepots, si@ges sociaux, etc.), ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activiteé prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur’ des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a autrui (y compris les 
commissions toucheées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans _ les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 


stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 


(includes liquor, wine and beer’ stores and 


retail stores, n.e.c.). 


Les marchandises du genre de celles vendues 
dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 
pes de commerce suivants: les supermarchés 
d'alimentation et les é6épiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récreatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 
services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les 
au détail, n.c.a.). 


magasins de vente | 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d'alimentation 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viande 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialises, n.c.a. 
030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6031 Pharmacies _ E ‘ 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
050 Men's Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
060 Women's Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres oeresins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
080 Household Furniture and Appliance 080 Magasins de meubles et d"*appareils 
Stores ménagers 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison : 
appliances and furnishings) (avec pcpavetis ménagers et accessoires 
5 2 d'ameub lement) ; 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison i 
appliances and furnishings) (sans ofl beh ménagers ni accessoires 
b ivan 4 d'ameub lement) ; 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
One q stéréophoniques ete 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Pagers de postes de télévision et de 
: — A radio et d'appareils eter sopnonsgies 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
090 Household Furnishings Stores 090 WMagasins d"accessoires d*ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 ideal stores oS 6232 pngenats de tentures . 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 100 Concessionnaires de véhicules automobiles 
Dealers et récréatifs 
6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
6312 Automobile (used) dealers_ 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
‘ roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Ear ands de motocyclettes et de 
motoneiges hes uf 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 
6331 
120 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 


6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


160 


6021 
6022 
6023 
6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores ' 

Bacages {general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes i f 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores : 

Other qoners merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores,» n.e.c. 


Opticians' shops 


Art galleries and artists' supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 


110 
6331 
120 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour 
véhicules automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et 
our l'automobile 

Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

Garages (réparations générales) 4 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles i 

Autres ateliers de réparation de 
vehicules automobiles 

Lave-autos _ J 

Autres services pour vehicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries f 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint. ¢ 
Magasins de jouets et d'articles de 
loisir £ 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes : 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnetiques 

Bijouteries : 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux : Z 
Magasins d'‘appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere > 
Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a, 

Opticiens H 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures peer artistes 9 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales fF 

Magasins d'animaux de maison _ 
Marchands de pieces de monnaie et de 
timbres t 

Marchands de maisons mobiles : 
Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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Be Setstve statisti Canada 


magine youre 

Ml called upon to make a really 
important business decision. You spend 
some anxious days weighing your 
options. You examine the available data. 
Finally, you make your decision... 


maginez que vous devez prendre 

ml une décision de gestion trés 
importante. Vous vous faites du mauvais 
sang pendant quelques jours a evaluer 
vos options. Vous examinez les données 
disponibles. Vous vous décidez enfin... 


...only to discover too late that your 
information was incomplete or outdated! 


.. pour vous rendre compte trop tard 
que vous vous étes fonde sur de 

If you've ever experienced this type of l'information incomplete ou périmee! 
frustration... or if your reputation ever 
depends on the quality of the data you 


refer to... Infomat is for you. 


Si vous avez déja vecu ce genre de 
situation... ou si vous devez un jour miser 
votre reputation sur la qualité des données 


Infomat is your fastest and easiest way to que vous avancez... Infomatest pour vous. 


keep on top of important Canadian 
economic and social trends. Since it comes to you weekly - 
not daily — issues won't pile up unread. And, in just one 
publication, you'll have the answers to almost anything: 


Infomat est la facon la plus rapide et la 
plus facile de se tenir au courant des tendances économiques et 
sociales importantes au Canada. Comme il s‘agit d'un hebdomadaire 
—non d'un quotidien — vous aurez le temps de le lire. Et dans une seule 


price indexes et méme publication, vous trouverez réponse a presque tout : 


' manufacturing shipments and orders 
© imports and exports 
* labour market conditions, and 


~ indices de prix 
livraisons et commandes des fabricants 
importations et exportations 


' dozens of key social and economic indicators! / situation du marché du travail, et des 
And because Infomat is based on over 100 ongoing Statistics ~ dizaines d'indicateurs socio-economiques cles! 
Canada surveys, no other source is more timely or more _ Etcomme Jnfomatest fonde sur plus de 100 enquétes permanentes de 
reliable. _ Statistique Canada, aucune autre source n'est plus a jour ou plus fiable. 
Infomat is specially designed and written for _ Infomatest concu et rédigé pour des gens 


you — a busy manager _ comme vous - des gestionnaires qui n’ont pas 
with no time to waste! de temps a perdre! 


Join the confident, successful Faites comme bien d'autres décideurs au 
decision-makers in the country pays qui ont réussi et abonnez-vous a 
and subscribe to Infomat today! Infomat aujourd'hui méme! 


Infomat (catalogue no. |1-0020XPE) is Infomat (n° 11-0020XPF au catalogue) ne coute que 130 $ 
only $130 (plus $9.10 GST) per year in (plus 9,10 $ de TPS) par annee au Canada, 156 $US aux 
Canada, US$156 in the U.S. and USS182 Etats-Unis et 182 $US dans les autres pays. 
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ubscribing to 
Perspectives on 
abour and Income is 
like having a complete 
research department at 
your disposal. Solid 
facts. Unbiased analysis. 
Reliable statistics. 


But Perspectives is more 
than just facts and figures. 
It offers authoritative 
insights into complex 
labour and income issues, analyzing the statistics to bring you simple, 
clear summaries of labour market and income trends. 


Our team of experts brings you the latest labour and income data. 
Each quarterly issue provides: 


topical articles on current labour and income trends 


f more than 50 key labour and income indicators 


“a review of ongoing research 


information on new surveys 


As a special bonus, twice a year you will also receive The Labour 
Market Review, giving you timely analysis on labour market 
performance over the previous six months or year. 

And all for only $56! 

Thousands of Canadian professionals turn to Perspectives to discover 
emerging trends in labour and income and to stay up to date on the 
latest research findings. As a subscriber, you will get the inside story. 
We know you'll find Perspectives indispensable. GUARANTEED. 
If you aren’t convinced after reading the first issue, we'll give you a 
FULL REFUND on all outstanding issues. Order your subscription 
to Perspectives today (Cat. No. 75-0010XPE). 


ORDER NOW! 


For only $56 (plus $3.92 GST) you will receive the latest labour and 
income research (4 issues per year). Subscription rates are US$68 
for U.S. customers and US$80 for customers in other countries. 
Fax your VISA or MasterCard order to: (613) 951-1584. 

Call toll free: 1-800-267-6677. Or mail to: Statistics Canada, 
Marketing Division, Sales and Service, 120 Parkdale Ave., Ottawa, 
Ontario K1A 0T6. Or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 
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Pecoereress 


‘abonner a L’emploi 
et le revenu en perspective. ¢ est 
disposer d'une division entiere de 
chercheurs a votre service. Des faits 
solides. Des analyses objectives. Des 
statistiques fiables. 


La publication n’a pas que des faits 

et des chiffres. Elle offre également 
des analyses de fond sur des questions 
complexes touchant l'emploi et le 
revenu, de fagon a fournir des 
indications claires et précises sur les 
tendances actuelles du marché du travail et des revenus. 


Notre équipe de spécialistes met a votre disposition des données récentes sur 
lemploi et le revenu. Dans chacun des numeros trimestriels, vous trouverez : 


Bi 


i des articles de fond sur l’emploi et le revenu 

if plus de 50 indicateurs clés de l’emploi et du revenu 
(i un apercu de la recherche en cours 

® de l'information sur les nouvelles enquétes 


En prime, vous recevrez le Bilan du marche du travail deux fois |’an. Vous 
disposerez ainsi d'une analyse a jour de la situation du marché du travail pour les 
six derniérs mois ou la derniére année. 


Tout cela pour 56 $ seulement! 


Des milliers de professionnels au Canada consultent Perspective pour connaitre 
les tendances de |’ emploi et du revenu, ainsi que les plus recents résultats de 
recherche, Votre abonnement vous permettra de connaitre tous les faits. 


Nous savons que L’emploi et le revenu en perspective deviendra pour vous un 
outil indispensable. C'EST GARANTI. Si vous n’étes pas satisfait apres avoir lu 
le premier numéro, nous vous REMBOURSERONS le montant payé pour les 
numéros a venir, Abonnez-vous a Perspective (n° 75-0010XPF au cat.) des 
aujourd hui. 


ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT! 


Pour 56 $ seulement (TPS de 3,92 $ en sus), vous recevrez les plus recentes 
recherches sur l’emploi et le revenu (quatre numeros par année). L’abonnement 
est de 68 $ US-aux Etats-Unis et de 80 $ US dans les autres pays. Faites parvenir 
votre commande par télécopieur (VISA ou MasterCard) au (613) 951-1584, par 
téléphone (sans frais) au 1-800-267-6677, par courrier a Statistique Canada, 
Division du marketing, Vente et service, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) 
K1A 0T6. Ou communiquez avec le Centre de consultation de Statistique Canada 
le plus prés. (Voir la liste dans la présente publication). 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 Telephone: 
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada 
reference centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montreal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Southern Alberta 1-800-882-5616 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 

To maintain quality service to the public, 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 
delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 téléphone: 
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de 
Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montréal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent 4 l1'sextérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
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Manitoba 1-800-661-7828 


Sud de 1'Alberta 
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1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 
les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 
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Normes de service au public 
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recouvrement des coitits et de services aux répondants. 
Pour obtenir une copie de ces normes de _ service, 
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régional de Statistique Canada le plus pres de chez 
vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systéme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et !a population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonteé, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add +o totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 
2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


r G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 


Pa) B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


e P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
division, Industry Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

... N'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d‘un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ G.W. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


@ B. Thériault, chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de distri- 
butions, Division de l'industrie 


fa P. Desjardins, Economiste principale, Section 
du commerce de détail, Sous-division des com- 
merces de distributions, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la presente publication répond aux 
exigences minimales de "American National Standard for 
Information Sciences’ - Permanence of Paper for Printed 
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la méthodo- 
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la section mensuelle du 
commerce de détail. 
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HIGHLIGHTS 


The Christmas shopping season got off to a 
slow start as retail sales dipped slightly in 
November. Seasonally adjusted retail sales 
declined 0.3% to $17.5 billion in November 
after a 1.9Z increase in October. Retail sales 
have been volatile over the latest six months 
with a pattern of alternating increases and 
decreases. Nevertheless, sales in November 
were 2.4Z higher than in May 1994. Over the 
long term, the trend in retail sales has been 
rising since early 1992. 


November's weakness was evident in four of the 
seven sectors, accounting for 46% of total 
sales. The largest decreases, in dollar terms 
were in food, furniture and general merchand- 
ise. Sales in the automotive sector rose for a 
fourth consecutive month. 


Mixed results by sectors 


Despite lower sales of new vehicles, the auto- 
motive sector's sales edged up 0.4% (includes 
new and used car dealers, gasoline service 
stations, parts, accessories and services out- 
lets). Sales by new motor vehicle dealers rose 
0.7% due to higher prices,» increased sales of 
used vehicles and repairs and service. 


Sales in the furniture sector dropped 2.72. 
Although this sector represents only 5.02% of 
total retail sales, it was one of the largest 
contributors to the overall decline in 
November. The slump in sales by the furniture 
sector coincided with other indicators of a 
weakening housing market. 


The general merchandise sector (10% of total 
retail trade) declined 1.0% in November after 
a 3.3% increase in October. Sales by general 
merchandise stores have slowed in recent 
months after steady growth since mid-1993. 


Spending in the food sector (25% of total 
retail trade) declined 0.8% in November after 
a 2.0% gain in October. Sales by food 
retailers, an important contributor to total 


retail growth since Spring 1992, experienced a 
slower rate of growth during the last half 
of 1994. 
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FAITS SAILLANTS 


A la suite d'un lent départ du magasinage du 
temps des Fétes, les ventes du commerce de 
détail ont diminué légérement en novembre. Les 
ventes désaisonnalisées du commerce de détail 
ont diminué de 0.3% A $17.5 milliards aprés 
une hausse de 1.9% en octobre. Les ventes au 
détail ne sont pas constantes depuis les. six 
derniers mois rapportant des alternances' de 
hausses et de baisses. Néanmoins, les ventes 
en novembre sont 2.4% plus éGlevées que celles 
de mai 1994. Sur une plus longue période, la 
tendance des ventes du commerce de détail con- 
tinue de progresser depuis le début de 1992. 


s'est fait sentir 
secteurs, représentant 
En terme de dollars; 


La faiblesse en novembre 
dans quatre des’ sept 
46Z des ventes totales. 
l'alimentation, les meubles et les magasins 
de marchandises diverses ont rapporté les 
diminutions les plus Significatives. Les 
ventes du secteur de l'automobile ont augmenté 
pour un quatriéme mois consécutif. 


Résultats mixtes parmi les secteurs 


faibles de véhicules 
les ventes du secteur de 
l'automobile (incluant les concessionnaires 
d' automobiles neufs et d'occasion, les 
stations-service et les magasins de piéces, 
d'accessoires et services) ont augmenté de 
0.4Z. Les ventes des concessionnaires d'auto- 
mobiles neuves sont en hausses de 0.7% due Aa 
des prix plus élevés, A des augmentations 
des ventes de voitures d'occasions, et de 
réparations et services. 


Malgré des ventes plus 
automobiles neufs> 


secteur des meubles ont 
diminué de 2.7%. Bien que ce secteur’ repré- 
sente seulement 5.02% des ventes totales, 
celui-ci a été l'un des facteurs le plus im- 
portant de la baisse générale en novembre. La 
chute des ventes dans le secteur des meubles 
coincide avec d'autres indicateurs a la 
faiblesse du marché du logement. 


Les ventes dans le 


Le secteur des marchandises diverses (10% des 
ventes totales) a diminué de 1.0% en novembre 
aprés un gain de 3.3% en octobre. Les’ ventes 
des magasins de marchandises diverses ont 
ralenti au cours des derniers mois, faisant 
suite @ une croissance constante depuis la 
mi-1993. 


Les dépenses dans le secteur des aliments (252 
des ventes totales) ont baissé de 0.8% en no- 
vembre aprés un gain de 2.0% en octobre. Les 
ventes des détaillants en alimentation, un 
facteur important de la croissance totale des 
ventes depuis le printemps de 1992, ont 
enregistré un taux de croissance plus lent = au 
cours du dernier semestre de 1994. 
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Sales in most provinces edge down 


In November most of the provinces and terri- 
tories recorded month-to-month decreases. The 
largest drops were in Prince Edward Island 
(-5.6Z)>5 Newfoundland (-2.5%) and British 
Columbia (-2.47). 


Increases were recorded in Ontario (+0.92Z)>, 
New Brunswick (+0.7%) and the Northwest Terri- 
tories (+1.0%). In Ontario, sales increased 
0.9%, a fourth consecutive monthly increase 


and the highest level in two years. 


Early indications of December sales 


December's department store sales were about 
5.0% higher than November's. As well, the 
number of new motor vehicles sold increased 
nearly 9.0% from November. However, depart- 
ment store sales and new motor vehicle sales 
only account for about one-third of total 
sales. Employment in trade declined 0.3% from 
November . 


By contrast, the trend of retail sales in the 


United States decelerated in the last two 
months of 1994. Retail sales advanced 0.22 in 
November but fell 0.1% in December, the first 
decline since April 1994. 
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Les ventes baissent dans la plupart des 
provinces 


provinces et 
changements 


En novembre, la plupart des 
territoires ont rapporté des 
mensuelles a la baisse. Les baisses les plus 
significatives ont été enregistrées 4a 1l'fle- 
du-Prince-Edouard (-5.62Z)>, a Terre-Neuve 
(-2.5%) et en Colombie-Britannique (-2.472). 


Des augmentations ont été signalées en Onta- 
rio (40.9%), au Nouveau-Brunswick (40.7%) et 
dans les Territoires du Nord-Ouest (+1.02%). 
En Ontario, les ventes ont augmenté de 0.92%, 
une quatriéme hausse mensuelle consécutive et 
représentent le plus haut niveau au cours des 
deux derniéGres années. 


Ventes anticipées pour le mois de décembre 


des grands magasins 
élevées que ceux 


ventes de véhicules 


En décembre, les ventes 
sont presque 5.9% plus 
du mois précédent. Les 
automobiles neufs, en nombre d'‘unités, ont 
augmenté tout prés de 9.0% par rapport 4 
novembre. Cependant, les ventes de véhicules 
automobiles neufs et des grands magasins 
représentent seulement un tiers des ventes 
totales. L'emploi dans le commerce a diminué 
de 0.3% par rapport a novembre. 


Par contre, la tendance des ventes du 
commerce de détail aux Etats-Unis a ralenti au 
cours des deux derniers mois de 1994. Les 
ventes ont augmenté de 0.2% en novembre et 
ont diminué de 0.1% en décembre, la premiére 
baisse depuis avril 1994. 


Commerce de détail, novembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Chart 1 Graphique 1 


Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada 
$ billions $ milliards 
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successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas 
the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
Retail Sales - Canada Ventes au détail - Canada 
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data. et aux données subséquentes. 
’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Retail Sales Trends! — Canada, Tendances! des ventes au détail -— Canada, 
By Major Group par groupe principal 
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FOR FURTHER READING LECTURES SUGGEREES 


Selected Publications Choisies parmi les publications 
from Statistics Canada de Statistique Canada 


ene 


Title Titre Catalogue 

Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 

Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue 

Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-004 

Advance Release, Monthly, Bilingual Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 

Bilingual Mensuel, Bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail 4 succursales et 63-210 

Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue 

Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213 

Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue 

Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel,; 63-218 

Bilingual Bilingue 

Campus Bookstores, Annual; Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219 
Bilingue 

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223 
Bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-226 

Bilingual marché, Annuel, Bilingue 

Retail Commodity Survey, Occasional; Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 

Bilingual au détail, Hors série, Bilingue 

To order a publication you may telephone Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 

1-613-951-7277 or use facsimile number au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 

1-613-951-1584. For toll free in Canada copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 

only telephone 1-800-267-6677. When au Canada, composez le 1-800-267-6677. I1 n'est 

ordering by telephone or facsimile a pas nécessaire de nous’ faire parvenir une con- 

written confirmation is not required. firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, novembre 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 


by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Sales 


Ventes 


Change from 
previous mon 
Year-to- ee 

dat Variation p. r. 
au mois précédent 


October 
Bataeee Septembre Getaiee 
No. 
millions of dollars - millions de dollars | 
Trade Group - Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 4,135.7 4,150.0 4,081.3 4,170.5 45 5478.7 -0.3 tls | 
{ 
2 All other food stores 321.2 341.3 321.4 331.5 3,333.7 -5.9 6.2 | 
3 Drugs and patent medicine stores 998.5 1,009.1 1,012.0 1,010.1] 11,115.6 -1.0 -0.3 
4 Shoe stores 153.8 149.9 140.6 160.9 1,631.2 2.6 6.5 | 
5 Men's clothing stores 150.2 152.8 150.4% 154.5 1,688.5 -1.6 1.6 | 
6 Women's clothing stores 334.7 337.5 330.7 336.6) 3,605.9 -0.9 2.1 
7 Other clothing stores 392.6 386.0 389.8 399.9 4,120.4 Ae -1.0 
8 etacraline furniture and appliance 726.4 756.1 722.7 722.0} 7,861.4 -3.9 4.6 
9 Household furnishings stores 198.3 194.6 194.6 195.8) 2,132.7 -- 
10 Motor vehicle and recreational 4,125.8 4,096.3 4,033.6 3,781.8] 43,152.8 . 1.6 
vehicle dealers 
11. Gasoline service stations 1,181.9 1,202.7 1,216.0 1,213.7] 135131.6 -1.7 =-1.1 
12 Automotive parts, accessories 1,020.4 1,003.5 967.6 999.3] 10,914%.9 ts? EG 
and services 
13 General merchandise stores 1,790.4 1,807.6 1750.4 1,824.4) 19,709.6 -1.0 Eig 
14 Other semi-durable goods stores 609.6 609.1 603.8 609.1 6 5465.3 0.1 0.9 
15 Other durable goods stores 484.3 472.9 458.5 479.6| 5,182.0 2.4 3.1 
16 Other retail stores 936.5 939.5 913.6 919.4% 9,785.3 -0.3 2.8 
17. Total, all stores 17,560.6 17,608.8 17,287.1 17,309.2] 189,309 .4 -0.3 1.9 
Regions 
18 Newfoundland 287.0 294.3 287.8 285.1 3,150.1 -2.5 Acr 
19 Prince Edward Island 72.4% 76.7 71.8 70.9 800.4¢ -5.6 6.8 
20 Nova Scotia 549.1 551.4 538.8 536.0 5,991.5 -0.4 2.3 
21 New Brunswick 419.5 416.6 392.3 409.6 4,560.1 0.7 6.2 
22 Quebec 4,207.3 4,212.4 4,150.1 4,211.2] 46,093.5 -0.1 1.5 
23 Ontario 6,561.9 6,504.4 6412.2 6,370.3] 69,700.1 0.9 1.4 
24 Manitoba 587.2 595.1 565.8 582.4 6 5354.8 -1.3 5.2 
25 Saskatchewan 534.9 547.6 528.1 521.2 5,716.4 -2.3 IGT) 
26 Alberta 1,837.7 1,847.8 1,782.3 1»844.2| 19,994.1 -0.5 Sar 
27 British Columbia 2 5447.0 2,506.4 2,502.7 2 5422.9) 26,338.8 -2.4¢ 0.1 
28 Yukon 16.1 16.2 16.0 16.1 180.0 -0.9 1.2 
29 Northwest Territories 40.5 40.1 39.1 39.2 429.7 1.0 2.4 
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month Change from previous year 
Variation p. r. 


. Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


September October | September 
1994 1994 
Septembre Octobre | Septembre Cumulatif 


-2.1 -_-= ae 3.7 1.9 4.2 4.2 
-3.0 4.6 13.9 23.3 13.1 16.7 7.1 
0.2 0.1 -0.3 0.9 -- 0.9 2.0 
-12.6 8.8 9.1 7/o%) Wars 17.5 10.3 
-2.7 0.6 -0.1 1.3 3.4 7.0 6.1 
-1.8 hae 6.4 Tot 4.4 4.7 3.0 
-2.5 4.3 10.9 7.5 8.1 One 5.3 
0.1 0.2 3.2 7.5 Srit Li 2.4 
-0.6 ° 4.5 4.0 3.6 Sl 3.8 
6.7 1. 14.3 16.90 14.7 8.3 14.5 
0.2 -0.3 -0.7 1.5 1 1.0 0.3 
-3.2 0.2 10.8 1 1 10.0 9.8 
-4.1 2.4 5.6 2.4 7.1 5.0 
-0.9 1.7 9.8 9.7 9.8 6.1 
-4.4 1.1 11.5 Gat, 6.0 10.1 8.6 
-0.6 0.6 14.5 15.90 10.3 10.7 7.4 
-0.1 1.0 6.8 8.1 6.0 6.4 6.8 
0.9 -0.8 3.2 4.8 3.5 1.6 3.5 
ue -0.2 0.7 7.0 -- -1.2 3.2 
0.5 -1.2 0.9 Ze -1.3 -0.4 2.5 
-4.2 -0.6 0.1 -1.2 -7.2 -1.8 0.3 
-1.5 Uae 4.1 6.4% 4.0 5.5 6.5 
0.7 1.8 O52 8.7 7.4% 6.9 6.8 
-2.8 1.4 3.7 4.8 0.6 4.6 4.0 
1.3 -1.0 9.0 12.6 9.0 7.7 9.1 
-3.4 0.3 5.8 8.6 bere 8.2 7.5 
Ce 0.1 DATA 12.7 Micend BIL 9.4 
-0.1 0.1 -4.7 -5.0 -5.1 -5.4 -4.3 
-0.3 -0.1 10.1 11.8 11.0 13.4 14.6 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'‘alimentation et 
épiceries 


Tous les autres magasins 
d‘alimentation 


Pharmacies et magasins de 
édicaments brevetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits 
semi-durables 


Autres magasins de produits 
es 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


18 
19 
20 
21 
22 
es 
24 
25 
26 
rat 
28 
29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 


No. 


se — 


oo Mm NO ON FOU 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, November 1994 
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3,957.5 
305.1 
987.5 
176.9 
186.5 
359.8 
455.1 
796.4% 
216.2 

3,855.1 


1,170.3 
1,124.8 


2249.0 
647.7 
485.4% 
900.3 


17 ,873.6 


306.2 
73.3 
560.7 
434.2 
4,162.1 
6,780.9 
609.3 
550.7 
1,859.4 
2 5481.2 
15.4 
40.3 


4,065.5 
330.3 
1,011.2 
162.3 
157.0 
345.0 
403.0 
772.8 
200.2 
3,938.6 


1,249.3 
1,007.2 


1,879.2 
579.3 
418.9 
902.1 


17,421.7 


285.8 
73.1 
540.5 
410.5 
4,129.2 
6467.9 
590.0 
549.1 
1,825.7 
2 5493.8 
16.2 
40.1 


Sales 


Ventes 


4,171.6 
327.6 
1,005.1 
159.8 
141.9 
359.8 
435.4 
766.5 
203.0 
3,983.1 


1,256.0 
956.4% 


1,705.5 
601.1 
456.3 
932.6 


17,461.5 


291.5 
74.1 
547.1 
399.9 
4,202.2 
6 >480.4 
570.4 
520.4 
1,800.3 
2,520.2 
16.3 
38.7 


November October| September om poe 
1994 1994 1994 994 
Novembre Octobre| Septembre Aoat 


millions of dollars - millions de dollars 


4,095.0 
336.8 
1,000.7 
157.2 
125.0 
321.1 
417.0 
725.5 
211.8 
3,895.7 


1,332.8 
1,006.9 


1,754.6 
626.0 
482.1 
942.9 


17,431.1 


296.3 
78.8 
546.5 
412.1 
4,257.6 
6,275.5 
574.8 


Year-to-date 
199 


994 
Cumulatif 


45 ,026.9 
35276.6 
10 ,849.6 
1,569.1 
1,509.0 
3,402.5 
3,880.2 
7 »547.7 
2,077.0 
43 5808.4 


135172.6 
10,796.9 


18,396.7 
65124.2 
4,702.9 
9,321.6 


185 ,461.8 


3,065.2 
780.2 
5,832.3 
4 1446.4 
45 447.5 
68 088.5 
6,206.8 
5,593.8 
19,551.0 
25 ,850.3 
178.2 
(421.6 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


November 
1994 


October| September ek Fo Year-to-date 
1994 1994 994 1994 
Octobre| Septembre Aodt Cumulatif 


Novembre N° 
Per cent - pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
3.6 -0.9 4.4 4.9 4.0) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
for 19.1 18.1 16.8 7.%4| Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
-0.7 -0.5 a2 2.7 2.1] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
10.5 4.0 4.7 Azjeat 9.8| Magasins de chaussures & 
0.2 0.3 1.9 9.7 5.7| Magasins de vétements pour hommes 5 
6.5 4.3 5.4 5.5 3.2| Magasins de vétements pour dames 6 
11.8 Ses ure <4 939 5.9| Autres magasins de vétements 7 
2.1 7.0 4.6 3.9 2.5} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
2.6 3.7 5.3 7.4 3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
13.6 16.8 16.2 12.1 14.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 19 
et récréatifs 
-1.4 4 3.0 2.4 0.6) Stations-service 11 
10.9 7.6 5.8 Ursnwé 9.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour ihre 
automobiles et services 
6.0 4.0 1.6 8.2 5.3] Magasins de marchandises diverses 13 
9.4 9.4 10.1 13.0 6.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
10.7 7.0 6.7 12.8 8.8} Autres magasins de produits durables 15 
15.0 11.0 15.1 10.2 7.7| Autres magasins de vente au détail 16 
7.1 6.1 7.6 8.1 6.9| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

3.0 1.5 ore 3.6 3.2| Terre-Neuve 18 
0.6 3.9 3.4 -0.8 2.7} Tle-du-Prince-Edouard 19 
0.2 0.5 1.6 0.5 2.2| Nouvelle-Ecosse 20 
-0.5 -3.9 -4.3 -3.2 -0.3| Nouveau-Brunswick 21 
4.6 2.4 5.9 7.8 6.5] Québec 22 
9.5 7.4 8.6 8.2 7.0] Ontario 23 
4.5 Za Zot 4.5 4.1| Manitoba 24 
yok, 12.0 10.0 9.5 9.3) Saskatchewan 25 
4.7 6.7 lal 10.2 7.6| Alberta 26 
ident 12.0 AS0 rage 9.8] Colombie-Britannique Pad 
-6.5 -4.3 -4.7 -1.2 -4.2| Yukon 28 
10.8 11.6 10.5 14.8 14.7| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


eS 


Estinates } 
Sales 
Trade Group venise 
Quarter 3) Quarter 2} Quarter 1| Quarter ¢ Quarter 3 
i cet alvin etree ree 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,704.2 12 »634.0 11,665.7 12,336.0 12 5240.3 
2 All other food stores 1,016.1 870.6 754.6 873.6 876.2 
3 Drugs and patent medicine stores 2,975.2 2,990.3 2,885.4 3,269.9 2 5940.4 
4 Shoe stores 451.8 461.9 316.1 500.6 412.1 
5 Men's clothing stores 393.7 454.0 317.8 654.1 376.3 
6 Women's clothing stores 1,005.9 987.9 703.9 1,190.2 968.3 
7 Other clothing stores 1,197.9 1,034.8 789.4% 1,398.3 1,105.9 
8 Household furniture and appliance stores 2,208.2 2,029.1 1,741.3 2,521.8 25156.4 
9 Household furnishings stores 616.1 574.6 469.8 644.9 590.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11,828. 1 14,097.3 10,089.5 9,882.5 10 5679.4 
dealers 
11. Gasoline service stations 3,930.6 3,569.2 3,253.2 3,567.0 3,832.3 
12 Automotive parts, accessories and services 3,000.0 3,195.6 2 5469.2 2,990.2 2,766.5 
13 General merchandise stores 5,100.3 5,097.5 4,070.7 6,948.4 4,886.7 
1G Other semi-durable goods stores 1,825.8 1,813.1 1,258.3 2,035.6 1,664.2 
15 Other durable goods stores 1 5406.0 1,349.1 1,043.5 1,712.9 1,288.5 
16 Other retail stores 2,900.1 2,610.5 2,008.6 2,871.6 2,621.3 
17 Total, all stores 52,560.0 53,769 .6 43 ,836.8 53,397 .4 49 ,405.1 
Newfoundland 
1 Supermarkets and grocery stores 298.0 274.6 247.9 274.8 272.7 
2 All other food stores oe A 
3 Drugs and patent medicine stores 64.8 65.2 63.9 71.9 61.9 
4 Shoe stores 5.5 5.2 3.8 7.2 5.5 
5 Men's clothing stores 3.6 4.1 2.4 8.1 3.6 
6 Women's clothing stores 13.9 12.2 8.2 20.4 13.7 
7 Other clothing stores 10.6 9.3 10.6 31.0 18.6 
8 Household furniture and appliance stores 24.6 20.4 17.2 34.4 24.4 
9 Household furnishings stores 4.0 3.6 2.6 5.2 3.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 158.1 192.6 125.2 litiSious 149.6 
dealers 
11. Gasoline service stations 79.2 70.8 67.5 78.4 89.2 
12 Automotive parts, accessories and services 43.6 47.7 34.3 49.2 39.2 
13. General merchandise stores 1413. 103.1 79.6 157.0 105.8 
14 Other semi-durable goods stores 31.5 29.0 18.1 31.5 28.3 
15 Other durable goods stores 10.9 10.9 9.1 18.8 LR hoe 
16 Other retail stores 22.0 19.4 17.3 32.0 22.5 
17 Total, all stores 888.8 872.8 711.6 937.3 858.8 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon ie groupe de commerce et ila région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


Quarter 3 
1994 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
5 1994 E 1994 : 1993 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3 


Groupe de commerce 


Trimestre 3 N° 
Per cent - pourcentage 
Canada 

3.8 5.3 4.9 4.2 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
16.0 -3.0 Zee 5.4 11.3} Tous les autres magasins d'alimentation 2 
her 2.9 4.1 7.8 10.8] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
9.6 10.3 Uso, 8.5 9.2] Magasins de chaussures & 
4.6 8.2 9 6.7 3.8] Magasins de vétements pour hommes 5 
3.9 2.0 1.6 1.8 5.5] Magasins de vétements pour dames 6 
8.3 5.1 1.8 6.4 14.7| Autres magasins de vétements 7 
2.4 3.4 -0.2 7.6 11.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.4 2.6 4.0 6.1 3.2] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
10.8 16.3 16.2 10.8 6.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
2.6 0.5 -1.2 -0.1 Stations-service 11 
8.4 10.5 11.1 6.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
4.4 6.6 -0.7 -2.3| Magasins de marchandises diverses 13 
9.7 5 2.7 2.0 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 14 
9.1 9.5 4.1 5.9} Autres magasins de produits durables 15 
10.6 “ 3.2 -1.2 0.9] Autres magasins de vente au détail 16 
6.4 75 6.9 4.6 5.3| Total, ensemble des magasins 17 
Terre-Neuve 

9.3 6.0 0.7 1.9 -2.0| Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1 
5 , : -| Tous les autres magasins d'‘alimentation 2 
4.6 5.1 S683 1.5 8.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
i> 3.3 11.8 -2.4 7.9] Magasins de chaussures & 
Zoe 12.0 16.3 14.3 12.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
1.6 -0.6 eae 11.6 16.6| Magasins de vétements pour dames 6 
-43.3 -46.2 -7.3 3.0 7.3| Autres magasins de vétements 7 
0.8 -1.0 S.3 6.6 17.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
3.0 -2.5 -10.1 -11.6 -3.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
5.7 12.5 14.6 0.1 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
-11.3 -10.3 -9.8 -7.5 -6.6| Stations-service 11 
dine 19.7 18.5 8.3 7.3 Magasiniacte, pisces) oka accessc tees pour 12 
7.0 4.8 4.9 -4.3 -1.6| Magasins de marchandises diverses 13 
11.5 8.3 2.4 -8.7 -7.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-3.5 1.7 14.4 -0.8 -0.6| Autres magasins de produits durables 15 
-2.3 -9.7 0.5 -3.6 -3.0| Autres magasins de vente au détail 16 
3.5 3.8 Sek -0.6 0.5| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. rer Sales, 


No. 


wm FF WH 


(— eS: i 


17 


mn fF WH = 


oc OolCUOemrmlUN CU 


_ 


17 


tinates ) 


Trade Group 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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Not Seasonally Adjusted, by 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4¢ 
‘ 1994 i 1994 1994 1993 
Trimestre 3|Trimestre 2 Trimestre 1|Tri 


Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 


1993 


rimestre ¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


57.0 50.9 46.9 51.5 
16.6 16.7 15.7 17.8 

x x x 

x x x 
6.8 3.6 2.2 5.2 
7.3 6.3 5.1 8.1 
2.4 2.3 1.7 2.4 
40.6 53.1 34.5 35.9 
28.3 22.8 21.7 25.1 
13.8 14.3 10.2 14.3 
23.7 21.6 16.4% 32.5 
11.0 9.1 6.2 10.4 
3.0 2.4 2.0 4.3 
15.5 11.4 8.9 12.3 
234.9 222.2 176.8 229.3 
488.7 460.4% 410.5 436.4% 
111.7 108.4% 112.0 126.9 
dee} 8.9 6.7 11.2 
7.5 7.8 5.4 15.2 
27.6 26.1 19.0 40.3 
26.7 21.5 17.8 35.4 
42.0 38.5 36.5 53.0 
14.6 12.6 8.7 12.8 
331.9 417.2 312.2 278.1 
140.0 139.0 139.7 174.0 
77.6 85.7 57.9 82.6 
170.7 162.1 126.7 263.6 
52.5 48.7 37.8 63.9 
25.8 23.6 18.8 40.5 
106.0 94.5 73.8 108.0 
1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2 

=sa 
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456.4% 
108.3 
8.8 
7.0 
27.9 
23.2 
40.6 
12.1 
342.2 


180.6 
75.5 


171.8 
50.1 
26.3 

106.1 


1,656.3 


BLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a4 l'année précédente 


uarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
1994 4 1994 r 1994 1993 1993 
mestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


-0.8 -1.1 2.0 7.9 )3 74 
-1.2 0.8 2.5 4.3 6.8 
x x 19.8 

x x x 
29.6 27.4 14.4 15.6 25.3 
18.8 14.6 23.6 22.9 -3.1 
16.7 6.1 28.8 13.7 9.7 
-1.1 12.2 8.3 0.1 -3.1 
-11.5 -6.5 9.3 17.6 
-1.3 4.6 8.3 13.3 
5.3 3.9 11.3 3.5 3.6 
-14.5 -3.8 17.0 24.9 33.1 
-7.6 10.9 -1.8 -11.5 5.4 
8.8 1.6 -5.5 -11.8 -11.1 
-0.5 3.5 6.6 4.9 6.8 
7.1 4.6 1.8 -2.8 3.7 
3.2 0.1 7.0 -0.9 4.5 
5.7 10.6 31.0 18.9 9.4% 
6.5 a5 4.3 0.5 2.2 
-0.9 -6.8 -2.5 3.5 a. 9 
15.2 8.4% 4.4% 4.0 7.8 
3.4 2.8 7.1 5.1 -0.8 
20.4 17.8 -4.3 -13.3 -2.4 
-3.0 2.4 24.0 10.5 11.0 
-22.5 -13.3 1.5 10.3 3.0 
2.7 8.5 11.7 27.4 31.6 
-0.7 -1.2 3.6 (4%, 9.7 
4.7 1.8 12.4 22.5 14.4 
-1.9 -4.1 -4.5 -9.5 -5.1 
-0.2 0.6 3.8 0.3 2.3 
=< 1.2 7.6 4.1 7.0 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-édouard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-écosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Noes ttt ie crt peter oats i 
Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 3| Quarter 2} Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3 
No. reise ott Thitees thes 
millions of dollars - millions de dollars 
New Brunswick 
1 Supermarkets and grocery stores 333.9 326.3 321.9 357.6 364.8 
2 All other food stores a one = oe 
3 Drugs and patent medicine stores 96.5 94.2 88.2 91.3 79.2 
4 Shoe stores 8.0 8.1 5.2 9.2 6.9 
5 Men's clothing stores Thor 8.4 5.3 15.5 7.7 
6 Women's clothing stores 23.3 21.8 15.3 32.6 22.9 
7 Other clothing stores 18.2 15.2 13.0 27.7 20.6 
8 Household furniture and appliance stores 36.8 33.8 30.6 48.0 34.2 
9 Household furnishings stores 11.2 10.1 7.6 11.1 9.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 239.5 324.9 240.9 246.7 290.3 
dealers 
41. Gasoline service stations 122.9 108.9 95.4 107.5 123.4 
12 Automotive parts, accessories and services 83.0 80.4 56.5 76.5 69.8 
13 General merchandise stores 135.9 139.8 106.2 196.1 134.1 
14 Other semi-durable goods stores 33.5 32.9 20.8 40.0 35.4 
15 Other durable goods stores 21.7 19.5 13.7 27.8 ‘Aigaent 
16 Other retail stores 63.9 54.5 42.4 66.3 68.9 
17 Total, all stores 1,243.6 1,288.9 1,069.2 1,363.6 1,295.4 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 3,552.6 © 3,583.5 3,322.2 3,466.9 3,397.3 
2 All other food stores ote ae she 
3 Drugs and patent medicine stores 735.6 767.4 713.4 799.8 747.8 
4 Shoe stores 149.3 155.8 95.2 175.3 139.4 
5 Men's clothing stores 99.8 118.7 73.8 147.6 92.0 
6 Women's clothing stores 279.1 280.0 195.4 292.2 255.6 
7 Other clothing stores 335.6 317.8 224.6 363.7 318.1 
8 Household furniture and appliance stores 564.3 526.8 380.6 581.3 571.8 
9 Household furnishings stores 145.6 144.1 96.6 140.1 140.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,779.90 3,595.3 2,353.2 2282.3 2,736.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 818.2 728.6 670.8 720.6 725.6 
12 Automotive parts, accessories and services 729.5 818.9 589.6 776.4 693.3 
13 General merchandise stores 1,078.9 1,116.0 860.7 1,361.8 995.5 
14 Other semi-durable goods stores 468.7 465.5 285.5 419.2 405.5 
15 Other durable goods stores 275.6 275.6 207.7 299.9 245.8 
16 Other retail stores 436.5 461.6 333.8 489.2 402.1 
17 Total, all stores 12,783.5 13 ,682.2 10,690 .6 12,628 .6 12,174.6 
ee ee ee EEEMEEMEEEEG i 2 i>.o=. 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées » selon le groupe de commerce et ila région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4/ Quarter 3 
. 1994 . 1994 p 1994 . 1993 1993 
Trimestre 3/Trimestre 2|/Trimestre 1|/Trimestre 4 Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


=8.5 -5.4 0.4 2.5 
21.9 19.2 UES 12.0 
16.7 24.1 23.4 13.9 
“4.7 955 “4.2 11.3 
1.7 -3.0 Ue 10.4 
Soy -8.7 -10.4 “17.2 
7.5 1.7 -2.6 “2.2 
14.0 3.6 4.9 6.3 
=17.5 -5.0 Co kS 8.2 
-0.4 6.9 9.3 15.4 
18.9 13.3 7.7 -0.6 
1.3 8.9 13.1 -0.3 
-5.6 ~4.4 -6.5 -8.6 
26.7 14.6 5.0 SESS T/ 
=7.3 -12.0 -6.8 6.1 
-4.0 0.1 5.4 3.8 
4.6 7.1 6.4 2.9 
-1.6 4.5 6.0 13.3 
7.1 4.0 6.8 7.0 
8.5 4.5 5.0 5.6 
9.2 7.3 13.3 5.8 
5.5 2.8 2.5 -6.5 
-1.3 = 265 -6.5 4.0 
4.0 -3.7 6.9 6.0 
1.6 13.8 19.2 8.5 
12.8 3.2 2.4 0.4 
5.2 4.4 7.7 5.3 
8.4% 10.2 13.1 8.3 
15.6 15.3 2.4 1.5 
12.1 12.2 11.7 9.7 
8.6 8.5 6.8 0.2 
5.0 8.0 8.8 5.1 


20.2 


9.6 


Groupe de commerce 


Nouveau -Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d‘alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vaétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No. 


af 
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Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, 


Estimates ) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Sales 


Ventes 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


at 3 
993 


e 43 Thine 3 


pert pie i ig 3 quarter f ware es eS 
BE og Ses 3 rhiverercs 2 ricutetceh 1 WL gy 


millions of dollars - millions de dollars 


3,946.7 
1,140.3 
164.1 
156.4 
375.2 
443.5 
824.3 
246.2 
4,523.7 


1,388.3 
1,152.4 


1,841.4 
651.7 
549.4 

1,302.0 


19,140.6 


-12< 


4,012.7 


1,128.3 
176.8 
188.5 
379.9 
368.8 
735.0 
224.2 

5,415.6 


1,331.6 
1,227.9 


1,825.1 
650.7 
528.1 

1,135.4 


19 ,649.5 


474.5 


64.8 
10.7 
13.6 
31.9 
33.5 
55.8 
13.4 
407.1 


147.0 
95.6 


226.1 
50.6 
46.5 
74.5 


1,769.8 


3,665.3 
1,085.5 
123.3 
132.8 
258.6 
273.8 
666.0 
185.7 
3,958.5 


1,243.3 
982.1 


1,452.7 
470.8 
397.8 
876.6 


16,049 .6 


455.1 
61.6 
8.3 
9.7 
23.3 
26.9 
50.6 
9.6 
312.9 


136.1 
73.8 


187.9 
37.1 
33.9 
62.8 


1,512.2 
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3,865.9 
1,220.5 
188.3 
276.9 
466.1 
515.7 
972.5 
244.5 
4,024.4 


1,312.9 
1,139.6 


2,596.3 
814.9 
682.7 

1,251.0 


19 ,892.6 


477.6 
71.3 
12.4% 
21.6 
41.2 
48.8 
77.4 
14.7 

321.4 


147.5 
95.1 


302.3 
58.8 
56.5 
88.9 


1,861.5 


3,860.6 
1,123.3 
152.4 
155.1 
362.6 
398.0 
806.5 
217.0 
4,029.3 


1,393.7 
1,036.4 


1,791.6 
591.9 
503.6 

1,170.2 


17,922.7 


478.5 
64.9 
9.9 
11.9 
32.6 
34.1 
62.2 
12.9 
331.2 


149.5 
90.3 


215.9 
46.3 
44.6 
70.9 


1,676.9 


novembre 1994 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non -désaisonnalisées 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
; 1994] 1994| 1994] 1993 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 


Per cent - pourcentage 


2.2 3.5 
1.5 -0.6 
7.7 14.2 
0.9 8.4 
3.5 3.3 
11.4 8.7 
2.2 19 
13.4 17.4 
Uak 17.2 
-0.4¢ -0.1 
11.2 14.1 
2.8 1 
10.1 1 
9.1 : 
ies 5 
6.8 7.3 
-0.3 -0.4 
2.1 -2.6 
0.9 5.4 
-2.9 1.3 
=9..1 “4.2 
9.3 2.8 
-5.6 6.9 
2.4 212 
4.1 13.7 
13.4 1 
-4.3 

4.2 4.8 
-2.9 -9.4 
12.7 1.9 
11. Z >.9 
2.9 4.4 
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8.9 


“1.1 
-0.4 
-1.6 
-4.7 


13.5 
32.4 


6.8 


Quarter 3 
; 1993 
Trimestre 3 


9.4 


=2.35 
S59 
8.9 
4.9 
6.5 
16.0 
11.6 
1.2 


10.8 


2.5 


=13= 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 


—_ 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates ) 


Sales 


Ventes 


Trade Group 
Quarter 3} Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3 
3 1994| 1994| 1994] 1993| 1993 
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre ¢|Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 371.6 369.0 333.2 368.6 371.4 

2 All other food stores Be ir as as nee 

3 Drugs and patent medicine stores 105.1 108.5 98.7 103.6 89.6 

4 Shoe stores . 9.4 9.9 6.8 9.5 8.3 

5 Men's clothing stores 10.0 12.3 8.7 15.9 8.6 

6 Women's clothing stores 23.3 24.0 17.7 29.3 23.0 

7 Other clothing stores 28.7 24.3 20.8 37.2 27.6 

8 Household furniture and appliance stores 48.5 44.6 40.9 55.1 39.1 

9 Household furnishings stores 16.4% 15.3 AS2 16.8 15.6 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 324.8 359.5 286.5 305.1 292.4 

dealers 
11. Gasoline service stations 145.5 129.2 113.6 124.0 133.7 | 
12 Automotive parts, accessories and services 127.8 131.1 87.0 93.2 94.5 
13 General merchandise stores 196.9 199.2 160.3 245.0 175.4 
14 Other semi-durable goods stores 43.6 50.1 35.9 62.8 46.6 
15 Other durable goods stores 38.3 41.3 29.5 56.8 41.7 
16 Other retail stores 75.2 = 73.8 53.6 83.6 66.2 
17 Total, all stores 1,575.8 1,602.8 1,315.4 1,618.0 1,445.0 
Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 1,367.4 . 1,347.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0 

2 All other food stores ae 6 ae ae ae 

3 Drugs and patent medicine stores 261.1 268.0 278.7 330.8 280.5 

4 Shoe stores 38.8 33.1 24.0 33.2 31.1 

5 Men's clothing stores 40.3 44.6 35.7 74.3 44.1 

6 Women's clothing stores 97.0 89.6 69.6 116.90 107.6 

7 Other clothing stores 128.5 109.5 88.7 154.7 120.3 
8 Household furniture and appliance stores 258.2 252.3 228.3 321.3 267.1 

9 Household furnishings stores 61.8 57.8 53.9 68.5 60.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1 

dealers 

11 Gasoline service stations 457.9 389.0 333.7 382.3 429.5 
12 Automotive parts, accessories and services 367.1 381.9 290.0 332.8 318.6 
13 General merchandise stores 525.0 523.3 433.0 738.3 528.5 
14 Other semi-durable goods stores 189.4 184.2 139.9 229.7 188.0 
15 Other durable goods stores 174.4 149.5 113.3 196.4 158.7 
16 Other retail stores 343.4 275.2 197.3 288.1 270.9 
17. Total, all stores 5,565.5 5,648.0 4,652.4 5,672.6 5,164.9 | 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estinations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Groupe de commerce 
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1994] 1994] 1994, 1993| 1993 
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1/Trimestre 4|Trimestre 3 N°? 


Per cent - pourcentage 


Saskatchewan 
Ont 3.9 aig 5.7 9.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
ate Ae oe oie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
17.3 Zlne 10.1 1332 15.5) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
13.3 15.2 5.0 3.4 7.5| Magasins de chaussures 4 
16.9 Sire 15.8 0.6 3| Magasins de vétements pour hommes 5 
1.4 -12.9 -21.4 -11.9 -15.0| Magasins de vétements pour dames 6 
3.8 -8.8 -13.0 0.4 1.4) Autres magasins de vétements 7 
24.0 28.4 14.8 19.4 7.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.3 1.6 5.9 -3.7 -3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
Tits 12.1 14.9 24.9 15.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
8.8 7.4 5.5 6.5 7.3] Stations-service 11 
35.3 34.9 23.4 4.7 10.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
Zee 14.9 10.6 (407A 2.5| Magasins de marchandises diverses 13 
-6.5 -2.5 -6.7 -2.0 4.8| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-8.2 5.0 -2.7 6.0 15.0| Autres magasins de produits durables 15 
13.7 14.6 6.5 15.4 5.9| Autres magasins de vente au détail 16 
9.0 10.8 6.9 8.7 8.9| Total, ensemble des magasins 17 
Alberta 
4.0 5.9 8.8 13.6 11.8] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
se ole --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-6.9 URES 6.0 8.0 4.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
24.7 14.5 10.2 6.3 3.1] Magasins de chaussures & 
-8.5 -0.8 5.8 14.6 13.2] Magasins de vétements pour hommes 5 
-9.9 -11.3 -5.6 4.6 14.2] Magasins de vétements pour dames 6 
6.8 6.7 0.3 24.7 23.2} Autres magasins de vétements 7 
-3.3 -0.5 8.1 21.0 22.3] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
2a 131 14.1 13.0 11.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
2159 30.1 owe 14.7 5.8} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
6.6 2.4 -1.1 8.5 10.3| Stations-service 11 
15.2 20.2 16.0 8.0 5.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
~-0.7 -3.1 -1.9 -17.7 -21.9| Magasins de marchandises diverses 13 
0.7 -13.7 -4.1 -3.3 -3.4| Autres magasins de produits semi-durables 14 
9.9 -0.3 -- -1.5 4.0] Autres magasins de produits durables 15 
26.8 6.6 -3.9 -3.7 -2.2| Autres magasins de vente au détail 16 
7.8 8.9 7.5 5.6 4.2| Total, ensemble des magasins 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 


No. 
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Estimates ) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Rustam . ommetortic e pusntens * wes : 
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Sales 


Ventes 


by Trade Group and by Region (Quarterly 


Cee fey 3 
993 


Trimet 3 


millions of dollars - millions de dollars 


1,766.2 
372.7 
55.7 
54.9 
132.5 
158.7 
340.0 
99.3 
1,848.2 


566.5 
313.0 


740.3 
292.1 
252.0 
445.8 
7,570.0 


45.3 


18.2 


174.7 


=1iGu= 


1,689.8 
362.0 
51.8 
54.4 
118.3 
128.4% 
312.3 
90.1 
1,805.3 


490.1 
307.1 


728.9 
286.5 
247.2 
401.0 


7,185.7 


172.1 


1,542.7 
361.5 
41.9 
42.9 
93.8 
109.0 
282.4 
89.0 
1,398.1 


421.2 
283.4 


603.9 
202.2 
215.1 
334.5 


6,119.5 


141.0 


1,637.1 
428.7 
52.2 
76.8 
146.4 
175.6 
366.7 
127.3 
1,258.1 


485.2 
325.9 


1,001.6 
298.3 
324.5 
441.0 


7,266.0 


168.7 


1,623.5 
361.2 
48.1 
45.0 
117.8 
137.2 
300.5 
114.8 
1448.8 


562.3 
329.7 


700.1 
252.8 
231.7 
418.6 


6,810.2 


42.7 


164.3 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 3 
; 1994 
Trimestre 3 


11.2 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
; 1994] 1994, 1993) 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


10.0 @.3 6.6 8.9 
Bre 11.3 15.4% 16.6 
15.1 13.9 9.5 18.1 
24.3 17.9 10.2 6.7 
6.8 4.7 7.4 6.7 
11.6 4.6 7.0 11.1 
Uo 11.4 7.7 16.6 
-16.8 -5.9 13.3 15.1 
18.8 7.0 1.6 So 
-1.0 -7.0 4.4 12.7 
=2.5 2.4 3.6 13.2 
5.8 8.4 2.0 =2.2 
7.8 12.2 15.2 9.8 
21.7 32.0 21.5 8.4 
8.3 6.6 4.9 10.1 
9.9 6.8 6.3 7.9 
10.1 11.1 12.7 5.9 
x X x =21.2 

x X -8.6 
-8.5 -2¢.8 5.7 Th 
5.0 22.2 28.9 29.6 
-12.5 -11.2 21.8 16.1 
14.0 13.8 2.7 -2.5 
12.0 18.9 7.5 1.3 
8.1 14.3 4.6 2.1 
-0.6 -1.0 4.8 -5.2 
-11.1 1.4 best 10.9 
8.8 12.4 8.2 3.1 


Groupe de commerce 


Coiombie-Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, 
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Estimates ) 


Trade Group 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Retail Trade, November 1994 
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Quarter 3 
‘ 1994 
Trimestre 3 


14.6 
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by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4) Quarter 3 
a 1994 : 1994 1993 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 Trimestre 3 


millions of dollars - millions de dollars 


= 
Ps) 
i 


=] 
N x N XM HX XX X 


. 


29.7 


ind 
ox ox KX KX KX XK 


> 
> 


Ps) 
Ww 


i222 13.8 16.0 
x x X 

x x x 

x x x 

x x x 

x x x 
0.7 1.5 q-ce 
x x x 
5.3 6.9 6.5 
x 

1.4 2.4 3.4 
x x x 
39.7 51.8 57.9 
25.6 28.4 26.7 
x x x 

x x x 

X x x 

x x x 

x x x 
ous 27 2.6 
x x x 
10.3 9.1 11.5 
4.3 3.0 2.6 
x x 

2.7 3.8 3.0 
oe 2.8 2.3 
x x 

101.3 116.9 106.4 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de 


(estimations trinmestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport 4 l'année précédente 


Quarter 3 
; 1994 
Trimestre 3 


1 
= 
- 
=~ KS N MH KH KH KM 


i 
nN 
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t 
ff 
Wx Ne xX KX KX KX XK 


N 
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13.0 


Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 
: 1994] 1994] 1993 1993 
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 


Per cent - pourcentage 


-6.6 
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o 
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ear 
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~ 
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commerce et la région 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


N° 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coeff 


No. 


PWN = 


oo oO NO OW 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


November 


1994 


Novembre 


95.2 
90.0 
925 
98.6 
94.6 
92.8 
94.6 
92-9 
89.3 
96.2 


94.4% 
90.0 


99.1 
91.4% 
93.5 
96.7 


95.0 


96.8 
95.5 
96.2 
93.5 
94.8 
94.0 
95.4% 
95.8 
95.3 
97.2 
88.4% 
91.6 


icient of Variation (Current 


Response fraction 


Fraction de réponse 


September August 
4G 1994 1994 
Octobre Septembre Aodt 


Per cent - pourcentage 


95.8 95.6 95.7 
92.7 92.1 90.4 
94.3 94.6 90.4 
98.4% 98.7 97.6 
95.2 95.1 95.8 
92.8 94.2 96.3 
96.3 96.3 95.9 
95.8 94.8 94.9 
93.0 94.7 92.3 
97.7 98.0 98.1 
96.8 95.9 94.5 
91.6 93.9 93.9 
99.0 992 98.9 
94.5 96.2 94.0 
94.8 95.1 94.2 
97.8 97.8 97.1 
96.2 96.4 95.9 
96.5 96.7 97.3 
96.3 96.0 95.4 
97.0 97.5 97.3 
96.1 97.2 96.7 
96.4% 96.3 95.7 
95.5 95.6 94.4% 
96.3 96.4% 96.3 
96.% 97.3 S75 
96.5 96.5 96.6 
97.5 98.3 98.3 
91.1 91.6 90.9 
92.6 90.6 o2 an 


a env ne ee 
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 
d (périocdes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


November October September re csi 
1994 1994 1994 994 | 
Novembre Octobre Septembre Aoadt N° 


Per cent - pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.6 2.6 2.4 2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.4 5.8 6.0 6.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
23 2.6 ane 2.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
Sa7 4.3 4.1 4.8| Magasins de chaussures 4 
3.8 Bok) 4.0 5.0} Magasins de vétements pour hommes 5 
3.9 4.2 4.1 3.2] Magasins de vétements pour dames 6 
6.7 Hoel 6.1 7.8| Autres magasins de vétements 7 
5.0 5.0 4.6 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.7 4.6 5.0 4.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.6 4.7 5.0 5.3} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.3 4.2 4.3 4.5) Stations-service 11 
Se 3.1 3.0 3.1] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.6 0.6 0.6 0.7| Magasins de marchandises diverses 13 
) 4.4 4.3 4.1| Autres magasins de produits semi-durables 14 
4.8 4.3 4.2} Autres magasins de produits durables 15 
3.2 2.4 2.9 2.1] Autres magasins de vente au détail 16 
1.3 1.3 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
ies Lis PZT 2.6| Terre-Neuve 18 
2.3 224 ras 1.9] Lle-du-Prince-Edouard 19 
4.4 G7 3.6 3.5| Nouvelle-Ecosse 20 
2.4 2.6 2.4 2.9} Nouveau-Brunswick 21 
ae 8 ape 2.5 3.0] Québec 22 
2.8 3.1 ie 3.0] Ontario 23 
209 raf 3.0 3.4] Manitoba 24 
2.5 2.6 2.4 2.4| Saskatchewan 25 
2.5 2.4 22 4.7| Alberta 26 
2.0 Zen 2.1 2.%| Colombie-Britannique 27 
Pou! 0.9 1.1 1.2] Yukon 28 
ae 2.0 1.4 1.3| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 5. Retail Sales, 
Estimates ) 


No. 


on onwwrt W we = 


Oo 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 
Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 


Household furniture and 
appliance stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and service 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Retail Trade, November 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


November 


1994 


Novembre 


4,135.7 
321.2 
998.5 
153.8 
150.2 
334.7 
392.6 
726.4 


198.3 
4,125.8 


1,181.9 
1,020.4 


1,790.4 
609.6 
484.3 
936.5 


17,560.6 


287.0 
72.4% 
549.1 
419.5 
4,207.3 
6>561.9 
587.2 
534.9 
1,837.7 
2 447.0 
16.1 
40.5 


4,150.0 
341.3 
1,009.1 
149.9 
152.8 
337.5 
386.0 
756.1 


194.6 
4,096.3 


1,202.7 
1,003.5 


1,807.6 
609.1 
472.9 
939.5 


17,608 .8 


294.3 
76.7 
551.4 
416.6 
4212.4 
6504.4 
595.1 
547.6 
1,847.8 
2,506.4 
16.2 
40.1 


=22= 


4,081.3 
321.4% 
1,012.0 
140.6 
150.4% 
330.7 
389.8 
722.7 


194.6 
4,033.6 


1,216.0 
967.6 


1,750.4 
603.8 
458.5 
913.6 


17,287.1 


287.8 
71.8 
538.8 
392.3 
4,150.1 
65412.2 
565.8 
528.1 
1,782.3 
2,502.7 
16.90 
39.1 


August 
7994 
Aoat 


4,170.5 
331.5 
1,010.1 
160.9 
154.5 
336.6 
399.9 
722.0 


195.8 
3,781.8 


1,213.7 
999.3 


1,824.4 
609.1 
479.6 
919.4 


17,309 .2 


285.1 
70.9 
536.0 
409.6 
4,211.2 
6,370.3 
582.4% 
521.2 

1 5844.2 
2422.9 
16.1 
39.2 


July 
1994 
Juillet 


4,169.9 
316.8 
1,009.3 
147.9 
153.5 
331.5 
383.3 
720.5 


194.8 
3,734.9 


1,217.4 
997.3 


1,781.5 
598.7 
474.2 
913.6 


17,1465.0 


287.3 
71.0 
542.7 
412.3 
4,156.8 
6 5259.4 
574.5 
526.3 
1,838.7 
2420.7 
16.0 
3955 
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Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


October | September 
1994 1994 
Octobre| Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


June 
1994 
Juin 


4,156.4 
290.7 
1,008.8 
147.5 
154.5 
338.1 
382.5 
716.7 


188.4% 
4,093.5 


1,202.9 
989.4% 


1,806.7 
588.1 
476.4% 
881.1 


17,421.7 


289.4% 

72.0 
540.3 
422.1 


4,283.9. 


6 5412.3 
581.2 
519.1 

1,834.4 

2411.9 

16.5 
38.5 


May 
1994 


4,164.5 
284.1 
1,013.5 
151.2 
154.2 
325.1 
364.1 
720.6 


192.6 
3,893.5 


1,192.2 
969.4% 


1,785.9 
585.0 
474.3 
874.7 


17,144.8 


285.1 
72.2 
530.9 
413.2 
4,223.8 
6,281.9 
554.8 
512.6 
1,824.5 
2,390.3 
16.7 
38.7 


TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


March} February} January| December| November 
1994 1994 1994 1993 1993 
Mars Février Janvier| Décembre| Novembre 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,118.1 4136.4 4,106.6 4,089.3 4,061.3 4,046.2] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
273.6 292.4 280.6 280.1 274.0 281.9) Tous les autres magasins d'alimentation 2 
1,012.9 1,021.6 1,005.5 1,014.2 994.4 1,001.6) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
143.5 145.1 146.8 144.1 134.9 141.0} Magasins de chaussures & 
156.2 156.2 152.2 153.9 148.8 150.4) Magasins de vétements pour hommes 5 
319.0 326.2 320.6 305.8 320.9 314.7] Magasins de vétements pour dames 6 
362.5 359.7 350.2 349.7 351.8 354.2] Autres magasins de vétements 7 
706.7 701.5 686.9 681.3 706.6 703.7] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
192.6 195.2 193.9 191.9 193.0 189.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
3,828.8 4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
1,176.1 1,184.2 1,171.8 1,172.7 15151.2 1,189.9] Stations-service 11 
994.6 989.6 974.9 1,009.0 933.8 921.0} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1,775.7 1,840.7 1,807.8 1,738.5 1,734.3 1,723.4] Magasins de marchandises diverses 13 
580.0 558.2 560.3 563.4 564.3 559.6| Autres magasins de produits semi-durables 14 
465.1 485.9 458.7 452.1 438.9 434¢.6| Autres magasins de produits durables 15 
851.1 854.7 853.1 847.9 823.8 818.1] Autres magasins de vente au détail 16 
16,956.5 17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439.1| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 

282.4 287.4 280.3 283.9 279.1 278.2| Terre-Neuve 18 
71.8 73.6 72.4 75.7 70.4 71.9] Tle-du-Prince-Edouard 19 
543.1 566.1 - 543.2 549.8 528.2 544.1] Nouvelle-Ecosse 20 
407.9 417.0 425.9 423.7 413.5 419.3] Nouveau-Brunswick 21 
4,089.0 4,200.4 4166.3 4,192.2 4,033.8 4,040.7] Québec 22 
65»266.9 6,399.4 6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.8| Ontario 23 
576.4 587.0 584.9 565.6 557.4 566.3| Manitoba 24 
523.2 506.2 499.9 497.3 499.5 490.5| Saskatchewan 25 
1,823.4 1,851.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2] Alberta 26 
Zoaltee 25323.6 2,306.4 2 5289.6 2 264.6 2,230.4) Colombie-Britannique 27 
16.4 16.7 16.6 16.6 16.6 16.9] Yukon 28 
38.8 38.9 38.2 38.4 37.2 36.8] Territoires du Nord-Ouest ae) 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


. 
| 
Estimates ) 
| 


Ma 
1994 
Ma 


Novembe October Septembe eee July June 
1994 994 1994 1994 
fieveabee ontenne sentenbite Aodt} Juillet Juin 


millions of dollars - millions de dollars 


No. 


Trade Group - Canada 


1 Supermarkets and grocery stores 3,957.5 4,065.5 %,171.6 4,095.0 45437.6 %5296.3 %,164.2 


2 All other food stores 305.1 330.3 327.6 336.8 351.7 306.8 293.2 
3 Drvgesens patent medicine 987.5 1,011.2 1,005.1 1,000.7 969.4 1,005.4 995.7 
4 Shoe stores U?ADoY 162.3 159.8 157.2 134.9 151.6 160.2 | 
5 Men's clothing stores 186.5 157.0 141.9 125.0 126.7 159.2 150.3 | 
6 Women's clothing stores 359.8 345.0 359.8 321.1 324.9 340.2 332.9 
7 Other clothing stores 455.1 403.0 435.4% 417.0 345.5 364.6 336.9 | 
8 Household furniture and 796.4 772.8 766.5 725.5 716.2 712.8 659.3 | 
appliance stores | 
Household furnishings stores 216.2 200.2 203.0 211.8 201.3 202.3 191.0 | 


10 Motor vehicle and recreational 3,855.1 3,938.6 3,983.1 3,895.7 3,949.3 4,873.2 4 5809.4 


vehicle dealers 
1,170.3 1,249.3 1,256.0 1,332.8 1,341.9 1,266.0 1,209.4 
1,124.8 1,007.2 956.4 1,006.9 1,036.7 1,107.3 1,080.3 


11 Gasoline service stations 


12 Automotive parts, accessories 
and service 


13 General merchandise stores 2 5249.0 1,879.2 1,705.5 1,754.6 1,640.2 1,747.5 15701.2 | 


14 Other semi-durable goods stores 647.7 579.3 601.1 626.0 598.7 631.5 653.7 ( 
5 

15 Other durable goods stores 485.4 418.9 456.3 482.1 467.7 478.5 456.1 

16 Other retail stores 900.3 902.1 932.6 942.9 1,024.6 946.0 872.3 | 


17 Total, all stores 17,873.6 17,421.7 17,461.5 17,431.1 17,667.46 18,589.3 18,066.2 


Regions 
18 Newfoundland 306.2 285.8 291.5 296.3 301.0 302.3 289.5 
19 Prince Edward Island 73.3 73.1 74.1 78.8 82.0 78.9 7¢.8 
20 Nova Scotia 560.7 540.5 547.1 546.5 563.4 581.6 | 550.5 
21 New Brunswick 434.2 410.5 399.9 412.1 431.6 449.2 432.3 


22 Quebec 
23 Ontario 


4,162.1 4,129.2 4,202.2 %,257.6 4,323.7 4,659.1 4 5664.4 
6,780.9  65467.9 65480.4 65275.5 6,384.7 6,870.9 6,564.8 


24 Manitoba 609.3 590.0 570.4 574.8 580.3 615.2 580.7 
25 Saskatchewan 550.7 549.1 520.4 523.1 532.2 550.5 527.1 
26 Alberta 1,859.4 1,825.7 1,800.3 1,880.4 1,884.8 1,932.2 1,888.5 
27 British Columbia 2 5481.2 2 5493.8 2,520.2 2,527.5 2,522.3 2 487.4% 2 >436.8 
28 Yukon 15.4 16.2 16.3 18.8 19.4 19.3 17.4% 
29 Northwest Territories 40.3 40.1 38.7 39.7 41.9 42.7 39.2 
( 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 
(estimations historiques) 


March| February| January| December| November 
1994 1994 1994 1993 1993 
Mars Février Janvier! Décembre| Novembre 


selon le groupe de commerce et ila région 


millions of dollars - millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,173.5 4,107.7 3,653.9 3,904.1 4,414.8 3,820.0 45,026.9| Supermarchés d'alimentation et 1 
épiceries 
270.6 282.9 238.7 233.0 336.1 260.3 3276.6] Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 
989.2 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 994.6) 10,849.6| Pharmacies et magasins de médicament 3 
, brevetés 
150.1 118.2 86.5 111.4 184.4 160.2 1,569.1] Magasins de chaussures 4 
144.5 116.4 86.6 114.7 311.4 186.2 1,509.0} Magasins de vétements pour hommes 5 
314.7 281.0 205.6 217.2 521.8 337.7| 3,402.5| Magasins de vétements pour dames 6 
333.3 312.5 224.7 252.2 600.9 407.0 3,880.2} Autres magasins de vétements 7 
657.0 649.1 525.7 566.5 1,019.1 780.3) 7,547.7 Magasins de meubles et d'appareils 8 
ménagers 
181.4 177.4% 147.8 144.7 241.0 210.7| 2,077.0] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
45414.6 4%5242.2 3,071.2 2>776.1 3,115.9 3,393.4) 43,808.4] Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 
1,093.8 1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9} 13,172.6| Stations-service 11 
1,008.0 912.5 744.1 812.6 1,040.0 1,014.0] 10,796.9|] Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 
1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5) 18,396.7| Magasins de marchandises diverses 13 
527.9 452.4 400.8 405.1 914.1 592.0 6,124.2} Autres magasins de produits semi- 14 
durables 
414.6 375.5 323.6 344.4 882.9 438.5) 4,702.9] Autres magasins de produits durables 15 
792.1 752.9 632.3 623.4 1,275.9 783.0| 9,321.6] Autres magasins de vente au détail 16 
17,114.2 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 185 ,461.8| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
281.0 269.6 PANT AS 224.2 358.5 ole 3,065.2] Terre-Neuve 18 
68.5 64.9 53.8 58.2 86.2 72.8 780.2| Ile-du-Prince-Edouard 19 
543.4 528.4 422.5 447.6 661.8 559.9 5 5832.3] Nouvelle-Ecosse 20 
407.4 395.4 338.2 335.6 500.3 436.2 4 5446.4] Nouveau-Brunswick 21 
4,358.7 4,064.1 3 5284.2 3,342.3 4,618.3 35977.7| 455447.5] Québec 22 
6,213.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 7>682.3 6,190.8] 68,088.5/] Ontario 23 
573.9 566.4 475.3 470.5 701.4 583.4 65206.8| Manitoba 24 
525.2 488.6 402.9 423.9 621.9 505.8 5,593.8) Saskatchewan 25 
1,827.3 1,771.9 1,417.4 1,463.1 25185.3 1,776.4} 19,551.0] Alberta 26 
2,261.5 2,267.5 1,908.2 1,943.8 2 5806.7 2,233.4) 25,850.3| Colombie-Britannique 27 
15.8 14.4 12.6 V27 18.5 16.4 178.2] Yukon 28 
= 5 Oe g 37.4 31.4 32.5 44.6 36.3 421.6| Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Sales 


Ventes 


Novenoer October Sep tomes Auquat Year tence 
Nevausrs Bex sbre septembre Aodt Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


127.3 
25.9 
206.1 
166.3 
1,472.3 
2,500.8 
223.7 
199.0 
676.2 
936.1 
4.8 
22.0 


6,560.6 


102.6 
23.0 
171.8 
142.5 
1,375.2 
2,235.8 
200.1 
184.8 
604.9 
861.0 
5.1 
22.1 


5,928.8 


95.1 
24.0 
167.5 
131.2 
1,385.6 
2,209.9 
182.0 
172.4% 
584.4 
856.5 
5.1 
20.7 


5 ,834.3 


97.2 
26.7 
164.9 
135.1 
1,400.9 
2,135.2 
189.7 
179.0 
624.5 
841.3 
5.9 
20.6 


5,821.0 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


Total 


Retail Trade, November 1994 
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November| October |September 
1994 1994 1994 
Novembre| Octobre] Septembre 


millions of dollars - millions de dollars 


127.3 102.6 
25.9 23.0 
206.1 171.8 
166.3 142.5 
1,472.3 15375.2 
2,500.8 2,235.8 
223.7 200.1 
199.0 184.8 
676.2 604.9 
936.1 861.0 
4.8 5.1 
22.0 22.1 
6,560.6 5,928.8 
=26- 


Aursse| 199% 
Aodt| Juillet 


95.1 97.2 90.3 
24.0 26.7 25.9 
167.5 164.9 156.0 
131.2 135.1 126.0 
1,385.6 1,400.9 1,346.0 
2,209.9 2,135.2 2,047.4 
182.0 189.7 172.4% 
172.4% 179.0 168.7 
584.4 624.5 565.5 
856.5 841.3 800.4 
5.1 5.9 5.7 
20.7 20.6 21.1 
5,836.3 5,821.0 5,525.5 


Commerce de détail, 


June 
1994 
Juin 


91.4 
24.3 
160.0 
134.4% 
15433.9 
2,170.7 
186.1 
180.4 
580.0 
805.2 
5.4 
21.7 


5,793.6 


991.1 
245.4% 
1,714.0 
1,391.90 
14,280.8 
22 ,381.5 
1,963.% 
1,865.9 
6,232.3 
8,716.9 
53.2 
223.3 


60,058 .8 


Ma 
1994 


86.3 
22.4% 
150.1 
129.9 
1421.0 
2 069.3 
183.8 
174.5 
573.2 
800.4 
4.8 
21.5 


5,637.3 


novembre 1994 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


November October| September aetes. Year-to-date 
1994 1994 1994 994 1994 
Novembre Octobre! Septembre Aoat Cumulatif 


Per cent - pourcentage 


Régions 
1.5 4.0 4.6 2.5 2.2| Terre-Neuve 
-2.1 -0.7 Za7 4.3 3.9] Ile-du-Prince-Edouard 
-0.2 -- 4.7 3.4 1.9] Nouvelle-Ecosse 
6.2 pe | 4.0 12.0 7.5| Nouveau-Brunswick 
raw 1.6 4.7 wy’, 5.8] Québec 
6.0 5.1 3.6 7.8 4.0} Ontario 
5.7 oe 0.6 4.7 3.2} Manitoba 
oa. 8.7 9.9 9.6 8.2} Saskatchewan 
0.2 -0.2 -1.1 2.5 -0.5|] Alberta 
5.9 8.6 9.2 9.1 8.8] Colombie-Britannique 
-10.6 -0.7 -2.5 -4.0 -3.0| Yukon 
8.4 13.2 10.0 15.0 13.0} Territoires du Nord-Quest 
5.3 4.2 4.3 7.7 4.7| Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 


(estimations historiques) 


Year 
1994 
Année 


Régions 


85.2 81.5 65.5 68.6 161.3 125.4% 991.1| Terre-Neuve 
20.3 19.3 16.0 17.5 38.3 26.4 245.4| Tle-du-Prince-Edouard 
147.9 145.2 119.5 124.9 284.5 206.5 15714.0| Nouvelle-Ecosse 
119.6 114.4 95.1 96.4 209.8 156.6 1,391.0] Nouveau-Brunswick 
1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7] 14,280.8] Québec 
1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 35491.9 2,358.6] 22,381.5] Ontario 
176.7 173.0 136.3 139.6 303.4 211.6 1,963.4| Manitoba 
LA. Ov A 162.4 ads, 140.2 270.2 191.8 1,865.9] Saskatchewan 
558.8 539.7 447.3 477.9 982.7 674.5 6232.3] Alberta 
774.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0) 8,5716.9| Colombie-Britannique 
5.0 4.2 3.6 3.5 Ue. 5.4 53.2] Yukon 
20.8 19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 223.3} Territoires du Nord-Ouest 


5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 6,228.7| 60,058.8] Total 


I een inom mpeseereeemerrem oee  n e e aereees ee 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted __ 
Non désaisonnalisé 
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cent dollars per cen 
change change 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 198 pour l'annee 


ee ee eee eee i 


millions of dollars 


1992: 

January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 125272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 ne 
August 114.2 155396.4% -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0 
October 113.5 16,156.8 5.7 145,232.3 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165744.2 5.4 
Year 113.9 185 ,049 .2 2.1 162,395.7 2.0 
1993: 

January 116.2 13,454¢.5 4.3 11,581.0 2.0 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
March 115.7 14,868.2 6.7 12 5849.0 4.7 
April 115.3 16,270.5 6.7 145113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 aS 
June 115.7 16,835.1 G.1 14,546.1 tA 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 165,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 16,425.4 lots 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 20,285.8 5.8 17 »488.2 4.4 
Year 115.8 193,815.90 4.7 167,389 .4 Ee 
1994: 

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 eve 
February 116.2 13,529.4¢ 6.7 11,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 Aten 145,292.8 11.2 
April 115.7 175114.2 5.2 14,798.0 4.8 
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 
July 116.3 17,667.4 3.6 15,196.8 3.2 
August 116.3 17 5431.1 8.1 1%4,992.8 7.8 
September 116.0 17,461.5 7.6 15,055.6 es 
October 115.5 175421.7 6.1 15,081.2 6.1 
November 116.4 175873.6 7.1 15,357.0 6.8 
December 

Year 


ee See 
1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, 


estimations en dollars courants et constants (1986) 


LLL LLL LLL LL Lae Sea aaa sear er neers cecemereccepeeereereeeeereer ee 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Le 


Price Index 


Indice des prix 


Current Dollars 


Dollars 


courants 


Month/month Constant 1986 
per cent ollars} 
change 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 
pour le mois 19861 


Month/month 


per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


————— 


millions de dollars 


DWN OND UWNH OWO 


—_ od = SS so 


oh anh oh =_k ok oh oh oh oh ob oh od 


° 


hteeh ok et eckoch feck 
Wn HHH HHH WWW 


15,077.9 
155141.6 
155173.8 


15,330.8 
15,231.6 
15 5449.6 


15 5427.2 
15 5481.8 
15 5584.6 


15 5689.9 
155,678.1 
15,782.2 


114.5 185 ,049.2 


DAD GQuih WWW MMW 


aa aoe ate oe 
ehebek keke ok ed ek ek 
WOW WOOD NOW FY 


. 


bi 
‘ 


CW AN] BAW MND 


web aah Bleckenk ath solace MP eb-och ck 
ick) inkeA od iReaiekiaA aktchiak 
DH Dad Wu Nu 


15,956.8 
15,812.3 
155932.9 


16 5046.4 
16,050.4 
16,034.8 


16,180.0 
165274.3 
16,306.3 


16,285.2 
165439.1 
16,533.9 


193 ,852 .4 


165699.6 
16,908.1 
175,268.90 


16,956.5 
17>144.8 
175421.7 


175145.0 
17,309.2 
17 5287.1 


17,608.8 
17,560.6 


t 
ooo eoo $0} 000° 


NAN NP|Q BHO NOHH 


° 


eco eeo e810 co 
Hoe NGO =|=IN OO 


e ee 


nN-a— 


WH ]=O0 GQ=O =NWOCO 


35427.0 


161,663.0 


135791.7 
135662.8 
13,800.9 


135913.4 
13,881.38 
13 5864.6 


13,993.0 
14,043.1 
14,026.4 


13,997.8 
145116.8 
145212.8 


167,305.1 


14 5409.1 
14% 5609.1 
145995.9 


14,700.9 
145835.8 
15,038.5 


14,765.8 
14,856. 1 
14 5826.1 


155134.7 
15 5040.4 


FOO DNYNM WNN NON 


i 
ooo eco =}00O e0o 


i 
eee 


ooo e000 e0o0o =o 


NOM $50 =2N0 Ovo= 


eee 


Q- NAM FOO DHLH 


on oom =—On N= 


1992: 


Janvier 
Fevrier 


Juillet 
Aodt 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


19933 


Janvier 
Février 
Mars 
Avril 

Mai 

Juin 
Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1994: 


Janvier 
Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 


Aoat 
Septembre 


Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


—_-----—rr—————— rrr eee 


en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 


1 La désaisonnalisation des estimations 
implicite, les données désaisonnalisée 


s en dollars courants. 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 


include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door sellings sales made through automatic 


vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailings and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 
in allowances, commissions earned from. sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 


des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "“maga- 
Sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrep6ts, siéges sociaux, etc.), niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
Cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant 4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des wmar- 
chandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
Percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a4 jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DST) is Les marchandises du genre de celles vendues 


defined as total retail trade minus the _ fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou- 
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés 
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les épiceries; tous les au- 
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentations; les concession- 
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-services les magasins de piéces 
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; et les autres magasins de vente au 
détail (comprend les magasins de spiritueux, 
de vin et de biére et les magasins de vente 
au détail, n.c.a.). 
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010 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores (except supermarkets) 


All Other Food Stores 
Bakery products stores 
Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 


Meat markets 
Other specialty food stores, n.e.c. 


Drugs and Patent Medicine Stores 


Pharmacies g F 
Patent medicine and toiletries stores 
Shoe Stores 

Shoe stores 

Men's Clothing Stores 

Men's clothing stores 
Women's Clothing Stores 
Women's clothing stores 
Other Clothing Stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 


Fabric and yarn stores 


Household Furniture and Appliance 
Stores 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
BPP ALANCS » television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

Household Furnishings Stores 

Floor covering stores 

prepery stores 1, = 

Other household furnishings stores 


Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers | 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
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010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viande __ : 
Autres magasins d'alimentation 
spécialiseés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
peyan ins de fourrures 

Autres megesins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison ; 
(avec ppperes<s ménagers et accessoires 
d'ameub lement ) : 

Magasins de meubles de maison } 
(sans scpetels ménagers ni accessoires 
d'ameub lement ) ! 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques ~ 

pages ss de postes de télévision et de 
radio et d'appareils ad erenon tues 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d‘accessoires d*ameublement 


Magasins de revétements de sol 
eps aii de tentures ‘ 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves | 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges “ae 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and 
Services 


Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores j 

Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes . . 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores \ 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores J 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores : 

Second-hand merchandise stores» n.e.c. 


Opticians’ shops : 
Art galleries and artists’ supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores,» n.e.c. 


a a 
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110 Stations-service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de piéces et d*accessoires pour 
véhicules automobiles et services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
vie 1' automobile 

6342 Magasins de pneus> d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires 

6351 Garages (réparations générales) ‘ 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 

6352 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

6355 Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles ; 

6359 Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos : 

6399 Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 

130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 

6412 Magasins généraux : 

6413 Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

1640 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Librairies et papeteries 

6521 Fleuristes | r 

6522 Centres de jardinage 

6531 Quincailleries_ ' 

6532 Magasins de peinture, de vitre et de 

apier peint. . 

6581 fagasins de jouets et d'articles de 

oisir 

6582 Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

150 Autres magasins de produits durables 

6541 Magasins d‘articles de sport 

6542 Magasins de bicyclettes : 

6551 Magasins d'instruments de musique 

6552 Magasins de disques et de bandes 
magnet iques 

6561 Bijouteries 7 

6562 pterrere de réparation de montres et de 

ijoux ‘ ' 

6571 Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de biére i 

6591 Magasins de marchandises d'occasion, 
n.c.a. 

6592 Opticiens : 

6593 Galeries d'art et magasins de 
fournitures poe artistes ‘ 

6594 Magasins de bagages et de maroquiner ie 

6595 Magasins monuments funéraires et de 

ierres tombales 

6596 Magasins d'animaux de maison. 

6597 Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres r : 

6598 Marchands de maisons mobiles . 

6599 Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 


the most complete collection of 


facts and figures on Canada's 


changing business, social and 


economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 


From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
~ to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 

and criminal victimization in 
urban areas — you'll find it all 
here. 


- the 1994 Statistics 
Canada Catalogue will 
help you get your 
bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 


The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada’s 
products: 


® descriptions of over 25 new 
titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 

= acomplete guide to 
finding and using 
statistics; 


© electronic products in a 
variety of media, and 


advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 


© tabs to each section -- so 
you can immediately flip 
to the information you 
need. 


... time and time again 


To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog- 
eared comers. 


Order today - you'll be lost 
without it. 


1994 Statistics Canada 
Catalogue 


Only $15 in Canada (US$18 in 
the U.S. and US$21 in other 
countries). Quote Cat. no. 
11-2040XPE. 


Write to: 


Statistics Canada 
Marketing Division 

Sales and Service 

120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario KIA 0T6 


Fax: 
(613) 951-1584 


Call toll-free: 
1-800-267-6677 


Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 


Le Catalogue de Statistique 


la collection la plus compléte de 
faits et de chiffres dans les 
domaines, en constante évolution, 
du commerce, de la société et de 
l'économie du Canada. Peu 
importe ce que vous voulez savoir, 
le Catalogue vous mettra sur la 
bonne piste. 


Des sujets actuels les plus 
populaires - comme l'emploi, le 
revenu, le commerce et l'éducation 
- a des études de recherche 
specialisées - comme les produits 
minéraux expédiés des ports 
canadiens et la victimisation dans 
les régions urbaines -vous 
trouverez tout dans ce document. 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994 vous aidera a 
vous orienter... 


Le Cataloguevous met tous ces 
renseignements sous la main. 
Lindex augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre - 
les articles de périodiques sont 
méme indexés. On a aussi ajouté 
un index séparé pour tous nos 
produits électroniques. 


Le Catalogue a tout ce qu'il vous 
faut pour vous procurer les 
produits de Statistique Canada: 


© descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 650 titres et plus 
et des 7 séries de cartes déja 
disponibles; 

= guide complet pour obtenir et 
utiliser les données 
statistiques; 


© produits électroniques sur 
supports divers et 


Canada 1994 est votre guide pour 


conseils sur l’obtention d'aide 
d'experts pour les produits 
électroniques et les recherches 
en direct; 

= systeme d’onglets pour 
chaque section - pour que vous 
puissiez immédiatement 
repérer les renseignements 
qui vous intéressent. 


...Mmaintes et maintes fois 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister G une utilisation 
fréquente, nous avons utilisé une 
couverture avec un revétement 
spécial concue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimés et les 
coins de page pliés. 


Commandez aujourd'hui - vous 
ne pourrez plus vous en passer. 


Catalogue de Statistique 
Canada 1994 


Seulement 15 $ au Canada 
(18 $ US aux Etats-Unis et 

21 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le n° au catalogue : 
11-2040XPF. 

Ecrivez a: 

Statistique Canada 

Division du marketing 

Vente et service 


120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) KIA 0T6 


(613) 951-1584 


Appels sans frais : 
1-800-267-6677 


Ou contactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir Ia liste figurant 
dans la présente publication). 


Telécopieur : 


CANADIENNES 


CANADIAN An aging population. Lone-parent 


families. A diverse labour force. Do you 
know how today’s social changes will 
affect your future ... your organization ... 
and your family? 


K. eep pace with the dramatic shifts in Canada’s 
evolving social fabric with Statistic Canada’s 
best-selling quarterly, Canadian Social 

Trends. With vast and varied reports on 
major changes in key social issues and trends, 
this periodical incorporates findings from over 
50 national surveys. 


Written by some of Canada’s leading-edge 
social analysts, Canadian Social Trends 
combines painstaking research with dynamic 
prose on topics like ethnic diversity, low- 
income families, time-crunch stress, violent 
crime and much more — all in a colourful, 


easy-to-read, magazine format. 
A lasting record of changing times! 


J oin the thousands of business and policy 
analysts, social-science professionals, and 
academics who trustCanadian Social Trends 
to demystify the causes and consequences of 
change in Canadian society. Don’t miss a single 
issue — subscribe today. 


Canadian Social Trends (catalogue number 
11-0080XPE) is $34 annually in Canada, US$41 
in the United States and USS48 in other 
countries. 


a Fas ie - 
en ErOIWHO® 


Le vieillissement de la population. 

Les familles monoparentales. La diversifi- 
cation de la population active. Savez-vous 
comment les changements sociaux 
d’aujourd’hui vont se répercuter sur votre 
avenir, votre organisation, votre famille? 


Suivez lévolution spectaculaire de la société 
canadienne grace a Tendances sociales 
canadiennes, une publication trimestrielle de 
Statistique Canada. Avec des articles vastes et 
variés sur les principaux changements 
caractérisant les questions et les tendances 
sociales principales, cette publication integre 
les résultats de plus de 50 enquétes nationales. 


Certains des analystes sociaux les plus 
reconnus du Canada rédigent des articles dans 
Tendances sociales canadiennes. Ils 
présentent les résultats de recherches 
minutieuses dans un style attrayant pour des 
sujets tels que la diversité ethnique, les 
familles 4 faible revenu, le stress di au 
manque de temps, le crime et bien d’autres 
encore dans une revue haute en couleur et de 
lecture aisée. 


Un dossier permanent d’une époque en 
évolution! 


Des milliers d’analystes des entreprises et des 

politiques, de professionnels des sciences 
sociales et d’universitaires lisent Tendances 
sociales canadiennes pour identifier les 
causes et les conséquences de l’évolution de la 
société canadienne. Ne manquez pas un 
numéro, abonnez-vous dés aujourd hui. 


L’abonnement annuel aTendances sociales 
canadiennes (n° 11-0080XPF au catalogue) 
coiite 34 $ au Canada, 41 $ US aux Etats-Unis 
et 48 S$ US dans les autres pays. 


To order, write to Statistics Canada, Pour passer votre commande, écrivez 4 Statistique Canada, 
Marketing Division, Sales and Service, Division du marketing, Vente et service, 120, av. Parkdale, 
120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou adressez-vous au centre de 
K1A 0T6 or contact the nearest Statistics  services-conseils de Statistique Canada le plus proche de chez 
Canada Reference Centre listed in this vous et dont la liste figure dans cette publication. 

publication. 


Vous pouvez aussi envoyer votre commande par télécopieur, 
If more convenient, fax your order to au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 
1-613-951-1584 or call toll-free 1-800-267- 1-800-267-6677 et donner votre numéro de carte VISA ou 


6677 and use your VISA or MasterCard. MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 
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Note de reconnaissance 


Le succes du systeme Statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et !a population, les entreprises, 
les administrations canadiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonte, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
Shia Ole 2 er Ors 
-- amount too small to be expressed. 
x confidential to meet secrecy requirements 


of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and 


2420), as well as many other series are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 


ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 
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direction of: 


prepared under the 
8 G.W. Andrusiak, Director, Industry Division 


a R. Lussier, Assistant Director, Distribu- 
tive Trades Sub-division, Industry Division 
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Distributive Trades Sub-division, Industry 
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e P. Desjardins, Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Sub- 
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The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... N'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 


sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de détail 
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de 


nombreuses autres séries, par le biais d'‘un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de _ supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 


s'adresser au personnel de CANSIM de ila Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés 
a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
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l'industrie 


directeur, Division de 
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Note to users 


Users interested in acquiring further informa- 
tion relating to the methodology, seasonal 
adjustment and data reliability of this survey 
may consult the most recent February issue 
(containing revisions to the previous year) of 
this publication or contact the Monthly Retail 
Trade Section. 


Notes aux utilisateurs 


Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir 
plus de renseignements concernant la_ méthodo- 
logie» la désaisonnalisation et la fiabilité 
des données peuvent consulter le numéro de 
février le plus récent de cette publication 
(incluant les révisions de l'année précédente) 
ou communiquez avec la _ section 
commerce de détail. 
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HIGHLIGHTS — 


Consumers spent $17.7 billion 
adjusted) in retail stores in 
0.7% increase from November . 


(seasonally 
December, a 
Six of the seven 


sectors, accounting for nearly 90% of all 
retail sales, had higher sales. The auto- 
motive, furniture and appliance, and _ food 
sectors were the largest contributors to the 
monthly increase. 

Sales by new and used motor vehicle dealers 


rose 1.2% in December. Retailers of automotive 
parts, accessories and services (+0.57%) along 
with operators of gasoline service stations 
(+0.5%) slowed the automotive sector's growth. 


Consumers continued to acquire leisure and 
time-saving items for the home, especially 
during the Christmas season, so furniture and 
appliance purchases advanced strongly in 
December (+6.22%). 


December's increase was Widespread across most 
of the provinces and territories. Only New 
Brunswick and Saskatchewan posted declines. 


Annual 1994 

Despite relatively stable Prices in 1994, 
retail sales jumped 6.9% to $207.2 billion. 
Sales have risen every year since 1991, with 
the annual increases growing stronger’ each 
year (+4.8% in 1993 after +2.417 In 1992). 


Increased sales are reflected in the level of 
consumer credit outstanding, which has been on 
the rise since early 1993. 


More than half of the sales gain in 1994 came 
from the automotive sector, which accounted 
for 35% of all retail sales. New vehicle sales 
turned around - sales were up for the first 
time in six years - and vehicle prices moved 
higher, so dealers increased sales a substan- 
tial 14.3%. Motor vehicle parts, accessories 
and services stores (+10.0%) also contributed 
to the gain. 


Excluding the automotive sector, retail sales 
increased 4.8%. This followed increases of 
4.0% in 1993 and 2.1% in 1992. In the clothing 
sector (+6.1%), shoe retailers recorded the 


largest increase (+10.4%). Purchases of men's 
clothing grew 6.2%, Whereas purchases of 
women's clothing rose 3.9%. Women's clothing 


accounts for over 30% of total clothing sales, 
more than double the 157 share of men's 
clothing. 


- 


FAITS SAILLANTS 


Les consommateurs ont dépensé pour $17.7 mil- 
liards (données désaisonnalisées) dans les ma- 
gasins liés au commerce de détail en décembre, 


une hausse de 0.7% par rapport 4 novembre. Six 
des sept secteurs, représentant prés de 907 
des ventes totales, ont rapporté des ventes 


Plus Glevées. Les secteurs de l'automobile, de 


1‘ ameublement 


et appareils ménagers ainsi que 
des aliments ont été les facteurs les plus 
importants de la hausse en décembre. 


Les ventes des concessionnaires d' automobiles 
neuves et d'occasion ont augmenté de 1.2% en 
décembre. Les détaillants de Piéces, d'acces- 
sOires et services ainsi que les opérateurs de 
stations-service ont ralenti la croissance du 
secteur de 1'automobile en décembre avec des 
hausses de 0.57 respectivement. 


Comme les consommateurs ont continué d'acqué- 
rir de l'équipement de loisirs et des appa- 
reils qui permettent d'économiser du temps, 
spécialement au cours la Période des Fétes, 
les achats de meubles et d'appareils mé@nagers 
ont augmenté fortement en décembre (+6.2%). 


L'augmentation en décembre s'est reflétée dans 
la plupart des Provinces et territoires. Seuls 
le Nouveau-Brunswick et la Saskatchewan ont 
enregistré des baisses. 


L"année 1994 


En dépit de prix relativement stables en 1994, 
les ventes du commerce de détail ont grimpé de 
6.9% pour atteindre $207.2 milliards. Les 
ventes ont augmenté chaque année depuis 1991, 
avec des augmentations annuelles toujours plus 
fortes chaque année (+4.87 en 1993 et +2.1Z% en 
1992). L'augmentation des ventes est reflétée 
dans le niveau du crédit @ la consommation, 
qui augmente continuellement depuis le début 
de 1993, 


Plus de la moitié du gain dans les ventes 
1994 provient du secteur de l' automobile, qui 
représente 35% des. ventes totales. Avec un 
renforcement des ventes de véhicules neufs (en 
hausse pour la premiére fois depuis six ans) 
et des prix plus élevés des véhicules, les 
ventes des concessionnaires de véhicules auto- 


en 


mobiles ont rapporté une hausse importante de 
14.3%. Les magasins de piéces, d'accessoires 
et services ont aussi contribué 4 la hausse 
(+10.02Z). 

En excluant le secteur de l'automobile, les 
ventes du commerce de détail ont augmenté de 


4.82%. Ceci fait suite a des hausses de 4.0% en 
1993 et de 2.1% en 1992. Dans le secteur du 
vétement, en hausse de 6.1%, les détaillants 
de chaussures ont enregistré 1l'augmentation la 
Plus significative (+10.4%). Les ventes de 
vétements pour hommes augmentent de 6.2% tan- 
dis que les achats de vétements pour dames ont 
augmenté de 3.9%. Les vétements pour dames 
représentent environ 30% des ventes totales du 
secteur, soit plus du double de la part de 157 
que détiennent les ventes de vétements pour 


hommes. 
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Drug store sales increased only 1.8% in 1994 
after two years of high growth: +10.9Z% in 1993 
and +9.5Z in 1992. 


Atlantic provinces posted the slowest growth 


Last year, the Atlantic provinces posted the 
slowest growth in retail sales. Sales in- 
creases for all the Atlantic provinces except 


Newfoundland were weaker last year than in the 
previous two years. By contrast, in the rest 
of Canada, sales increases have grown stronger 
in each of the last three years. 


Total sales in New Brunswick 
changed from 1993 (+0.32Z),; 
food retailers and by new and used _ motor 
vehicle dealers. This was in contrast to 
increases in 1993 (+4.2Z) and 1992 (+3.62Z). 


were hardly 
due to declines by 


Newfoundland (+3.2Z) had the 
growth east of Quebec. Food sales and sales of 
automotive goods and services led the in- 
crease. Compared with the rest of Canada, food 
sales represent a larger share of retail sales 
in Newfoundland. 


strongest sales 


Retailers in British Columbia reported the 
strongest sales growth (+9.7Z) as they 
benefited from a booming economy and a 
growing population. This followed increases 


of 7.8% in 1993 and 3.8% in 1992. As in 1993; 


Les ventes de médicaments ont augmenté de 1.872 
seulement en 1994. Ceci fait suite a4 deux 
hausses annuelles marquées (+10.9Z% en 1993 et 
+9.5Z en 1992). 


Les provinces de 1'"Atilantique 
croissance la plus faible 


rapportent ia 


ont rapporté la 
ventes du com- 


Les provinces de 1'Atlantique 
croissance la plus faible des 
merce de détail en 1994. Les ventes de toutes 
les provinces de l'Atlantique, 4 l'exception 
de Terre-Neuve, sont inférieurs a celles des 
deux derniéres années. Ceci fait contraste 
avec le reste du Canada dont les ventes_ ont 
augmenté continuellement chaque année 
trois ans. 


Les ventes totales au Nouveau-Brunswick n'ont 
pratiquement pas changé par rapport a 1993 
(+#0.3Z%)5 en raison de baisses des ventes' des 


détaillants en alimentation et des concession- 
naires d'automobiles nmeuves et  d'occasion. 
Ceci fait contraste avec 1993 (44.2%) et 1992 
(4#3.62Z). 


A l'est de Québec, la croissance la plus forte 


provient de Terre-Neuve (+3.2%). Les ventes 
d'aliments et des biens de l'automobile et 
services ont mene cette croissance. Par rap- 


port au reste du Canada, les ventes en alimen- 
tation 4 Terre-Neuve représentent une plus 


grande portion des ventes totales du commerce 
de détail. 


Les détaillants en Colombie-Britannique ont 
profité d'une Economie en pleine expansion et 
d'une croissance de la population pour rappor- 
ter la plus forte augmentation des ventes du 
commerce de détail (+9.7Z%). Ceci fait suite a 
des gains de 7.8% en 1993 et de 3.8% en 1992. 
Tout comme en 1993, les salaires et traite- 
ments des résidents de la Colombie-Britannique 
ont augmenté plus’ rapidement que ceux 4a 
l'échelle nationale. 


Un niveau d'emploi a4 la hausse et un secteur 
manufacturier en force ont pavé la voie a une 
hausse de 7.0% des ventes des détaillants de 
l'Ontario, comparable a la hausse nationale 
de 6.9%. Faisant contraste, en 1993, les 
ventes de l'Ontario ont augmenté de 3,87; 
inférieures toutefois a la hausse de ¢.8% au 
niveau national. 


Le secteur de l'automobile a été la _ princi- 
pale source de croissance de la province. Ce 
secteur compte pour une plus’ grande portion 
des ventes du commerce de détail de la 
province que dans toutes les autres provinces 
et territoires. 


a 


wages and salaries of British Columbia 
residents rose faster than at the national 
level. 

Rising employment and 2 healthy manufacturing 
sector set the stage for Ontario retailers' 
7.0Z sales increase, which was on par with 
the national increase of 6.9%. By contrast, 
Ontario's +3.8% sales increase in 1993 was 
below the national increase of 4.87%. 

The automotive sector was the biggest source 
of Ontario's growth. In Ontario, this sector 
accounts for a higher share of retail sales 
than in any other province or territory. 
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the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ultérieures. 
Chart 2 Graphique 2 
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4,600 | 
4,500 | 
| 
4,400 | 
| 
4,300 | 
4,200 
4,100 
4,000 | 
3,900 
J J J D 
1992 1993 1994 1992 1993 1994 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,850 1,050 
1,800 1,000 
1/50 950 
1,700 900 
1,650 850 
1,600 800 
1,550 750 
1992 1993 1994 1992 1993 1994 
Furniture / Meubles Drug / Medicaments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,050 
1,000 
950 
900 
850 
800 
750 
s, J J D 
1992 1993 1994 1992 1993 1994 
Se ses be een ot, ee eh Un oie ges emt ey hy. ERR OR 
1 Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 1 Les tendances représentent les données désaisonnalisées 
lissees. | 
veicenaebeeh ae in tat i sk Te) ee 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 


LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 


from Statistics Canada de Statistique Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks, 
Monthly, Bilingual 


Department Store Sales by Region, 
Advance Release, Monthly, Bilingual 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
Mensuel, Bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 
Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mensuel;, Bilingue 


Magasins de détail a succursales et 
jes grands magasins, Annuel, Bilingue 


Exploitants de distributeurs 
automatiques, Annuel, Bilingue 


La vente directe au Canada, Annuel, 
Bilingue 


Librairies de campus, Annuel 
Bilingue 


Commerce de détail annuel, Annuel, 
Bilingue 


Recueil statistique des études de 
marché, Annuel, Bilingue 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au détail, Hors série, Bilingue 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-223 


63-224 


63-541 


a aac et eA 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télée- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
erdering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


au Canada, composez le 1-800-267-6677. 


Il n'est 


Pas nécessaire de nous faire Parvenir une con- 
firmation pour une commande’ faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, 


16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 
All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Other clothing stores 


Household furniture and appliance 
stores 


Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 


Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 
Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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by Trade Group and by Region (Current Periods) 


Sales 


Ventes 


October | September 
1994 


Octobre 


1994 | Cumulatif 
Septembre 


Year-to- 
date 


1994 


millions of dollars - millions de dollars 


4,169.1 


338.6 


996.0 


149.9 
157.0 
346.3 
398.2 
788.9 


192.5 
4,171.5 


1,193.3 
1,031.2 


1,816.3 
605.0 


459.0 


930.6 


17, 743.5 


286.2 
72.8 
550.2 
416.8 
45257.7 
65593.6 
597.6 
533.0 
1,858.5 
2,520.0 
16.5 
40.8 


4,155.2 


321.5 


994.8 


154.0 
151.6 
343.9 
398.0 
743.1 


196.6 
4,122.1 


1,187.1 
1,025.7 


1,798.2 
613.2 


478.7 


940.8 


17,624.5 


286.3 
72.1 
549.4 
420.8 
4228.9 
6,569.6 
589.7 
536.5 
1,845.7 
23468. 6 
16.3 
40.5 


pe 


4,152.9 


340.5 


1,006.2 


150.0 
154.3 
342.9 
391.1 
758.6 


193.1 
4,089.5 


1,205.7 
1,005.2 


1,814.0 
611.1 


468.5 


942.0 


17,625.8 


293.5 
76.3 
549.7 
415.5 
4>5221.6 
6,505.4 
595.1 
547.5 
1,849.3 
2,515.5 
16.2 
40.0 


4,089.3| 49,678.3 


324.2 
1,009.4 


1460.8 
150.0 
335.4 
394.7 
730.9 


193.2 
4,021.8 


1218.6 
968.4% 


1,755.8 
606.1 


455.8 


918.9 


3,674.6 


12,102.3 


1,781.7 
1 5848.1 
3,971.5 
4 5534.0 
8,677.8 


25320.7 
47,5301.8 


145335.6 
115,954.0 


215545.4 
7,078.1 


5,628.2 


10,728.0 


17,313.2| 207,159.9 


287.2 
71.5 
537.8 
391.5 
4,157.8 
65418.3 
567.8 
528.8 
1,784.8 
2512.5 
16.1 
39.1 


3434.2 
872.2 
6,539.3 
4,976.3 
50,389.6 
76,308.6 
6,957.0 
6,251.7 
21 5864.6 
28 5899.3 
196.7 
470.4 
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Change from 
previous month 


Variation p. r. 
au mois précedent 


December 
1994 


Décembre 


-2.1- 


-1.0 
0.7 
0.4 
123 

-0.7 
0.7 
2.1 
1.4 
0.5 


November 


Novembre 


-2.5 
-5.5 
-0.1 
1.3 
0.2 
1.0 
-0.9 
-2.0 
-0.2 
-1.9 
0.1 
152 


TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation p. r. 


a aps Variation par rapport a l'année précédente 
au mois précédent 


Year-to- 


October | September date 
1994 1994 1994 
Octobre |Septembre Cumulatif 


1.6 =-1.9 (207 raf 3.8 4.2 

5.0 46 (4 23.6 14.0 23.1 8.5 

-0.3 Wis 0.2 -0.7 0.6 1.8 
6.5 -12.5 Wier S52 8.0 10.4 

2.9 eo 8) 5.5 0.8 2.4 6.2 

Qe -0.4 7.9 oe 8.8 3.9 

=0°9 =1). 3 Se 12.4 8.9 6.3 
3.8 Ae 11.7 5.6 7.9 3.5 

~ = Hess -0.2 3.6 Sore Se 

Lists 6.3 V2e7 14.2 15.8 14.3 

i | | 0.4 3.7 -0.2 1.8 0.7 
3.8 -3.1 10.4 11.4 10.0 

-3.8 4. 5.9 1 

-0.5 10.2 : 

2.8 -5.0 4.6 10.2 8.9 8.0 

2.5 -0.1 13.0 15.0 15.3 8.0 

1.8 ae 7.3 7.2 8.2 6.9 

2.2 0.7 2.5 (3a) 4.5 3.2 

6.8 0.9 3.4 0.2 6.5 3.1 

Zoe 0.3 4.2 1.0 2.0 2.6 

6.1 -4.4 0.8 0.4 -1.4 0.3 

1.5 =1.3 5.6 4.7 6.7 6.5 

1.4 0.8 S.7 9.4% 8.7 7.0 

4.8 =255 7.2 4.1 4.8 4.4 

3.5 1.5 6.7 9.4 12.6 8.9 

3.6 -3.2 5.1 6.3 8.7 7.4 

0.1 Cvs Midiaes 10.7 1sc2 9.7 

1.1 == -0.7 -3.6 -4.9 Sy 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 1 
epiceries 


Tous les autres magasins 2 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de Bd 
médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 


4 
5 
Magasins de vétements pour dames 6 
Autres magasins de vétements 7 

8 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 9 


Concessionnaires de véhicules 10 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 11 


Magasins de piéces et d'accessoires 12 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 13 

Autres magasins de produits 14 
semi-durables 

Autres magasins de produits 15 
durables 


Autres magasins de vente au détail 16 


Total, ensemble des Bagasins 17 
Régions 

Terre-Neuve 18 
Tle-du-Prince-Edouard 19 
Nouvelle-Ecosse 20 
Nouveau-Brunswick 21 
Québec 22 
Ontario 23 
Manitoba 24 
Saskatchewan 25 
Alberta 26 
Colombie-Britannique 27 
Yukon 28 


2.3 -0.3 9.5 10.3 ibhere ; 14.1] Territoires du Nord-Ouest 29 
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current ( 
Periods) 


Sales 
Ventes 
September| Year-to-date 
1994 1994 1994 
No. é Septembre Cumulatif 


at 


coco Mm N HO OF HR OW SN 


18 
19 
20 
21 
22 
25> 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


New found land 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 


4 5683.0 
419.0 
1,242.7 


213.5 
337.1 
586.8 
685.3 
1,151.3 
237.9 
35402.4 


1,180.1 
1,146.2 


3173.5 


974.6" 


92252 
1464.0 


21,819 .6 


367.9 
90.0 
694.5 
520.2 
4,942.2 
8,294.4 
764.1 
659.8 
2319.3 
3,100.0 
18.5 
48.8 


3,969.9 
304.2 
986.5 
176.9 
187.5 
367.1 
455.6 
806.2 
215.9 

3,851.3 


1,172.9 
1,134.3 


2249.3 
652.1 
484.2 
899.0 


17,912.9 


306.4 
73.2 
562.8 
436.3 
4,179.0 
65776.8 
609.1 
555.2 
1,865.4 
2492.8 
15.6 
40.4 


4,065.5 
330.3 
1,011.2 
162.3 
157.0 
345.0 
403.0 
772.8 
200.2 
3938.6 


1,249.3 
1,007.2 


1,879.2 
579.3 
418.9 
902.1 


17,421.7 


285.8 
73.1 
540.5 
410.5 
4,129.2 
6467.9 
590.0 
549.1 
15825.7 
2493.8 
16.2 
40.1 


4,171.6 
327.6 
1,005.1 
159.8 
141.9 
359.8 
435.4 
766.5 
203.0 
3,983.1 


i—} 


15256. 
956.4 


1,705.5 
601.1 
456.3 
932.6 


17,461.5 


291.5 
74.1 
547.14 
399.9 
4,202.2 
6480.4 
570.4 
520.4 
1,800.3 
2520.2 
16.3 
38.7 


49,722.3 


3,694.7 — 


12,091.3 


1,782.6 — 
1847.0 
3,996.4 __ 


4,566.0 


8,708.9 
25314.6 
475207.0 


145355.4 © 


11,952.6 


21,570.5 ( 


7103.1 
5,623.9 
10,784.4 


207,320.7 


35433.3 
870.1 
6,528.8 
4,968.7 
505406.6 
765378.8 
6,970.5 
6,258.1 
215876.3 
28 5961.9 
196.9 
470.5 


ee 
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


December October] September} Year-to-date 
1994 1994 4 1994 
Décembre Cumulatif 


6.1 3.9 -0.9 4.2| 
24.7 16.9 19.14 9.1 
-1.3 -0.8 -0.5 1.7] 
15.8 10.5 4.0 10.5] 

8.2 0.7 0.3 6.2 
12.4 8.7 4.3 4.6 
14.0 11.9 3.3 7.1 
13.0 3.3 7.0 3.9 
-1.3 2.5 3.7 3.0 

9.2 13.5 16.8 14.14 

2.8 -1.2 1 0.8 
10.2 11.9 10.0 

5.1 6.0 4.0 

6.6 10.1 9.4 

4.4 10.4 7.0 
14.7 14.8 11.0 

7.6 7.4 6.1 7.0 

2.6 = 1.5 3.2 

4.4 0.6 3.9 2.9 

4.9 0.5 0.5 2.5 

4.0 -- -3.9 0.2 

7.0 5.1 2.4 6.6 

8.0 9.5 7.4 7.1 

8.9 4.4 2.3 4.6 

6.1 9.8 12.0 9.0 

6.1 5.0 6.7 7.5 
10.4 11.6 12.0 9.9 

0.3 -5.4 -4.3 -3.8 

9.4 102 11.6 14.2 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et €piceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 


st 
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18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


No. Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars 
Canada 
1 Supermarkets and grocery stores 12,718.3 12,704.2 125,634.0 11,665.7 12,336.0 
2 All other food stores 1,053.5 1,016.1 870.6 754.6 873.6 
3 Drugs and patent medicine stores 35240.4 25975.2 2,990.3 2,885.4 3,269.9 
4 Shoe stores 552.8 451.8 461.9 316.1 500.6 
5 Men's clothing stores 681.5 393.7 454.0 317.8 654.1 
6 Women's clothing stores 1,298.8 1,005.9 987.9 703.9 1,190.2 
7 Other clothing stores 1,543.9 1,197.9 1,034.8 789.4 1,398.3 
8 Household furniture and appliance stores 2,730.3 2,208.2 2,029.1 1,741.3 25521.8 
9 Household furnishings stores 654.0 616.1 574.6 469.8 644.9 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 415192.3 11,828.1 14,097.3 10,089.5 9,882.5 
dealers 
11 Gasoline service stations 3,602.3 3,930.6 3,569.2 3,253.2 3,567.0 
12 Automotive parts, accessories and services 3,287.7 3,000.0 3,195.6 2 5469.2 2,990.2 
13 General merchandise stores 7,302.0 5,100.3 5,097.5 4,070.7 65948.4 
14 Other semi-durable goods stores 2,206.0 1,825.8 1,813.1 1258.3 2,035.6 
15 Other durable goods stores 1,825.3 15406.0 1,349.1 1,043.5 1,712.9 
16 Other retail stores 3,265.1 2,900.1 25610.5 2,008.6 2,871.6 
17 Total, all stores 57,154.2 52,560.0 53,769 .6 43,836 .8 53,397 .4 
Newfoundland 

1 Supermarkets and grocery stores 278.8 298.0 274.6 247.9 274.8 
2 All other food stores . 

3 Drugs and patent medicine stores 75.8 64.8 65.2 63.9 71.9 
4 Shoe stores 7.9 5.5 5.2 3.8 Te 
5 Men's clothing stores 8.3 3.6 4.1 2.4 8.1 
6 Women's clothing stores 21.6 13.9 12.2 8.2 20.4 
7 Other clothing stores 18.5 10.6 9.3 10.6 31.0 
8 Household furniture and appliance stores 37.9 24.6 20.4 A772 34.4 
9 Household furnishings stores 5.0 4.0 3.6 2.6 5.2 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 119.0 158.1 192.6 125.2 113.1 

dealers 

11 Gasoline service stations 78.3 79.2 70.8 67.5 78.4 
12 Automotive parts, accessories and services 45.1 43.6 47.7 34.3 49.2 
13 General merchandise stores 168.2 113.1 103.1 79.6 157.0 
14 Other semi-durable goods stores 39.6 31.5 29.0 18.1 31.5 
15 Other durable goods stores 17.8 10.9 10.9 9.1 18.8 
16 Other retail stores 32.0 22.0 19.4 17.3 32.0 
17 Total, all stores 960.1 888 .8 872.8 711.6 937.3 
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Estimates) 


Trade Group 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


Quarter 4 
1994 


Quarter 3 


1994 


Quarter 2 
1994 


Sales 


Ventes 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Quarter 1 
1994 


Quarter 4 


1993 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 Quarter 3 
: 1994) 1994) 1994 
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 


Per cent - pourcentage 


3.1 3.8 5.3 4.9 
20.6 16.0 -3.0 one 
-0.9 1.2 2.9 4.1 
10.4 9.6 10.3 11.9 

4.2 4.6 8.2 9.9 

9.1 3.9 2.0 1.6 
10.4 8.3 5.1 1.8 

8.3 2.4 3.4 -0.2 

1.4 4.4 256 4.0 
13523 10.8 16.3 16.2 

1.0 2.6 0.5 -1.2 
10.0 8.4 10.5 1184 

5.1 4.4 6.6 

8.4 9.7 297 

6.6 9.1 9.5 
13.7 10.6 sro 

7.0 6.4 7.5 6.9 

184 9.3 6.0 0.7 

5.5 4.6 5.1 3.3 

9.9 183 3.3 11.8 

2.7 2:2 12.0 16.3 

5.9 1.6 -0.6 peo 

-40.2 -43.3 -46.2 -7.3 
10.3 0.8 -1.0 3.3 
-4.2 3.0 -2.5 -10.1 

5.3 5x7 4205 14.6 

=)- -11.3 -10.3 -9.8 
-8.4 1122 19.7 18.5 

72 7.0 4.8 4.9 
25.7 11.5 8.3 2.4 
-5.5 -3.5 1e7 14.4 

ae -2.3 -9.7 0.5 

2.4 3.5 3.8 32 


10.8 


-0.7 


» selon le groupe de commerce et ia région 


Groupe de commerce 


Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Terre -Neuve 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


oO 0 Fe N DH HH HRW DH oo 


as 


11 
12 


ss 


co 0D FPN HH HR OW Pp 


17 


Retail Trade, December 1994 


Commerce de détail, décembre 1994 
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 


Quarter 4 


Quarter 4 Quarter 1 
No. Trinoetrets Tesmpetrace rhimabaree 
millions of dollars - millions de dollars 
Prince Edward Island 
1 Supermarkets and grocery stores 55.6 57.0 50.9 46.9 51.5 
2 All other food stores $ é é 
3 Drugs and patent medicine stores 16.9 16.6 16.7 15.7 17.8 
4 Shoe stores x x 
5 Men's clothing stores x x 
6 Women's clothing stores é : : 
7 Other clothing stores 5.5 6.8 3.6 Zee 5.2 
8 Household furniture and appliance stores 8.3 7.3 6.3 5.1 8.1 
9 Household furnishings stores 1.9 2.4 2.3 1.7 2.4 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 40.9 40.6 53.1 34.5 35.9 
dealers 
11 Gasoline service stations 23.1 28.3 22.8 21.7 25.1 
12 Automotive parts, accessories and services 14.3 13.8 14.3 10.2 14.3 
13 General merchandise stores 32.0 23.7 21.6 16.4% 32.5 
14 Other semi-durable goods stores 11.2 11.0 9.1 6.2 10.4 
15 Other durable goods stores 4.0 3.0 2.4 2.0 4.3 
16 Other retail stores 2s 73 15.5 11.4 8.9 12.3 
17 Total, all stores 236.2 234.9 222.2 176.8 229.3 
Nova Scotia 
1 Supermarkets and grocery stores 474.6 488.7 460.4 410.5 436.4 
2 All other food stores é : 
3 Drugs and patent medicine stores 127.8 111.7 108.4 112.0 126.9 
4 Shoe stores 11.7 9.3 8.9 6.7 11.2 
5 Men's clothing stores 16.6 7.5 7.8 5.4 15.2 
6 Women's clothing stores 39.0 27.6 26.1 19.0 40.3 
7 Other clothing stores 39.6 26.7 21.5 17.8 35.4 
8 Household furniture and appliance stores 50.6 42.0 38.5 36.5 53.0 
9 Household furnishings stores 16.7 14.6 12.6 8.7 12.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 297.9 331.9 417.2 312.2 278.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 125.1 140.0 139.0 139.7 174.0 
12 Automotive parts, accessories and services 85.1 77.6 85.7 57.9 82.6 
13 General merchandise stores 266.2 170.7 162.1 126.7 263.6 
14 Other semi-durable goods stores 70.3 52.5 48.7 37.8 63.9 
15 Other durable goods stores 41.2 25.8 23.6 18.8 40.5 
16 Other retail stores 108.9 106.0 94.5 73.8 108.0 
17 Total, all stores 1,797.7 1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2 
ees eee enn cero mils hia 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, no 
(estimations trimest 


n-désaisonnalisées 


rielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
’ 1994 
Trimestre 4 


-4.9 


~28.1 


Trimestre 3|/Trimestre 2|Trimest 


1994 


Quarter 1 
1994 


Per cent - pourcentage 


-0.8 


~f2 


29.6 
18.8 
16.7 
-1.1 


-11.5 


-14.5 


re 1/Trimestre 4 


Quarter 4 
1993 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


fle-du-Prince-€douard 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Nouve lle - Ecosse 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des Bagasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
1994 1994 199 


Quarter 4 
1993 


No. Trimestre 4|/Trimestre 3/Trimestre 2|/Trimestre 1|/Trimestre 4 © 
millions of dollars - millions de dollars | 
New Brunswick | 
1 Supermarkets and grocery stores 322.2 333.9 326.3 321.9 357.6 
2 All other food stores 4 a | 
3 Drugs and patent medicine stores 113.5 96.5 94.2 88.2 91.3 
4 Shoe stores 10.8 8.0 8.1 5.2 9.2 
5 Men's clothing stores 12.7 7.3 8.4 5.3 15.5 
6 Women's clothing stores 32.9 23.3 21.8 15.3 32.6 
7 Other clothing stores 25.1 18.2 15.2 13.0 27.7 
8 Household furniture and appliance stores 51.3 36.8 33.8 30.6 48.0 
9 Household furnishings stores 13.1 11.2 10.1 7.6 11.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 229.0 239.5 324.9 240.9 246.7 
dealers 
11 Gasoline service stations 111.9 122.9 108.9 95.4 107.5 
12 Automotive parts, accessories and services 91.1 83.0 80.4 56.5 76.5 
13 General merchandise stores 203.8 135.9 139.8 106.2 196.1 
14 Other semi-durable goods stores 42.2 33.5 32.9 20.8 40.0 
15 Other durable goods stores 33.5 21.7 19.5 13.7 27.8 
16 Other retail stores 67.1 63.9 54.5 42.4 66.3 
17 Total, all stores 1,367.0 1,243.6 1,288 .9 1,069.2 1,363.6 
Quebec 
1 Supermarkets and grocery stores 35494.3 3,552.6 3,583.5 35322.2 35466.9 
2 All other food stores = at ats k% 
3 Drugs and patent medicine stores 742.5 735.6 767.4 713.4 799.8 
& Shoe stores 186.9 149.3 155.8 95.2 175.3 
5 Men's clothing stores 151.6 99.8 118.7 73.8 147.6 
6 Women's clothing stores 323.9 279.1 280.0 195.4 292.2 
7 Other clothing stores 418.7 335.6 317.8 224.6 363.7 
8 Household furniture and appliance stores 635.4 564.3 526.8 380.6 581.3 
9 Household furnishings stores 151.2 145.6 144.1 96.6 140.1 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 25341.7 2779.0 3,595.3 25353.2 2,282.3 
dealers 
11 Gasoline service stations 762.1 818.2 728.6 670.8 720.6 
12 Automotive parts, accessories and services 849.7 729.5 818.9 589.6 776.4 
13 General merchandise stores 1,454.6 1,078.9 1,116.0 860.7 1,361.8 
14 Other semi-durable goods stores 487.1 468.7 465.5 285.5 419.2 
15 Other durable goods stores 344.2 275.6 275.6 207.7 299.9 
16 Other retail stores 541.7 436.5 461.6 333.8 489.2 | 
17 Total, all stores 13,250.3 12,783 .5 13,682.2 10,690.6 12,628 .6 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


r Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 4/ Quarter 3 Quarter 1 Quarter 4 
tPimectra a iFivestra i ee neteecs ee Brunei N° 
Per cent - pourcentage ‘ 

Nouveau -Brunswick 
-9.9 -8.5 -5.4 0.4 2.5| Supermarchés d'alimentation et €piceries 1 
dic ss aie ae --| Tous les autres magasins d‘alimentation 2 
24.3 21.9 19.2 19.1 12.0) Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
17.6 16.7 24.1 23.4 13.9] Magasins de chaussures 4 
-18.3 -4.7 9.5 -4.2 11.3] Magasins de vétements pour hommes 5 
0.8 Ue.74 -3.0 wal) 10.4/ Magasins de vétements pour dames 6 
-9.4 -11.9 -8.7 -10.4 -17.2| Autres magasins de vétements 7 
6.9 7.5 AT, -2.6 -2.2| Magasins de meubles et d‘appareils ménagers 8 
18.0 14.0 3.6 4.9 6.3] Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
-7.2 -17.5 -5.0 9.3 8.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
4.1 -0.4 6.9 9.3 15.4] Stations-service 11 
19.1 18.9 13.3 Tel -0.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 
3.9 1.3 8.9 13.1 -0.3|} Magasins de marchandises diverses 13 
5.5 -5.6 -4.4 -6.5 -8.6) Autres magasins de produits semi-durables 14 
20.6 26.7 14.6 5.0 -3.7| Autres magasins de produits durables 15 
fie -7.3 -12.0 -6.8 6.1) Autres magasins de vente au détail 16 
0.3 -4.0 0.1 5.4 3.8] Total, ensemble des magasins 17 
Québec 

0.8 4.6 7.1 6.4 2.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
os --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-7.2 -1.6 4.5 6.0 13.3] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
6.6 ~ O24 4.0 6.8 7.0) Magasins de chaussures 4 
Le 8.5 4.5 5.0 5.6) Magasins de vétements pour hommes 5 
10.8 9.2 7.3 13.3 5.8] Magasins de vétements pour dames 6 
15.1 5.5 2.8 2.5 -6.5| Autres magasins de vétements 7 
9.3 -1.3 -2.3 -6.5 4.0} Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
7.9 4.0 -3.7 6.9 6.0) Magasins d'accessoires d'ameublement ) 
2.6 156 13.8 19.2 8.5) Concessionnaires de véhicules automobiles 10 

et récréatifs 
5.8 12.8 sae 2.4 0.4| Stations-service 11 
9.4 5.2 4.4 re | 5.3] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 

automobiles et services 

6.8 8.4 10.2 13.1 8.3] Magasins de marchandises diverses 13 
16.2 15.6 15.3 2.4 1.5| Autres magasins de produits semi-durables 14 
14.8 112554 12.2 142.7 9.7| Autres magasins de produits durables 15 
10).:7 8.6 8.5 6.8 0.2) Autres magasins de vente au détail 16 
4.9 5.0 8.0 8.8 5.1] Total, ensemble des @agasins aly 
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Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 
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3,991.5 


1,236.3 
200.3 
281.2 
507.9 
573.7 

1,016.9 
266.8 

4 5686.5 


1,305.8 
1,271.1 


2764.6 
844.0 
745.7 


15430.2 


21,539 .1 


479.4 


72.4% 
14.8 
21.0 
37.7 
51.2 
82.6 
13.9 
352.0 


163.3 
93.3 


325.3 
61.8 
72.3 
97.1 


1,963.1 


=A 


3,946.7 


1,140.3 
164.1 
156.4% 
375.2 
443.5 
824.3 
246.2 

4,523.7 


1,388.3 
1,152.4 


1 5841.4 
651.7 
549.4 

1,302.0 


19,140.6 


476.9 
63.5 
10.0 
11.6 
29.6 
37.3 
58.7 
13.2 

344.7 


169.6 
86.4 


225.0 
45.0 
50.2 
79.2 


1,725.5 


Sales 


Ventes 


4,012.7 
1,128.3 
176.8 
188.5 
379.9 
368.8 
735.0 
224.2 
5415.6 


1,331.6 
1,227.9 


1,825.1 
650.7 


528.1- 


1,135.4 


19 5649.5 


474.5 
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Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 
ans 1994] 1994] 1994]: 1994 
Trimestre 4¢|/Trimestre 3]Trimestre 2]|T 


millions of dollars - millions de dollars 


3,665.3 
1,085.5 
123.3 
132.8 
258.6 
273.8 
- 666.0 
185.7 
3,958.5 


1,243.3 
982.1 


1,452.7 
470.8 
397.8 
876.6 


16 ,049 .6 


455.1 


61.6 
8.3 
o.7 

23.3 

26.9 

50.6 
9.6 

312.9 


136.1 
73.8 


187.9 
37.1 
33.9 
62.8 


1,512.2 


Quarter 4 


1993 


rimestre 1|/Trimestre 4 


3,865.9 
1,220.5 
188.3 
276.9 
466.1 
515.7 
972.5 
244.5 
4,024.4 


1,312.9 
1,139.6 


2,596.3 
814.9 
682.7 

1,251.0 


19 ,892.6 


477.6 
71.3 
12.4 
21.6 
41.2 
48.8 
77.4 
14.7 

321.4 


147.5 
95.1 


302.3 
58.8 
56.5 
88.9 


1,861.5 


TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
; 1994 
Trimestre 4 


0.4 


19.1 
-2.9 


10.7 


Quarter 4 


1994 1994 1993 


Trimestre 3/Trimestre 2|Trimestre 1 Trimestre 4 


2.2 3.5 U7. 
1.5 -0.6 -1.0 3.8 
rear, 14.2 15.1 10.5 
0.9 8.4 12.3 4.8 
3.5 3.3 -2.5 -2.8 

11.4 8.7 Sez 14.7 
2.2 469 -4.8 5.3 

13.4 17.4 4.9 1.9 

12.3 Tze 18.2 14.6 

-0.4 -0.1 -2.7 -5.8 

11.2 14.1 13.8 7.0 
2.8 4.1 1 -1.1 

10.1 5.1 -0.4 
9.1 3.5 -1.6 

11.3 2.6 -4.7 
6.8 7.3 5.9 3.5 

-0.3 -0.4 5.1 4.7 

-2.1 -2.6 -2.9 -7.5 
0.9 5.4 8.5 127 

-2.9 1.3 4.8 5.6 

-9.1 -4.2 -2.8 3.6 
9.3 oes -3.0 5.5 

-5.6 6.9 3.6 13.5 
2.4 21.2 1722 32.4 
a4 13.7 6.9 5.6 

13.4 4.1 414 -5.1 

-4.3 9.4 6.8 
4.2 4.8 1.2 

-2.9 -9.4 -1.0 

1207 1.9 1 1.4 

11.7 5.9 3.9 
2.9 4.4 5.5 3.6 


» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


| Ontario 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d‘accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Estimates) 


Trade Group 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
1994 


Quarter 3 
1994 


Quarter 1 Quarter 4 
1994 1993 


No. Trimestre 4|Trimestre 3]/Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 4 
millions of dollars - millions de dollars | 
Saskatchewan . 
{1 Supermarkets and grocery stores 372.1 371.6 369.0 333.2 368.6 
2 All other food stores ae BE we 
3 Drugs and patent medicine stores 108.3 105.1 108.5 98.7 103.6 
4 Shoe stores 12.4 9.4 9.9 6.8 9.5 
5 Men's clothing stores 18.3 10.0 12.3 8.7 15.9 
6 Women's clothing stores 30.2 23.3 24.0 17.7 29.3 
7 Other clothing stores 41.8 28.7 24.3 20.8 37.2 
8 Household furniture and appliance stores 68.2 48.5 44.6 40.9 55.1 
9 Household furnishings stores 17.6 16.4 15.3 13.2 16.8 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 369.9 324.8 359.5 286.5 305.1 
dealers 
11 Gasoline service stations 133.2 145.5 129.2 113.6 124.0 
12 Automotive parts, accessories and services 130.4 127.8 131.1 87.0 93.2 
13 General merchandise stores 260.9 196.9 199.2 160.3 245.0 
14 Other semi-durable goods stores 61.9 43.6 50.1 35.9 62.8 
15 Other durable goods stores 48.4 38.3 41.3 29.5 56.8 
16 Other retail stores 78.4 75.2 73.8 53.6 83.6 
17 Total, all stores 1,764.1 1,575.8 1,602.8 1,315.4 1,618.0 
Alberta 
1 Supermarkets and grocery stores 1,385.7 1,367.4 1,347.7 1,282.2 1,357.6 
2 All other food stores se oa 46 ce AS 
3 Drugs and patent medicine stores 299.0 261.1 268.0 278.7 330.8 
4 Shoe stores 45.4 38.8 33.1 24.0 33.2 
5 Men's clothing stores 75.5 40.3 44.6 35.7 74.3 
6 Women's clothing stores 134.5 97.0 89.6 69.6 116.0 
7 Other clothing stores 164.1 128.5 109.5 88.7 154.7 
8 Household furniture and appliance stores 332.4 258.2 252.3 228.3 321.3 
9 Household furnishings stores 57.8 61.8 57.8 53.9 68.5 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,103.0 1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4 
dealers 
11 Gasoline service stations 389.5 457.9 389.0 333.7 382.3 
12 Automotive parts, accessories and services 388.6 367.1 381.9 290.0 332.8 
13 General merchandise stores 750.1 525.0 523.3 433.0 738.3 
14 Other semi-durable goods stores 227.0 189.4 184.2 139.9 229.7 
15 Other durable goods stores 209.7 174.4% 149.5 113.3 196.4% 
16 Other retail stores 406.1 343.4 275.2 197.3 288.1 
17 Total, all stores 6,010.4 5,565.5 5,648.0 4,652.4 5,672.6 
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TABLEAU 3. Ventes au détail, nen-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Groupe de commerce 


Quarter 4/ Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
Piitestis « Witectre,s tr eakicas irindetre a Triwdeire @ N° 
Per cent - pourcentage 
Saskatchewan 
1.0 0.1 3.9 1.1 5.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Sc Sf ar oie --| Tous les autres magasins d'alimentation 2 
4.6 17.3 21.2 10.1 13.2] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
29.8 13.3 15.2 5.0 3.4] Magasins de chaussures 4 
14.9 16.9 31.1 15.8 0.6) Magasins de vétements pour hommes 5 
2.9 1.4 -12.9 -21.4 -11.9| Magasins de vétements pour dames 6 
12.1 3.8 -8.8 -13.0 0.4) Autres magasins de vétements 7 
23507. 24.0 28.4 14.8 19.4] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
5.0 5.3 1.6 5.9 -3.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
21.2 ast 12.1 14.9 24.9] Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
7.5 8.8 7.4 5.5 6.5| Stations-service 11 
39.9 35.3 34.9 23.4 4.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
6.5 dae 14.9 10.6 2.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-1.3 -6.5 -2.5 -6.7 -2.0| Autres magasins de produits semi-durables 14 
-14.8 -8.2 5.0 -2.7 6.0} Autres magasins de produits durables 15 
-6.2 13.7 14.6 6.5 15.4] Autres magasins de vente au détail 16 
9.0 9.0 10.8 6.9 8.7| Tatal, ensemble des magasins 17 
Alberta 
2.1 4.0 5.9 8.8 13.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
Tous les autres magasins d'alimentation 2 
-9.6 -6.9 0.3 6.0 8.0] Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
36.8 24.7 14.5 10.2 6.3] Magasins de chaussures 4 
ez, -8.5 -0.8 5.8 14.6] Magasins de vétements pour hommes 5 
15.9 -9.9 -11.3 -5.6 4.6] Magasins de vétements pour dames 6 
6.1 6.8 6.7 0.3 24.7] Autres magasins de vétements 7 
3.4 -3.3 -0.5 8.1 21.0] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
-15.6 253 1.1 14.1 13.0} Magasins d'accessoires d'ameublement ) 
10.1 21.9 30.1 19.2 14.7} Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
tee 6.6 2.4 -1.1 8.5| Stations-service 11 
16.8 15.2 20.2 16.0 8.0} Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
1.6 -0.7 -3.1 -1.9 -17.7| Magasins de marchandises diverses 13 
-1.1 0.7 -13.7 -4.1 -3.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
6.8 9.9 -0.3 -- -1.5|) Autres magasins de produits durables 15 
41.0 26.8 6.6 -3.9 -3.7| Autres magasins de vente au détail 16 
6.0 7.8 8.9 7.5 5.6] Total, ensemble des @agasins aU 
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TABLE 3. Retail Sales, 


nS © ©; Ob 


coco wm NO FH HOW TS 


as 


17 


Estimates) 


Trade Group 


British Columbia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 
Total, ali stores 


Yukon and Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, ail stores 


Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Sales 


Ventes 


Quarter 2 
; 1994) : Le 4 : 
Trimestre ¢|Trimestre 3]Trimestre 2|Trimestre 1]Trimestre 


Quarter 3 Quarter 1 
1994 1994 


millions of dollars - millions de doliene 


em  ————————————————————————— 
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1,818.5 1,766.2 1,689.8 1,542.7 1,637.1 
441.0 372.7 362.0 361.5 428.7 
60.3 55.7 51.8 41.9 52.2) 
92.7 54.9 54.4 42.9 76.8) 
166.2 132.5 118.3 93.8 146.4 
202.0 158.7 128.4 109.0 175.6) 
443.5 340.0 312.3 282.4 366.7] 
108.7 99.3 90.1 89.0 127.3 
1,635.5 1,848.2 1,805.3 1,398.1 1,258.1) 
{ 

499.3 566.5 490.1 421.2 485.2 
313.8 313.0 307.1 283.4 325.9] 
1,018.8 740.3 728.9 603.9 1,001.6) 
353.4 292.1 286.5 202.2 298.3, 
303.7 252.0 2467.2 215.1 324.5) 
479.7 445.8 401.0 334.5 441.0 
8,086.6 7,570.0 7,185.7 6,119.5 7,266.0. 
45.6 45.3 44.3 37.9 42.1 

x x x x x 

x x x x X 

0.9 0.8 0.9 0.6 1.2 

345 3.5 44 3.0 4.2 

1.4 1.3 1.3 4.41 1.5 
16.8 18.2 20.6 15.6 16.0 
57.6 469.5 52.2 43.4 54.0 
as 6.9 5.8 4.1 6.2 
4.8 4.7 4.4 2.8 4.7 
11.3 10.7 9.2 7x6 11.2 
179.5 174.7 172.1 141.0 168.7 
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EAU 3. Ventes au détail, 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 


Variation par rapport a 


l'année précédente 


Quarter 3 
1994 


Trimestre 3 Trimestre 2|Trimes 


11.1 8.8 10.0 7.3 6.6 
220 3.2 5.9 dite > 15.4% 
15.6 15.8 15.1 13.9 9.5 
20.7 22.0 24.3 17.9 10.2| 
13.5 12.4% 6.8 4.7 7.4 
15.0 15.6 11.6 4.6 7.0 
21.0 13.1 19.2 11.4 LE 
-14.7 -13.5 -16.8 -5.9 13.3 
30.0 27.6 18.8 7.0 1.6 
2.9 0.7 -1.0 -7.0 
-3.7 -5.0 -2.5 2.4 
4, 5.7 5.8 8.4 2.0 
18.5 15.5 7.8 icene 15.2 
-6.4% 8.8 21.7 32.0 21.5 
8.8 6.5 8.3 6.6 4.9 
li. 11.2 9.9 6.8 6.3 
8.2 6.2 10.1 11.1 12.7 
x x x x x 
x x x x x 
-23.8 -25.5 -8.5 -24.8 5.7 
-21.7 -7.5 5.0 22.2 28.9 
-7.7 -2.8 -12.5 -11.2 21.8 
5.3 0.8 14.0 13.8 rae Tf 
6.7 8.7 12.0 18.9 7.5 
18.9 7 AAW) 8.1 14.3 4.6 
3.5 3.5 -0.6 -1.0 4.8 
ibs -- -11.1 1.4 412 
6.4 6.3 8.8 12.4 8.2 
Retai| Trade, December 1994 17 


Statistics Canada - Cat. No. 63-005 


non-désaisonnalisées » selon ie groupe de commerce et ia région 


Groupe de commerce 


Colomb ie -Britannique 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 


Magasins de vétements pour hommes 


| Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vetements 
Magasins de meubles et d'appareils menagers 
Magasins d'accessoires d'ameub lement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils menagers 
d'ameub lement 


Magasins d'accessoires 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et recréatifs 


Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally 
Estimates) 


Trade Group 


Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 


Quarter 4 
1994 
T 


Sales 
Ventes 
Quarter 3 Quarter 2 
1994 199 


Quarter 1 Quarter 4 
4 | aah 1994, 1993 
Trimestre 1]Trimestre 4 


, 0 SS ee 


No. rimestre 4|Trimestre 3]Trimestre 2 
millions of dollars - millions de dollars 
Yukon 
1 Supermarkets and grocery stores 13.1 14.6 14.6 Agee 13.8 
2 All other food stores 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x x x x x 
6 Women's clothing stores xX x x x bd 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 1.3 1.0 0.7 0.7 1.5 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.5 6.4 8.7 5.3 6.9 
dealers 
11 Gasoline service stations : : $ 
12 Automotive parts, accessories and services é : 
13 General merchandise stores x 
14 Other semi-durable goods stores 3.0 3.5 2.5 1.4 2.4 
15 Other durable goods stores ° 
16 Other retail stores x x x x x 
17 Total, alli stores 50.3 54.5 52.5 39.7 51.8 
Northwest Territories 
1 Supermarkets and grocery stores 32.5 30.7 29.7 25.6 28.4 
2 All other food stores é A $ 
3 Drugs and patent medicine stores x x x x x 
4 Shoe stores x x x x x 
5 Men's clothing stores x b 4 x x x 
6 Women's clothing stores x x x x x 
7 Other clothing stores x x x x x 
8 Household furniture and appliance stores 2.0 2.5 2.6 2.3 2.7 
9 Household furnishings stores x x x x x 
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.3 11.8 11.9 10.3 9.1 
ealers 
11 Gasoline service stations 4.2 5.0 4.3 4.3 3.0 
12 Automotive parts, accessories and services es 
13 General merchandise stores x X x 
14 Other semi-durable goods stores 3.4 3.5 3.8 
15 Other durable goods stores 2.6 2.5 1 2.8 
16 Other retail stores x x x 
17 Total, all stores 129.3 120.2 119.7 101.3 116.9 
Retail Trade, December 1994 Commerce de détail, décembre 1994 
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =e 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


TABLEAU 3. Ventes au détail » non-désaisonnalisées 


(estimations trimestrieliles ) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter 4 
1994 


Trimestre 4|/Trimestre 3|]Trimestre 2 Trimest 


26.0 


14.4 


=25. 


14.4 


Quarter 3 
1994 


Quarter 1 
1994 
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Per cent - pourcentage 


I 
& 
WS OG eI 6 5G) 56) bem Se 


nN 


\o 
a 
_ 


13.0 


Np 
—) 
AN eG TO i5¢ -i5e fee) aSe ¢ Se 


_ 
wo 


Wi 
ry 
N 


ind 
@ 
IN 26 “WW °S¢ Se (Se. Se: Se 


1 
N 


11.7 


in) 
o 
N62 UL Poe 0 96~ Se 56 5e 


nN 
© 


Wi 
a 
Ww 


157 


19.7 


Quarter 4 
é 1993 
Trimestre 4 
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19.3 
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i) 
Ww 
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» selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce 


Yukon 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 
Total, ensemble des magasins 


Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils ménagers 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 


oOo ON OH RH OWN NB 


ok 


11 
12 


13 
14 
15 
16 


17 


18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29; 


Periods) 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance stores 
Household furnishings stores 


Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 


Gasoline service stations 


Automotive parts, accessories and services 


General merchandise stores 
Other semi-durable goods stores 
Other durable goods stores 


Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Soaiacin 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 


Northwest Territories 
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95.6 
88.0 
91.4% 
95.0 
94.1 
94.8 
92.1 
95.6 
88.7 
95.4 


95.9 
90.1 


99.3 
91.3 
93.3 
96.8 


95.0 


96.8 
95.9 
96.5 
96.8 
95.4 
94.4% 
95.8 
95.8 
94.9 
95.2 
87.0 
90.5 


Response fraction 
Fraction de réponse 


October 
1994 


Octobre 


Per cent - pourcentage 


95.8 95.8 
925 So 
94.4 94.3 
98.5 98.4 
95.1 95.2 
9352 92.8 
95.4 96.3 
eT ot 95.8 
90.6 93.0 
98.0 O71 
96.0 96.8 
91.9 91.6 
99.4 99.0 
94.4% 94.5 
95.0 94.8 
97.0 97.8 
96.2 96.2 
97.5 96.5 
96.2 96.3 
96.8 97.0 
96.6 96.1 
96.3 96.4 
95.2 95.5 
97.0 96.3 
96.6 96.4% 
96.3 96.5 
97.9 97.5 
9122 91.1 
92.0 92.6 
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September 
1994 
Septembre 


96.4 


96.7 
96.0 
97.5 
97.2 
96.3 
95.6 
96.4 
97.3 
96.5 
98.3 
91.6 
90.6 


TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l"échantillon et coefficient de variation 
) (périodes courantes) 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


September 


Sentence N° 
Groupe de commerce - Canada 
2.6 2.5 2.6 2.4) Supermarchés d'alimentation et épiceries 1 
6.6 6.2 5.8 6.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2 
2.8 2.6 2.6 2.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3 
3.9 m5 I/ 4.3 4.1] Magasins de chaussures 4 
4.0 3.7 3.9 4.0] Magasins de vétements pour hommes 5 
3.3 3.8 4.2 4.1] Magasins de vétements pour dames 6 
4.7 6.8 7.7 6.1] Autres magasins de vétements 7 
4.8 4.7 5.0 4.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8 
4.7 4.7 4.6 5.0/ Magasins d'accessoires d'ameublement 9 
4.7 4.6 4.7 5.0/ Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
et récréatifs 
4.2 4.2 4.3] Stations-service 11 
3.1 3.0] Magasins de piéces et d'accessoires pour 12 
automobiles et services 
0.5 0.5 0.6 0.6] Magasins de marchandises diverses 13 
) 4.0 3.8 4.4 4.3| Autres magasins de produits semi-durables 14 
5.1 5.1 4.8 4.3] Autres magasins de produits durables 15 
2.2 3.1 2.4 2.9| Autres magasins de vente au détail 16 
1.1 1.3 1.3 1.4| Total, ensemble des magasins 17 
Régions 
1.9 2.3 CS 2.7] Terre-Neuve 18 
27 2.2 CaaS 2.1] Tle-du-Prince-Edouard 19 
2.6 4.0 3.7 3.6] Nouvelle-Ecosse 20 
ca 2.4 2.6 2.4] Nouveau-Brunswick 21 
eee eae Ze 2.5] Québec 22 
2.4 2.8 3.1 3.2] Ontario 23 
2.5 2.8 ed, 3.0] Manitoba 24 
ai 2.4 2.6 2.4] Saskatchewan 25 
1.8 2.4 2.4 2.3] Alberta 26 
1.8 220 2e4 2.1] Colombie-Britannique ae f 
1.5 1.1 0.9 1.1] Yukon 28 
2.5 3.2 2.0 1.4] Territoires du Nord-Ouest 29 


Se Se ee ee 
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical | 
Estimates) | 
; 


millions of dollars - millions de dollars 


Trade Group - Canada | 


1 Supermarkets and grocery stores 4,169.1 4,155.2 4,152.9 4,089.3 4,170.5 4,169.9 4,156.4 
2 All other food stores 338.6 321.5 340.5 324.2 331.5 316.8 290.7 
3 Drugs and patent medicine stores 996.0 994.8 1,006.2 1,009.4 1,010.1 1,009.3 1,008.8 
4 Shoe stores 149.9 154.0 150.0 140.8 160.9 147.9 147.5 
5 Men's clothing stores 157.0 151.6 154.3 150.0 154.5 153.5 154.5 
6 Women's clothing stores 346.3 343.9 342.9 335.4% 336.6 331.5 338.1 
7 Other clothing stores 398.2 398.0 391.1 394.7 399.9 383.3 382.5 
8 Household furniture and 788.9 743.1 758.6 730.9 722.0 720.5 716.7 
appliance stores 
Household furnishings stores 192.5 196.6 193.1 193.2 195.8 194.8 188.4 
10 Motor vehicle and recreational 4,171.5 4,122.1 4,089.5 4,021.8 33;781.8 35734.9 4,093.5 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,193.3 1,187.1 1,205.7 1,218.6 1,213.7 1,217.4 1,202.9 
12 Automotive parts, accessories 1,031.2 1,025.7 1,005.2 968.4 999.3 997.3 989.4 
and service 
13 General merchandise stores 1,816.3 1,798.2 1,814.0 1,755.8 1,824.4 1,781.5 1,806.7 
14 Other semi-durable goods stores 605.0 613.2 611.1 606.1 609.1 598.7 588.1 
15 Other durable goods stores 459.0 478.7 468.5 455.8 479.6 474.2 476.4% 
16 Other retail stores 930.6 940.8 942.0 918.9 919.4 913.6 881.1 
17 Total, all stores 17,743.5 17,624.5 17,625.88 17,;313.2 17,;309.2 17,145.0 17,421.7 
Regions 
18 Newfoundland 286.2 286.3 293.5 287.2 285.1 287.3 289.4 
19 Prince Edward Island 72.8 72.1 76.3 71.5 70.9 71.0 72.0 
20 Nova Scotia 550.2 549.4 549.7 537.8 536.0 542.7 540.3 
21 New Brunswick 416.8 420.8 415.5 391.5 409.6 412.3 422.1 
22 Quebec 4,257.7 45228.9 45;221.6 4,157.8 4,211.2 4,156.8 4,283.9 
23 Ontario 6,593.6 6,569.6 6,505.4 63418.3 65370.3 63259.% 65412.3 
24 Manitoba 597.6 589.7 595.1 567.8 582.4 574.5 581.2 
25 Saskatchewan 533.0 536.5 547.5 528.8 521.2 526.3 519.1 
26 Alberta 1,858.5 1,845.7 1,849.3 1,784.8 1,844.2 1,838.7 1,834.4 
27 British Columbia | 25520.0 2 5468.6 2,515.5 2,512.5 29422.9 25420.7 23411.9 
28 Yukon 16.5 16.3 16.2 16.1 16.1 16.0 16.5 
29 Northwest Territories 40.8 40.5 40.0 39.1 39.2 39.3 38.5 
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TABLEAU 5. Ventes au détail, 
(estimations 


4,164.5 
284.1 
1,013.5 
151.2 
154.2 
325.1 
364.1 
720.6 


19216 
3,893.5 


1,192.2 
969.4% 


1,785.9 
585.0 
474.3 
874.7 


17,144.8 


285.1 
Meee 
530.9 


413.2. 


45223.8 
6,281.9 
554.8 
512.6 
1,824.5 
2,390.3 
16.7 
38.7 


851.1 


16 ,956 .5 


282.4 
71.8 
543.1 
407.9 
4,089.0 
6,266.9 
576.4 
52512 
1,823.4 
25317.2 
16.4 
38.8 


1994 


4,136.4 
292.4 
1,021.6 
145.1 
156.2 
326.2 
359.7 
701.5 


195.2 
4,020.5 


1,184.2 
989.6 


1,840.7 
558.2 
485.9 
854.7 


17,268 .0 


287.4 
73.6 
566.1 
417.0 
4,200.4 
65399.4 
587.0 
506.2 
1,851.7 
25323.6 
16.7 
38.9 


March] February 


4,106.6 
280.6 
1,005.5 
146.8 
152.2 
320.6 
350.2 
686.9 


1193-9 
3 5838.4 


1,171.8 
974.9 


1,807.8 
560.3 
458.7 
853.1 


16,908.1 


280.3 
72.4 
543.2 
425.9 
4166.3 
6,203.3 
584.9 
499.9 
1,770.7 
2306.4 
16.6 
38.2 


millions of dollars - millions de dollars 


4,089.3 
280.1 
1,014.2 
144.1 
153.9 
305.8 
349.7 
681.3 


191.9 
3,705.7 


1,172.7 
1,009.0 


1,738.5 
563.4 
452.1 
847.9 


16 5699 .6 


283.9 
75.7 
549.8 
423.7 
4,192.2 
6,028.2 
565.6 
497.3 
1,738.7 
2289.6 
16.6 
38.4 


il, désaisonnalisées, selon 
historiques) 


4,061.3 


274.0 


994.4 
134.9 
148.8 
320.9 
351.8 
706.6 


193.0 
3,702.1 


1,151.2 
933.8 


279.1 
70.4 
528.2 
413.5 
4,033.8 
6,066.1 
557.4 
499.5 
1,767.6 
2264.6 
16.6 
Bice 


le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 


Supermarchés d'alimentation et épiceries 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 


Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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26 
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28 
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TABLE 6. Retail Sales, 
Estimates) 


1 Supermarkets and grocery stores 4 5683.0 3,969.9 4,065.5 45171.6 4,095.0 45437.6 4,296.3 
2 All other food stores 419.0 304.2 330.3 327.6 336.8 351.7 306.8 
4 las ban patent medicine 1,242.7 986.5 1,011.2 1,005.1 1,000.7 969.4% 1,005.% 
4 Shoe stores 213.5 176.9 162.3 159.8 157.2 134.9 151.6 
5 Men's clothing stores 337.1 187.5 157.0 141.9 125.0 126.7 159.2 
6 Women's clothing stores 586.8 367.1 345.0 359.8 321.1 324.9 340.2 
7 Other clothing stores 685.3 455.6 403.0 435.4 417.0 345.5 364.6 
8 Household furniture and 1,151.3 806.2 772.8 766.5 725.5 716.2 712.8 
appliance stores 
9 Household furnishings stores 237.9 215.9 200.2 203.0 211.8 201.3 202.3 
10 Motor vehicle and recreational 3,402.4 3,851.3 3,938.6 3,983.1 3,895.7 3,949.3 4,873.2 
vehicle dealers 
11 Gasoline service stations 1,180.1 1,172.9 15249.3 1,256.0 1,332.8 1,341.9 1,266.0 
12 Automotive parts, accessories 1,146.2 1,134.3 1,007.2 956.4 1,006.9 1,036.7 1,107.3 
and service 
13 General merchandise stores 3,173.5 2,249.3 1,879.2 1,705.5 1,754.6 1,640.2 1,747.5 
14 Other semi-durable goods stores 974.6 652.1 579.3 601.1 626.0 598.7 631.5 
15 Other durable goods stores 922.2 484.2 418.9 456.3 482.1 467.7 478.5 
16 Other retail stores 1,464.0 899.0 902.1 932.6 942.9 1,024.6 946.0 
17 Total, all stores 21,819.6 17,912.9 175421.7 17,;461.5 17,;431.1 17,667.4 18,589.3 
Regions 
18 Newfoundland 367.9 306.4 285.8 291.5 296.3 301.0 302.3 
19 Prince Edward Island 90.0 2/52 73.1 74.1 78.8 82.0 78.9 
20 Nova Scotia 694.5 562.8 540.5 547.1 546.5 563.4 581.6 
21 New Brunswick 520.2 436.3 410.5 399.9 412.1 431.6 449.2 
22 Quebec 4 5942.2 4,179.0 45129.2 4,202.2 4,257.6 45323.7 4,659.1 
23 Ontario 8,294.4 6,776.8 6 5467.9 6 5480.4 6,275.5 65384.7 6,870.9 
24 Manitoba 764.1 609.1 590.0 570.4% 574.8 580.3 615.2 
25 Saskatchewan 659.8 555.2 549.1 520.4 523.1 532.2 550.5 
26 Alberta 25319.3 1,865.4 1,825.7 1,800.3 1,880.4 1,884.8 1,932.2 
27 British Columbia 3,100.0 25492.8 2 5493.8 2,520.2 2,527.5 2,522.3 2 >487.4 
28 Yukon 18.5 15.6 16.2 16.3 18.8 19.4% 19.3 
29 Northwest Territories 48.8 40.4 40.1 38.7 39.7 41.9 42.7 
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Trade Group - Canada 


millions of dollars - millions de dollars 


not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaiso 
(estimations historiques) 


45164.2 


Coane 


995.7 


160.2 
150.3 
332.9 
336.9 
659.3 


191.0 
4 5809.4 


1,209.4 
1,080.3 


1,701.2 
653.7 


456.1 
872.3 


18 ,066.2 


45173.5 


270.6 


989.2 


150.1 
144.5 
314.7 
333.3 
657.0 


181.4 
45414.6 


1,093.8 
1,008.0 


1,648.8 
527.9 


414.6 
792.1 


17,114.2 


1994 
Mars 


4,107.7 


282.9 


1,013.4 


118.2 
116.4 
281.0 
312.5 
649.1 


177.4 
45242.2 


1,136.0 
912.5 


1,590.5 
452.4 


375.5 
752.9 


16,520.7 


269.6 
64.9 
528.4 
395.4 
4,064.1 
6,052.1 
566.4% 
488.6 
1,771.9 
2267.5 
14.4 
37.4 


March| February 


3,653.9 


238.7 


912.0 


86.5 
86.6 
205.6 
224.7 
525.7 


147.8 
3,071.2 


1,027.3 
744.1 


1,248.8 
400.8 


323.6 
632.3 


13,529 .4 


217.9 
53.8 
422.5 
338.2 
35284.2 
4,965.1 
475.3 
402.9 
154917.4 
1,908.2 
12.6 
31.4% 


millions of dollars - millions de dollars 


3,904.1 


233.0 


959.9 


111.4 
114.7 
217.2 
252.2 
566.5 


144.7 
2,776.1 


1,089.9 
812.6 


1,231.5 
405.1 


344.4 
623.4 


4 5414.8 
336.1 
1,259.5 


184.4 
311.4 
521.8 
600.9 
1,019.1 


241.0 
35115.9 


15147.9 
1,040.0 


3,020.0 
914.1 


882.9 
1,275.9 


495,722.3 


3,694.7 


12,091.3 


1,782.6 
15;847.0 
3,996.4 
4,566.0 
8,708.9 


25314.6 
47,207.0 


145355.4 
115;952.6 


215570.5 
7,103.1 


5 5623.9 
10,784.4 


13,786.8 20,285.8|207,320.7 


224.2 
58.2 
447.6 
335.6 
35342.3 
5,032.4 
470.5 
423.9 
1,463.1 
1,943.8 
12.7 
32.5 


358.5 
86.2 
661.8 
500.3 
4,618.3 
7682.3 
701.4 
621.9 
2,185.3 
2806.7 
18.5 
44.6 


35433.3 
870.1 
6,528.8 
4 5968.7 
505406.6 
765378.8 
6,970.5 
6,258.1 
215876.3 
28 5961.9 
196.9 
470.5 


nmnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Groupe de commerce - Canada 
Supermarchés d'alimentation et 
epiceries 


Tous les autres magasins 
d'alimentation 


Pharmacies et magasins de médicament 
revetés 


Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs 


Stations-service 


Magasins de piéces et d‘accessoires 
pour automobiles et services 


Magasins de marchandises diverses 


Autres magasins de produits semi- 
durables 


Autres magasins de produits durables 


Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouve lle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 


Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
December September 
1994 1994 1994 1994 
Décembre Septembre 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


millions of dollars - millions de dollars 


Regions 

New found land 170.6 127.4 102.6 95.1 
Prince Edward Island 38.2 25.9 23.0 24.0 
Nova Scotia 301.0 206.9 171.8 167.5 
New Brunswick 229.2 167.2 142.5 131.2 
Quebec 2,042.9 1,478.0 1,375.2 15385. 6| 
Ontario 3,695.2 2,506.4 2,235.8 2,209.9 
Manitoba 329.5 223.3 200.1 182.0 
Saskatchewan 283.1 200.0 184.8. 172.4% 
Alberta 1,010.9 679.7 604.9 584.4 
British Columbia 1,389.9 939.4 861.0 856.5 
Yukon 6.5 5.0 5.1 5.1 
Northwest Territories 27 oh 22.1 22.1 20.7 
Total 9,524.9 6,581.3 5,928.8 5,834.3 


TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


millions of dollars - millions de dollars 


1,161.7 
283.7 
2,015.7 
1,621.1 
165329.4% 
26,082.3 
2,292.5 
25150.1 
7246.8 
10,110.1 
59.9 
251.0 


69 ,604.4 


Regions 
Newfoundland 170.6 127.4 102.6 95.1 97.2 90.3 91.4 
Prince Edward Island 38.2 25.9 23.0 24.0 26.7 25.9 24.3 
Nova Scotia 301.0 206.9 171.8 167.5 164.9 156.0 160.0 
New Brunswick 229.2 167.2 142.5 131.2 135.1 126.0 134.4 
Quebec 2,042.9 1,478.0 1,375.2 1,385.6 1,400.9 1,346.0 15433.9 
Ontario 3,695.2 2,506.4 23;235.8 2,209.9 2,135.2 2;047.4 2,170.7 
Manitoba 329.5 223.3 200.1 182.0 189.7 172.4% 186.1 
Saskatchewan 283.1 200.0 184.8 172.4 179.0 168.7 180.4% 
Alberta 1,010.9 679.7 604.9 584.4 624.5 565.5 580.0 
British Columbia 1,389.9 939.4 861.0 856.5 841.3 800.4 805.2 
Yukon 6.5 5.0 5.1 5.1 5.9 5.7 5.4 
Northwest Territories 27.7 22.1 22.1 20.7 20.6 21.1 ran Lei 
Total 9,524.9 6,581.3 5,928.8 5,834.3 5,821.0 5,525.5 5,793.6 
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
) (périodes courantes) 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Year-to-date 
1994 
Cumulatif 


1994 1994 


Décembre Octobre} Septembre 


Per cent - pourcentage 


Régions 
5.8 1.5 4.0 4.6 2.7] Terre-Neuve 
-0.3 -1.8 -0.7 2.7 3.3] Ile-du-Prince-Edouard 
5.8 0.2 -- 4.7 2.5| Nouvelle-Ecosse 
9.3 6.8 7.1 4.0 7.8| Nouveau-Brunswick 
92.9 8.1 1.6 4.7 6.3] Québec 
5.8 6.3 5.1 3.6 4.3] Ontario 
8.6 5.5 5.3 0.6 3.9] Manitoba 
4.8 4.3 8.7 9.9 7.8] Saskatchewan 
2.9 0.8 -0.2 -1.1 - -| Alberta 
5.2 6.3 8.6 9.2 8.3] Colombie-Britannique 
“8.2 -6.5 -0.7 -2.5 -3.3] Yukon 
5.8 8.7 13.2 10.0 12.2] Territoires du Nord-Ouest 
6.4 5.7 4.2 4.3 5.0] Total 


TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


Régions 
86.3 85.2 81.5 65.5 68.6 161.3 1,161.7] Terre-Neuve 
22.4 20.3 19.3 16.0 17.5 38.3 283.7] Ile-du-Prince-Edouard 
150.1 147.9 145.2 119.5 124.9 284.5 2,015.7] Nouvelle-Ecosse 
129.9 119.6 114.4 95.1 96.4 209.8 1,621.1] Nouveau-Brunswick 
1,421.0 1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1] 165329.4] Quebec 
2,069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 3491.9] 26,082.3] Ontario 
183.8 176.7 173.0 136.3 139.6 303.4 25292.5| Manitoba 
174.5 174.7 162.4 129.9 140.2 270.2 2150.1] Saskatchewan 
573.2 558.8 539.7 447.3 477.9 982.7 7246.8] Alberta 
800.4 774.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0) 10,110.1] Colombie-Britannique 
4.8 5.0 4.2 3.6 5.5 7.1 59.9] Yukon 
21.5 20.8 19.4 16.7 16.7 26.1 251.0] Territoires du Nord-Ouest 


) 5,637.3 5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3| 69,604.4| Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates 


Unadjusted __ 
Non désaisonnalisé 


Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year 
per cen ollars per cent 
change change | 
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en 
courants pourcentage constants pourcentage 
pour l'annee 1986 pour l'annee 
millions of dollars 

1992: 
January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1 
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4% 5.5 
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8 
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9 
May 113.59 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2 
June 114.1 165,164.3 1.8 14,161.8 2.0 
July 114.5 165,139.1 3.6 14,100.9 3.3 
August 114.2 15,396.4% -1.6 135476.6 -1.3 
September 113.7 155365.9 4.9 135,513.7 5.0 
October 113.5 165,156.8 5.7 145,232.35 5.3 
November 114.5 15,711.3 -1.6 135,726.3 -2.4 
December 114.6 19,181.1 6.7 165,744.2 5.4 
Year 113.9 185,049 .2 rae | 162,395.7 2.0 

1993: 
January 116.2 135454.5 4.3 11,;581.0 2.0) 
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8 
rch 115.7 14 5868.2 6.7 12,849.0 4.7 
April 115.3 165;270.5 6.7 14,113.9 5.2 
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 Zen 
June 115.7 165,835.1 4.1 14 5546.1 2.27 
July 115.8 17,055.1 5.7 145723.7 4.4 
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4 
September 115.6 165,226.9 5.6 14,033.7 3.8 
October 115.6 165425.4 ues 14,211.5 -0.1 
November 116.1 16,686.3 6.2 145375.3 4.7 
December 116.0 205;285.8 5.8 175488.2 4.4 
Year 115.8 193 ,815.0 4.7 167,389 .G 3.1 

1994: 
January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2 
February 116.2 13,529.4 6.7 115,643.1 6.7 
March 115.6 16,520.7 oP ee 14,292.8 11.2 
April 115.7 175114.2 5.2 14,798.0 4.8 
Ma 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8 
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1 
July 116.3 175,667.4 S26 15,196.8 3.2 
August 116.3 17 5431.1 8.1 14,992.8 7.8 
September 116.0 175461.5 7.6 15,055.6 7.3 
October 115.5 175421.7 6.1 15,081.2 6.1 
November 116.4 175,912.9 7.4 15,393.0 7.4 
December 116.0 213;819.6 7.6 18,810.6 7.6 
Year 116.0 207,320.7 7.0 178,712.7 6.6 


1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating» with an implicit price index, 
e seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9. Commerce de détail, 


Seasonally adjusted 


Desaisonnalisé 


SS SS a 


Price Index 


Indice des prix 
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116.1 


Current Dollars 


Dollars 
courants 


Mon th/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


millions de dollars 


15,077.9 
155141.6 
155173.8 


155330.8 
15 5231.6 
15 5449.6 


15 5427.2 
15 5481.8 
15 5584.6 


15,689.9 
155678.1 
15,782.2 


185 ,049 .2 


15,956.8 
155,812.3 
15,932.9 


16,046.4 
16,050.4 
16,034.8 


16,180.0 
165274.3 
16,306.3 


165285.2 
165439.1 
16,533.9 


193 ,852.4 


16,956.5 
17,144.8 
175421.7 


17,145.0 
17,309.2 
175313.2 


17,625.8 


17,624.5 
175743.5 


207,159.9 
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Constant 1986, 


dollars 


Dollars 
constants 


19861 


135467.0 
13 5494.2 
13,577.8 


135684.2 
13,598.0 
135647.3 


161,663 .0 


135,791.7 
13,662.8 
13,800.9 


135913.4 
13,881.8 
135864.6 


13,993.0 
14 5043.1 
145026.4 


135997.8 
145116.8 
145212.8 


167,305 .1 


145409.1 
14 5609.1 
145,995.9 


14,700.9 
14 5835.8 
15,038.5 


145,765.8 
145856.1 
145847.3 


155146.2 


15,094.8 
155179.7 


178,479 .2 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 
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Canada, estimations en dollars courants et constants (1986) 


Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1993: 


Janvier 
Fevrier 
Mars 


Avril 

Mai 

Juin 
Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


1994: 


Janvier 
Fevrier 
Mars 


Septembre 
Octobre 


Novembre 
Décembre 


Année 


Sane. teneeeeeeeneremeeerereneree ne Re ee ae ee ee ee ee oe 


1 La désaisonnalisation des estimations en dollars 


implicite, les données désaisonnalisees en dollars courants. 
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constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice 
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APPENDIX I 
Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this pub- 
lication, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a “business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g.» direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
Zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi- 
nesses which have been classified to the 
“general merchandise store" category. In addi- 


tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units; (e.g.» warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 


whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser- 
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade- 


in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis- 
sions received for lottery ticket sales) and 


proprietor's withdrawals of goods for person- 
al use (at retail). Non-operating revenues; 
bad debts recovered and sales taxes (provin- 
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern- 
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 
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APPENDICE I 
Définitions 


Commerce de détail signifie, 
soins de la présente publication, 
des ventes faites par des points de 
détail". 


pour les be- 
"l'ensemble 
vente au 


Un point de vente au détail, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes direc- 
tes par démarchage, les ventes par distribu- 
teur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
et éditeurs, et les ventes faites par les cer- 
cles du livre et les clubs de disques. I1 n'y 
a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "maga- 
sins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes 
au détail des unités auxiliaires (par exemple, 
entrepé6ts, siéges sociaux, etc.), niles 
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin- 
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
les opérations de détail entre particuliers. 


les ventes nettes totales comprennent les 
ventes de marchandises neuves et d'occasion et 
les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et 
d'autres activités de services, moins la va- 
leur des rendus (marchandises retournées), les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales 
nettes comprennent également la valeur des 
reprises, les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant a4 autrui (y compris les 
commissions touchées pour la vente de billets 
de loterie) et la valeur (au détail) des mar- 
chandises prélevées par le _ propriétaire pour 
son usage personnel. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvre- 
ments de mauvaises créances et les taxes de 
vente (taxe de vente provinciale et la taxe 
sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d'un organisme public. 
Les données sur les ventes antérieures a jan- 
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in- 
directes, les données avant 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 
a calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible pour 
le Canada de la section du commerce de détail. 
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 
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Department store type merchandise (DSTH) is 
defined as total retail trade minus the fol- 
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail storess n.e.c.). 
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marchandises du genre de celles vendues 


dans les grands magasins (MGGM) correspondent 
au total du commerce de détail moins les grou- 


pes de 


suivants: les supermarchés 


d'alimentation et les Gpiceries; tous les au- 
tres magasins d'alimentation; les concession- 
naires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces 
et d'accessoires pour véhicules automobiles et 


services; 
détail 


les autres magasins de vente au 
(comprend les magasins de _ spiritueux, 


de vin et de biére et les magasins de vente 


au détail, 


Se 


Tc. a.). 
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APPENDIX II 
TRADE GROUP COVERAGE 
010 Supermarkets and Grocery Stores 


6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 


020 All Other Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 


6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


030 Drugs and Patent Medicine Stores 


6031 Pharmacies _ , 5 
6032 Patent medicine and toiletries stores 
040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Men's Clothing Stores 

6121 Men's clothing stores 

060 Women's Clothing Stores 

6131 Women's clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 
6151 Fabric and yarn stores 


080 Household Furniture and Appliance 
Stores 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Bopasence » television, radio and stereo 
stores 


6222 Television, radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


090 Household Furnishings Stores 


6231 Floor covering stores 
6232 cenery stores sea ae 
6239 Other household furnishings stores 


100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Cther recreational vehicle dealers 
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APPENDICE II 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


6011 
6012 


020 


6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


Supermarchés d'alimentation et é6épiceries 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d'alimentation 


Boulanger ies-patisseries h 

Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d'alimentation 


spécialises, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour dames 

Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres mae eta de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 


Magasins de meubles de maison t 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameub lement) ‘ 

Magasins de meubles de maison . 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) M 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d‘appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques ae 

fiagssans de postes de télévision et de 
radio et d'appareils SEgrecpneniquas 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 


Magasins d‘accessoires d"ameublement 


Magasins de revétements de sol 
Magasins de tentures R 
Mithee magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 


Concessionnaires d'automobiles neuves _ 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d‘acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 

mo tone iges . aed 
Autres marchands de véhicules de loisir 
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110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 


6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores J 

6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 


6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


6359 Other motor vehicle repair shops 


6391 Car washes 5 t 
6399 Other motor vehicle services; n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores P 

6413 Other generat merchandise stcres 
(variety and general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paints glass and wallpaper stores 


6581 Toy and hobby stores 


6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 


6561 Jewellery stores P 
6562 Watch and jewellery repair shops 


6571 Camera and photographic supply stores 


160 Other Retail Stores 


6021 Liquor stores 

6022 Wine stores 

6023 Beer stores 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


6592 Opticians' shops 7 
6593 Art galleries and artists' supply stores 


6594 Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 


6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 


Stations -service : 
Stations-service 


Magasins de piéces et d"accessoires pour | 
véhicules automobiles et services | 


Magasins de fournitures pour la maison et 
pour 1l'automobile 

Magasins de pneus, d'accumulateurs, de 
pieces et d'accessoires _ 

Garages (réparations générales) 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles . 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos _ s 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a _rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes | R 

Centres de jardinage 

Quincailleries_ 

Magasins de peinture, de vitre et de 

papier peint_ m1 

Magasins de jouets et d'articles de 

loisir . 
Magasins de cadeaux, d'articles de 

fantaisie et de souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes y 

Magasins d‘instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries a 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére _ S 
Magasins de marchandises d'occasion> 
n.c.a. 

Opticiens ‘ 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes ‘ i 
Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison_ 
Marchands de piéces de monnaie et de 
timbres ; 

Marchands de maisons mobiles 
Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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An aging population. Lone-parent 
families. A diverse labour force. Do you 
know how today’s social changes will 
affect your future ... your organization ... 


and your family? 


K. eep pace with the dramatic shifts in Canada’s 

evolving social fabric with Statistic Canada’s 
best-selling quarterly, Canadian Social 
Trends. With vast and varied reports on 
major changes in key social issues and trends, 
this periodical incorporates findings from over 
50 national surveys. 


Written by some of Canada’s leading-edge 
social analysts, Canadian Social Trends 
combines painstaking research with dynamic 
prose on topics like ethnic diversity, low- 
income families, time-crunch stress, violent 
crime and much more — all in a colourful, 


easy-to-read, magazine format. 
A lasting record of changing times! 


J oin the thousands of business and policy 
analysts, social-science professionals, and 
academics who trust Canadian Social Trends 
to demystify the causes and consequences of 
change in Canadian society. Don’t miss a single 
issue — subscribe today. 


Canadian Social Trends (catalogue number 
11-0080XPE) is $34 annually in Canada, US$41 
in the United States and USS$48 in other 
countries. 


en Grolut 


Vous 


MasterCard. 


Lc vieillissement de la population. 

Les familles monoparentales. La diversifi- 
cation de la population active. Savez-vous 
comment les changements sociaux 
daujourd’hui vont se répercuter sur votre 
avenir, votre organisation, votre famille? 


Suivez révolution spectaculaire de la société 
canadienne grace a Tendances sociales 
canadiennes, une publication trimestrielle de 
Statistique Canada. Avec des articles vastes et 
variés sur les principaux changements 
caractérisant les questions et les tendances 
sociales principales, cette publication intégre 


les résultats de plus de 50 enquétes nationales. 


Certains des analystes sociaux les plus 
reconnus du Canada rédigent des articles dans 
Tendances sociales canadiennes. Ils 
présentent les résultats de recherches 
minutieuses dans un style attrayant pour des 
sujets tels que la diversité ethnique, les 
familles a faible revenu, le stress di au 
manque de temps, le crime et bien d’autres 
encore dans une revue haute en couleur et de 
lecture aisée. 


Un dossier permanent d’une Epoque en 
évolution! 


Des milliers d’analystes des entreprises et des 

politiques, de professionnels des sciences 
sociales et d’universitaires lisent Tendances 
sociales canadiennes pour identifier les 
causes et les conséquences de l’évolution de la 
société canadienne. Ne manquez pas un 
numéro, abonnez-vous dés aujourd’ hui. 


L’abonnement annuel aTendances sociales 
canadiennes (n° 11-0080XPF au catalogue) 
cotite 34 $ au Canada, 41 $ US aux Etats-Unis 
et 48 $ US dans les autres pays. 


Pour passer votre commande, écrivez a Statistique Canada, 
Division du marketing, Vente et service, 120, av. Parkdale, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou adressez-vous au centre de 
services-conseils de Statistique Canada le plus proche de chez 
vous et dont la liste figure dans cette publication. 


uvez aussi envoyer votre commande par télécopieur, 
au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 
1-800-267-6677 et donner votre numéro de carte VISA ou 


The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 
the most complete collection of 
facts and figures on Canada's 
changing business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 


From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
- to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 

and criminal victimization in 
urban areas — you'll find it all 
here. 


... the 1994 Statistics 
Canada Cataloguewill 
help you get your 
bearings... 


The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 


The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada’s 
products: 


= descriptions of over 25 new 
titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 

- acomplete guide to 
finding and using 
statistics; 


* electronic products in a 
variety of media, and 


advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 


* tabs to each section -- so 
you can immediately flip 
to the information you 
need. 


... time and time again 


To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog- 
eared comers. 


Order today - you'll be lost 
without it. 


1994 Statistics Canada 
Catalogue 


Only $15 in Canada (USS18 in 
the U.S. and US$21 in other 
countries). Quote Cat. no. 
11-2040XPE. 


Write to: 


Statistics Canada 
Marketing Division 

Sales and Service 

120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario KIA OT6 


Fax: 
(613) 951-1584 


Call toll-free: 
1-800-267-6677 


Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994 est votre guide pour 
la collection la plus complete de 
faits et de chiffres dans les 
domaines, en constante évolution, 
du commerce, de la société et de 
l'économie du Canada. Peu 
importe ce que vous voulez savoir, 
le Catalogue vous mettra sur la 
bonne piste. 


Des sujets actuels les plus 
populaires - comme l'emploi, le 
revenu, le commerce et l'éducation 
~ a des études de recherche 
spécialisées - comme les produits 
minéraux expediés des ports 
canadiens et la victimisation dans 
les régions urbaines —vous 
trouverez tout dans ce document. 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994vous aidera a 
vous orienter... 


Le Cataloguevous met tous ces 
renseignements sous la main. 
Lindex augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre - 
les articles de périodiques sont 
méme indexés. On a aussi ajoute 
un index séparé pour tous nos 
produits électroniques. 


Le Catalogue a tout ce qu'il vous 
faut pour vous procurer les 
sieges de Statistique Canada: 


* descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 650 titres et plus 
et des 7 séries de cartes deja 
disponibles; 

’ guide complet pour obtenir et 
utiliser les données 
statistiques; 

© produits électroniques sur 


supports divers et _ iM 


conseils sur l‘obtention d'aide 
d'experts pour les produits 
électroniques et les recherches 
en direct; 

* systeme d’onglets pour 
chaque section - pour que vous 
puissiez immédiatement 
repérer les renseignements 
qui vous intéressent. 


...maintes et maintes fois 


Pour garantir que le Catalogue 
puisse résister a une utilisation 
fréquente, nous avons utilise une 
couverture avec un revétement 
spécial concue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimeés et les 
coins de page plies. 


Commandez aujourd’hui - vous 
ne pourrez plus vous en passer. 


Catalogue de Statistique 
Canada 1994 


Seulement 15 $ au Canada 
(18 $ US aux Etats-Unis et 
21 $ US dans les autres pays). 
Indiquez le n° au catalogue : 
11-2040XPF. 

Ecrivez a: 

Statistique Canada 

Division du marketing 

Vente et service 

120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


Télécopieur : (613) 951-1584 
Appels sans frais : 
1-800-267-6677 


Ou contactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir la liste figurant 
dans la présente publication). 
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